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ABSTRAKT

Touto pracou sa snazim nadviazat' na osobny zaujem o odevny dizajn a moju zalubu
v grafickom dizajne a filmovom priemysle a skibit’ tieto veci dokopy Vv praktickej ¢asti v
podobe odevnej znacky zameranej na kolekciu tri¢iek s filmovou tematikou. V teoretickej
Casti predstavujem historiu vzniku tricka ako odevného doplnku, venujem sa technikam
tlace a vizualnemu §tylu modnych znaciek ako je logo a ich subjektivne hodnotenie. Ked'Zze
samotny modny priemysel zahfna obrovsky informacny a historicky obsah, zameriavam sa

hlavne na niektoré¢ zaujimavé pripady, ktoré najviac osvetl'uju a priblizuju dant tematiku.

Klacové slova: Odevny dizajn, graficky dizajn, méda, firma, vizualny $tyl, logo, film,

technika tlace, historia médy, ceska moda

ABSTRACT

In this bachelor thesis I'm trying to establish a personal interest in fashion design and my
penchant for graphic design and film industry and combine these things together. In theore-
tical part I am focusing on the issues that should be addressed in issue of setting fashion
brands and their graphical concept and trying to introduce fashion briefly in historical view
and introduce some models and logos from the field of apparel industry adn review them
subjectively. As the fashion industry itself involves enormous historical and informative
content I'm focusing particularly on some interesting points in fashion industry, which
mostly clarify and bringing better range of view for this issue.

Keywords: Fashion design, graphic design, fashion, label, corporate design, logo, film,

printing techniques, history of fashion, czech fashion
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,,»Najskor je potreba naucit sa pravidla,

¢

az potom mozete hrat lepSie ako ostatni.*

Albert Einstein
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UvVOD

V teoretickej praci sa zaoberam historickym pozadim vzniku tri¢ka ako modneho doplnku
a predstavujem konkrétne pripady z historie, charakteristické vplyvy obdobia a nasledne
zmeny grafickych podob tri¢iek. Ked'ze v praktickej Casti simulujem kolekciu odevnej
znaCky FRAME |, ktord je konkrétne zamerana na filmové odvetvie, predstavujem zéklady
brandingu, historiu vybranych znaciek, skiimam vizualny $tyl vel'kych odevnych znaciek
a subjektivne hodnotim najmé samotné loga. Zrealizovanie tejto myslienky zahriiuje prie-
skum postupov ako umeleckych tak i marketingovych. K tomu st vel'mi potrebné infor-
macie z oblasti historie médy a modnych znaciek. Ziskanie tychto vedomosti mi ma po-
moct’ pochopit’ postupy a pravidla v moédnom prostredi. Vzhl'adom na to, zZe vyroba tri¢iek
s grafickou potlacou zahriiuje rézne moznosti, skimam techniky tlace a zarovenn vyhodno-
cujem najlepSie zvolent variantu pri praktickej realizicii. Z dovodu, Ze sa zaujimam
0 filmové odvetvie a film, je aj samotna kolekcia zamerana tymto smerom, konkrétne na
ceskoslovensku scénu, a v teoretickej Casti nasledne ozrejmujem niektoré konkrétne filmo-
vé predlohy a ich charakter. V dnesnej konzumnej spolo¢nosti sa vel’a 'udi obracia sme-
rom k originalite a individualite. Chcem vytvorit’ kolekciu tri¢iek , ktora bude zamerana
na klientelu 'udi obl'ubujucich alternativne, moderné a menSinové formy. Tricko ako ho
dnes pozname v spojeni s grafickym dizajnom je dokonalou spravou pre svet okolo nas.
Pomocou "platna" - tricka a napaditého grafického spracovania dnes moZeme vyjadrit’ svoj
postoj na dianie, ktoré sa nés ¢i uz priamo alebo nepriamo tyka.

Samotné odevné odvetvie je Siroka oblast’, zameranie aj z hl'adiska dostupnych a dohl'ada-
tenych informécii, no napriek tomu, ¢o sa tyka samotnej tvorby triiek, je v ¢eskom, pri-
padne slovenskom jazyku zdrojov skor pomenej, pripadne neexistuju ziadne. Zdrojom in-
formacii mi pre teoreticktl Cast’ bol preto hlavne zahrani¢ny internet a niektoré tlacené pub-

likacie v anglickom jazyku.
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. TEORETICKA CAST
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1. MODA OD ZACIATKOV PO SUCASNOST

1.1 Definicia mody z historického hPadiska

O mode sa hovori ako o ¢asovo obmedzenom, vacsinou spolocnosti prijatom a uznava-
nom ndzore na vonkajSie kultirne prejavy. Mdda je prostriedkom pre uplatnenie 'udske;j
tuzby a potreby vidiet krasu mat’ z nej pozitok. Cim kultirnej$ia bude spoloénost, tym
narocnejSie budi aj poziadavky na kvalitny, elegantny a modny vyrobok.

Samotna historia mody je pravdepodobne takd stard ako histéria odevu. Od okamihu,
kedy clovek objavil funk¢nost’ odevu pred chladom a vlhkom, nebolo d’aleko k momentu,
kedy sa zamyslel nad jeho Styliza¢nou a estetickou funkciou. Odevy a méda st prostried-
kom reci a komunikacie so svetom, taktiez vyjadrovanim nazoru o svete a ¢loveku samot-
nom. Napriklad rifle boli pévodne vyhradne pracovnym odevom a V uritom obdobi
u urcitej skupine mladeze sa stali vyslovene médnym kusom odevu. Pre tych, ktori maja
skusenost” a prehl'ad o odevnej méde je obleCenie druhych jasnou vypovedou o ich psychi-
ke a ich socialnych a kultirnych hodnotach. Francuzsky vyraz pre médu — vouge je vel'mi
charakteristicky, pretoze znamena vlnivy pohyb. Moderna terminologia hovori o médnych
cykloch, ktorych priebeh je vysvetlenim syntézy protikladnych tendencii, ktoré pdsobia
vV médnom procese. Pri lepSom pohl'ade do minulosti zistime, Ze otdzky mody sa tykali
predovsetkym panovnikov, §l'achty, neskor vysokej burzoézie a boli aktualne v kultarnych
apolitickych centrach. Priemyselna civilizacia posunula odev  ajeho spoloCensku
a spotrebnu funkciu do Uplne inej polohy. Zacala menit’ niektoré kritéria, predovSetkym
v zarad'ovani odevu do kategérie majetku. Satstvo kedysi bolo su¢astou vybavy a dedilo sa
z generacie na generaciu. Saty boli majetkom a niekedy mali dokonca charakter prenosnej
investicie v bohatom pouzivani 0zdob a drahokamov. Nasi predkovia pochodovali po ces-
tach bosi a topanky si obtvali az pred branami mesta. Neskor sa cena odevov zacala po-
stupne znizovat, ¢o bolo dosledkom hlavne hromadnej vyroby — konfekcie, ktord sa po-
diel’ala na novom obsahu mody. Uz v pociatkoch sa zacinaju objavovat’ grafické tpravy
odevov a to hlavne na zaklade spolocenského a pracovného zaradenia a socidlneho posta-

venia.
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1.2 Historia mody

Prvym odevom T'udi bol podla biblie figovy list, ale o dévodoch a dobe vzniku prvého
odevu nevieme samozrejme ni¢. EXistuje ale nickol'ko tedrii, ktoré stoji za to spomenut’.
Prva sa tyka vzniku odevu ako ochrany pred nepriaziou pocasia. Druha tedria predstavuje
potrebu zakrytia nahého tela v stvislosti s vyvojom I'udského mozgu a pocitu hanby — ten-
to nazor sa objavuje aj v Biblii. Posledna tedria vnima odev ako prvok vlozeny medzi nahé
telo a okolity svet — teda nielen nepriazen pocasia, ale aj prirody, osudu a bohov. Medzi
odevy patria aj amulety, tetovania a pod., aj ked’ ich funkcia sa pohybuje ,,len* v rovine
symbolického vyznamu. Pokial’ by sme pripustili, Ze systémy znakov pouzité v tetovani
alebo pri ,,vyzdobe* odevov maju svoj zmysel, potom podla tejto tedrie patri odev medzi
komunikaéné prostriedky podobne, ako re¢ alebo mimika. Odev je teda prostriedok, kto-
rym komunikujeme so svetom, ktorého prostrednictvom vytvarame informacie o sebe aj o

naSich nazoroch na svet.

Z hladiska historie sa odevy ¢asto odliSovali hlavne v genderovom rozdeleni a objavuja sa
aj prvé grafické prvky ako odtlacky prstov a rik na pravekom odeve a ich umiestnenie na
lepsie viditeInych miestach. Praveky odev je tazké popisat’ konkrétnejsie. Uz v dobe ka-
mennej nosili lovci najvzacnejSie a najkvalitnejsie kozusiny doplnené roznymi Sperkami.
Tieto $perky nesluzili ani tak k dekoracii, ale ich hlavnym uc¢elom bolo spojenie a uchyte-

nie kozusin na tele. Plnili teda funkciu dnesnych $ijacich niti.

Zakladnym znakom odevu v obdobi starovekych kultir je nemennost, stalost
a uniformita. Napriklad v Egypte je celok a i kazdy detail odevu dopodrobna premysleny
a ni¢ nie je nechané na nahodu. Odev je usporiadany na zéklade kontrastu. Postava je pris-
ne geometricky Stylizovana a s niou bol Stylizovany aj odev. Egyptské oSatenie ostavalo po
staroCia nezmenené. V zasade rozliSujeme iba dva typy odevov. Muzsky a Zensky a iba ich

vyzdoba naznacuje rozdiely medzi jednotlivymi spolo¢enskym triedami.

V antike bolo l'udské telo prvy krat povazované za akési zrkadlo jednoty a dokonalosti.
Saty sa nosili priamo na nahom tele. V antike mali farby svoj symbolicky vyznam. Biela
bola pre aristokraciu, Cc¢ierna, purpurovd, tmava zelena asSedd patrila smutku.
V Rime oranzova tunika symbolizovala utrpenie. Tunika senatorov sa odliSovala od intimi
Sirokym purpurovym pruhom na prsiach a chrbte, zatial’ ¢o jazdci ju nosili zdobent uzkym

pruhom.
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Byzancia vo vSetkom pokracovala v rimskych tradiciach. Najskor presadzovali antické
odevy, neskor sa vSak prejavil perzsky a arabsky vplyv, hlavne ¢o sa tyka farieb
a materialov. Novinkou je, ze v muzskom obleceni sa pod perzskym vplyvom objavili no-
havice, ktoré sa v antike nenosili a boli povazované za barbarské oble¢enie. Linia odevu
sa v gotike meni, od konca 12. storocia uz odev nezahaluje pdvaby postavy, prave naopak.
Sleduje, vyznacuje a zvyraznuje obrysy tela. Vznika tvarovany odev. Snahu o §tihlost’ vy-
jadruju tesné odevy s dlhymi nefunkénymi rukavmi, ozdobné rozstrihy, dlhé Spicaté topan-
Ky a rozne bizarné a fantastické pokryvky hlavy. V 14. storo¢i sa v Zenskom obleceni ob-
javil surcot — kratSia a volnejsia Satova sukna. Objavili sa aj gombiky, pretoze Saty boli
také tesné, ze by sa do nich inak nedalo obliect. Modne boli pestré farby, respektive ich
kombinacia. K obleceniu patrili aj turbany, barety a klobuky. Neskorogoticka moda zveli-

covala vsetko, ¢o poskytovalo moznost Stihleho vzhl'adu a Spicatosti.

Renesan¢éné oblecenie je podobné gotickému. Zakladnym odevom zien je tesna gamurra,
alebo cotta a cioppa, ktort nosili ako vrchné. Muzsky odev sa neodlisoval od neskoro go-
tického odevu. Novou viditelnou sicast'ou odevu bola kosel'a. V 16. storoci sa ideal krasy
meni. Do popredia sa dostava plnostihla zena a zrely, silny a robustny muz. Tomuto ideélu
sa prisposobili aj odevy. Saty st Siroké, vyrabané z tazkych, drahych materialov, ¢o pod-
Ciarkuje zrelost’ ich nositela. Ceskd moda sa nelidila od Spanielska, ¢ Francuzska a
v obdobi tridsat’ rocnej vojny sa v civilnom Zivote zacinaji presadzovat najmi makke,
pohodIné a uvolnené veci. Pocas vlady Cudovita XIV. ur¢oval europsku modu francuzsky
kralovsky dvor. Na rozdiel od stredoveku, kde sa znaky na odeve objavuju hlavne
Vv prislusnosti ku cirkevnym spolkom ako boli napriklad templari ,v tomto obdobi uZ mo-
zeme pozorovat’ naznaky grafik v podobe vySivanych vzorov a siluet. Objavil sa typ mo-
derného muzského oblecenia — kabat, vesta a nohavice. Kabat bol tesny, siahal po kolena
amal vel'ké vrecka. Z tohto kabata sa neskor vyvinul frak a nakoniec sako. Pod kabat sa
obliekala vesta a kosel'a. V poslednom desatro¢i 18. storo¢ia nastali v dejinach mody také
zasadné zmeny, ze sa daju porovnat’ iba so zmenami z obdobia gotiky. Odev sa stal poho-
dInejsi, Gicinnejsi a neporovnatelne jednoduchsi. Vzorom sa stala antickd moda, teda jed-
noducha elegancia antickych odevov. Namiesto pestrych, bohato prezdobenych malebnych
Siat muzi zacali nosit’ dlhé tizke nohavice — tzv. pantalony, frak vestu a cylinder, ktoré no-
sili v priebehu celého 19. storocia. V prvych rokoch revoltcie bolo Zzenské oblecenie po-
znacené rokokovou mddou, aj ked’ uz bolo vel'mi zjednodusené. Velkou médou bolo nosit’

cervenu frygicka ¢iapku, ktord sa povazovala za symbol revolucie. Podobne ako muzi, aj
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zeny si zacali obliekat’ revolucné odevy — Cervena Ciapka, drevéaky, trojfarebna Serpa. V
60.rokoch 19.storofia muzi nosia tmavy zaket (akysi pohodlny frak) a svetlé nohavice..

Najvécsou novinkou je smoking, ktory sa nosil vyhradne iba do panskej spolo¢nosti.

Rovnako ako v predoslych kulturno —historickych etapach aj v obdobi 20. storocia oble-
¢enie jednoznacne vyjadrovalo aj socialne postavenie svojho nositela. Od 50. rokov st uz
rozdiely v obleceni jednotlivych spolocenskych vrstiev nepatrné. Este stale je v mode stih-
lost” a silueta damskych $§iat tvori pismeno X vd’aka korzetu az dlhej Sirokej sukni. Prelom
storo¢i charakterizuje novy umelecky smer — secesia, ¢o v oblasti odievania viedlo
k hl'adaniu nového, netradi¢ného $tylu. V tomto obdobi vznikol novy typ oblecenia, ktory

pozname dodnes, a to kostym.

1.2.1 Na scénu prichadza tricko

Po prvej svetovej vojne sa Zenska moda znova Uplne zmenila. Zaroven sa na scéne objavu-
je tricko tak ako ho pozname dnes. Tricko sa vyvinulo z oblecenia 19. storo€ia, rozrezanim
kombinézy na 2 Casti. NajstarSie zdznamy o tricku v dnesnej znamej podobe siahaju zhruba
do obdobia Spanielsko-americkej vojny roku 1913, kedy US Navy zacalo vyrabat’ tricka
ako sucast’ spodnej bielizne pre vojenské posadky, ako napriklad v ponorkach, alebo pre
klasicku pechotu. Podl'a vzoru armady sa nakoniec zacali tricka nosit’ aj v civilnom sekto-
re. Tricka bez gombikov boli prijemnou zmenou pre banikov ako vhodné krytie v horicom
prostredi. Boli vyrobené z 'ahkej, lacnej tkaniny a Tahko sa Cistili. Pomenovanie T-shirt /
tricko/ vzniklo na zéklade jeho tvaru kvoli tvaru. Narovnané tricko ma totiz tvar pismena
T. Ked'Ze sa chcem zamerat’ hlavne na tricko z grafického hl'adiska, podrobnejSie vyvoj

grafik a dolezitych medznikov popisujem v kapitole 7.4 Tricko — Moda, status, nazor.

1.2.2 Mbodne trendy po prvej svetovej vojne

V obdobi po prvej svetovej vojne zaroven boli obidve pohlavia rovnopravne ato malo
zasluhu na tom, Ze Zensky Satnik obsahoval cely rad muzskych odevov. Univerzalnym
odevom na denné nosenie bolo sako a vestu nahradzali svetre alebo puldvre. V 30. rokoch
sa objavuje nohavicovd sukna. V 40. rokoch sa uz masovo rozsirili lacné, praktické
a zaroven elegantné konfekéné odevy. Kvoli tspore latky boli Saty uzsie a sukne kratsie.
O mode sa da hovorit’ az od roku 1947, ked’ Christian Dior vytvoril novii médu — new lo-
ok, ktora bola reakciou na vojnové roky. V Satniku modernej Zeny nesmie chybat’ Sportovy

oblek a ani nohavice, ktoré zaviedla Cocco Chanel. V roku 1953 sa vytvorila silueta H —
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Saty vrecovitého strihu. Znamenala mierne potlacenie Zenskych proporcii. Roku 1955 bola
modna linia A, ktord zdoraznovala panvu. V muzskej mdde sa objavuji uz aj Sportové prv-
ky, ktoré sa zacinaju nosit ako denny odev. Objavuji sa uz aj jeansové nohavice
a kockovana kosel'a — povodny pracovny odev americkych farmarov. Jeansové obleky sa
postupne rozsirili do celého sveta. V 60. rokoch sa prvy krat navrhuju Saty vyslovene pre
mladych a tak dokonca v snahe dosiahnut médny mladistvy vzhl'ad preberaju tento §tyl aj
starSie generacie. Anglicka modna navrharka Mary Quantova v roku 1965 zaviedla do mo-
dy minisuknu, ktoré sa spolu s miniSatami vel'mi rychlo rozsirila. V tomto obdobi miniSaty
nosila kazda zena bez ohladu na postavu avek. V dal$ich rokoch sa pokracuje
v napodobniovani vzhl'adu rockovych a filmovych hviezd. Dievcatd nosia minisukne aj
maxi Saty, popri ktorych sa v obliekani objavuju aj vel'mi kratke nohavice. Zrodila sa tzv.
moda unisex — rozdiely medzi Zenskou a muzskou modou sa uplne stratili. Nohavice do-
stavaju novy vzhl'ad — od kolien sa rozsiruji. V odievani 90. rokov znovu vidime modne

prvky predoslych desat’roci.

1.3 Maéda 20. storocia vo svete a v Ceskoslovensku

Ceskoslovenska méda za¢iatkov 20. storo¢ia bola ovplyvnena franctizskou médou a vy-
slovenie slova Pariz ¢i Francuzska vzdy znamenalo znamku kvality, vKusu a modnosti.
Preto mnoho salonov zaradilo do svojho obchodného mena francuzske oznacenie. Mnoho
navrharov a krajéirov z réznych krajin sa schadzalo pravidelne a to minimalne dvakrat do
roka v Parizi na médnych prehliadkach a kurzoch. Ugast’ na nich znamenal v tej dobe pre
kraj¢ira najvyssi stupen kvalifikacie. Jednym z vyznamnych ¢eskych navrharov tohto ob-

dobia boli Hana Podolska a Oldiich Rosenbaum.
Hana Podolska (1880 — 1972)

Tato vyucena krajcirka sa vd’aka svojmu talentu a ctiziadosti dopracovala k svojmu vlast-
nému salonu, ktory od roku 1914 sidlil v paldci Lucerna. Hoci sa vypracovala sama, vd’aka
svojmu pol'skému manzelovi so S$lachtickym titulom Viktorovi Podolskému podnik po-
stupne rozSirovala. Po prvej svetovej vojne sa salon zmenil na luxusny modelovy dom
S mnohymi zamestnancami. Hana Podolsk4 mala vlastné klobu¢nictvo a kozuSnictvo. Or-
ganizovala mddne prehliadky a vytvorila dokonca aj svoj vlastny méodny Casopis. Medzi jej
pravidelné zakaznicky patrili napr. prvé damy Hana BeneSova a Marta Gottwaldova, he-

recky Lida Baarova, Adina Mandlova, alebo manZzelka podnikatel'a TomaSa Bat'u. Jej na-
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vrhy sa objavovali aj vo filmoch. Hana Podolska bola povazovana za vodkynu ¢eskych

mddnych salonov a ¢asto nazyvana ako ¢eska Coco Chanel.
Oldrich Rosenbaum 1891 - 1942

Firma Rosenbaum bola zaloZena v roku 1907 Elikou Rosenbaumovou a sidlila v Stépan-
skej ulici v Prahe. V roku 1924 prevzal firmu jej syn Oldfich, ktory sa ale neuspokojil s
vedlajsou uli¢kou a firmu presunul na Narodnu triedu. Coskoro sa z Giplne priemerného
konfekéného zavodu stal jeden z najvyhladavanejsich a najluxusnej$ich v Cechach. Mimo
odevov sa zaoberal kozus$nickou a klobu¢nickou vyrobou. Aj ked’ bol formalne najvac¢sim
konkurentom Hany Podolskej, jazdili spolo¢ne na parizske modne prehliadky a nekonku-
rovali si vo vyrobe podobnych modelov, hoci byvali spolo¢ne in§pirovani rovnakou mod-
nou prehliadkou. Odevy Oldficha Rosenbauma st dodnes vystavené v umelecko priemy-

selnom muzeu v Prahe.

Doba hospodarskej krizy pominula a nastava doba 2. svetovej vojny. T4 mala vplyv aj na
¢esky modny priemysel. Mnoho butikov a krajéirskych salonov muselo svoju ¢innost
ukongit. V Ceskoslovensku nastupuje komunisticky rezim, ktory znarodiiuje moédne domy
a salony. Aj ked sa v tejto tazkej dobe objavuju niektoré vydarené vyrobky, st viac-menej
vyvoznym artiklom, alebo len exponatom na vystavach medzinarodného charakteru. Do-
maci trh sa zacal stretavat’ s nedostatkom latok a ich nizkou kvalitou. Spotreba materialu

bola redukovana. Jednym zo svetlych prikladov uspechu aj v tomto obdobi bol Bata.
Bata

Aj ked je mozné, ze firmu Bat’a registruje snad’ kazdy ob&an Ceskej a Slovenskej republi-
ky, pisat’ o historii Ceskej mody a nespomenut’ pritom jej najispesnejsiu moédnu znaéku by
bolo také, ako sa hlasit’ k tej ¢asti I'udi, ktori o nej nikdy nepoculi. Firmu Bat’a zalozili 24.
augusta 1894 vo vtedajSom ¢eskom meste Zline traja sirodenci, ktori do nej vlozili svoje
nevelké dedi¢stvo. Ich zavod, jeden z prvych "vel'kovyrobcov" obuvi na svete, tvorila sku-
pinka Si¢iek a obuvnikov, ktori $ili topanky nielen pre svojich susedov, ale aj pre vzdiale-
nejsich obchodnikov. O necelych 10 rokov neskor vyrabal Bat'a 2 200 parov denne a aby
vyhovel dopytu, vyuzival ndpaditu predstavivost, Sikovné ruky a moderné strojné zariade-
nia. Boli vyvinuté novatorské modely obuvi a nové spdsoby ich propagacie, citlivo reagu-
juce na spravanie zakaznika. Aj napriek hospodarskemu poklesu za prvej svetovej vojny,
nedostatku materialu, pracovnych sil a kartelu sa v roku 1917 predaj zvysil priblizne na

dva milidny parov ro¢ne. Vo vel'mi tazkych ¢asoch poskytovala firma Bat'a lacné n4jmy a
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potraviny, pretoze zakladatel’ Tomas Bat’a pevne veril, Ze podnik by mal slizit’ verejnosti.
Po 1. svetovej vojne vymyslel plan, ako sa prisposobit’ povojnovym ekonomickym t'azkos-
tiam, a znizil ceny obuvi o 50%. Robotnici sthlasili so zniZzenim miezd o 40% a Bata im

na oplatku dodaval jedlo, obleCenie a d’alSie nevyhnutnosti za polovi¢nu cenu.

PRVI KORAK
KROZ SKOLSKA VRATA
U CIPELAMA

Obr.1: Ukazky z dobovych reklamnych kampani: Bata —,,Bata drti ceny* (1922)

a reklama na boty do skoly (50. Léta)

Bat’a zna¢ne predbehol svoju dobu vytvorenim "samospravnych dielni a oddeleni", v kto-
rych zamestnanci mohli prispievat’ svojimi napadmi a ovplyvnit’ svoj vlastny zarobok usi-
lim o vysSiu ziskovost’ oddeleni. Boli zaloZzené nové spolo¢nosti vo Francuzsku, Rakusku,
Rumunsku, Svédsku, §Vajéiarsku, Egypte, Belgicku, Finsku, Luxembursku, Mad’arsku,
Taliansku, Indonézii, Singapure a Indii. Na zac¢iatku 2. svetovej vojny Bat'a zamestnaval
42 000 T'udi. Po vojne, ked’ komunistické vlady znarodnili vSetky Batove spolo¢nosti vo
vychodnej Europe, Bata pretrval vd’aka obnove svojej spolo¢nosti zo zostavajucich orga-
nizécii umiestnenych mimo vychodnti Europu. Predaj hlavnych druhov sortimentu, napri-
klad damskych lodiciek, prudko vzrastol a spolo¢nosti sa opit’ zacalo darit’. Zakladatel'ov
syn Tomas J. Bat'a podnikol odvaZzny krok, ked’ s viac nez 100 rodinami presidlil do Kana-

dy, kde zalozil podnik Bata Shoe Company of Canada. V polovici storo¢ia Bata dosahuje
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pozicie popredného svetového vyvozcu obuvi. V priebehu 70., 80. a 90. rokov, ked’ sa
Thomas G. Bat’a pripravoval prevziat’ zodpovednost’ za vedenie celosvetovych operacii,
zacal tim otca a syna reorganizaciu svojho podniku s vyuzitim novych, inovacnych straté-
gii riadenych batovymi hlavnymi zdsadami a zameranych na zakaznikov, marketing a za-
mestnanca. Bat'a zaviedol cely rad origindlnych koncepcii, napriklad znackové vyrobky,
novatorské koncepcie maloobchodnych predajni, predajnu politiku orientovant na zivotny
Styl a pridanie neobuvnickeho tovaru. Dnes Bata predava v sieti svojich spolo¢nosti vo

viac ako 70 krajinach priemerne 270 miliéonov parov obuvi.

1.3.1 Obdobie po roku 1948

V roku 1948 sa Ceskoslovenska moda nachadzala na razcesti. Komunisticka strana sa sna-
zila zasiahnut’ svojou mocou aj do sveta moédy. Mdda vyjadrovala kultirnu vyspelost’ a
ekonomické podmienky. Odev sa stal vyrazom slobody a tvorivej sily jednotlivca a jeho
vzt'ahu k spolo¢nosti. V o¢iach komunistického rezimu sa méda musela stat’ u¢innym ideo-
logickym néstrojom na ovladanie spolo¢nosti. Snaha kontrolovat’ spdsob obliekania zabra-

novala prirodzenému vyvoju mody a stava sa znakom autority.

V druhej polovici 50-tych rokov odevy stracaja strohost’ a presadzuje sa vyraznejsie pre-
vedenie. Méda hyri farbami. V asopise Zena a méda je verejne vyhlaseny navrat k sveto-
ve] mode. Moda je inspirovand pismenom "H", len rok po tom, ¢o silueta slavila aspech vo
Franctzsku. T4to moda sa opét’ do Satnikov dostala v druhej dekade 21. storocia, kedy ,,in“
je hyrit’ farbami a roznofarebnymi vzormi. Saty st opit® strihané do osieho pasu a zdoraz-
nuju tak zensku siluetu. V 60. rokoch v mode nastava doba prevratnych zmien, ako vo sve-
tovej mode tak aj v Ceskoslovensku. Doba je burliva a tradi¢né obliekania sa menia. Na
moddny trh sa dostavaji navrharky Zdena Fuchsovéa a Hedviga Vlkova, ktora bola moédnou
navrharkou, kreslickou a blizkou spolupracovni¢kou Hany Podolskej. In§piraciu nachadza-
ju v parizskej haute couture. Autorom uplne odlisného charakteru sa stal Milan Kriziak.

Jeho cielom nebolo ovplyvnit’ originalitu strihov odevov, ale zachovat’ ich ucelnost’.
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1.3.2 Mbodne vplyvy od 60 rokov po sticasnost’

60. roky do sveta prinasaju siluetu v tvare gréckej amfory a novinkou inspirovanou modou
1. svetovej vojny bol hlboky a bohato zdobeny prestrih na chrbte. Koncom 60. rokov do-
chadza k razantnej zmene. Zeny sa uz tak nezakryvaji, zaéinaju sa odhalovat’ a vyrazne
malovat’, hnutie hippie, ovladlo v 60. rokoch cely svet. Tato mdda vznikla za ucelom vy-
jadrenia nestihlasu s komunistickym rezimom, ale v mdde sa preslavila novym pristupom.
V 70. rokoch sa rodia nové styly. Mladi l'udia sa inSpiruji svetom hudby a filmov. Vytva-
raju sa komunity, ktoré sa od seba liSia Stylom Zivota 1 obliekanim. Funky §tyl predstavuje
eroticky ladené oblecenie zdoraziujuce osobny uspech a slobodu. Je farebne vystredné,

jedna sa o $tyl cernosského povodu.

Obr. 2: Ukadzky potlaci na tricka z obdobia 60-70 rokov
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Vo svete aj U nas sa obycajnému tricku dostava velka pozornost’ a z hl'adiska potlaci sa
objavuju rézne farebné kombindcie a odkazy na nastupujucu éru diska, funky a soulu.
Punk priSiel do mdédy vd’aka skupine Sex Pistols. Modny navrhari v pripade punku dokaza-
li pocas niekol’kych malo mesiacov degradovat’ ich zdanlivo neprijatelnu anarchiu v oblie-
kani na stereotyp. "Medialny punk" sa stal ur¢itym druhom virusu, ktory sa prenasal novi-

nami a televiznymi spravami. Roztrhané nohavice s mnohymi cvokmi, farebné vyholené

hlavy s ponechanym a vy¢esanym pruzkom vlasov a bujary Zivot, st hippie prejavy punku.

Obr. 3: Tricka a grafiky inspirované érou punku (60. — 70. roky)
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Co sa tyka grafickych motivov, prevladaju tu hlavne punkové hesla v ostrych brush fon-
toch, farby Cierna, biela cervena a ruzova. Graficky prejav je vacsinou agresivny a miereny
vo€i nazorovej opozicii sO symbolmi a textami pohfdajiicimi existenciou, buducnostou
a politickymi autoritami. Punkovy $tyl v tej dobe radikalne ovplyvnil modu v drvivej vac-
Sine jej tvorivych usekov a hlavne v druhej dekade 21. storoCia pocitujii punkové strihy,
tricka a potlace vel’ky comeback a to aj vd’aka graficky fungujucim formam, ktoré vznikaju
v kombinaciach s inymi moédnym trendami a témami. Styl punk ovplyvnil graficku tvorbu
terajSich svetovych mddnych ndvrharov viac ako akykol'vek iny subkultarny Styl. Medzi

inymi napr. Alexander McQueen, Vivien Westwood alebo Jean Paul Gaultier.
Etno Styl pripomina §tyl hippie, len s tym rozdielom, Ze je tento Styl viac inSpirovany
Orientom, a to hlavne indickou médou. Roznorodo farebne zdobené sari sa stalo in$pira-

ciou pre etno sukne a Saty, ktorych dizky dosahuju maxi rozmerov s pestrofarebnymi a

Obr. 4: Grafiky triciek insSpirované stylom Etno
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réznorodymi vzormi. Motivom sa stdvaju kvetinky a batikovania. Miesto pasikov postaci
$ntirka. Materialy st prevazne bavlna, Pan, hodvab a vlna. Tento §tyl sa do Ciech opit’ vra-
til do mody v roku 2009 a mnoho Zien si tento §tyl obliekania zachovava doteraz. Plati to aj
pre grafiku na trickach, ktoré su farebné a obsahuju roézne vzory ako Vv damskej tak

V panskej mode. Pouziva sa hlavne tzv. allover (celopotisk) s etno vzorom.

V 80. rokoch k nam z Japonska dorazila tizba miesat’ a kombinovat’ odevy odlisnych kul-

tar a znovu sa objavuje safari a etno $tyl. Avsak farby a vypchavky st in stale. Nosi sa upl-

ne vSetko. Originalitu obleceniu doddva domaéce Sitie odevov, $ije sa podl'a Burdy a

Obr. 5: Tricka s grafickou potlacou typickou pre 80. roky
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roznych modnych ¢asopisov. Z oblecenia sa Casto Stava gy¢. Dzinsy nie st uz len odevom
mladych, ale nosi ich naozaj kazdy akéhokol'vek veku. Nosili sa dlhé, upnuté ,cigaretového
strihu a tzv. ,,mrkvace”, naberané jeansy s nohavicami do tvaru mrkvy. Dal§im typom ob-
I'ubenych dzinsovych nohavic boli plesnivé jeansy, ktorych farebné Skvrny pripominali
plesen. Zhotovit sa dali aj doma a to postrickanim Savom, ako doplnok sa nosili biele po-
nozky a mokasiny. Bluzky boli jednoduchého a rovného strihu s rdznym typom zapinania,
golierov a manziet. Tri€ka sa nosili vol'né S vyraznymi ndpismi a obrazkami hrdinov
z filmu a popularnej hudby. Obl'ibené st vyrazné a nednové farby. V strucnosti by sa dalo
povedat, ze 80. roky boli médou vypchavok, lesku, flitrov a farebnych pancuch, ktoré sa
gasto dopliiali s bielymi ponozkami. Svetre boli objemnejsich velkosti, ale 3aty boli elas-
tické, priliechavé a hlavne mini. Popularne boli metalické pasky a ihlové ¢izmy. 80. roky
a ich vplyv sa silne objavuje aj v dnesnej mode, ako v strihoch ,tak vo farbach a latkovych

vzoroch a potlaciach.

Moda 90.rokov zac¢ina byt inSpirovana poulicnym Stylom grunge, do ktorého sa obliekaju

popularne kapely a spevaci a ktory pochadza z rovnakého hudobného §tylu (Nirvana, Pearl

Jam, Soundgarden, Alice in Chains, Stone Temple Pilots). Jedna sa o odevy poni¢ené, vy-

Obr. 6: Era triciek 90. rokov, pre ktorii sii typické vyrazné farby
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tahané a vyblednuté. Motivom tri¢iek ostavaji nazorové hesla, popularne hudobné osob-
nosti tzv. Mtv generation. V tomto desatro¢i sa idolom stavaju vychudnuté modelky tipu

Twiggy zo 60. rokov. Popularne su elastické materialy, SirSie nohavice aj skratené tri¢ka.

V sucasnej dobe 21. storocia st médne trendy zmesou trendov predchédzajtiicich obdobi.
V priebehu ¢asu sa menia a zdokonal'ujii materidly. Jedna sa o vSetky oblecenia a doplnky,

ktoré su starsie, originalne a kvalitné.

1.3.3 Ceské odevné znacky 20. storocia a sucasnosti

O pravdepodobne najvicsej Ceskej a Ceskoslovenskej znacke v oblasti mody Bata som
pisal v kapitole o ¢eskoslovenskej mode 20. storodia. V tejto Casti sa snazim priblizit’ iné

vyznamné odevné znacky 20. storocia a sucasnosti.

Kedysi bol nd$ odevny a textilny priemysel obrovsky, potom po roku 1989 prisiel Gtlm.
Napriek tomu rada novych mensich znaciek dokazuje, Ze sa da presadit’. Mohlo by sa zdat’,
ze Cesky odevny a textilny priemysel zasiahol obrovsky sumrak: mnohé textilky neustali
prichod "kapitalizmu" a rovnaky osud zasiahol aj mnohé vyrobcu odevov. Velké znacky,
ktoré pred rokom 1989 boli "vykladmi", bud’ zanikli, alebo bojuji o svoju existenciu. Mu-
seli totiz Celit’ ako obrovskej tuzbe po mdédnom tovare prichadzajiicim zo Zapadu, tak na
druhej strane aj lacnej konkurencii azijského tovaru. Napriek tomu zacali vznikat mddne
znacky, ktoré sa dokazali aj napriek tomuto nepriaznivému trendu presadit’. Jednou z ob-
lasti st mddni tvorcovia, ¢i uz Klara Nademlynska, Tatiana Kovatikova, Libéna Rochova,
alebo z tych mladSich napriklad Zuzana Kubickova alebo Zdeiika Imreczeova, ktoré doka-
zali oslovit’ urcita klientelu. Zatial’ predavaju zvyCajne vo svojich butikoch ,¢i "Siju" na
zakazku, pomaly sa ale zaCinaji objavovat’ aj multibrandové obchody, ¢i pop-up story za-
merané na predaj slovenskych tvorcov (napriklad La Novesta alebo novy koncept Kurator).
Rozbiehaju sa aj rozne akcie na podporu slovenskych tvorcov, ¢i uz predajné, alebo aj s

vystavnym potencidlom.

Dal3ou kapitolou su znacky, ktoré vsadzaju na urditi retro méaniu. Napriklad Botas alebo
Novesta pracuji so znackou, ktord bola kedysi populdrna a v spolupraci s mladymi tvor-
cami prinasaji do novych kolekcii aktualne trendy. Presadili sa ale aj ti, ktori sa na Ziadnu

tradiciu spolahnut’ nemohli. Znie to mozno prekvapivo, ale sme krajinou, v ktorej sa na-
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priklad vel'mi dobre dari Sportovym znackam. Vyrobcovia $pecializovaného oblecenia do-
kazali prerazit’ aj v zahrani¢i. Asi najznamejSou ¢eskou znackou je Alpine Pro, ktora dnes
funguje na principe franchisingu a ma predajne po celej republike (to, Ze ide o ¢eskl znac-
ku, ostatne mnohi zaznamenali, aZ ked’ navrhla oble&enie pre ¢eskych olympionikov). Us-
pech slavi ale aj Direct Alpine, Sir Joseph (Jozefa Rakoncaja, stistredena na oblecenie pre
horolezcov), Kama (pdvodne Ceska ru¢nd firma sustredend na vyrobu ¢iapok a svetrov,
ktora dnes vyvaza do viac ako dvadsiatich krajin sveta) a mnohé d’alSie. Inou oblast'ou,
ktora teraz zaziva urCity boom, je detsky tovar. Firmy, ktoré zvycCajne zalozili matky na

materskej, zazivaji obrovsky rozkvet (napriklad Farmers a d’alSie).

Samozrejme, nejde len o Sport ¢i detské oblecenie, tieto priklady ale ukazuju, ze tspech
slavia Ceské znacky tam, kde sa nesustredia na boj s konkurenciou len cenou, ale ponukaju
aj urcita pridant hodnotu, ¢i uz je jej dizajn, technologicka vyspelost’ alebo dobra znalost’
svojich zakaznikov. Ukazuje sa, ze aj tu plati to, ¢o v inych odboroch. Situacia na trhu roz-
hodne nie je jednoduchd, dobry napad skombinovany so znalostou urcitych konkrétnych

zakaznikov ma ale Sancu stale.

Tonak

Klobukmi znacky TONAK z Nového Jicina zalozenej uz roku 1799 si zdobili hlavy uz nasi
prastari rodi¢ia. Vyroba v ich tovarni GspesSne funguje dodnes, pricom vacsina tovaru ide

na vyvoz.

A
Mi1799 A

ZgH.

-

TONAK

Obr. 7: Logo Tonak
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Botas

Znacka Botas. Zalozena roku 1949 je jednym z najvacSich vyrobcov topanok a korcul
v Ceskej republike. Velky vzostup zaznamenala pred par rokmi so svojou kolekciou topa-

nok, vychadzajuce z retro modelov.

Obr. 8: Logo Botas

OP Prostéjov

Znacka OP Prost&jov od roku 1964 produkovala vo svojich zaciatkoch vel'mi modne oble-
cenie. Pokracovala vSak bez zmien dizajnu a reakcie na modne trendy a nakoniec znacka

roku 2010 skrachovala. Vyroba vsak stale pokracuje.

PROSTEJO

A S H | O N

Obr. 9: Logo Prostéjov

Kenvelo

Kenvelo je najuspesnejSia Ceska odevna firma 90-tich rokov 20. storo€ia a zaciatku 21.
storocia, prevadzkujuca v strednej a juhovychodnej Eurdpe siet’” obchodov s textilom a
moédnymi doplnkami. Historia spolo¢nosti siaha do decembra 1991, kedy Dany Himi a
Michael Saul v Prahe zalozili spolo¢nost CTC - SPORTWEAR. O niekol'’ko mesiacov
neskor sa Himi, rodak z izraelského mesta Netanya, stal jedinym vlastnikom spolo¢nosti a

postupne budoval retazec obchodov Himi 's Jeans. V roku 1996 sa Himi rozhodol vytvorit’
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novu znacku, s ktorou by mohol konkurovat' zavedenym odevnym retazcom. Pévodne
navrhol znacku Josh, ostatni manazéri v§ak mali iné navrhy. Po kazdom navrhu ¢ast’ ma-
nazérov kricala ano, zatial’ ¢o ini povedali rezolatne nie. David Dahan nasledne navrhol
zna¢ku Kenvelo, ¢o je hebrejsky "ano a nie" ("Ken ve Lo"). Logo je zloZené z napisu Ken-
velo v tucnej variante pisma Eurose. Pred nim dominuje logu znak ,,K* ktory ma evokovat’
modernost’ a ¢ervena smerovanie na mladé publikum. Heslo ,,anywhere* je anglicky vyraz

,kdekol'vek* a zdoraziuje Siroku a flexibilni ponuku bez konvencii.

Kenvelo sa stalo po revoltcii v roku 1989 prvou a najviac¢Sou pévodne ¢eskou znackou,
ktora realne konkurovala zahraniénym znackam na masovom odevnom trhu. S nizkymi
cenami a reklamou si rychlo nasla zakaznikov, ktori hl'adali dovtedy nedostupné vyrobky
za rozumnu cenu. Spolo¢nost’ mala v ¢ase najvacsieho tspechu niekol’ko stoviek obchodov
po celej Eurépe a to hlavne v Cechéach, Slovensku, Pol'sku a Mad’arsku. Kolekcie boli tra-
di¢ne tvorené v dvoch sezonach. Letnej a zimnej a ktoré obsahovali jednotlivé vstupy do
sezony tzv. ,.entrance”. Slo o rozdelenie sezény na viac &asti (tri aZ $tyri), ¢o umoziovalo
za prvé, dizajnérom vniest’ do jednej sezény viac tém, trendov a postupov aza druhé,
umiestnenie na obchody je jednoduchsie, ked’Ze sa vzdy pracuje s mens$im a vopred danym
poctom tovaru. Okrem iného je to skvely nastroj marketingu, pretoze sezoéna obsahuje viac
noviniek v pravidelnom ¢asovom odstupe a na obchodoch je teda pocas sezony vzdy novy

tovar.

[[AdKENVELO

Obr. 10: Logo Kenvelo

Hannah, Loap, Alpine Pro a Rejoice

Ceska republika je rozhodne krajinou, ktorej dominuja hlavne zna¢ky zamerané na outdoor
oblecenie , jednou z nich je aj znacka Hannah zalozena v roku 1991. Pontka funkéné oble-
cenie, stany, spacie vaky, batohy a d’alSie doplnky. Podobné zameranie vyroby maja aj
znacka Loap /zal.1993/ a Alpine Pro /zal. 1998/, ktord je zaroven aj oficidlnym vyrobcom

oble¢enia pre Cesky Olympijsky tym. Znacka Rejoice /zal. 1998/ je jednou z najpopular-
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nejSich Ceskych znaciek outdoorového oblecenia, vyznacujica sa kockovanou latkou

a kvetom margaréty v znaku.

(D H3NNaH

SPORTSWEAR & EQUIPMENT

Obr. 11: Loga Hannah, Loap, Alpine Pro a Rejoice

Pietro Filipi, Blazek

Pietro Filipi je od roku 1993 spolu s firmou Blazek /zal. 1995/, jedna z najluxusnejsich
Ceskych znacCiek vyrabajucich konfekciu. Obidve znacky pravidelne spolupracuju so slav-

nymi navrhadrmi a zndmymi osobnost’ami.

®

pietro filipi Blozolk

Obr. 12: Logo Pietro Filipi a spolecnosti Blazek
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1.4 Druhy médy z hPadiska produkcie

Pre objasnenie problematiky z hl'adiska produkcie je médu mozné rozdelit’ do troch hlav-

nych kategorii:

Haute Couture

Az do roku 1950 bolo modne obleCenie prevazne navrhované a vyrabané na mieru ,alebo
na tzv. haute couture zaklade (francuzsky vyraz pre vysokti modu), pricom kazdy odev bol
vytvoreny pre konkrétneho klienta. Couture odev je vyrobeny na zakazku pre individual-
neho zakaznika a je obvykle vyrobeny z vysoko kvalitnej, drahej latky, Sity s extrémnym
dorazom na detail a prevedenie, Casto za pouzitia ¢asovo narocnej, ruéne prevedenej tech-
niky. Vzhl'adom k vysokym nékladom na kazdy kus odevu, je haute couture tazko defino-
vat’ ako atraktivna vol'ba z hl'adiska zisku, ale ako dolezita stucast’ prestize a publicity. Ve-
I'a svetovych znaciek zacinalo ako haute couture dielne. Znacky Balenciaga, Christian Lac-

roix, Chanel, YSL, Mad Carpentier, Marcele Chaumont.

Ready-to-wear (pret-a-porter)

Ready-to-wear oblecenie je skrizenie medzi haute couture a masovym trhom. Odev nie je
vyrabany pre jednotlivych zakaznikov, ale vel'kd pozornost’ sa ststred’uje na vyber a strih
latky. Odevy st vyrdbané v malych mnozstvach na zabezpecenie exkluzivity, tak, Ze su
pomerne drahé. Najnovsie kolekcie sa kaZzdoro€ne prezentujii v ramci akcie Fashion Week.
Znacky: Armani, Calvin Klein, DKNY, YSL, Chanel, Dior, Burberry, Escada, Prada, Ver-

sace a iné.

Mass market — Masovy trh

V sucasnej dobe sa mdodny priemysel spolieha viac na predaj modelov masového trhu.
Predstavuje najvicsie zastipenie na trhu a je idealny pre Siroké spektrum zékaznikov. Ciel
je produkovat’ hotové ready-to-wear odevy pomocou trendov stanovenych slavnymi me-
nami moédneho dizajnu. Typické pre dané firmy je skiimanie trhu a ¢akanie s novou kolek-
ciou az na nasledujuci rok s vedomim, Ze mdze ddjst’ k zmenam trendov. V tychto pripa-

doch sme c¢asto svedkami kopirovania slavnych znaciek a to nielen konkrétnych strihov ale


http://translate.googleusercontent.com/translate_c?depth=1&hl=cs&prev=search&rurl=translate.google.cz&sl=en&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Haute_couture&usg=ALkJrhiCOiqrWVk1v3akGVN6GqdVWexKAg
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?depth=1&hl=cs&prev=search&rurl=translate.google.cz&sl=en&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Haute_couture&usg=ALkJrhiCOiqrWVk1v3akGVN6GqdVWexKAg
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aj potlaci, vzorov a grafik. V snahe uSetrit’ Cas a peniaze sa pouzivaju lacnejsie tkaniny a
jednoduchsie vyrobné techniky, ktoré mozno l'ahko vykonat' pomocou automatizovanych
strojov. Kone¢ny produkt méze byt preto predavany ovela lacnejSie. Spolocnou vlastnos-
tou tychto znadiek je samotna vyroba, ktora pochadza zo $tatov s lacnou pracovnou silou
ako je Cina, India, Bangladés, Mexiko, Taiwan alebo Turecko. Znacky: H&M, Zara, Man-

go, C&A, Vero Moda, Only, ¢eské znacky Kenvelo, Timeout, Loap, Bushman a iné.
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2 TRICKO - MODA, STATUS, NAZOR

2.1 Odkial prislo?

Prakticka Cast’ mojej prace je zamerana na sériu potlaci, tak ako si ich predstavujem pre
znaCku FRAME, ktora je mojim fiktivnym mddnym projektom pre tito pracu. Ked'ze tric-
ko je dolezitou stiCastou mojej prace, snazil som sa ozrejmit’ si jeho pdvod a preskamat’
jeho zasadné premeny v moédnom odvetvi. Pre mia samého bolo zaujimavé vypatrat’ od-

kial’ a kedy prislo na svet a za akym Gcelom.

Je vel'mi pravdepodobné, Ze historia tricka siaha ovel'a hlbsie do historie. Uz v staroveku
bolo mozné pozorovat’ naznaky nieCoho ako je tricko. Za podobou v akej ho pozname
dnes, sa musime presunut’ az do roku 1913, kedy bolo tricko prvykrat zahrnuté ako Stan-
dardna sucast’ spodnej Casti odevu v americkom namornictve. /vid. kapitola Historia modyl
V roku 1920 sa "T-shirt" (tricko) stalo oficialnym anglickym slovom v americkom slovni-

ku Merriam-Webster.

Za 100 rokov svojej historie, tricko prerastlo zo stucasti obleCenia robotnikov a pracovnej
triedy na jedno z najflexibilnejSich obleceni, aké I'udstvo pozna, kus tohto jednoduchého
oblecenia mozno najst’ v takmer kazdom obchode s oble¢enim, od niekolkych desiatok
kortin po niekolko tisic. Niekolko tisic? V skuto¢nosti vV roku 2012 francuzsky modny
dom Hermes debutoval s krokodilim trickom v nie moc skromnej cene 91 500 dolarov za

kus, ¢o ukazuje, ako d’aleko vystuapila jeho slava a dizajnérska hodnota.

Tu st niektoré mil'niky vo vySe storo¢nej historii tricka:

1913: Zaciatok

Vojaci v ponorkach, v tazkych podmienkach, vo vel'mi teplom a priestorovo obmedzenom
prostredi, su vyzbrojeni trickami a vd’aka nim st schopni pracovat’ vo va¢Som pohodli, na

rozdiel od obmedzujuceho oblecenia zo svrbivej viny.

1944: Druha svetova vojna, stii¢ast’ uniformy

Tri¢ko je prijaté ako neoficialna uniforma pracujacich po celej Amerike, od mechanikov

cez banikov a pol'nohospodérov az po tovarenskych robotnikov.
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Obr. 13: Pracovnik US Merchant Marine oiler. 1944

1940-50 Prvy print

Prvé tricko s potlacou (prva potlac na koseli vznikla pravdepodobne uz v roku 1939 pre
zberatel'ské kusy k filmu ,, Carodejnik zo zeme Oz ). Za prvé tlagené tri¢ko vobec je pova-
zované tricko pre Skolu Air Corps Gunnery, ktoré sa objavilo na obalke ¢asopisu LIFE

13.jula 1942.

JULY 13,1942 ]0 CENTS
YIARLY susscuisTion 34.50

Obr. 14: Prveé tricko s potlacou Air Corps gunnery School,

Obalka casopisu LIFE 1942
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1951: Hollywoodsky debut

Tricko sa stava sexy symbolom, ked’ sa v iom objavi svalnaty Marlon Brando vo filme
"Elektricka zvana Tuzba." Mladi I'udia zoberu obchody utokom a do konca roka trzby za

predaj tri¢iek prekrocia 180 miliénov dolarov.

Obr. 15: Marlon Brando vo filme ,,Elektricka zvana tuzba “

1955: Rebelska elegancia

V sexy trende pokracuje aj James Dean vo filme ,, Rebel bez priciny .

Obr. 16: James Dean vo filme ,, Rebel bez priciny “
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1960: Rockovy naval

Obaly albumov ako bol ,,Jazyk s perami* na albume The Roling Stones, hranolova kon-
Strukcia pre album ,, Dark Side of the Moon* od Pink Floyd, a obal pre kapelu Grateful
Dead od Stanley Mousa, si hromadne tlacené na tri¢ka z koncertov v obdobi vyvoja siet’ot-

lace.

PINK ELOYD

/ %
\
A —_—
"DAKE Sk OF THE MOON

Obr. 17: Tricka — Pink Floyd, Rolling Stones a Grateful Dead

1967: Tricka ako reklamné putace

Tricko vstupuje do politiky a éry pop artu. Warren Dayton vytvara tricka s podobiziiou
Césara Chaveza, Sochou slobody, znecistenych pltic a inych politickych a komiksovych

obrazkov.

Obr. 18: Tricka od Warrena Daytona
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1969: Premiéra na Woodstocku

Reklamny génius Don Price vymysla sposob ako premenit’ oby¢ajné koSele na psychade-
licky zafarbené majstrovské dicla ato vd’aka farbiacemu vyrobku Rit Dye . Vyraba nie-
kol’ko stoviek nafarbenych kosiel’, ktoré maju byt’ distribuované pre ucastnikov a umelcov
na festivale Woodstock v roku 1969, farebné a batikované tricka si okamzite najdu miesto

v hippies komunite a spolo¢nost’ Rit zaznamenava obrovské zisky.

Obr. 19: Reklama na vyrobok Rit Dye

1977: Tricko so srdcom

Reklamna agentira Wells Rich Greene je najata na vytvorenie marketingovej kampane pre
stat New York. Graficky dizajnér Milton Glaser vytvara logo s pismenom "I (Ja), symbo-
lom srdca a skratky statu New York. Logo sa rychlo usadi medzi predajcami suvenirov

a ziskava si obrovsku popularitu medzi turistami a aj napodobite'mi samotného napadu.
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19
NY

Obr. 20: Tricko ,,I love New York*“

2000: Meme mania

Tricko "Three Wolf Moon™ (Traja vici vyjlici na mesiac) sa stava internetovou senzaciou
vd’aka vtipnej recenzii na Amazone. Zisk z predaja ide firme The Mountain T-shirt, ktora

okrem tohto tricka vytvorila zname trické s vel'kymi zvieracimi hlavami.

Obr. 21: Tricko ,, Three Wolf Moon *
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2012: LCD

Hoci je eSte v stadiu prototypu, prvé programovatel'né tri¢ko na svete - tshirtOS, je vysle-
dok spoluprace medzi firmou Ballantine je a firmy CuteCircuit. Toto high-tech tricko sa
moze pochvalit LCD displejom, ktory umoziuje zobrazovat’ stavy na Facebooku, tweety,

a dokonca aj Instagram

i
3 it rﬁ ]:
i h%ﬁ}lﬁii

Obr. 22: Tricko s LCD displejom

2.2 Vyroba tricka

Pred kazdym procesom vyroby ¢i vyvoja tricka je potrebné si stanovit’ ciele. Kazdy, kto

chce v modnom biznise uspiet’, si na zaciatku musi polozit’ par zakladnych otazok.

Kto je moja ciel’ova skupina ?

NajdolezitejSie zo vSetkého je urcit’ si skupinu zakaznikov , ktorym bude vysledny produkt
ur¢eny. Podl'a toho je mozné pokracovat’ d’alej a vyvijat’ nova znacku. Koncept znacky by
mal byt jasne dany uz od prvopociatkov, aby si zachovala svoju jednotnu tvar. V koncepcii
moze dojst’ kK odchylkam, od jasne daného pradu, pomocou limitovanych edicii. Tieto edi-

cie mozu priaznivo ovplyvnit’ predaje a zaroven nezasiahnu do zakladne;j linie.
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Kde chcem svoje vyrobKky (tricka) predavat’?

Miesto predaja hra velku rolu. Ak premySlame o kamennych obchodoch, je treba urcit
miesto, ktoré navstevuje ciel'ova skupina zakaznikov. Ak by $lo o e-shop, v tom pripade je

dobré pouzit’ socialne siete k propagacii novej znacky.

Je cena tricka prijatel’na pre skupinu Pudi ktorej ho chcem predavat’ ?

Cena tricka by mala odpovedat’ financnej situécii zdkaznikov. Znatka FRAME je uréena
modernym a alternativnym l'udom a filmovym fantisikom. Preto by cena nemala byt ani
nizka ani prili§ vysoka. Cenotvorba sa musi odvijat’ od naro¢nosti dizajnu a kvality mate-

rialu.

Je mdj dizajn dost’ popularny v dnesnej dobe ?

Popularita dizajnu znamena uplnu sthru s idealmi a moédnymi trendmi dnesnej doby. Ak sa
zakaznik stotozni s dizajnom a bude mu vec , ktora nosi, pohodlna , tak sa rad vrati. Ide

hlavne o slogany a umelecké ¢i jedineéné grafické dizajny vratane osobnostnej hodnoty.

Je mdj dizajn dost’ unikatny v porovnani s konkurenciou ?

V dnesnej dobe nestaci napisat’ frazu, text, ¢i slovné spojenie. Je treba premyslat’ nad vy-
povednou hodnotou a na skvelej myslienke , ktord bude vtipne a novatorsky zakompono-

vana do tricka tak ,aby z tricka urobila neodolatel'ny kus odevu.

Ako propagovat’ produkt medzi zakaznikmi?

V konkuren¢nom boji dnesnej doby obstoja len ti najlepsi. Okrem perfektného dizajnu je
nutné ponuknut’ zakaznikovi viac. V obchode skvely zakaznicky servis. V e- shope je dob-

ré do obalky pribalit’ nalepky alebo iné malickosti, ktoré zaroven sltiZia aj ako reklama.
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Potrebujem aby moji zakaznici boli spokojni a vratili sa. Ako to urobit’ ?

Osvedcenou metodou u mnohych firiem je, ze si majitelia, dizajnéri a obchodnici vyskusa-
ju poziciu zakaznika vo Vvlastnej znacke. Vtedy st schopni pochopit’ nedostatky, ktoré je
treba vzdy a za kazdych okolnosti zlepSovat. Vzdy je treba poctvat a prichadzat’ s nieCim

novym. KI'a¢om K uspechu je spokojny zakaznik, ktory sa rad vrati a kapi viac.

2.3 Druhy dizajnu

Ludia stéle oblubuju tri¢ka , ktoré st spravou pre vietkych okolo. Ci uz maja na tricku
znamy napis I Love New York alebo nejaki mala vtipnu ilustraciu, vzdy posielaju spravu
o vkuse, o nazore, o povahe, o preferenciach a d’alsich inych veciach. Podl'a oblecenia cas-
to pozname k akej skupine ¢lovek patri a aké hodnoty uznava. Napriklad pre streetwear je
podstatna moda, ktora sa ¢asto meni so sezonnymi trendmi. Subkultiry maju Casto ustale-
ny typ odievania. Tu mézeme zaradit' odievanie skupin Punk, Tatoo kultara, Hip- hop,
retro, vintage a mnoho d’alSich. Tri¢ko s potlacou je dnes silnym prostriedkom, ako de-
monstrovat’ svoj nazor, ¢i uz spolo€ensky, politicky alebo nadbozensky. Jedinec takto moze
vyjadrit’ napriklad vyznania nejakej kultury, hudby ¢i filmu, alebo chce len pobavit’ ostat-

nych nejakym vtipnym motivom.

Typografické tricka

Tri¢ka s velkym Cistym napisom, ktoré vyjadruju nazor nositel’a nabrali na popularite. Je
dobré, ak grafici pouzivaji vtipné slogany osviezené zaujimavym pismom — fontom. Tym-
to trickom je mozné tiez vyjadrit’ svoj politicky nazor alebo postoj ku globalnemu problé-
mu. Tento jav pozname uz aj z 80. a 90. rokov 20. storoc¢ia. Dnes su obchody plné typogra-

fickych triciek, je len na zdkaznikovi, ktoré sa stane sucast’ou jeho Satnika a ktoré nie.

Neoénové farby

Neonové farby a jasné farby sa stali velkym a ohromujicim trendom. Neonovymi farbami
bola poznamena disko éra 90. rokov. Dnes sa nedénové farby vracaju do mody a dokonca
tvoria neoddelitelnt stdast’ kazdej letnej palety. Casto sii pouzivané na tmavych podkla-

doch, aby pestré odtiene viac vynikli.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 40

Rucéné ilustracie
Tento trend sa stal vel'mi rychlo popularnym. Po dokonalom grafickom pocitacovom di-
zajne sa objavila mila ru¢na kresba, ktora si hned’ ziskala svojich fanasikov. Stopa ceruzky

a farebnych farbiciek vyvolava infantilny dojem, avSak kresby su premyslené do posledné-

ho detailu.

Odevny priemysel dnes dokaze pracovat’ s roznymi technikami potlaci. Dokaze pridavat
foliovy efekt , semiSovy vzhlad, gumovy povrch atd’. Podl'a kazdého grafického dizajnu si

navrhari vybera vhodnu techniku.

2.4 Techniky potlace

Dnesné tricka s potlacou st uz beznou stucast'ou odevného priemyslu. Velky boom prisiel s
nastupom novych technoldgii v 20. storo¢i. Samotna potla¢ textilu ako tak4 je ovela starSia
a siaha az do 3. storoia nasho letopoétu. V Cine v tej dobe prekvital druh tlage, ktory tak
trochu pripomina dnes$nd, modernt transferovu tlac.

Prenos atramentu na textilie prebiehal inak. Slizili na to drevené bloky, do ktorych sa ruc-
ne vytesavali ozdobné motivy. Hotové drevené bloky sa nasledne namécali do atramentu a
pritlakom sa prenasali na tkaninu. No skuto¢na revoltcia tlace na textil prisla az nastupom
novych technologii v 20. storo¢i. Zacdiatkom pat'desiatych rokov sa v Miami na Floride
objavilo hned’ niekol'’ko spolo¢nosti, ktoré tlac¢ili na tricka motivy miestnych turistickych
centier. Koncom pétdesiatych rokov uz naplno fungovala screen tla¢ a rychle zdokonal’o-
vanie atramentov umoznilo pouzit’ Siroku §kélu vzorov pre potlac triCiek a d’alSieho textilu.

Niektoré zakladné sposoby potlace triciek su:

Siet’otlaé

Pracuje s pigmentom ktory prechadza cez siet. Na sieti sa nechaju vol'né otvory len tam ,
kde chceme aby presiel pigment. Tento sposob tlace je limitovany poc¢tom farieb no stéle je

to najCastejSia metdda potlace triciek.
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Digitalna potlac

Je ur¢itym druhom siet’'otlace, ktora je tlacend na vel'kych tlaciariiach riadenymi pocitacom
s atramentovou tlacou. Moznost’ tlacit’ na tricka aj fotografie vo velkej kvalite a v kon-

trastnych farbach.

Pasova potlaé

Bola vyuzivana v 70. a 80 rokoch. Tric¢ko lezi narovnané a potlaca sa vel’kymi sitami spre-

du a zozadu.

Nazehl’ovacia technika

Je to klasicka metoda pri ktorej je nutné pouzit’ zehlicku alebo lis. Kazdy si moze kupit
Specialny papier a nazehlit’ obrazok v plnych farbach na tricko. Nevyhodou tohto druhu

tlace je, ze po cykle niekol’kych prani nastava poskodenie tlace.

Sublimacia

Tato metoda je vyborna pre plne farebny obraz s jemnym omakom. Efekt je skoro vzdy
dokonaly. Farby maju jasné kontlry a st Ziarivé. Sublimacia je moZna len na svetlé mate-

rialy a nikdy nie na 100% bavlnu.

Cut and Sew /Strihané a uSité/

Je to pripad celo potladenych prednych dielov tri¢iek. Latka z ktorej je usité celé tricko, sa

eSte pred skompletizovanim potlaci hlavnym motivom a po zaSiti vznikne zaujimavy efekt.
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3 BRANDING A VIZUALNY STYL

3.1 Co je branding?

Budovanie znacky a brand management sa stali zasadnou otdzkou pre firmy sutaziace v
ramci heterogénneho priemyslu. V poslednych desatrociach, sa znacka vyvinula z jedno-
duchej sucasti produktu do role tvorcu hodnoty pre celtl firmu. V dne$nej dobe brand ma-
nagement predstavuje vel'mi sofistikovany obchodny proces, ktorého cielom je zhromaz-
denie a udrziavanie jedinecnej kombindcie fyzikalnych vlastnosti a nehmotnych hodndt
ktoré pomahaji rozlisit' jednu identitu znacky od druhej. LepSie porozumenie podstaty
znacky vychadza z definicie znacky a tzv. brandingu podl'a Kellera (2007) zo starSej defi-
nicie navrhnutej American Association Comittee on Definitions, podl'a ktorého je znacka
"produktom, ale takym produktom, ktory dodava dalsie dimenzie, ktoré znacku odlisuju od
ostatnych produktov vytvorenych k uspokojeniu tej istej potreby.” [9]

Branding bol mnoho rokov chapany len ako logo a reklama. Ale v dnesnej dobe je zrejmé,
ze znacka je ovela viac nez len meno alebo logo. Znacka uz jednoducho nie je len obrazo-
va a vizualna forma. Je to o spolo¢nosti ako celku. Branding sa stava ¢oraz viac funkénym
vztahom a skuasenostami, ktoré ma spotrebitel so samotnou znackou. PredovSetkym
Vv odvetvi, ktorého produkcia obsahuje nejaké vyrazné symboly, je citit’ silnejSie prepoje-

nie znac¢iek s osobnost’ou a hodnotou zakaznika.

Pri vymedzovani znacky resp. ,,brandu®, mézeme definiciu rozdelit’ do dvoch casti. Tou
prvou je stvarnenie znacky, ktoré méze mat’ celt radu podob, najcastejsie to byva nazov,
logo, slogan, maskot, predstavitel’, znelka alebo obal. Druha ¢ast’ sa tyka Gcelu ¢i vyznamu
znacky. Symbolicky vyznam znacky, aj ked’ je vel'mi silny a ¢asto dominantni, byva v de-
finiciach opominany. ,, Znacky mézu sluzit ako symbolické ndstroje umoznujuce spotrebite-
lom vytvdarat svoju vlastnu image. Konkrétne znacky pouziva konkrétny typ ludi, a tak od-
raza rozne hodnoty ci rysy. Spotreba takych vyrobkov je prostriedkom, ktorym mozu spot-
rebitelia odkazat ostatnym — ¢i sami sebe — aka su 0Sobnost nebo akd osobnost by chceli
byt.“ [10]

Vel'ké europske luxusné spolocnosti si uvedomuji masivne akvizicie historickych znaciek
so zanedbatelnym predajom, ale so silnym trhovym potencialom. Tieto spolo¢nosti vedia,
Ze budovanie novej znacky od zaciatku vyzaduje ¢as a predovSetkym enormné investicie

do komunikacie so zakaznikom. Ak sa jedna len o fyzicky produkt, musite vytvorit’ tizbu
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po fiom prostrednictvom komunikacie a budovania znacky — (brand building) neskor je

vsak potrebné vratit’ sa k vyvoju vyrobku s ciel'om zachovat’ jeho kredit.

3.2 Design Management a Corporate Identity médnej znacky.

Ak chceme vyjadrit’, ako sa firma prezentuje navonok a akym spésobom navonok komu-
nikuje , hovorime o Corporate Identity. Pre kazdu firmu je dolezité vediet’ s tymto pojmom
pracovat’ a zaoberat’ sa nim v dostatonej miere, pokial’ sa chce firma na trhu presadit’.
Plati to vo vel'kej miere aj pre odevny priemysel. Tato vonkajSia komunikacia firmy s oko-
lim zahfna $tyl marketingovej komunikacie, chovanie zamestnancov, firemnu kultaru,
principy riadenia, vizualnu Groven a hlavne samotny produkt. Vel'mi dolezita je samozrej-
me vizualna prezentacia, vV ktorej sa najlepsie prejavuje firemny odkaz a pre médnu znacku
je tento odkaz navonok premietany pomocou loga, zvolenia farebného konceptu, $tylu po-
tlaci, katalégov, dizajnu webovych stranok a E-shopu, pripadne kamennych obchodov ale-
bo sidla firmy. Samotné Corporate Identity potom mozno rozdelit’ na $tyri subsystémy (Cor-
porate Communications, Corporate Culture, Product a Corporate Design), ktoré sa v mnohych

pripadoch prelinaju.

Pokial’ ide 0 modny dizajn kIaGovymi prvkami st linie, farba, tvar, textira a vzor a v
dnesnej dobe je dolezitou sucast'ou aj dizajn potlaci triiek a inych doplnkov. Pre zékazni-
ka je nakup odevu emocionalny proces. Preto su emocie dolezitym nastrojom pre navrha-
rov a grafickych dizajnérov posobiacich v odevnom priemysle. Emocie prichadzaju hie-
rarchicky uloZené v pamiti spotrebitel'a na vizudlne . Jednoduchsie povedané, modne vy-
robky su designované s vedomim ¢o znamenaju pre zakaznika . Je preto dolezité podporo-

vat’ odozvu zadkaznikov v tvorivom procese.

3.3 Logo

3.3.1 Logo Vv médnom priemysle

Ako niektoré z najdrahSich znaciek na svete vytvoril obrazovost, ktord sa okamzite prena-
Sa Vv eleganciu, sofistikovanost, kvalitu a luxus? Koniec koncov, hlavné modne znacky

dnes nepredavaju len oblecenie, predavaju Zivotny $tyl.
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Yves Saint Laurent

Kultové YSL logo bolo navrhnuté v roku 1963 slavnym umelcom, dizajnérom plagatov a
typografom A. M. Cassandrom v dobe, ked’ samotny Saint Laurent bol este v ¢ele moédne-
ho domu. Cassandre vplyvmi od kubizmu k surrealizmu, rovnako ako jeho zaujmom Vv
pismach, priniesol dizajn, ktory aj sucasni zakaznici stale povazuji minimalne za nestan-
dardny. Hoci sa povrava, ze zname logo bude vyradené z pouzivania Gplne, s va¢Sou prav-
depodobnost'ou bude len pouzivané striedmejsie. Aj ked’ to moze pre vyhradeného spotre-
bitel'a posobit’ frustrujuco, stale to udrziava dobri marketingovu stratégiu. Navod ako jed-

noducho vytvorit’ z kusov so starym logom vzacnejsie a hodnotnejsie kusy.

Obr. 23: Logo Yves Saint Laurent

Chanel

Coco Chanel vytvorila jednu z najvacsich luxusnych svetovych modnych znaciek. Hoci jej
minulost’ je plna nejasnosti v suvislosti s jej sympatiami ku nacistickému rezimu, bola to
tiez nepochybne vynikajica obchodnic¢ka so zmyslom pre $tyl a dizajn. To nedokazuji len
jej skvelé a priekopnicke navrhy modnych stylov, ale aj jej tvorba dizajnu loga Chanel,
ktoré sa stala synonymom luxusu a dekadencie. Coco Chanel ho navrhla sama, na zaklade
farebného skla z Aubazine, kostola, kde Chanel bola vychovana a loga Chateau de Cré-
mat, vily v Nice vo Franctzsku. Chanel je zvlastny tym, ze je jednou z médnych znaciek,

ktora pouziva logo ako obraz, ktory dava kazdému kusu vyssiu hodnotu. Logo sa stalo
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symbolom statusu, ze mate peniaze a patrite medzi tych, ktory bezne tieto nakladné vyrob-

ky kupuja. V mode je logo vsetkym.
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Obr. 24: Vytrina v Aubazine, Logo Chanel a Ornament s monogramom

Hermés

Logo Hermés je klasicka reprezentacia parizskej triedy, Stylu a originality. Logo dizajn sa
odvolava k zrodu spolo¢nosti, kedy sa rodinny klan Hermés, podiel’al na vytvarani najjem-
nejsej koze pre sedla koni parizskej elity. Znacka sa postupne rozrastla o d’al$ie jemné ko-
zené vyrobky a $portové bundy. Samotné logo bolo navrhnuté v roku 1950, zhruba sto ro-

kov po vzniku spolo¢nosti, a presne odraza ich motto "koza, $port a tradicia elegancie®.

-~

HERME

PARIS

Obr. 25: Logo Hermés
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Burberry

7da sa, ze tym ako vela z podobnych moédnych domov rastlo do popredia, kon ako sucast’
vizualu reprezentoval tradi¢nt Slachtu, vySSiu triedu a Cest, Cize dolezité vlastnosti vo
svete luxusnej mody a dizajnu. Nie ndhodou skoncili Burberry a Hermés s konom a jaz-
deckymi prvkami v logu. Logo zaroven odkazuje na starovek a latinské slovo "Prorsum”,
¢o znamena ,,napred“ — ¢o symbolizuje filozofiu spolo¢nosti. Thomas Burberry v roku
1904 predvidavo poistil logo autorskymi pravami a v roku 1920 aj ich typicky karovany

vzor, ktory sa spolo¢ne s logom stal ich typickym poznavacim znamenim.

BURBERRY

ESTABLISHED 1856

Obr. 26: Logo Burberry

Ralph Lauren

Znacka s koniom a hra€om pola v znaku zacala pisat’ historiu v New Yorku v roku 1967.
Stal za nou Ralph Lifshitz, ktorého svet neskor poznal pod menom Ralph Lauren. Sucas-
tou prvej kolekcie boli aj damske kosele, na ktorych manzetach sa prvykrat objavilo zna-
me logo. O rok neskor Lauren predstavil polo tricka s kratkym rukavom v 24 farbach, tak
ako pre muzov tak aj pre zeny. Prva kolekcia tric¢iek bola dostupna len v jednom strihu.
Zaujimavostou je, ze Laurenova damska kolekcia zrkadli styl jeho manzelky, ktora ¢asto
nakupovala v chlapcenskych obchodoch a tak jej mlady Ralph navrhol kolekciu, ktora prv-
ky muzského a zenského sveta sikovne kombinuje. Logo Ralph Lauren dava vel'mi jasna
predstavu o bohatom, hrdom americkom vzhl'ade a tradicii. Emblém je ukazkovym prikla-
dom expresivneho loga, ktoré evokuje pocity hrdosti, elitarstva a tuzbu vychutnat’ zivotny

styl. Dve zakladné farby v logu Ralph Lauren tak ako aj v inych logach mdédnych zanciek;
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biela a ¢ierna, reprezentuju eleganciu a prestiz znac¢ky. Logo ma vlastné pismo vytvorené

Specialne pre spoloc¢nost’.

/
RALPH ¥ LAUREN

Obr. 27: Logo Ralph Lauren

Armani

Je znacka talianskeho modneho navrhara Giorgia Armaniho, znameho najma oblecenim
pre muzov, Cistym, prispdsobivym odevom. Znacku zalozil v roku 1970 a patri medzi naj-
vacsie modne znacky sucasnosti. Logo Emporio Armani zobrazuje orla, ktorého pohl'ad
smeruje na pravu stranu. Orol symbolizuje vysoku kvalitu znacky, dokonalost’ a odbornost’
a jeho Stylizacia evokuje orla ako ve¢ny symbol. Logo Giorgio Armani, na druhej strane,
sleduje vel'mi zjednoduseny a elegantny pristup k dizajnu. Sklada sa zo zaoblené¢ho "G"
doplneného zakrivenym "A" a vytvara vel'mi noblesny a elegantny §tyl. Logo Armani Ex-
change zahfna "A | X ochranni znamku" v minimalnej a najvSeobecnejsej podobe, ¢im
umociuje Citatelny a vizualne vyrazny dizajn, ktory skvele komunikuje s posolstvom
znacky. Verzia Armani Jeans tiez funguje na rovnakom principe. Takmer vSetky Armani
loga pouzivajii rovnaku zakladnu ¢iernu a bielu farebnt paletu, ¢o im dodava prirodzeny a

luxusne elegantny dojem.

(_B EMPORIO

__ - - GIORGIO ARMANT  ARMANI

CETAW i
= O AX Ao

ARMANI EXCHANGE

Obr. 28: Priklady Loga v spolocnosti Armani
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Calvin Klein

Calvin Klein je zndmy ako minimalista a majster farieb, taktieZ preslaveny svojimi provo-
kativnymi navrhmi. V roku 1968 zalozil s priatel'om Barrym Schwartzom spolo¢nost’ Cal-
vin Klein. V 70. a 80. rokoch sa firma $pecializovala na dzinsové odevy. Znacka Calvin
Klein je zalozena na Cistych tvaroch, mladosti, elegancii, minimalizme a myslienke unisex.
Logo Calvin Klein sa sklada zo symbolu "Ck", nazov spolo¢nosti pod nim je pisany vo
fonte Futura. Logo navrhol legendarny walesky dizajnér Jeffrey Banks zaciatkom roka
1970. Od tej doby sa stal jednym z najznamejsich a nezabudnute'nych odevovnych zna-
¢iek aké kedy boli vytvorené. Logo Calvin Klein je ¢asto okazalo umiestnené na viditel’-
nom mieste na obleCenie a d’alSich produktoch spolo¢nosti. Biela farba v logu predstavuje

kuazlo a ¢istotu znacky Calvin Klein, zatial’ ¢o ¢ierna farba odraza jeho kultivovanost a ele-

ganciu.
CalvinKlein
Obr. 29: Logo Calvin Klein
Lacoste

Tato Sportova znacka dostala svoj nazov podl'a francuzskeho tenistu 20-tich a 30-tich ro-
kov 20. storo¢ia René Lacostu. Presny pribeh ,.krokodila“ nie je uplne jasny. Podl'a jedné-
ho zdroja Lacostu fantsikovia nazyvali "krokodil" pre jeho hiizevnatost’ na Kurte. Iné zdro-
je tvrdia, Ze povod maskota vznikol na zaklade stavky medzi Lacostom a jeho kapitanom
druzstva a to, ze po vitazstve v dolezitom zapase dostane vitaz kufrik z krokodilej koze.
Po vyhre Lacostov priatel’ vysil logo na tenisové tricka a tak vznikla znacka. Bez ohl'adu
na krokodila a skuto¢ny povod znacky a jej logo sa stala znamou pre jej Sportovne zamera-

ny luxus.
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LACOSTE

Obr. 30: Logo Lacoste

Versace

Narazka na klasicku grécku mytoldgiu a obraz Meduzy. Vyber jej postavy z gréckej myto-
16gie pre logo Versace je pravdepodobne pre jej legendarnu krasu. Versace sa intenzivne
zaujimal o grécku mytologiu a klasické umenie. Nakoniec aj v jeho samotnej tvorbe hrala
grécka kultira a mytoldgia doleziti ulohu. Motiv Meduzy bol vybrany samotnym Versa-
cem astala sa ikonickym motivom v mode evokujicim atraktivitu, fascinaciu, vynimoc-
nost' a autoritu. Stary pribeh Medlzy ma posobit’ ako vystraha pred chamtivostou
a marnostou, ¢o posobi zaroven provokativne, ked’ze Versace je znacka, ktora rozhodne

nepatri medzi lacnejSie.

VERSACE

Obr. 31: Logo Versace s Mediizou
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H&M

Hennes & Mauritz AB (prevadzkované pod skratkou H&M) je Svédska odevna spolo¢nost’,
znama najma pre jej lacné a modne produkty. Spolo¢nost’ bola zaloZzena vo Visteras vo
Svédsku v roku 1947 Erlingom Perssonom, aviak vtedy predavali iba Zenské obledenie a
spolo¢nost’ sa volala Hennes - §védsky vyraz pre ,,jej“. V roku 1968 ziskal Persson priesto-
ry na prevadzkovanie a zasoby Stokholmského obchodu s loveckym vybavenim Mauritz
Widforss. Tato zasoba zahifiala muzské oblecenie, ¢o vyzvalo Perssona, aby obchod rozsi-
ril aj o muzské obleCenie. Nasledne premenoval obchod na Hennes & Mauritz, neskor
skracované na H&M. Logo H&M bolo Casto kritizované za to, Ze je prili§ vSeobecné a eSte
menej Ucinné pri prezentovani toho, co H&M v skuto€nosti znamena. Avsak stale sa jedna
0 jedno z najpopuldrnejSich a okamzite ropzoznatelnych logotypov v mdédnom svete.
H&M S$portové jednoduché a svieze typografické logo mé ako ciel'ovych zékaznikov pre-
dovsetkym mladez a Studentov. Pouzitie ¢ervenej farby v logu H & M symbolizuje také
vlastnosti ako vasen, laska, prijatie, odvahu, energiu, radost’ a mladistvy vzhl'ad. Font loga

H & M je na zakazku vytvorena kurziva.

&

Obr. 32: Logo H&M

Zara

Zara je siet’ znackovych obchodov s odevmi, patriacich skupine Inditex Group, ktora zalo-
zil $panielsky podnikatel’ Amancio Ortega. Prvy obchod Zara bol otvoreny v roku 1975.
Siet’ pontka zmes klasickych, trendy ¢i vol'nocasovych modelov pre vsetky vekové kate-
gorie a je jednou z najuspesnejsich znaciek modneho priemyslu v kategorii masového trhu.
Logo Zara sa sklada z ve'mi jednoduchého, ale elegantného néapisu, ktory pomocou vlast-

ného fontu, tvori vel'mi efektivnu a vizudlne vyraznt corporate identity. Obrovska popula-
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ritu napisu z marketingového hl'adiska mozno vysvetlit' tym, ze napriek tomu, ze Zara ako
jedna z najprestiznejSich svetovych modnych znaiek pouziva minimalnu reklamu
a inzerciu (televizna reklama je naozaj ve'mi vynimoc¢nd v porovnani so znackami ako je
H&M alebo C&A), zatial’ ¢o spolicha na podporu predaja a jej kultova corporate identity.
Naopak logo Zara bolo paradoxne casto kritizované za to, ze je prili§ jednoduché, vse-
obecné a vSedné. Farby loga tak ,ako napriklad u Armaniho, obsahuju ¢iernu farbu, ktora
symbolizuje $tyl, eleganciu a nadradenost’. Leskla varianta zas luxusné, high-end produkty

znacky.

/A RA

Obr. 33: Logo Zara

V pribehoch skrytych za logami tychto znaciek nehladam iba ich dizajnérske hodnoty a
parametre. Treba si uvedomit’ fakt, Ze napriek tomu, Ze nie vzdy sa jedna o skvelo rieSené
logotypy, ich hodnota je vo fakte, ze je mozné zmenit' nie¢o obycajné ako je logo alebo
nazov znacky Vv nieco , ¢o l'udia sice nepovazuji za reklamu, ale to, ¢o je za nim skryté je
skvelé uz samo 0 sebe a stoji pre nich za kupu. Modernejsie vyznievaju a lepsie z hl'adiska
kvalitnej mody a nasledného oslovenia spotrebitel’a funguju loga, ktoré vyuzivaju ¢iernu
farbu a jemné linky, pripadne len napis bez obrazovej znacky. Pri tvorbe loga pre fiktivnu

znacku FRAME postupujem s vedomim tychto poznatkov.
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3.3.2 Logo znacky FRAME

Cielom firemnej identity znacky Frame je, aby vSetky jej prvky tvorili kompaktny celok
VvV ramci volnosti pouzitia grafickych zanrov. Kvalitna firemna identita je mocnym marke-
tingovym nastrojom hlavne v pripade budovania znacky. Pre potreby bakalarskeho projek-
tu FRAME je potrebné vytvorit’ d’alSie firemné materidly s informaciami a brandingom. St
to vizitky, tasky so zaujimavou potlacou, visacky, hangtagy, labely, nélepky, letaky, kata-
16gy a dalsie tladoviny &i materialy pre kontakt s trhom v Ceskej republike. Kvoli rozsiah-
losti firemného projektu som sa snazil zamerat’ hlavne na kolekciu tri¢iek a neobvyklé
spracovanie, logo, visacky, krabi¢ky na tricka a textilné labely. Tlac¢enu tvorbu firemnej
identity pre tento projekt je vhodné zadat’ na realizaciu firme, Ktora ma sktisenosti a na

zaciatok je teda potrebné pocitat’ s finan¢nou ¢iastkou priblizne 10 000 Czk.
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PRAKTICKA CAST
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4. KOLEKCIA A BRANDING ZNACKY FRAME

Na zaciatku vSetkého sa snazim cerpat’ z veci, ktoré s mi osobne najblizSie a ku ktorym
mam kladny vztah atak to bolo aj pri rozhodovani témy bakaldrskej prace. Pracujem
Vv oblasti mdédneho priemyslu a ako Student grafického dizajnu sa vol'ba tocila tymto sme-
rom. Charakter celému projektu vSak priniesla moja zaluba pre priemysel filmovy. Vzdy

som zaroven bol fantiSikom grafik a potlaci na tricka a sam si obcas nejaké vytvaral.

Na zaciatku bolo potrebné vymysliet’ logo a vizualny §tyl, ktory by niesol svoje charakte-
ristické prvky. Chcel som vytvorit nie¢o moderné a s jasnym odkazom. Pri SirSom skimani
kolekcii roznych znaciek zaoberajicich sa grafickymi trickami som zistil, ze to ¢o by som
osobne rad niekde zaktipil, prakticky neexistuje. Slo o $pecificky dizajn tri¢iek ako pre
filmového ,,fajnsmekra“, ktory sleduje moédne trendy, umenie a je mozno aj profesionalne
prepojeny s filmovou tvorbou, tak pre niekoho kto chce len vlastnit' zaujimavy
a vynimo¢ny kus odevu. Film ako taky, je vytvor, ktory zahfiia rozne umelecké vyjadrenia,
pojmy a Casto sa stava kultom nie len pre jeho dej, réziu, hudbu, alebo int umelecku kvali-
tu, ale aj pre samotny obsah, hoci zalozeny iba na typickom odkaze v podobe silnych az
kultovych vyrokov, dialégov, alebo tzv. ,,hlasok®. Tieto sa nasledne stali aj hlavnym zdro-

jom pre graficku podobu potlaci.

4.1 Logo FRAME

Zékladny kamen pre zalozenie odevnej znacky je samotny napad a cielové zameranie vy-
roby z vizualneho a moédneho hl'adiska. Zakladnym kamenom vizualneho $tylu firmy je jej
logo. So samotnym nadzvom som sa pohraval uz dlhSie a zo vSetkych moZnosti som zvolil
anglické slovo FRAME, ¢o je vyraz pre ram alebo oramovanie a taktiez pre policko filmu.
Dévodom bolo to, Ze aj samotné tricko je akysi rdm pre obraz v podobe grafickej potlace,
textu alebo fotografie. Kazdy Clovek sa prezentuje aj tym, o ma na sebe a Casto chce aj
obycajnym tricCkom vyjadrit’ svoj nazor, zdujem a vkus. Vznikéd tym prepojenie fiktivneho

ramu obrazu a policka filmu.

Prvy variant vznikol po spontannej hre s pismom kde pismeno ,,A* v napise FRAME tvo-
ria dva prepojené trojuholniky. Slo zaroveii o odkaz na aktudlne popularne vyuZivanie
geometrickych tvarov. Logo vsak nereflektovalo povodny zamer, ze znacka FRAME bude
hlavne tvorené filmovou tematikou a samotny vyznam slova FRAME. Preto som ¢asom

zmenil jeho podobu.
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Obr. 34: Stard verzia loga pouzitd aj na strankach www.thisistheframe.com

Nové logo sa sklada z dvoch zakladnych prvkov atym je obdiznik so silnou linkou
a samotny napis FRAME umiestneny v jeho vnutri. Slovo je rozdelené na dve casti
a vlozené do l'avého dolného rohu ako znak nekonvencnosti. Pre logo ako aj doplnky som
volil ¢istu ¢ierno-bielu kombinaciu ktord je modernejsia a lepSie vystihuje zameranie ko-
lekcie na mensinovy Zaner, filmy s prevazne umeleckou kvalitou alebo kultové snimky

filmove;j historie, ¢ierno-biele filmy.


http://www.thisistheframe.com/
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Pre styl pisma som zvolil font GOTHAM Bold sans-serif, od amerického dizajnéra pisma
Tobiasa Frere-Jonesa z roku 2000. Tento font je ovplyvneny popularitou architektonickych
prvkov v napisoch a ceduliach z polovice 20-teho storo¢ia v New Yorku. Pre celkovy vi-

zualny §tyl je vhodné pouzivat’ celu rodinu pisma GOTHAM vratane verzii ,,light*.
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Obr. 35: prvotné navrhy loga FRAME

2/US LOTUS TVILIEU NINTH
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FOL/O SPIKE ROBIN PARIS

Obr. 36: rodina pisma Gotham
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FRA
ME

Obr. 37: Nova verzia loga FRAME

Obr. 38: Vysivany label a jeho aplikacie na vautornu a bocnu stranu
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Logo som nasledne aplikoval na tricko ako vysivany label. Pouzil som ho aj na dizajn
krabiciek a papierovych visaciek tzv. ,hangtagov®, ktoré su tlacené na Cierny kartonovy
papier s vysokou gramazou a maju vel’kost' 5 X 7 cm. Predna strana obsahuje logo a druha

jeden charakteristicky vyrok ku konkrétnemu filmu.

Obr. 39: Visacky (,,hangtagy “)

4.2 Packaging

Na predaj a distrubtciu tri¢iek je vhodné vyuzit kvalitné balenie alebo packaging.
V pripade znatky FRAME som sa snaZzil zachovat’ ¢istotu a jednoduchost’ a zaroven pocit
akejsi vynimoc¢nosti daného produktu, ktorym by tricko FRAME malo byt. V dnesnej dobe
je takmer Standardom ponukat’ kvalitné vyrobky v adekvatnom baleni a patri K celkovému
vizualnemu S$tylu konkrétnych znaciek. Plati to nielen pre znacky luxusné ale aj pre odevné
znacky, ktoré si zakladaju na svojej vynimocnosti a je pre ne podstatné dodrziavat’ tieto

prvky ako na vyrobkoch samotnych, tak aj v detailoch ako je napriklad balenie.

Ako obal som sa rozhodol zvolit’ kartonovy material s matnou Gpravou povrchu v ¢iernej

farbe. Rozmery po ndslednom merani, som zvolil 23x26x4 cm. Krabi¢ka funguje na
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jednoduchom principe vystvania krabi¢ky z obalu. K tomu pomaha mala stuzka, ktora plni
tymto funkciu tzv. ,,pulleru. Na vrchny diel som aplikoval Logo ¢iernej farby s tmavostou
Black CMYK 0 0 0 100, kde farba povrchu krabi¢ky je Black CMYK 20 0 0 95 a tym
padom som vyuzil efektu ton v tone. Druha verzia obalu je vytvorena bezfarebnou razbou

loga do materialu ( ,,engraving* efekt).

Obr. 40: Packaging pre vkladanie tricka

4.3 Tri¢ka - kolekcia

Ako som uz spominal hlavnu ¢ast’ prace tvori kolekcia tri¢iek s filmovou tematikou. Znac-
ka FRAME by sa mala venovat’ najmé svetovému filmu ,ale ako hlavny motiv kolekcie pre
projekt bakalarskej prace som vybral filmy ¢eskoslovenskej tvorby a to hlavne preto, ze je
to voblasti tric¢iek s grafickou potlacou menSinovy Zaner atym padom sa jednad aj
0 zaujimavejSiu vyzvu. Samozrejme je mozné pozorovat’ na trhu rézne podoby stvarnenia
filmu na plochu tricka, ale vac¢sinou sa jedna len o jednoduché napisy alebo grafiku vytvo-

renu z uz dostupnych propagac¢nych materidlov a vizudlov.

Grafiky som sa rozhodol zalozit’ na hre s textom, ktory by bol tvoreny hlavne z vyrokov a
,»hlasok® z konkrétnych filmov a zaroven by boli inSpirované charakterom daného filmu,
jeho charakteristickymi prvkami. Vzhl'adom na to, ze grafiky st jednofarebné, ako tlacova

techniku som nakoniec zvolil digitalnu tlac.
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Tricko FRAME nie je ur€ené pre masovy trh, neslizi k masovej distribucii ale cely projekt
vnimam ako moznost’ vlastnit’ nie¢o vynimocné, nieco ¢o sa da vnimat’ nielen ocami ale aj
hmatom. Preto som sa rozhodol v kone¢nej faze do tri¢iek zasiahnut’ fyzicky a posunut’ ich
do vysSej vyznamovej roviny. Tricko sa nestava len zaujimavym moddnym artiklom pre
filmového ,,fajnSmekra®, ale zaroven sa, pri vsetkej skromnosti, jemne dotyka vlastnosti

umeleckého diela.

Vo vybere titulov som sa nechcel zamerat’ na konkrétne obdobie filmovej tvorby, ale na
vyber umelecky vyznamnych a zaroven stale popularnych titulov a to z réznych obdobi a

od réznych rezisérov. Po dlhom premyslani, som ako predlohu vybral nasledujuce filmy:

Rozmarné léto (1967), rézia Jiti Menzel

Pre film ,,Rozmarné léto *“ som vytvoril grafiku, ktora zobrazuje namornicke pruhy, typické
pre toto filmové dielo zalozené na predlohe spisovatel’a Vladislava Vanc¢uru. Pruhy su tvo-
rené znamymi vyrokmi z filmu. Do tricka som nasledne zasiahol cigarou a mastnym Ku-

som sadla, pre dielo tak typickymi prvkami.

Hovi mad panenko (1967), rézia Milo§ Forman

Tento film od Milosa Formana obsahuje niekol'’ko uz zl'udovenych vyrokov a tie su aj ve-
dacimi prvkami ktoré zobrazuji poZiarnicku tému ohna v podobe plameniov. Tri€ko som

vo findlnej podobe nechal obhoriet’ skutoénymi plamenimi.

Slavnosti sneZenek (1983), rézia Jiti Menzel

Pre dielo zalozené na literarnej predlohe Bohumila Hrabala, je typickym prvkom les, jedlo
a s tym spojeny lov divokej zvere. Jedinym motivom sa stava gul'ovnica, pouZita vo filme
na zostrelenie diviaka. Hra s textom vytvara samotny objekt a finalny zasah tricko dostava

od gulovnice aj v skuto¢nosti.
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Obecnda Skola (1991), rézia Jan Svérak

Jednym z vybranych motivov je aj grafika k méjmu obl'ibenému filmu ,,Obecnd Skola .
Ako nosny motiv som zvolil nehodu s odmontovanymi blatnikmi, ktoré zanechaji na oble-

¢eni FanouSe Soucka typické flaky. Tricko je v konecnej faze zaSpinené farbou na textil.

Jd, Olga Hepnarova (2016), rézia Tomas Weinreb a Petr Kazda.

Tento film sa trochu odklana od humornejsie ladenych diel zo zvysku kolekcie, ale chcel
som sem zaradit’ aj titul, ktory patri medzi najnovsie poc¢iny ¢eského filmu. Tricko Ja, Olga
Hepnarova je aj najkontroverznej$im. Potla¢ zobrazujucu Hepnarovej protestny list voci
spolo¢nosti, vo finalnej faze necham prejst’ autom. Rozsudok nad Olgou Hepnarovou, kto-

ry grafika tieZ obsahuje, ostava viditel'ny.

Obr.41: Tricko ,,Rozmarné Léto** a ,, Hori ma panenko *
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Obr.42: Tricko ,,Slavnosti snézenek
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Obr.43: Tricko ,,Obecna skola“ a ,,Ja, Olga Hepnarova “
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ZAVER

Na tomto mieste ma napada jeden neddvny rozhovor s nahodnym clovekom o mojej praci.
Pytal som sa ako on sam vnima modu, ako vnima aj také bezné doplnky ako su tricka. Po-
vedal, ze jeho hlavnym problémom nie je ako dana vec vyzerd, ale ako ho zahreje a ¢i mu
nejako ulah¢i jeho zivot. Aj napriek svojmu hendikepu by vSak rad ocenil nieco viac.
Moct vzhliadnut' pekny film alebo vidiet' zaujimavé umelecké dielo. Tento Clovek bol
slepy. Nemohol povedat’, ¢i sa mu grafika na tricku paci alebo nie ,lebo ju nemoéze vidiet'.
Pozna vsak filmy podl'a hlasu, hudby a dialégov. A ako velky fanusik filmov mu robi po-

teSenie si film ohmatat’ a nosit’ ho z recesie ,,na sebe®.

Osobne som vzdy inklinoval k mens§inovym Zanrom nielen v mode a filme, ale aj v inych
oblastiach l'udského zaujmu. V dne$nom svete plnom komercnej hudby, prazdnych fraz a
filmov bez myslienky zameranych iba na financny uspech, je aj toto sposob ako tomu na
chvil'u uniknat’ a ocenit’ nie¢o, o ma myslienku, vtip, nadhl’ad a neboji sa riskovat’, alebo
dokonca provokovat'. Zaroven by som chcel pod’akovat’ vSetkym, ktori veci vnimaja po-

dobne a s pracou mi nejako pomohli.

Moja praca je zrkadlom mojich zdujmov a veci, ktoré mam rad. Jej kvalitu nech posudia

ini, ale mne sa uz teraz vd’aka nej podarilo posunit’ d’alej ako jednotlivcovi, nacerpat’ ve-

.....
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2010. ISBN-13: 978-3836520720

20: https://www.allnewyorkgifts.com/shop-2/clothing/t-shirt/
21: http://knowyourmeme.com/memes/three-wolf-moon

22: http://thecreatorsproject.vice.com/blog/would-you-wear-cutecircuits-programmable-
digital-t-shirt--2

23: http://logok.org/yves-saint-laurent-logo/
24: https://www.truefacet.com/guide/story-behind-logo/
25: http://fontmeme.com/hermes-font/

26: http://logok.org/burberry-logo/burberry-logo-and-wordmark/


http://batastory.net/cs/milniky/
http://www.nejznacka.cz/op-prostejov/
http://www.mnn.com/lifestyle/natural-beauty-fashion/stories/13-iconic-moments-%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20in-
http://www.mnn.com/lifestyle/natural-beauty-fashion/stories/13-iconic-moments-%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20%20in-
http://thecreatorsproject.vice.com/blog/would-you-wear-cutecircuits-programmable-
http://logok.org/yves-saint-laurent-logo/
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28:
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31:

32:

33:

34:

35:

36:

37:

38:

39:

40:

41:

42:

43:

. http://www.brandsoftheworld.com/logo/ralph-lauren-0
http://www.famouslogos.us/armani-logo/
http://famouslogos.net/calvin-klein-logo/
http://famouslogos.net/lacoste-logo/
https://en.wikipedia.org/wiki/File:Versace_logo.png
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:H%26M-Logo.svg
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Zara_Logo.svg:
Stara verzia loga pouzita aj na strankach www.thisistheframe.com
prvotné navrhy loga FRAME
http://www.typography.com/fonts/gotham/inside/

Nova verzia loga FRAME

Vysivany label a jeho aplikacie na vnutornu a bocnu stranu
Visacky (,,hangtagy )

Packaging pre vkladanie tricka

Tricko ,,Rozmarné Léto“ a ,, Hori mad panenko “

Tricko ,, Slavnosti snézenek

¢

Tricko ,, Obecna Skola“ a ,,Ja, Olga Hepnarova


http://famouslogos.net/lacoste-logo/
http://www.thisistheframe.com/
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ZOZNAM PRIiLOH

1 x CD-ROM (Bakalarska praca)



