CESTA

Od tradice k budoucnosti mody

Eva Papouskova

Bakalarska prace i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2016 Fakulta multimedialnich komunikaci




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Ateliér Design odévu
akademicky rok: 2015/2016

ZADANI BAKALARSKE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a piijmeni: Eva Papouskova

Osobnf ¢islo: Ki13271

Studijni program:  B8206 Vytvarna uméni

Studijni obor: Multimédia a design - Design odévu
Forma studia: prezenéni

Téma prace: Cesta ~ Od tradice k budoucnosti médy

Zésady pro vypracovani:

1. Teoreticka cast:

Prostudovani a analyza dostupnych materialii a informaci, obrazova pfiloha, vlastni
zavéry v minimalnim rozsahu 15 normostran.

Prace bude fesit vztah mezi dvémi rozdilnymi kulturami vychodu a zédpadu, poukéie
na nové vnimani starého, €¢imZ odhali krajinu Vietnam v novém svétle. Vyzdvihne vztah
k pfirodé a silu femesla. Prace bude éerpat z osobnich zkusenosti a vlastniho prizkumu.
2. Prakticka ¢ast

Viytvarné zpracovani a realizace finalnich navrhd v poétu 7 modell. ZaméFeni na funkénost
a kvalitni zpracovani s vyuZitim pfirodnich material s vlastnim zasahem.

Teoreticka a technicka pfiprava projektu, shbér potfebnych informaci, dokumentace,
osobity pfistup k tviréi fazi, vytvofeni statementu k danému tématu. Prace musi byt
doplnéna o dokumentaéni fotografie z procesu tvorby a médnimi fotografiemi.

Rozsah prace: cca 30 str. format A4. Odevzdejte ve 2 stejnopisech v pevné vazbé,
Soucasti pfedané pisemné prace jsou i 2 vyhotoveni na CD-ROM. Na samotném nosiéi
CD-ROM odevzdejte v minimalnim poétu 10 kusii obrazovou dokumentaci prakt, asti
zavérecné prace pro vyuiiti v publikacich FMK. Format pro bitmapové podklady: JPEG,
barevny prostor RGB, rozliSeni 300 dpi, 250 mm delsi strana. Formaty pro vektory: Al,
EPS, PDF. Loga a texty v kfivkach. V samostatném textovém souboru uvedte jméno
a pfijmeni, login do portalu UTB, obor (ateliér), typ prace, pfesny nazev prace v ¢estiné
i angli¢ting, rok obhajoby, osobni email, osobni web, telefon. Pfiloite svou osobni
fotografii v tiskovém rozligeni.



Rozsah bakaléfské prace:
Rozsah pfiloh:

Forma zpracovani bakalaiské prace: tisténa

Seznam odborné literatury:

HEJZLAROVA, Tereza. Uméni a femeslo Stiedni Asie: textil a $perk. Vyd. 1. Praha:
Univerzita Katrlova v Praze, Filozoficka fakulta, 2014, 201 s., [3] s. obr. pfil. ISBN
978-80-7308-491-2.

HOWARD, Michael C a Kim Be HOWARD. Textiles of the Central Highlands of Vietnam.
Bangkok, Thailand: White Lotus Press, <2002, xx, 220 p. ISBN 9744800135.

MOEYES, Marjo. Natural dyeing in Thailand. Bangkok: White Lotus, 1993, xv, 173 p.
ISBN 9748495922,

HOWARD, Michael C. Textile traditions in contemporary Southeast Asia. Bangkok,
Thailand: White Lotus Press, ¢2012, xii, 163 p. ISBN 9789744801876.

TRAN, Quang tic. Ngan nam ao mu: lich su trang phuc Viet Nam giai oan 1009-1945. 397
pages.

Vedouci bakalafské prace: Mar. Art. Maria Stranekova, ArtD.
Ateliér Design odévu

Datum zadéani bakalafské prace: 3. fijna 2015
Termin odevzdani bakaléiské prace: 16. kvétna 2016

Ve Zliné dne 2. prosince 2015

e ot s,
(-;-\._.u—:,rﬂ //
doc. MgAlJana Janl’kévé, ArtD. MgA. Kristyna Petickova
ckanka vedouc ateliéru



PROHLASENi AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, ze

» odevzdanim bakalafské/diplomové prace souhlasim se zvefejnénim své prace podle zakona
€. 111/1998 Sb. o vysokych 8kolach a 0 zméné a dopinéni dal$ich zakonti (zakon o vysokych Skolach)
ve znéni pozdéjSich préavnich pedpisli, bez ohledu na vysledek obhajoby ¥;

 beru na védomi, Ze bakalafska/diplomova prace bude uloZena v elektronické podob& v univerzitnim
informacnim systému a bude dostupné k nahlédnuti;

* na moji bakaléfskou/diplomovou praci se piné vztahuje zakon & 121/2000 Sb. o pravu autorském,
o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zm&né nékterych zakoni (autorsky zakon) ve znéni
pozdéjSich pravnich predpisi, zejm. § 35 odst. 3 2;

e podle § 60 # odst. 1 autorského zakona ma UTB ve Zling pravo na uzavieni licenéni smlouvy o uZiti
$kolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;

» podle § 60 9 odst. 2 a 3 mohu uZit své dilo - bakalaFskou/diplomovou préci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuZiti jen s predchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomase Bati ve Zling, ktera je
opravnéna v takovém pfipadé ode mne poZadovat pfiméfeny piispévek na uhradu nakladi, které byly
Univerzitou ToméSe Bati ve Zling na vytvofeni dila vynalozeny (a2 do jejich skuteéné vye):

* pokud bylo k vypracovani bakalafské/diplomové prace vyuzito softwaru poskytnutého Univerzitou
TomaSe Bati ve Zliné nebo jinymi subjekty pouze ke studjnim a vyzkumnym Uelim
(ti- k nekomerénimu vyuZiti), nelze vysledky bakalafské/diplomové prace vyuzit ke komerdnim uceldm.

il

[
‘f/ﬁ(, 75«1/7@%‘,

Jméno, pfijmeni, podpis

1) zakon ¢. 111/1998 Sb. o vysokych Skoléch a 0 zmén& a dopinéni dalich zakonti (zakon o vysokych Skoléch), ve znéni pozdéjsich pravnich predpist, §
47b Zvefejiiovani zévérednych praci:

(1) Vysoka Skola nevyasletné zvefejiiuje disertaéni, diplomové, bakaléfské a rigorézni préce, u kterych prob&hla obhajoba, vietné posudki oponenty a
vysledku obhajoby prostlednictvim databéze kvalifikanich praci, kterou spravuje. Zplisob zvefejnéni stanovi vnitini predpis vysoké Skoly.

(2) Disertacni, diplomové, bakaléfské a rigorozni préce odevzdané uchazedem k obhajobé musi byt téZ nejméné pét pracovnich dnii pfed konanim
obhajoby zvefejnény k nahlizeni vefejnosti v misté uréeném vnitinim predpisem wysoké Skoly nebo neni-Ii tak urceno, v misté pracovisté vysoké Skoly, kde
se mé konat obhajoba prace. KaZdy si milze ze zvefejnéné préce pofizovat na své néklady vypisy, opisy nebo rozmnoZeniny.

(3) Plati, Ze odevzdanim préce autor souhlasi se zverejnnim své prace podle tohoto z&kona, bez ohledu na vysledek obhajoby.

2) zékon & 121/2000 Sb. o prévu autorském, o prévech souvisejicich s prévem autorskym a o zméné nékterych zakoni (autorsky zékon) ve znéni
pozdéjSich pravnich predpisii, § 35 odst. 3:

(3) Do préva autorského také nezasahuje Skola nebo Skolské &i vzdelévac zafizeni, uzijje-li nikoli za tidelem piimého nebo nepiimého hospodaiského nebo
obchodniho prospéchu k vijuce nebo k viastnf potfebé dilo vytvorené zakem nebo studentem ke spinéni 8kolnich nebo studijnich povinnosti vyplyvajicich z
Jeho prévniho vztahu ke $kole nebo Skolskému & vzd8lévaciho zafizeni (Skolni dilo).

3) zakon €. 121/2000 Sb. o prévu autorském, o prévech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zékont (autorsky zékon) ve znénf
pozdéjSich pravnich predpist, § 60 Skolni dilo:

(1) Skola nebo $kolské i vzdélavaci zaizent maji za obuyklych pedminek prévo na uzavieni licenéni smiouvy o uZitf Skolniho dila (§ 35 odst. 3). Odpira-ii
autor takového dila udélit svoleni bez vazného divodu, mohou se tyto osoby domahat nahrazenf chybgjiciho projevu jeho vile u soudu. Ustanoveni § 35
odst. 3 zistéva nedotéeno.
(2) Neni-ii sfednéno jinak, mirZe autor Skolnfho dila své dilo uzit ¢ poskytnout jinému licenci, neni-lito v rozporu s opravnénymi z&jmy Skoly nebo Skolského
Ci vzdélavaciho zafizen.

(3) Skofa nebo skolské & vzdslévact zafizeni Jsou oprévnény pozadovat, aby jim autor Skolniho difa z vydélku jim dosazeného v souvislosti s uzitim difa &i
poskytnutim licence podie odstavce 2 pfiméiend piispél na thradu nakladd, které na vytvorent dila vynaloZily, a to podie okolnosti a do jejich skutetné
vySe; pfitom se prinlédne k vy§j vjdélku dosaZeného Skolou nebo Skolskym & vzd&lévacim zafizenim z uziti Skolniho dila podie odstavce 1.



ABSTRAKT

Hlavni myslenkou bakalatské prace je uvédomeéni si hodnot a jejich ocenéni. Prace je za-
meéiena na zhodnocovani ¢asu, béhem ¢ekani skrze predptipravené detaily na odévu urcené
pro vytahovani niti. Vzniknou tak jedinecné a osobité vzory. Jde o efektni, le¢ jednoduchy
princip, ktery si sebou na svém oblibeném kousku muzete vzit kamkoliv. Kazdy si timto

utvoii pouto a podporuje tak zaroven Slow fashion.

V praktické casti se pak detailné vénuji jednotlivym kouskim nebo neopomenutelnym

detailam.

Kli¢ova slova: Hodnota, cesta, Slow fashion, tradice, ruéni prace, efektivni ¢ekani

ABSTRACT

The main idea behind this thesis is awareness of values and their appreciation. The work is
focused on appreciation of time during waiting through pre prepared details on clothing
designated for pulling out threads. That creates unique and distinctive pattern. It's an effec-
tive however simple principle which you can take on your favourite piece everywhere you
go. Everybody creates a bond this way and supports a Slow fashion. At practical part | de-

scribe and explain in detail to every piece or inalienable details.

Keywords: Value, the Journey, Slow Fashion, tradition, hand work, effective waiting
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,»1 cesta muze byt cil.*
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UvVOD

I cesta muze byt cil. Mym cilem byl tedy Vietnam a ten se stal zaroven i cestou k mému
cili v bakalafské praci.

KdyzZ jsem se vratila z Vietnamu, bylo mi jasné, ze vSechny mé nasbirané zkuSenosti ze
zcela odlisné kultury nemohu nechat nezhodnocené. Stejné tak jsem si postupné zacala
uvédomovat rozdily ve vnimani hodnot a Zivotnich narokd. Snaha podpotit komplexni za-
jem o Slow fashion movement a vytvofit obleCeni, ke kterému si utvofite vztah, byla jed-
nou z hlavnich motivaci. A jakmile k nému mate pouto, uz ho nechcete jen tak vyhodit
a nahradit ho novym. ldeologie hnuti se v posledni dobé¢ té&sila veliké oblibé, stejné jako
transparentni byznys, ktery v sob& nese moralni hodnoty. Vite, odkud vase oblec¢eni pocha-
zi? A co vSechno stilo za jeho vznikem? Mozna, kdyby si lidé tyto otazky vice pokladali

a davali najevo, ze se zajimaji a nejsou lhostejni. Mozna pak by byl prostor na zménu.

Mym zamérem je propojit kvalitu s designem. Navrhnout alternativu odévu s moralnimi
i estetickymi hodnotami. Zakddovat do odévu vzpominky a pocity, které se ¢lovéku vyba-
vi, jakmile si ho vezme na sebe. Toho v§eho lze docilit technikou, kterou jsem pro tento
ucel vytvorila. Jde o prozaicky, ale velice efektni proces vytahovani osnovnich ¢i atkovych
niti, které jsou praveé pro tento ucel predpiipravené. Detaily, které majitel vytvori, tak odé-
vu vtisknou jedineénost a autenticitu. Dalsi urovni je ruéni protkavani kontrastnich materi-
alt. V ramci efektivnosti prace a zdvojené €innosti, napiiklad pfi cestovani nebo jen béhem
¢ekani na zastavce, ma ¢lovék moznost zhodnocovat sviij ¢as na maximum. V zavislosti na
vlastni iniciativé mtze vytvofit dila natolik hodnotna, jez budou srovnatelna s ¢eskymi,

ru¢né vysivanymi kroji nebo dokonce s haute couture modely.

Zaroven jde o krok proti plytvani a ignoranci problematiky materializmu. Smysle prace je
pomoci uvédomit si hodnotu odévu i okamzikd. To se mize stat zacatkem zmény celkové-

ho pfistupu lidi. Ptistupu, ktery je v dnesni dob¢ az nebezpeéné laxni.
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1 HODNOTY

,,Pro cloveka maji vSechny predmety, které ho obklopuji, vsichni lidé, s kterymi se stykd,
vSechny uddlosti, které ho potkavaji, a vSechny ciny, které sam vykona, urcity vyznam nebo

smysl a na zékladé toho vidy i urcitou hodnotu.**

Co je vlastn¢ hodnota a jak ji rozliSujeme? Je to mnohoznaény termin, jehoz obsah se po
dobu naSich dé&jin ménil a vyvijel. Nejrozsifen€j$im vyznamem se stal matematicky vy-
klad, jako oznaceni pro jednotliva kvantitativni urceni rozdilnych obecnych veli¢in. Vedle
toho ale mame i kvalitativni vnimani, kterym se ve sv¢ literatufe zabyval Marx a jeho pfiz-
nivei. Specialné rozebird hodnotu podle mnozstvi spolecensky nutné prace obsazené ve
zbozi (kvantitativni) a souhrn vlastnosti, pro néz ¢lovek urcité zbozi potiebuje (kvalitativ-
ni), spolu s propojovanim téchto dvou plrincipﬁ.2 Straznicky doklad4, ze v poslednich le-

tech se upfednostiiovala kvantita pred kvalitou.® A bohuZel tomu tak je§té asi par let bude.

V této kapitole se zajimam o hodnotu pfidanou a skute¢nou. Ta se mym zajmem stala pra-
v¢é tehdy, kdy jsem méla moznost srovnani dvou odliSnych krajin a to ptedevsim v rozdilu
Zivotni Grovné.

1.1 Srovnavani

., Zivot je tezky. Oproti cemu? “ Voltaire

Pravé tento citdt mne pfivedl k otazce: Pro¢ se srovnavame se zemémi, které t€zi na ze-
mich jinych, ekonomicky méné vyspélych, namisto zemi jako je Vietnam? Odpovéd je
tézka i jednoducha zaroven. Je jasné, ze kazdy z nas ma tendence ekonomického riistu spo-

le¢n¢ s neutuchajici potfebou zarytého materializmu. Té chtivosti, ktera spaluje narody

a déla z nich zvitata, jenz se snazi navzajem pozrat. Zaroven ale, pokud neni v naSich si-

! LEPPIN, Zden&k, 1968. Filosofie hodnot a nase doba: (ivod do problematiky axiologie). 1. vyd. Praha:
Svoboda.

2 HLAVAC, Jan, 2015. Marx ponékud jinak. Prvni brozované vydani. B.m.: Praha: vydal autor Jan Hlavag
vlastnim nakladem. ISBN 978-80-260-8318-4.

¥ SVIRAKOVA, Eva, 2015. Inovace a tradice, kvalita a kvantita v projektovém managementu. 1. vydani.
Zlin: Radim Bacuv¢ik - VeRBUM. ISBN 978-80-87500-69-9.
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lach toto ovlivnit, na¢ se chceme srovnavat s témi, kterym se Zzije ,,1épe*“? Vzdyt' radost a
$tésti nam to nepiinese. Filozofka Anna Hogenova radi ,,Zit autenticky, zit opravdové. Pak
se mi najednou stane, zZe okolo sebe vidim zelenat se stromy, vidim modré nebe, vidim na
lidech hrozné uzkosti, vidim na nich i malé radosti a najednou umim Zit pro malé véci. Na-

v vr ) . . ’ o v ro.,
ucit se zit pro malé radosti, to je to co nas miize zachranit.

Sama bych pak jesté¢ podotkla, misto zapadu se zaméfit na vychod, misto s Amerikou se
srovnavat s Vietnamem. Pravé toto pieneseni pozornosti mne piivedlo k Slow Fashion

hnuti o kterém bude vice v kapitole Slow Fashion.

1.2 Hodnota skute¢na

Soucasnym snizovanim kvality a zvySovanim kvantity se nabizi otdzka: Jaka je vlastné
skute¢na cena produktu? Jak ale tento pojem uchopit, kdyZ je produkt zna¢n€ podhodnocen
na ukor lidi tfetiho svéta? Mélo by se za skute¢nou hodnotu povazovat to, kolik za néj ob-
jednavajici zaplatil, nebo snad na jakou finanéni ¢astku by odév vysel, kdyby byly ade-

kvétné reflektovany absolutni naklady a vynaloZené tsili?

Situace Spatnych Zivotnich podminek a nedostate¢ného ohodnoceni je obecné znama. Tato
problematika se bohuzel konstantné odsouvana do ustrani. Pak se na ni se zcela zapomene,
az do chvile, kdy se v médiich opé€t objevi dalsi ze série nestésti a prisvihli odévniho pri-

myslu. Resp. jednim ze zvefejnénych prusvihu.

Jednou z takovychto stragnych udalosti byl kolaps tovarny Rana Plaza v Bangladési v dub-
nu 2013. Zaméstnanci této tovarny byli v den tragédie nasilim i1 vyhroZovadnim nahnéni
zpét do budovy 1 pfes obrovské pukliny ve zdech a podpérnych sloupech. Tovarna nevydr-
zela tihu nadstavby tii pater, které vznikly pro pokryti vétsi poptavky fast fashion firem.
Kdyz se osmipatrovy komplex tovarny zfitil, vyzadal si 1 337 obéti, z toho se 200 tél, které
skon¢ily mezi sutinami, viibec nenaSlo. Dale vice nez polovina neni schopna dal$i prace

v disledku zavazného zdravotniho handicapu.

* EUROGUIDANCE CZ, 2013. Anna Hogenovd, Pohled na soucasnost ocima filosofky [online]. [vid. 28.
prosinec 2015]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=h2f_wOAhSLE


https://www.youtube.com/watch?v=h2f_wOAh8LE
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Zadna z firem®, jeZ si zde nechavali §it své oblegeni, nikdy nepfipustila, Ze by s touto fab-

rikou kdykoliv spolupracovala. Nikdo nedostal finanéni odskodnéni jakékoliv &astky.®

Lidé¢, ktefi pracovali 90-100 hodin tydné s platem kolem 15 centii na hodinu, tedy ptiblizné

$11 tydné ztratili vie.’

Ale co o¢i nevidi, to srdce neboli. A pak se miize toto smésn¢ levné obleceni prodavat ve-

sele dal. Nebo ne?

Abychom tomuhle zabranili, musime zacit sami od sebe. Musime zvazit, zdali kazdy kus,
produkovan fast fashion firmami s nepiekonatelné nizkymi cenami, opravdu potiebujeme.
Toto obleceni, dopliiky i obuv totiz nesou upln¢ jiné hodnoty, nez ty, které bych chtéla na
sobé¢ nosit. Uvédomme si, ze kazdé vase levné tilko, kalhoty nebo bryle mohl vyrabét né-

kdo, kdo pracoval napiiklad v Rana Plaza.

Obr. 1 Zaméstnanci Rana Plaza

http://assets.inhabitat.com/wp-content/blogs.dir/1/files/2013/06/rana-plaza-taslima-akhter-
537x402.jpgy

% Joe Fresh, Walmart, Mango, Benetton, Primark a dalsi

® KAMLANI, Tarannum, 2013. Made in Bangladesh - the fifth estate - CBC News [online] [vid. 2016-kvé&ten-
11]. Dostupné z: http://www.chc.ca/fifth/episodes/2013-2014/made-in-bangladesh

" INSTITUTE FOR GLOBAL LABOUR AND HUMAN RIGHTS, 2013. Factory Collapse in Bangladesh
Institute for Global Labour and Human Rights [online] [vid. 2016-kvéten-11]. Dostupné
z: http://lwww.globallabourrights.org/campaigns/factory-collapse-in-bangladesh
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Alternativé nakupovani bez vycitek se budu vice vénovat v kapitole transparentni byznys.

1.2.1 Materialy

Aby bylo snazsi predstavit si skute¢nou hodnotu odévu, zde je ukazka narocnosti zpraco-
vani materiala.

Nejstar§im pradnym materialem je vlna. Je jednou z nejsnaze zpracovatelnych materiald,
protoze pro jeji pfizi neni nutnd piedchozi pfiprava. Zaroven je dostupna z mnoha riznych
zdroji. Pouziva se napiiklad ov¢i vina, vina z angorskych koz, kaSmirskych koz, vina vel-
bloudi, dale pak vlna jihoamerickych lam ¢i alpak. Kromé viny je také vyuzivana naptiklad

srst angorskych kralikt.

Hedvabi pochazi z housenky bource morusového. Konkrétné z kokonti vznikajicich ze
sekretu, ktery tuhne na vzduchu. Pied zpracovanim vlaken hedvabi je nutné vladkna zbavit
sericinu, kterym jsou obaleny. Tento proces je provadén v horké vodé. Hedvabi ziskané
Z housenek zijicich ve volné pfirod¢ se prili§ nezpracovava. Vlakna se odliSuji nejen bar-
vou, ale také mnozstvim a kvalitou. Lépe pouzitelné zamotky jsou ty, ve kterych jsou us-
mrcené kukly, které se neprokousaly ven a nenarusili tudiz délku vlaken. Nejvzacnéjsi jsou
bila vlakna, vyhradné z Ciny a Japonska. Déle pak existuji $pinavé bilé, nasedlé, zluté a
nazloutlé nejen z Ciny a Japonska, ale také z Evropy. Hedvabné vlakno se dobie barvi

a prize z n¢j je velmi pevnd a jemna.

Len byl v minulosti ru¢né pfeden na kolovratech, dnes strojové. Vyhodou Inéné ptize je
pevnost, hladkost a lesklost a relativné snadné béleni. Naopak barveni je spiSe problema-
tické.

Dalsi z rostlinnych vldken je ziskdvano z konopi. Jeho stinnou strankou je postupna dege-
nerace konopnych rostlin v naSem podnebi. Navic je konopnd ptize malo pruzna, je tvrda a

Spatné se barvi. Vyhodou je vSak velk4 pevnost a lesklost.

Bavinéna pftize je v textilni vyrob& oblibend, protoZe je velmi mekka, pevna a pruzna. Di-

vodem je také jeji hebkost, dobra hiejivost a savost. Bavinéna ptize se také dobie barvi.
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Neni ji potieba bélit, protoze ma piirozené bilou barvu, ale nékdy je i nazloutla ¢i nahnéd-

1a. Velikou nevyhodou je ovSem péstovani.8

Faktor / Druh viakna bavina polyester viskéza
Spotfeba vody (chmit) 5 800 100 400
Spotfeba energie (gigajoulest) 55 | 95 | 100
Znecisténi ovzdusi (ekvivalent COx/t) | 2.0 | 4.1 | 3.5
Relat. znecisténi pldy (%) 100 | 9,2 | BT
Potfeba péstit. plochy (ha/) 1,3 | -- | 07

Obr. 2 Ekologické aspekty péstovani baviny

Engelhardt: Schwarzbuch Baumwolle, Deuticke im Paul Zsolnay Verlag, Wien 2012, str.
160-178, ISBN 978-3-552-06197-2

1.3 Pridana hodnota

V dnesnim rychlém svéte, kde je vSe osekané az na kostru a §idi se kde se da, 1idé obzvlast
oceni néco navic. Nemam ted’ na mysli 1+1zdarma produkty. Ty se jiz staly natolik b&z-
nym marketingovym tahem, ze pomalu ztraci svoji silu. Jedna se spiSe o emocni prozitky a
interakci v odévu. Zakaznika to musi zaujmout ne jen vizualné, ale také ideové. To samé

tvrdi Bruno Pieters, zakladatel firmy Honesty by.

., Fashion is about beauty and that the story behind fashion can be equally beautiful 9

1.3.1 Zazitkovy marketing

,, Pokud si uctujete za aktivity, které provadite, pak jste v odveétvi sluzeb. Pokud si uctujete

v ’ r. ;. o I 2 7 v, 7 _rve,7 0 10
za cas, ktery s vami zakaznici travi, pak a jediné tehdy podnikdte v odveétvi zazitku.

8 STANKOVA, Jitka a Ludvik BARAN, 2008. Tradicni textilni techniky. 1. vyd. Praha: Grada. Remesla,
tradice, technika. ISBN 978-80-247-2035-7.

® HONEST BY., 2016. BRUNO PIETERS | Designers | Honest by [online] [vid. 2016-kvéten-11]. Dostupné
z: http://lwww.honestby.com/en/page/92/bruno-pieters.htmi


https://cs.wikipedia.org/wiki/Speci%C3%A1ln%C3%AD:Zdroje_knih/9783552061972

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

Smyslem zazitkového marketingu je vytvareni a planovani emocionélnich zazitkli v sou-
vislosti se znackou ¢i vyrobkem. Cilem je zvySovani oblibenosti znacky i loajality zakaz-
nikt. Podporuje firemni komunikaci prostfednictvim nevSedniho zazitku ¢i udalosti. Je
mozné piivodit prozitek, ktery pak bude se znackou a jeji image spojovan. Jde predevsim
0 upevnéni a posileni dobré image znacky a také o jeji pozitivni vnimani. Ptikladem event
marketingovych akci jsou nejen firemni party a spolecenské vecirky, ale také adrenalinové

aktivity ¢i outdoorové sporty.11

Tento ucinny zplisob se samoziejme vyuziva i v mode. Pouzivaji ho znacky jako napiiklad
Victoria’s secret, Supreme a dalsi.

1.3.2 Inspirace cestovanim

V mé kolekci se ptidand hodnota projevuje ptedevsim skrze cestovani. Béhem néj mizete
v ramci efektivnosti ¢asu formovat odév do unikatni podoby. V ramci kolekce mi cesta

bylo impulzem, motivaci i zpiisobem traveni Casu.
Dalsim, kdo letos zpracovaval tématiku cestovani, byly znacky, jako je Chanel nebo Chloe.

Chanel kolekce Ready-to-wear na jaro 2016 vychazela z Iétani mezi vyznamnymi destina-
cemi a pohodlim pfi cestovani. Pro svoji show vytvofili fiktivni termindl, kde se cela pre-

hlidka odehravala.*?

0 KELLER, Kevin Lane, 2007. Marketing Management - /2. vyddni. B.m.: Grada Publishing a.s. ISBN 978-
80-247-1359-5.

1 SINDLER, Petr, 2003. Event marketing: jak vyuzit emoce v marketingové komunikaci. 1. vyd. Praha: Gra-
da. Manazer. ISBN 978-80-247-0646-7.

12 MOWER, Sarah, 2015. Chanel Spring 2016 Ready-to-Wear Collection - Vogue [online] [vid. 2016-kvéten-

11]. Dostupné z: http://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2016-ready-to-wear/chanel
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Obr. 3 Chanel kolekce Spring RTW 2016
U navstévnika tydni mody v Pafizi méla skute¢ny ohlas piehlidka znacky Chloe pro pod-
zim 2016. Hlavnim namétem se ji stala francouzska Anne-France Dautheville, ktera se
rozhodla v 70. letech procestovat Evropu a blizky vychod na motorce. Dautheville ve své
knize napsala: ,, Cestovala jsem kolem svéta, protoze na konci uz to bylo jen maly kousek.
Protoze cas prestal existovat a prchavé momenty nahodnych setkani na ceste, byly to jedi-

r v v v r 4 ((13
né, na cem skutecné zalezelo.

3 PHELPS, Nicole, 2016. Chloé Fall 2016 Ready-to-Wear Fashion Show. Vogue [online] [vid. 2016-kvéten-

11]. Dostupné z: http://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2016-ready-to-wear/chloe
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Obr. 4 Chloé kolekce Fall RTW 2016

1.4 Tradice

,» ...je soucasné duchovni i kulturni dilo, které nema autora, neni prosazovano mocit ¢i au-
toritou, pritom stale Zije a pusobi. Je podstatnou slozkou nabozenstvi, kultury, civilizace

i vichovy. “M

Pro né€koho je tradice zdkladem, pro jiného piezitkem. MiZe byt uchopena jako Zivotni
ideologie, nebo zneuzita pro reklamni triky a vabeni spotiebitelt. Vzdyt' tradi¢ni receptura
zni pfeci mnohem lakavéji, nez ,jsme novi, ale dobfi“. Pro¢ se tedy tolik lidi pfiklani
K varianté A, kdyz se jedna o suroviny, napoje a dalsi produkty, ale jakmile dojde na odév,
vse se zméni rovnou na variantu C, aneb je mi jedno odkud to je a kdo na to doplaci. Hlav-
né, ze je to levné. Kde je tedy ta hodnota, kterou nasi predci udrzovali a tradovali

Z generace na generaci? Kam se vytratila ru¢ni prace a docenéni jeji kvality?

Drahomira Stranska mluvi o nejvétsim dédictvi, jimzZ jsou pravé ty staré kousky odévu, jez

si mél kazdy moznost podomacku vyrobit. Krasné tak vystihuje jejich silu a hodnotu. *°

“HERMANOVA, Eva, 2016. Tradice — Arts Lexikon [online] [vid. 2016-kvéten-09]. Dostupné

z: http://lwww.artslexikon.cz//index.php?title=Tradice

15 STRANSKA, Drahomira, 1949. Lidové kroje v Ceskoslovensku. Dil I, Cechy. 1. vyd. Praha: J. Otto.
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V historii se pouzivaly pomérné pracné techniky. Vzhledem k tomu, ze se veskeré materia-
ly 1 krajky vyrabély rucné, ba se i $ilo ru¢né, musime pfipustit, Ze jejich hodnota byla taki-
ka nevy¢islitelna. Jednou z téchto technik pochazejicich z 18. stoleti bylo vetkavani barev-
nych prouzkl do Inéného platna, které se pak nazyvalo strakatiny. 1® Ru¢ni textilni prace
jsou jiz tisice let dokladem o zvidavosti a vynalézavosti lidi touzicich po experimentaci a
zdokonalovani se. V ru¢nich pracich je mozné pozorovat nejen ustavi¢nou kultivaci talen-

tu, ale také uplatnéni vlastni originality pii pfetvareni vSednich uzitkovych pfedmétﬁ.17

., Na prevazujici vetsiné krojii pouzivalo se krajek palickovanych, a to rozmanitych druhii,
které se lisily podle krajin a doby... Nejoriginalnéjsi jsou krajky Slovenské, které svymi
jednoduchymi technikami i vzory budi dojem, Ze palickovani se vyvijelo v této zemi viast-

4 4 . ((18
nim vyvojem.

Pro m¢ je hodnotna ru¢ni prace dozajista nevycislitelna.

1.4.1 Ceska tvorba

Téma tradice je v Cesku velmi Gasté. Bylo vzdy soudasti zadani na odévnich vysokych
Skolach a mnozi studenti se k tomuto tématu posléze vraci i sami. Vznika tak neuvéfitelné
mnozstvi praci, které je reflektovano i na soudobych vystavach jako je naptiklad Budouc-
nost tradice, ktera byla Moravském zemském muzeu v Brno. Propojuje kroje se sou¢asnou

tvorbou studentll, jez jsou inspirovany prave tradici.

16 STRANSKA, Drahomira, 1949, str. 85. Lidové kroje v Ceskoslovensku. Dil I, Cechy. 1. vyd. Praha: J.
Otto.

" STANKOVA, Jitka a Ludvik BARAN, 2008, str. 10. Tradicni textilni techniky. 1. vyd. Praha: Grada. Re-
mesla, tradice, technika. ISBN 978-80-247-2035-7.

8 STRANSKA, Drahomira, 1949, str. 100. Lidové kroje v Ceskoslovensku. Dil I, Cechy. 1. vyd. Praha: J.
Otto.
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Obr. 5 Vystava Budoucnost tradice ~ Obr. 6 Model Libény Rochové

http://lua.utb.cz/designodevu/wp-
content/uploads/2015/07/11389998_922145191179825_776555277992472588 n.jpg

http://www.mzm.cz/uploads/tx_odphotogallery/thumbs/b6d313049fda46ae5834aeadb4ada
9d9.jpg

Kdo se tradici vénuje dlouhodobéji, je Libéna Rochova, ktera vede ateliér odévu a obuvi na
prazské UMPRUM. Jeji kolekce ,, MEMORY 1. vznikla specidlné pro svétovou vystavu
EXPO 2010 v Sanghaji. Zdkladni myslenkou je pamét, vzpominka — zaznamendni pamé-
ti tradic a remesla s reflexi na puristicky odeév zdiiraziujici cistotu stylu, ve kterém se pro-
linaji casti moravského kroje se soucasnym odévem. Druhd cast kolekce MEMORY 11,
vytvorenda pro prehlidku soucasného designu Design blok 2011, je uchopenim formy
folklorniho kostymu v jeho objemu a stylizovanych detailech, vzpominkou je pouZiti mate-

., . 19
ridlu — vinéného filcu“.

¥ MORAVSKE ZEMSKE MUZEUM, 2012. MZM - Memory - Libéna Rochovd reflexe tradic v odévnich
objektech [online] [vid. 2016-kvéten-11]. Dostupné z: http://www.mzm.cz/memory-libena-rochova-reflexe-

tradic-v-odevnich-objektech/


http://lua.utb.cz/designodevu/wp-content/uploads/2015/07/11389998_922145191179825_776555277992472588_n.jpg
http://lua.utb.cz/designodevu/wp-content/uploads/2015/07/11389998_922145191179825_776555277992472588_n.jpg
http://www.mzm.cz/uploads/tx_odphotogallery/thumbs/b6d313049fda46ae5834aeadb4ada9d9.jpg
http://www.mzm.cz/uploads/tx_odphotogallery/thumbs/b6d313049fda46ae5834aeadb4ada9d9.jpg
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1.4.2 Zahraniéni tvorba

Dolce Gabbana je krasnym piikladem znacky, ktera respektuje a cti svou zemi. Cela jejich
tvorba je zaloZzena na italské tradici a historii. Kampan¢ vyzdvihuji italskou naturu i rodi-
nu. Také spolupracovali s firmou Smeg, vyrobci retro designa lednicek, a vyrobili spolec-

nou fadu inspirovanou Sicilskym uménim.

p

/1A

DOLCEGABBANA™

Obr. 7 Kampan Dolce & Gabbana

1.5 Sapa

Horské oblast v severnim Vietnamu je odfiznuta od zbylé €asti, a tak si sndze uchovava
vSechny své tradice a svou vyjime¢nou kulturu. Typicka jsou kaskadovita policka ryze
rozprostirajici se na rozlehlych kopcich, mezi kterymi mladi i staii denné chodi z vesnice
do mésta a zpatky. Tento autenticky zpusob Zivota pochopitelné ladka turisty, ktefi maji
moznost si zakoupit turu pies ryZzova pole az do vesnice, kde pak s mistnimi piespi. V Sapé
je hned nékolik kmentl, které se o vas postaraji a rozliSuji se podle svého odévu. Kazdy

kmen ma ptisluSnou barvu i stejnokroj.

Vyrabi si vlastni latky z technického konopi, které nasledovné barvi piirodni indigo-
barvou. Rostlina je v této oblasti ptivodni a po rozmélnéni listd a kontaktu s vodou nabyde
tmaveé modré barvy. Poté se latka pil hodiny namaci v barvé a nasledovné zavési, aby bar-
va zoxidovala. Cim déle se latka namééi, tim tmavsi barvu dostane. Kmen Hmongti dokon-
ce vyuzivaji techniku podobnou modrotisku a dekoruji si tak své pracné vyrobené latky,

které projdou fadou procest na Upravu a zpracovani. Jednim z procest je lesténi a mékceni

latky na kameni. Tento proces chce ovSem trochu praxe, nebot’ stojite na vrchnim kameni
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a klouzete se po latce z jedné strany na druhou. To latce doda neuvétitelné krasny kovovy

lesk. Tento lesk se ovsem pranim a noSenim ¢asem Vytrati.

Obr. 8 Lesténi konopné latky kamenem v Sapé

Indigo se v Evropé té&silo velké oblibé jiz od poloviny 18. stoleti, kdy se stalo jednim
z nejjednoduseji zpracovatelnych barviv vibec.” V Cechach a na Slovensku se navic roz-
vinula technika modrotisku, kterou jsem téz zminovala jako jednu z hlavnich technik

v Sapé¢.

1.6 Haute Couture

Neni ani zdaleka tak nesmysIné pfirovnavat tradi¢ni ¢eské kroje k modelim Haute Coutu-
re, kdy jejich neuvéfitelné narocna vyroba a hodiny ru¢ni prace na nich stravené maji

témé&f srovnatelné hodnoty.

Prvni osobou, ktera byla spojovana se vznikem Haute Couture, byl Charles Frederick
Worth. Ten jako prvni v roce 1858 ziidil médni dim v Pafizi s luxusni a exkluzivni modou
pro Zeny z hornich vrstev.?! Zasadil se o vyznamny prechod z krejéich na navrhaie. Jako
prvni nasil cedulku se svym jménem na Saty a jednozna¢né tak dal najevo, Ze autor neni

nikdo bezvyznamny ani anonymni. Pochopil jednoduchou, ale dtlezitou zasadu, Ze estetic-

20 STRANSKA, Drahomira, 1949. Lidové kroje v Ceskoslovensku. Dil I, Cechy. 1. vyd. Praha: J. Otto.

?! BEE, Deborah, 2010. Couture in the 21st century. London: A & C Black : Harrods. ISBN 978-1-4081-
3489-4.
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ka dokonalost je neoddélitelna od precizniho femeslného provedeni a technickych znalosti.

Jeho ojedinély pristup k praci se zdkaznicemi mu brzy zajistil Sirokou a vyznamnou klien-
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Obr. 9 Stitek Worth & Bobergh
http://media.tumblr.com/tumblr_lia77sVaNv1qgfsh24.jpg

Na pielomu 19. a 20. stoleti se Patiz stala Mekkou mody i uméni.

,, Textilni femeslna produkce méla ve Francii dlouholetou tradici, predevsim ve vyrobé
hedvabi a krajek, a dostatecny pocet schopnych remesiniku byl — hlavné v Parizi — jednim
z rozhodujicich faktorii. Zadny couturier se totiz neobejde bez kvalitnich krejcich, §vadlen

a strihacu. Toto platilo viera, stejné jako dnes. “23

22 MACHALOVA, Jana, 2012. Budiz méda: privodce déjinami médy 20. stoleti. Vyd. 1. Praha: Bréana.
ISBN 978-80-7243-608-8.

2 MACHALOVA, Jana, 2012, str. 13. Budiz méda: privodce déjinami mody 20. stoleti. Vyd. 1. Praha: Bra-
na. ISBN 978-80-7243-608-8.


http://media.tumblr.com/tumblr_lia77sVaNv1qfsh24.jpg
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2 SLOW FASHION

Je opakem k rychlé konzumni modé. Doslova pomala méda si naopak zaklada na nad¢aso-
vosti, kvalité a vydrzi. Netidi se trendy ani sezonou. Heslem je nakoupit malo, ale kvalitni-
ho. Vyhnout se materializmu a $etfit tak Zivotni prostiedi. Radi se sem napiiklad §iti na

zakdzku a zejména firmy s transparentnim podnikanim.

., Konstantni poptavka spotrebitelii po stale levnéjsim a levnéjsim zbozi nuti firmy presou-
vat vyrobu do zemi, které jesté nemaji ani postavené poradné tovarny. Nejjasnéjsi cesta
VEN Z tohoto, je zacit vzdelavat zakazniky o tom, kolik da prace vse vyrobit a jakou hodnotu
veci skutecne maji. Firmy tak cell opravdové vyzve. Mezi zdakaznikem a odévnim priimys-
lem musi byt vztah a my musime spojit ruce, abychom zjistili, co je pro nds i nase Zivotni

prostiedi nejlepsi. «24

2.1 Transparentni byznys

Fenomén prithledného podnikéni se rozb¢hl piiblizné v roce 2013 — 2014. Zacal piredevsim
u start-up projektti a v zavislosti na jejich ucinnosti se pak zacaly ptidavat i jiz zavedené
firmy, které¢ mély stejny uspéch. To se také tyka modniho odvétvi. Nejedna spole¢nost vy-
citila nartstajici trend zajmu spotiebitelti o informovanost. Lidé se dnes obecné vice zaji-
maji, co nosi 1 jedi, odkud to pochazi a zda napftiklad jejich oblibené vyrobky neobsahuji
palmovy olej. Sledovat to ale vSechno rozhodné neni jednoduché. Na obleCeni nalezneme
Stitek se slozenim materidlu a doporu¢enym pranim, piipadné zemi plivodu. Nedozvime se

tam ale, kolik let bylo divce, ktera to Sila a zda méla nalezici zivotni podminky.

Pravé v tomto piipad¢ je dobré sledovat transparentni spolecnosti, které maji zajem dodrzet

etické kodexy naptic¢ businessem.

Prvni 100% transparentni spole¢nosti na svété se stala spolecnost Honest by. Bruno Pi-
eters. Tento prestizni belgicky navrhat se rozhodl ucinit zménu v piistupu k méde, na za-
klad¢ svého cestovani napfi¢ Indii. Zaméfil se na zivotni prostiedi i na spravné nakladani
se zvifaty v modnim pramyslu. Vlednu 2012 se pustil do revolucniho piistupu

V podnikéni. Téz vytvofil stdz pro studenty, ktefi maji zajem vénovat se transparentnimu a

# INDVIK, Lauren, 2014. How Everlane’s Petra Langerova Is Making It in Fashion. Fashionista [online]

[vid. 2016-kvéten-11]. Dostupné z: http://fashionista.com/2014/10/petra-langerova-everlane
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udrzitelnému podnikani. Ti pak ziskaji 10 000 euro na podporu tohoto podnikani spolu

S moznosti radit se o svém rozvoji piimo s Bruno Pietersem a celym tymem.

Na internetové strance Honest by. je pfehledné zpracovana kazda ¢ast, a tak se da nahléd-

nout napiiklad do kalkulace odévu o ktery mate zajem. Kalkulace je rozepsana do posled-

niho detailu i té nejmensi polozky.

Price calculation

Product code: BPWO1552310U
Product description: QUILTED OVERSIZED
SLEEVELESS JACKET

FABRICS

Fabric upper part: feathenveight wool tweed
Composition: 100% virgin wool

Price / Meter: 21,74 Euro

Amount used: 0,53 Meter

Total: 11,52 Euro

Fabric lower part: white cotton satin

Composition: 98% organic cotton, GOTS cerified,
2% EA

Price / Meter: 7,05 Euro

Amount used: 0,55 Meter

Total: 3,87 Euro

Quilting filling: organic cotton awansdown
Price / Meter: 15,60 Euro

Amount used: 0,80 Meter

Total: 12,43 Euro

LINING

Lining: recycled polyester
Price / Meter: 13,59 Euro
Amount used: 1,30 Meter
Total: 17 66 Euro

INTERFACING
Composition:100% Tencel, Oeko-tex
Amount used: 0,53 Meter

ZIPPER

Composition: recycled polyester + nickel-free brass
teeth

Size: 77 cm

Price / Piece: 1,40 Euro

Amount used: 1 piece

Total: 1,40 Euro

SEWING THREAD

Composition: 100% organic cotton
Price f Cone: 9,50 Euro

Estimated cost: 0,25 Euro

BRAND LABEL

Brand label big: 100% polyester
Price / Piece: 0,6684 Euro
Amount used: 1 piece

Total: 0,66284 Euro

SIZE LABEL

Composition: 100% polyester
Price / Piece: 0,0350 Euro
Amount used: 1 piece

Total: 0,0350 Euro

MADE IN LABEL
Composition: 100% cotton
Price f Piece: 0,37 Euro
Amount used: 1 piece
Total: 0,37 Euro

CARE LABEL

Composition: 100%polyester
Price / Piece: 1,65 Euro
Amount used: 1 piece
Total:1,65 Euro

SECURITY SEAL

Composition: 100% polystyrene
Price / Piece: 0,20 Euro
Amount used: 1 piece

Total: 0,20 Euro

HANG TAG

Composition: 100% FSC recycled
Price f Piece: 0,29 Euro

Amount used: 1 piece

Total: 0,29 Euro

COTTON THREAD FOR HANG TAG
Composition: 100% cotton

Price / Meter: 0,016 Euro

Amount used: 0,30 Meter

Total: 0,0048 Euro

SAFETY PIN

Composition: nickel free metal
Price / Piece: 0,03 Euro
Amount used: 1 piece

Total: 0,03 Euro

TOTAL MATERIAL COSTS: 50,62 EURO

MANUFACTURING COST

Garment manufacturing: 63,42 Euro
TOTAL COST: 114,04 EUROD

WHOLESALE MARK-UP: ¥ 20=22808 EURO
The wholesale mardk up covers 3 part of the Bruno
Pieters studio costs such as staff, research, design,
utility costs, transportation and office supplies.

RETAIL MARK-UP: X 2,0 =456 17 EUROD

The retail mad up covers a part of the Honest by
e-shop costs such as purchasing of new collections,
webshop operational costs, rent, insurance,
communications, intellectual property rights,
maintenance costs, legal and accounting costs and
marketing.

HONEST BY RETAIL PRICE [excl WAT): 456 17
EURD

This price is applicable to non-EU customers. Import
duty taxes apply.

HONEST BY RETAIL PRICE (incl. WAT): 551 97
EURO

This price is applicable to EU customers only. VAT is
included in this price.

Note: All prices are calculated per 1 item.

Obr. 10 Kalkulace ceny Honest by.

http://www.honestby.com/en/product/512/collection/quilted-oversized-sleeveless-

jacket.html

Nekteré fetézce se posléze pridali k prihlednému podnikani, ale vétSina z nich tak ucinila

pouze Casteéné. Naptiklad Zara vypracovala strategicky plan pouze do roku 2018, tak uvi-

v_oow

dime, jaky bude jeji dalsi krok a zda zlstane alespon ¢astecné vérna udrzitelné modé.


http://www.honestby.com/en/product/512/collection/quilted-oversized-sleeveless-jacket.html
http://www.honestby.com/en/product/512/collection/quilted-oversized-sleeveless-jacket.html
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2.2 STARE NOVE

Princip nového starého je v nasi spoleCnosti takika od pocatku vekl. Recyklace, véci
z druhé ruky, readymade. O readymade se zasadil Duchamp v obdobi Dadaismu Vv roce
1914. Jedna se o bézné predméty, které vynal z jejich ptirozeného prostiedi a zasadil je do
zcela nového kontextu. Jeden z jeho nejslavnéjSich objektii ze série readymade byla ,,Du-
champova Fonténa* (1917), tedy porcelanovy pisoar, ktery je jasnym projevem autorovy
nadsazky a ironie. Nutkani a vize vzdechnout zcela béznym vécem novy smysl a vyznam
pak byla hnacim motorem k jeho umélecké ¢innosti. Neslo vSak u néj o napady na zdkladée

vizuélniho stetu s objektem, neb o ideje jako bodem vychozim.?

Obr. 11 Duchampova Fontana

http://www.tate.org.uk/art/images/work/T/T07/T07573_9.jpg

V dnesni dobé¢ se princip starych novych véci vyuziva nej€astéji v interiérech barti, restau-
raci i bytd. Pfedméty z bazarkl a pidnich prostor jsou restaurovany a umistény mezi véci
novejsi k navozeni té spravné atmosféry i k zatulnéni prostiedi. VEétsinou se jest¢ umocnuje

onen dojem stafi predmétu.

% MUNDY, Jennifer, 2015. Marcel Duchamp, ,,Fountain" 1917, replica 1964. Tate [online] [vid. 2016-

kvéten-11]. Dostupné z: http://www.tate.org.uk/art/artworks/duchamp-fountain-t07573/text-summary


http://www.tate.org.uk/art/images/work/T/T07/T07573_9.jpg
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2.2.1 Retro je trendy
Moda se neustale obménuje a tak je prirozené, Ze se 1 opakuje.

Dodnes si pomatuji, kdyZ mé rodice nutily nosit ,,mrkvace®, které¢ jsem nesnasela a chtéla
jsem ,,zvony*“. I piesto Ze se oboji ¢asem modifikovalo, nemiuZzeme vyloucit, Ze se dnes
stiidavé objevuji na modni scéné.

Do obliby se dostalo zejména nakupovani v second handech a charitativnich obchodech.

Tam se daji najit 1 tak staré véci, které se za uplynulou dobu opét dostaly do médy.
Aktualn€ jednim z nejrozsitenéjSich odévnich prvki se stal ,,bomber. Neni ale jediny, co
zacal reprodukovat.

Hledala jsem opomenuty, a pfesto tak ¢asto pouzivany kousek ¢eského Satniku, ktery by si

zaslouzil vlastni reinkarnaci. A taky jsem ho nasla! Dopln€k, jenZ se nachazi v tolika do-

macnostech a jeho jednoduchy design je pfimo nadcasovy.

Obr. 12 Pantofle

http://www.net-market.cz/pictures/products/pegres-1010-hnede-panske-domaci-pantofle-
2446087.jpg

Pantofle obecné, se mi staly logickym propojovacim prvkem Vietnamu i Ceska. Ve Viet-
namu jde totiz snad o nejtypictéjsi obuv. Jezdi se v nich na motorce, nebo dokonce chodi
V Sapé po horach a stranich. Tam jde dokonce o pfimo uniformni zalezitost. Mistni kmeny

ten samy typ bot nosi po cely sviij Zivot.


http://www.net-market.cz/pictures/products/pegres-1010-hnede-panske-domaci-pantofle-2446087.jpg
http://www.net-market.cz/pictures/products/pegres-1010-hnede-panske-domaci-pantofle-2446087.jpg
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Obr. 13 Lidé ve Vietnamu s pantoflemi

http://4.bp.blogspot.com/_hq84QKFM6do/S9f8Y LsKVII/AAAAAAAADLQ/EkVeK6CTI
71/s1600/Vietnam20100235.JPG

Také Gosha Rubcinsky pracuje se starymi prvky a vyzdvihuje jejich silu. Navrhafstvi ni-
kdy nestudoval a diky tomu to mohl uchopit z jiného konce. Ve svych kolekcich pouziva

ikonické kousky typické pro jeho zemi, tedy Rusko.

Jeho kolekce SS 2016 je inspirovana punkem z 90. let. Jde o minulost, kterou on sam pro-
zil, kdyz by jesté teanegere. Kolekci pojal tak poutavé, a¢ jednoduse, Ze se az Clovek za-
mysli, pro¢ to neudélal nikdo pfed nim. Je to piesné ten druh vynalézavosti, ktery doklada

jeho talent.®

% FURY, Alexander, 2016. Gosha Rubchinskiy Fall 2016 Menswear Collection - Vogue [online] [vid. 2016-

kvéten-11]. Dostupné z: http://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2016-menswear/gosha-rubchinskiy
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FALL 2016 MENSWEAR SPRING 2016 MENSWEAR FALL 2015 MENSWEAR

Obr. 14 Gosha Rubcinsky

http://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2016-menswear/gosha-rubchinskiy
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 30

3 KONCEPT KOLEKCE

Ma cesta do Vietnamu byla hlavnim podnétem pro vznik kolekce. Odrazi se v ni ale vice,
nez jen Krajina samotna. Ma za ukol lidem oteviit o¢i stejné jako probudit v nich zajem o

soucasnou situaci v médnim pramyslu.

Jako hlavni myslenku, jsem si zvolila hodnoty. Pravé ty se mi po navratu pievratily vzhiru
nohama. S vizi vdechnout odévu piidanou hodnotu nebo vytvofit proces, jimz by si ji ¢lo-
vek sam utvofil, jsem dosla k jednoduché ru¢ni technice. Prvotnim impulzem této zdlouha-
vé rucni prace bylo efektivni vyuzivani ¢asu Hmongt v Sapé€. Zde vas zeny doprovazely
po horach v ramci jednoho zaméstnani. Jako druhou aktivitu, kterou béhem cesty vykona-
valy, pak bylo zpracovavani konopnych vlaken. Tento jednoduchy princip zefektiviiovani
¢asu na maximum se mi stal hlavnim prvkem kolekce. Skrze pfedpfipravené detaily na
odévu ma ¢lovek po ruce vzdy néco, jez mize ve chvili prostoji zhodnocovat. Odév se tak
stava vasi soucasti a plné¢ podporuje myslenku udrzitelné médy, stejné jako Slow fashion.
Véfim, Ze tato vize by mohla byt velice zajimava i pro firmy s transparentnim byznysem,
jako je Honest by. Vétsina modelt je pojata tak, aby jejich pocate¢ni skute¢na hodnota

v

zaroven dosahovala potencialu hodnot nejvyssich. Mohly by tedy byt dostupnéjsi lidem.

Obr. 15 Moodboard



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

3.1 Barevnost

Zékladni Skalou barev je bila spolu s nendsilnymi zemitymi tony a odstiny modré i zelené.
Ptevazné chladnou paletu pak narusuje az toxicka, kiiklavé rumélkova a cerveno-Cerna.
Barevna naléhavost a jejich kombinace maji siln€ emotivni vyznam. Ten je vSak odkryt
pouze divakovi, ktery se nespokoji s Cisté vizualni strankou kolekce, ale zajima se i o ob-

sahovou ¢ast.

3.1.1 PANENSKA PUDA A AGENT ORANGE

Jesté v rané fazi mé bakalaiské prace jsem se béhem reSerSe dostala také k vietnamské val-
ce. Jednou z nejzasadnéjSich informaci pro mé bylo uzivani chemikalii béhem této valky.
Konkrétné se jednalo o tii typy: Agent Orange, Agent White a Agent Blue, které pouZila
americka armada v jiznim Vietnamu a v pfilehlych oblastech okolnich statli se zamérem
kontaminovat pidu. Nasledky této chemikalie zahrnovaly rakovinu, mentalni postiZeni,
defekty pokozky, neurologické defekty, vrozené malformace a novotvary. Latka jim po-
Skodila ptimo genetickou vybavu, proto se bohuzel obéti trpici témito piiznaky rodi dod-

nes.?’

Tématice vietnamské valky jsem se hloubé&ji vénovat nechtéla. Pro ponechani jejiho odka-

zu jsem se ale rozhodla pouzit barevnost vychéazejici z chemikalii a vietnamské ptirody.
V pribéhu vybéru latek a celého procesu tvorby jsem pak Skalu barev rozsitila 0 zafive

rumélkovou namisto klasické oranzové.

3.2 Materialy

Pfirodni materidly pro mne byly jednoduchou volbou. Pro usnadnéni techniky vytahovani
niti jsem ale zvolila 1 kombinovany materidl viskdzu s polyesterem. Vytahovani je potom

snazsi a krasné v materialu vynikne.

2’ COMMITTEE ON BLUE WATER NAVY VIETNAM VETERANS AND AGENT ORANGE
EXPOSURE, 2011. Blue Water Navy Vietnam Veterans and Agent Orange Exposure [online]. Washington,
D.C.: National Academies Press [vid. 2016-kvéten-12].  ISBN 978-0-309-16247-0.  Dostupné
z: http://lwww.nap.edu/catalog/13026


https://cs.wikipedia.org/wiki/Spojen%C3%A9_st%C3%A1ty_americk%C3%A9
https://cs.wikipedia.org/wiki/Vietnam
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Mimo to jsem pracovala s bavlnou, Inem i hedvabim. Na detaily jsem vyuzila knotové lano

a svétle hnédou usen.

Obr. 16 Materialy

Pti vytahavani niti vznikaji ndhodné ¢i zamérné dekory a majitel si vytvaii vlastni dezén.
Uryvek z knizky Tradi¢nich textilnich technik zmitiuje:

,,Mnohé dekory vznikly hrou a rozvijely se vrozenym smyslem clovéka pro rad a jednotu,
vedly ho k opakovani, stylizaci a tvorivé promené motivii a ke zvlastni projekci prostoro-

vych predstav do plochy. «28

8 STANKOVA, Jitka a Ludvik BARAN, 2008, str. 10. Tradicni textilni techniky. 1. vyd. Praha: Grada. Re-
mesla, tradice, technika. ISBN 978-80-247-2035-7.
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3.3 1. Model

Obr. 17 Skica a detail 1

Vrchni ¢ast modelu je tzv. cestovni halenka z jemné bilé baviny. Cestovni prave pro to, ze
se mnou byla na kazdém kroku. Jakmile jsem nékde ¢ekala, nebo jsem se mohla vénovat
dvéma vécem zaraz, vytahavala jsem z ni osnovni i1 Gtkové nité. Vznikla volna mista dale
jesté protkavala oranZovou niti. Pro stfih halenky jsem vychazi ze zékladni konstrukce,

kterou jsem deformovala pro umocnéni faseni a pfirozeného padani latky.

Kalhoty jsou kombinace viskdza + polyester, pro jednodussi vytahovani niti.
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3.4 2. Model

Obr. 18 Skica 2

Kosile z jemné bilé bavlny jednoduchého stfihu. Ten je tvofen se zamérem co nejjedno-
dussiho, potazmo nejrychlejsiho zpracovani. Cilem bylo vytvofit odév dvou kontrastnich
poloh- halenka muZe byt koupena za jeji adekvatni hodnotu, nabizi v sob¢é ale mnohem
vétsi potencidl, ke kterému se kazdy miiZze dopracovat. Kalhoty jsou smési baviny a poly-
esteru. Kabat je z recyklovaného technického materidlu. Stfih byl komponovany s fixnim

aranzma.
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3.5 3. Model

Obr. 19 Skica 3

Vrsek vychazi ze stejného stiihu jako na predeslém modelu s tim rozdilem, Ze se piebyva-
jici material pod rukavy ponechal a utvofil tak krasnou siluetu. PouZzity material je hedvabi
s bavlnou. Kalhoty opét splnuji jednoduchost a variabilitu ve velikostech. Upeviiovany

jsou dvojitym sukem knotovych lan.

Obr. 20 Spendleni prouzki
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3.6 4. Model

A

d

&

s
—

Obr. 21 Skica 4

Tento model je jedinym panskym outfitem v celé kolekci. Je narusitelem a pfesto tam pii-
nasi potiebnou harmonii. Panské Saty jsou z hedvabi a baviny, pevna kabatova vesta z le-
pené oboustranné baviny. Jsou zde pouzity surovejsi principy, nez na damskych modelech.
Namisto jemného vytahovani nitek je zde pouzito klasické proplétani materialt, které je
jako ozdoba umisténo na dolnim okraji ptednich dild. Téz je zde pouzito dimyslné zapina-

ni s variantou pro dvé velikosti.
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3.7 5. Model

Obr. 22 Skica 5

Jako odleh¢eni jsem vytvorila splyvavé Saty, které systémem lan nositel utdhne dle libosti.
Jsou velice vzdusné a piijemné na noSeni. Stejné jako u piedeslych modeli je i tento model

ptichystan pro majitele a moznost vlastniho zasahu.
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3.8 6. Model

Obr. 23 Skica 6

V patém modelu jsem vyuZzila netradicni vlastnosti pouzitého technického materidlu na
vesticce. Pti reverznim barveni jsem zjistila, Ze se barva netradi¢né vpiji skrze material.

Tuto techniku jsem jiz jeden neuplatiovala, nebot’ se ukazala az p¥ilis komplikovanou.
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3.9 7.model

Obr. 24 Skica 7

N

Tento model je komeréné¢jSiho charakteru, i piesto v sobé ukryva zajimavé detaily. Piede-
v§im je to bavinéna kosile s vyseCemi Vv priramcich, které maji praktickou funkci. Tako-
vouto kosili si mizete vzit na cesty a v ptipadé potieby odejmete samostatné dilce. Ty jsou
pak zaroven snaze pratelné, tudiz se nemusi prat a Zehlit cela kosile. Navic mize mit ¢lo-
vék vice pruramkovych dilka a tak zaroven Setfi misto v kufru. Zajimavé je vyfeseno sed-
lo na zadnim dile. To jednak vétra a zaroven se z cest muzete piivézt netradi¢ni opaleni.

Léga kosile je opét predptipravena pro vytahovani nitek a zaznamenavani okamzika.
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111. PROJEKTOVA CAST
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4 FOTODOKUMENTACE

Fotograf: Katarina KriZzanova

Modelky: Monika Zilova, Oanh Nguyen TiKey
Model: David Navratil

Make up: Leona Ondruskova
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ZAVER
Cilem moji bakalarské prace bylo vytvofit kolekci, ktera by v lidech podnécovala zajem
0 kvalitu namisto kvantity a nahradila tim tak konzumni médu. Na misto nesmyslnych po-

tiskti nechat vyniknout ru¢ni praci a skrze odév pak pochopit tajemstvi hodnot, které jsem

ve své praci analyzovala.
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