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ABSTRAKT

Tato bakalatska prace se zabyva propagaci konkrétniho Jezdeckého klubu Valassko. Za-
méiuje se predevSim na formy a moznosti pro zlepsSeni propagace a komunikace s veiej-
nosti. Hlavnim cilem je zviditelnit jezdecky klub Siroké vefejnosti a tim ziskat potencidlni
zakazniky. Navrhované a nové moznosti jsou odvozeny na zdklad¢ analyzy soucasného
stavu. Pro samotnou propagaci jsou navrzeny propagacni materialy zhotovené v grafickych
editorech. Diiraz je kladen také na moznosti zlepSeni komunikace v ramci socialnich siti a

webovych stranek.

Klicova slova: Jezdecky klub ValaSsko, propagace, propagacni materialy, pocitacova gra-
fika, rastrova grafika, vektorova grafika, reklama, komunikace, webové stranky, socidlni

site.

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with the promotion of the Riding Club Valassko. It focuses on
the forms and possibilities for improving the promotion and communication with the pub-
lic. The main aim is to make the riding club more visible for the general public and obtain
potential customers. New and suggested possibilities are derived from the analysis of the
current state. For the promotion, the promotion materials were designed by means of
graphic editors. The emphasis is put on the possibility for improve the communication

within the social network and web page.

Keywords: Riding Club ValaSsko, promotion, promotion materials, computer graphic, ras-

ter graphic, vector graphic, advertisement, communication, web pages, social networks.
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UvVOD

V dnesni dob¢ neni viibec jednoduché prosadit se a vynikat v né¢em, co nabizi i konkuren-
ce. Pravé z tohoto diivodu je potieba vykonavat svou ¢innost na co nejlepsi irovni a tim
pted konkurenci vynikat. DalsSim nemén¢ dilezitym krokem je umét svou dobte vykonéva-
nou ¢innost prezentovat a propagovat takovou formou, aby méla vefejnost zajem o vyuziti
nabizenych sluzeb. Navrhnout spravné formy k efektivni propagaci, neni jednoduchym
ukolem a je zapotiebi jej pfedem velmi peclivé promyslet. Pokud je tento krok vykonavan

spravng, je vice nez pravdépodobné, ze sklidi uspéch a zajemci budou jen ptibyvat.

Ptimo v této bakalarské praci jsou k nalezeni formy a moznosti pro zlepSeni propagace

Jezdeckého klubu Valassko nachazejiciho se v obci Prostfedni Becva.

V tivodu teoretické ¢asti se nachézi seznameni s problematikou z marketingového hlediska.
V potaz je bran pohled na marketing i ze strany zapsaného spolku, kterym je samotny jez-
decky klub. Duiraz je kladen pfedevsim na jeden z nastroji marketingu, kterym je samotna
propagace a moznosti s ni spojené. V tomto ohledu je oproti ostatnim moznostem rozebra-
na podrobnéji reklama, nebot’ i1 ta hraje vyznamnou roli v rdmci zviditelnéni jezdeckého

klubu.

Dulezitou zminkou je webova prezentace, socialni sit¢ a moznosti s nimi spojené, jelikoz
praveé 1 diky nim 1ze 1épe komunikovat. V dneSni moderni dobé plné internetu jsou neod-
myslitelnou soucasti, nebot’ pravé na internetu travi vétsina populace a predevSim mladsi

generace, velké mnoZstvi Casu.

Seznameni se s pocitacovou grafikou je velmi podstatné a to proto, ze veskeré propagacni

materialy, které byly vytvoteny, vznikly v grafickych editorech.

Praktickd ¢ast je zaméfena na samotné formy propagace navrhované pro jezdecky klub.
Pted zahajenim navrha pro zlepSeni je vzdy potfebné analyzovat souCasnou situaci. Nutné
bylo tedy zjistit, jak na tom s propagaci jezdecky klub v nynéjsi dobé je. Dulezité pii ana-
lyze je prozkoumat veskeré moznosti, aby pomoci jejich vysledkli mohlo zacit samotné
navrhovani pro zlepSeni. Po této analyze nasledovalo zpracovéani propagacnich materialti
v podobé¢ vizitek, letaki, informacnich ceduli a prospektti, billboardu, bannerové reklamy a

doplitkkovych ptfedmétt jako je darkovy poukaz.

V ramci internetu je dilezité zaméfit se na socialni sité€ a webové stranky, nebot’ pravé diky

jejich moznostem lze s okolim navazat lepsi komunikace.
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I. TEORETICKA CAST
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1 MARKETING A PROPAGACE

1.1 Marketing

Existuje velké mnozstvi definici pro marketing a stale se rodi nové, které se z riznych po-

hledt a od riznych autort trochu lisi.

Naptiklad Kotler [1] ve své knize uvadi, ze marketing je tieba chépat v novém vyznamu
jako uspokojovani potreb zakaznika, nikoli jako schopnost prodat, jako tomu bylo

v predeslé dobé¢.

Velké mnozstvi lidi si pojem marketing spojuje pouze s reklamou a prodejem. Piesto, ze
jsou tyto polozky dulezité, znazoriiuji pouze dvé marketingové funkce, které nejsou Casto
ani témi nejdulezitéjSimi. [1]

Marketingem je mozné oznacit procesy, ¢innosti, metody prezentovani, propagaci a prodej
produkti spolecnosti. Produktem oznacujeme jakoukoli nabidku zakaznikovi
v hmotné (napt. zbozi, vyrobek), nebo nehmotné (napt. sluzba, udalost, propagace mys-

lenky) podobé.

Marketing za¢ind dlouhou dobu pfedtim, nez je produkt vystaven k prodeji. Pfetrvava po
celou dobu Zivotnosti produktu. Snazi se o pfildkani novych zékazniki s cilem ziskat si je
a udrzet. Nejprve se ptd, co zdkaznik na trhu vyhledavéa a az posléze pfipravuje nabidku
odpovidajici pfanim a pottebam zdkaznika. Musi umét poznat soucasné a predevs§im bu-
douci potieby na trhu konkrétnich skupin zédkaznik. Samotna organizace se na svou na-
bidku snazi divat zakaznikovyma oc¢ima se snahou uspokojeni i nevyi€¢enych ptani. Chce,

aby byl zakaznik nejen spokojen, ale i nadSen. [1, 2]

Marketing je proces vedeni, ktery pfimo zodpovida za uspokojovani, zjiStovani a pfijeti
pozadavka, nebo potieb od zakaznika. Jedné-li se o ziskovou organizaci, hlavnim tkolem

je tvorba zisku. [3]

Takto je mozné definovat marketing vSeobecné, predev§im z pohledu spolecnosti, firem a
jinych ziskovych organizaci. V Ramci Jezdeckého klubu Valassko je nutné seznamit se
s marketingem neziskovych organizaci, nebot’ samotny jezdecky klub je z pravni formy
zapsanym spolek, ktery se fadi pravé k neziskovym organizacim. Uéelem tedy neni podni-

katelsky zamér a tvorba zisku.
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1.1.1 Marketing neziskovych organizaci

Neziskové organizace se vénuji néCemu, co se naprosto odliSuje od organizaci ziskovych.
Ziskové organizace umoziuji poskytovat sluzby za ucelem vynosu penéz, tedy zisku. Ne-
ziskové organizace slouzi k uspokojeni jinych potteb, nez jsou zisky. Vysledkem jejich
¢innosti je samotnd sluzba. Zisk vytvofit mizou, ale musi jej vynalozit zpét do rozvoje

organizace a napliovani jejiho tikolu a posléani.

Vastikova [4] uvadi, Ze marketing, ktery prosazuje neziskové organizace, se nazyva nezis-
kovym marketingem. Takovyto marketing se da taktéz nazvat marketingovym usilim, které
se snazi vynalozit samotnd organizace za zamérem dosahnuti cill, které jsou neziskové.

Hlavnim zamérem u té€chto organizaci je poskytovani sluzeb zakaznikiim.

Jezdecky klub Valassko je nestatni neziskova organizace typu zapsany spolek (pouZziva
se také oznacCeni jen spolek). Dilezité je tedy seznamit se s marketingovym ucelem a ci-

lem, ktery v§eobecné spolky predstavuji.

Spolek vznika zpravidla za uc¢elem napliiovani spoleénych zajmi, které mohou byt rizného
charakteru. SlouZi pouze k uspokojovani a ochrané zailib, kviili kterym byl zaloZen.
Pouze tato ¢innost je hlavni ¢innosti pfi zaloZeni. Hlavnim chodem nesmi byt podnikéni,
ani zadna jind vydélecnd aktivita. Jako vedlejsi ¢innost miize vykonavat hospodarsky pro-
voz, spocivajici v podnikédni a jiné alternativé s moznosti vydélku. To vSak pouze
v ptipad¢, Ze ucel vedlejsi aktivity je v podpofe hlavni ¢innosti, nebo v hospodarném vyu-

ziti majetku spolku. Zisk z vedlejsiho provozu lze vyuZit pouze pro chod spolku. [5]

1.1.2 Marketingovy mix 4P

Marketingovy mix je dilezitym zdkladem marketingové strategie. Zamétfeny je piedevSim
z pohledu ziskovych organizaci, tedy prodejce. Pravé z tohoto diivodu je jednou z polozek
mixu 4P cena. Dal§imi slozkami jsou produkt, distribuce a propagace. Ke spokojenosti
zékaznikli a dosahovani cilti vyuzivaji organizace potfebnych informaci a néstroji prave s

pomoci téchto slozek. Tento konkrétni mix je zdkladnim mixem celého marketingu.
Produkt (product) - celkova nabidka zdkaznikovi.

Cena (priced) - uzptsobena tak, aby mél zékaznik zajem.
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Distribuce (place) - nabidnuti produktu, nebo sluzby ve spravny ¢as na spravném miste a

predevsim spravnou cestou.

Propagace (promotion) - takové formy propagace, aby zakaznik o produktu a sluzbé vé-
de€l. Na tento nastroj je tieba zaméfit se podrobnéji, nebot’ v ramci propagace jezdeckého
klubu hraje jednu z hlavnich roli. Pravé z tohoto diivodu je této problematice vénovana

ptfimo kapitola 1.2.

1.1.3 Marketingovy mix 4C

Jedna se o alternativu marketingového mixu 4P a je strategii zamétenou z pohledu zakaz-
nika. Diraz je kladen na oboustrannou komunikaci mezi zdkaznikem a organizaci. V praxi

je pouzivan jako doplnéni zdkladniho mixu 4P. [6]

Jednotlivé poloZzky mixu 4C jsou ur¢itym piifazenim a pohledem na slozky mixu 4P. Jsou

vSak vnimény z pohledu, jakym na né€ nahlizi zdkaznik.

Customer solution - feSeni potieb zakaznika - odpovida polozce ,,Produkt* ze 4P.
Cost - ndklady vznikajici zdkaznikovi - odpovida polozce ,,Cena* ze 4P.
Convenience - dostupnost feseni - odpovida polozce ,,Distribuce* ze 4P.
Communication - komunikace - odpovida polozce ,,Propagace® ze 4P. [6]

Marketingové organizace by mély pifemyslet spiSe z hlediska zakaznika, neZ z pohledu

prodejce, protoze prave diky tomuto stanovisku se mohou dokazat 1épe vzit do jejich role.

1.2 Propagace

Néekdy je mozné setkat se 1 s pojmem marketingova komunikace, kterou je propagace
v dnesni dobé& taktéZ nazyvana. Nejspi$ proto, Ze propagace je jednou z klicovych soucasti

marketingu.

Jedné se o formu komunikace, kterd probiha mezi ,,proddvajicim a kupujicim*. Je mozné
rozdélit propagaci na nepfimou - nesmétuje na konkrétniho zdkaznika, ale na cilovou sku-
pinu potencialnich zakaznikd (jedna se napf. o vystavy, semindie, propagacni akce, webo-
vé stranky, letaky) a primou - sméfuje na konkrétniho zakaznika, navazuje na nepiimou

propagaci (napft. osloveni dopisem, letadkem, e-mailem). [7, §]
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Propagace pojednava o zvyseni povédomi o nééem, co chce svym potencidlnim zékazni-
kiim nabidnout konkrétni organizace. Dle charakteru cilové skupiny je potieba volit vhod-

nou formu Sifeni. [7, §]

1.3 Zpusoby propagace

Pojednavaji o formach a zpisobech propagace, pomoci kterych organizace komunikuje se
zékazniky a Sirokou vefejnosti. Kazdy zptisob vyuziva jinych strategii. Mezi nejznaméjsi a
nejzakladngjsi formy patii reklama, public relations (prace s vetejnosti), osobni prodej,
podpora prodeje a pfima propagace. Jednotlivé polozky je potieba rozebrat, protoze jsou
v ramci zpusobu propagovani vseobecné dulezité. Avsak pouze do takovych detaild, jak je

s pfihlédnutim na jezdecky klub dulezité.

1.3.1 Reklama

Reklamu je zapotiebi objasnit si do vétsi hloubky, protoze z hlediska propagace jezdecké-
ho klubu jsou nékteré varianty nejicinnéjsi formou ke zviditelnéni a dani o sobé védét ve-
fejnosti.

Reklama informuje Sirokou vefejnost a je neosobni formou propagace.

V dnesni dob¢ je nezbytnou soucésti trzniho hospodarstvi. Jejim ukolem je informovat o
nabidce zboZi a sluZzeb. SnaZzi se oslovit soucasné 1 budouci zdkazniky za celem zviditelnit
popi. prodat nabizené produkty. Jednd se o formu komunikace mezi zadavatelem reklamy
a zékaznikem, kterému je uréena. Siii se pomoci placenych reklamnich prostfedkii a médii

(napft. noviny, ¢asopisy, televize a billboardy.). [9]
Internetova reklama

Reklama na internetu je soucasti a ndstrojem internetového marketingu, ktery je popsan

v kapitole 1.4.

Internetova reklama je levnéj$i moznosti, jak dosahnout zviditelnéni, ve srovnani s jinymi

variantami jako je napf. televizni reklama.

Jedna se o jakoukoli placenou inzerci na internetu - napt. reklama ve vyhledavacich (Goo-
gle.com, Seznam.cz apod.), kde se vyskytuje inzertni text a nadpis formou odkazu. Dale
pak reklama v obsahové Casti webovych stranek (textova 1 bannerova) a reklama na social-

nich sitich (inzertni text, ktery casto obsahuje obrazek). [10]
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Televizni reklama

Pokryvéa skoro polovinu vSech reklam. Nejcastéji se jednd o kratké reklamni klipy preferu-

jici sluzbu, nebo vyrobek.

Tiskova reklama

Vyskytuje se v novinach, ¢asopisech a magazinech.
Venkovni reklama

Objevuje se vétsinou ve méstech a u dalnic (napt. billboardy, reklamy na domech, propa-

gacni plakaty).
Propagacni predméty

Letaky, tricka, propisky, ksiltovky a jiné predméty, které na sob& nesou logo urcité spolec-

nosti.

Existuji 1 jiné reklamy jako mobilni (na dopravnich prostiedcich), rozhlasové a svételna.

1.3.2 Public relations (prace s verejnosti)

Rozdil mezi reklamou a public relations je predev§im v tom, Ze potencialni zékaznik neni
pfimo vyzyvan, aby si né€co koupil. Public relations se soustfedi na dlouhodobé cile jako je
komunikace a vztahy s vefejnosti. Pomoci dlouhodobych cila se snazi poskytovat informa-
ce prave pro verejnost, u které se snazi i o zisk zpétné vazby. Za ukol ma budovéni hod-

notnych vztaht s cilem vytvofeni dobrého jména organizace.

1.3.3 Osobni prodej

Osobnim prodejem lze nazvat kazda komunikace, pfi které dochéazi k ptimému kontaktu
prodavajiciho se zdkaznikem. Schopny personal je nejlepsi formou osobni propagace. Za-
kaznik ma vyhodu, Ze se mtize osobné prodejce zeptat na vlastnosti produktu (cena, zaruc-
ni podminky apod.) a pfesvédcit se o jeho kladnych a zapornych strankach. Osobni prodej

ma nejrychlej$i odezvu, protoZe k prodeji mize dojit na miste. [11]
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1.3.4 Podpora prodeje

Obsahuje podnéty, které ptisobi na zdkaznika a vytvati v ném potiebu koupit si dany pro-
dukt. Ma podobu cenového opatteni, coz jsou slevy, vyprodeje, kuponové akce, 2 + 1

zdarma apod. [12]

1.3.5 Pifima propagace

Jedna se o adresné nabidky mezi zdkaznikem a prodavajicim rozesilané postou, telefonem,
e-mailem ¢i faxem. M4 zaméfeni na vymezenou cilovou skupinu a je efektivnim zpiisobem
pro ziskévani dlouhodobych vztahii se zdkazniky. Lze ji efektivné propojit se zminénou

podporou prodeje. [12]

1.4 Internetovy marketing

vvvvvv

vé reklamy a propagace. Neustale se rozviji.

Pokud ma byt internetovy marketing efektivni, vyzaduje oproti klasickému marketingu
znalosti technologii a technologickych postupli. Mezi jeho hlavni cile patii predevsim do-
ruCeni sdéleni mezi spravnou cilovou skupinu, udrZovani navstévnosti webu a posileni

propagace své znacky ¢i produktu. [13]

Internetovy marketing ma za kol nachazet vhodné zakazniky pro svij produkt, nebo sluz-
bu. Zaroven se timto snazi uspokojovat jejich ptani a potfeby. Z pohledu propagace hraje
v dne$ni dob& marketing na internetu vyznamnou roli, protoZze ma nekone¢né moznosti, co
se tyce forem, diky kterym se lze na internetu zviditelnit. Na internet je mozné umistovat

reklamy a také je vhodnou formou pro komunikaci s vetejnosti. [14]
1.5 Formy internetového marketingu

1.5.1 Webova prezentace

Pod pojmem webova prezentace jsou mysleny bézné internetové stranky, které jsou zakla-
vy marketing. Je tomu tak pfedevSim proto, Ze ostatni nastroje je mozné na strankach kom-
binovat, avSak internetova stranka je pouze jedna. Proto by m¢l byt kladen obzvlast’ velky

diraz na piehlednost a kreativitu provedeni. Pokud tomu tak neni, je vice, nez pravdépo-
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dobné, ze potencidlniho zdkaznika dlouhé hledani na strance odradi a stranku jednoduse

vypne.

Ptinasi informace o produktech, sluzbach, organizacich a v podstaté¢ o tom, o ¢em jsou
zalozeny. Snazi se poskytovat zakladni, dilezit¢ a piehledné zpravodajstvi. Ke zvyseni
navstévnosti stranek existuje nekolik zpusobi, jak ji docilit. Naptiklad se jevi efektivni
propojeni se socidlnimi sitémi, reklamnimi bannery, PPC reklamou (platba za proklik na

cilovou webovou stranku), zpétnyma odkazy apod.

1.5.2 Socialni sité

Patti mezi hlavni komunika¢ni kanaly na internetu. Jsou a mohou byt vyuzivany takika
vSemi. Pravé diky socidlnim sitim mohou internetovi uzivatelé mezi sebou komunikovat,
planovat spole¢né akce, sdilet a posilat fotografie, zakladat diskuze, poznavat a seznamo-
vat se s novymi uzivateli a nespocet dalSich ¢innosti. Takovato komunikace mé velkou
vyhodu - pro bézné uziti nestoji zadné penize.

Vyznam socidlnich siti tkvi také v umistovani reklamy, ¢imz je mozné oslovit potencidlni
zakazniky. Organizace a v podstaté kdokoli, o sob&é muze §ifit informace, aniZ by musel
platit finan¢ni naklady za propagaci nabizenych produkti ¢i sluZzeb. Je znamo, Ze na soci-
alnich sitich travi velkd ¢ast lidi (tedy 1 potencidlnich zdkaznik) mnoho Casu a vzajemné

mezi sebou kontaktuji - ¢asto i1 o sluzbach a vlastnich zkuSenostech s nimi. [15]

Facebook

Nejznamé;jsi a nejrozsifené]si socidlni sit’ na celém svété, pomoci které spolu lidé vzajemné
komunikuji a sdruzuji se do raznych skupin. Popularita Facebooku neustale roste.
Uzivatelé mezi sebou sdili ptispeévky od béznych komunikaci (chat, zprava, komentar) ptes
multimedidlni data, aZ po své osobni informace. Socidlni sit” slouzi pfedevs§im k udrzovani

vztahll mezi uZivateli a pro jejich vlastni pobaveni. K zébav¢ slouzi aplikace jako hry, testy
apod. [16]

Vétsina téch, ktefi chtéji byt viditelnéjsi, pouzivaji nejen internetové stranky, ale také soci-
alni sité. Profil na Facebooku si mohou zalozit jak osoby, tak organizace, firmy, hudebni

umélci a dalsi.
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Priklady, co miiZe Facebook prinést z riznych pohledi:

Soukroma osoba - komunikace s ostatnimi uzivateli, sdileni dat a textovych informaci,

domlouvani a vytvareni udalosti. [17]

Organizace, firma - profil, na kterém jsou k nalezeni zakladni informace a celkové pied-
staveni samotné spolecnosti. Sd€leni o nabizenych sluzbach, sdileni a potadani akci. Exis-

tuje zde moznost placené reklamy (PPC - platba za proklik na cilové stranky). [17]

Hudebni skupiny, umélci - pro jednoduché informovani fanouskti o zdkladnich udajich,

koncertech, albech atd. [17]
Projekt - informace a publikace o projektu. [17]

Akce, udalosti - jednoduché zvetejnovani terminu, mista a podrobnosti, Sifenych mezi

uzivateli ve formé pozvanek. [17]

Instagram

Socialni sit’ zamétfend na sdileni zazitkli formou fotografii a videi, které 1ze pied zvetejné-
nim upravovat pomoci specialnich filtri. Instagram neni uréen pro béZnou komunikaci,
jako tomu je napf. u Facebooku, ktery ma pro tento ucel vyvinutou i specidlni aplikaci

Messenger.

Jako velké plus se jevi zplsob pii popisovani fotografii, pii kterém lze vyuzit tzv. hash-
tagl. Jedna se o slovo, pred kterym je umisténa miizka (napt. #Instagram). Jsou to kli¢ova
slova, pod kterymi jsou uspofadany fotografie se stejnym hashtagem vSech uzivateld do
spole¢né slozky. Pfi spravném pouziti, je mozné ziskat nové uzivatele pro sledovani profi-
lu. [19]

Nevyhodou Instagramu je optimalizace zaméfena piredevSim pro chytré mobilni telefony.
Ptes pocitac se Ize do sité prihlasit, avSak vétSiny funkei nelze vyuzit. Navic vkladani foto-
grafii je moZno pouze z mobilniho zafizeni.

Oblibenost Instagramu rostla uz od pocatku vzniku nadmérnou rychlosti, ¢ehoz si vSiml

Facebook a v roce 2012 Instagram odkoupil. [18]
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1.5.3 Bannerova reklama

Banner je jednim z nej¢astéjSich druht reklamy pouzivané na internetu. Jedna se o reklam-
ni prouzek obdélnikového tvaru a malych rozméra. VétSinou je ztvarnén s obrazkem, nebo

animaci. Nachazi se pobliz okraje internetové stranky.

1.5.4 PPC reklama

Celym anglickym nézvem se reklama nazyva Pay Per Click, proto tedy zktratka PPC. Plat-
ba ze proklik je ¢eskym piekladem. Ten, kdo se rozhodne umistit takovyto typ reklamy na
internet, neplati za zvefejnéni. Plati az v momenté, kdy na cilenou reklamu néavstévnik

stranky klikne a tim se pfesuje na webové stranky, které jsou s touto reklamou propojené.

Nejcastejsi moznost setkat se s PPC reklamou je pfimo v internetovych vyhledavacich.
Zobrazuje se v situaci, kdy uZivatel hledd pojem n&€im podobny s cilenou PPC reklamou.

Na socidlnich sitich je také moznost vyuziti tohoto typu reklamy. [20]

1.5.5 SEO optimalizace

SEO optimalizace je optimalizaci pro vyhledavace. Zkratka SEO je z anglického Search
Engine Optimization. Zdmérem je zisk vysoké a predev§im dobie cilené reklamy, za co
nejmensi ndklady. Pomoci této optimalizace 1ze docilit vyssi viditelnosti cilovych webo-
vych stranek. Nejednd se o reklamu, nebot” se ni¢im nepodbizi. UmozZiuje zaznamenat
pfimo ty uZivatele, ktefi sami vyhleddvaji nabizené produkty a sluzby. Hlavnim zdmérem
je, aby vyhledavac vypisoval konkrétni webové stranky na zacatku vysledkli vyhledavani.

Pravé tohoto Ize diky SEO optimalizaci dosahnout. [21]
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2 POCITACOVA GRAFIKA

PocitaCova grafika je jednou z forem, pomoci které lze vytvaret propagacni materialy. Pro
Jezdecky klub ValaSsko byly zhotoveny veSkeré propagacni materidly prave diky ni.

Z tohoto diivodu je nutné seznamit se detailngji s moznostmi a zptisoby, které nabizi.

Jedna se o samostatnou kategorii v oblasti grafiky. Pojem je mozné vnimat jako obor in-
formatiky, diky kterému Ize s pomoci pocitacu vytvaret grafické dokumenty. DalSim vyu-

zitim je uprava nasnimaného materidlu z redlného prostredi. [22]

Priklady vyuziti pocitacové grafiky:

Reklama - billboardy, reklamni letaky. Hlavni mySlenkou je skute¢nost, aby maximalné

zaujaly pozorovatele.

Televize, film, média - titulky, filmové efekty, grafické obrazky.
Multimédia - multimedialni programy.

Tiskoviny - noviny, knihy, letdky, asopisy, brozury.

Internetové stranky - jsou sloZeny z velkého mnozZstvi obrazki, kde je nastaveno rozliSe-

ni umoznujici nacitani internetovych stranek v co nejkratSim case.

3D grafika - prostorové modelovani, diky kterému lze vidét stavajici vyrobky jesté pred-

tim, neZ jsou samy vyrobeny (napf. automobily).
Virtualni realita - aplikace 3D grafiky, dokaZe simulovat pohyb v prostoru.

Hry - zébavni primysl. [23, 24]
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2.1 2D GRAFIKA

2D grafika je rozd€lena do dvou kategorii a to na grafiku rastrovou a grafiku vektorovou.
Kazda pracuje a funguje na naprosto jiném principu a trovni. Avsak jednu vlastnost maji

spole¢nou - pracuji s dvojrozmérnymi objekty.

2.2 Rastrova grafika

Setkavame se taktéz s ozna¢enim bitmapova grafika. Tvofend je pravidelnym rastrem jed-
notlivych obrazovych bodu (pixeld), které jsou k vidéni na Obr. 1. Kazdy pixel (zkratka
px) je charakteristicky svou barvou, jasem a piesné danou polohou. Pro tento typ grafiky je
zcela typicka rastrova mitizka, kterd ¢im je hust&jsi, tim je obraz ostiejsi. Cely obraz je

mozné chépat jako slozeni n¢kolika bodt do jednoho celku.

Obrazek 1. Rastrova miizka s pixely

[25]

Pocet obrazovych bodi je zakladnim parametrem celého rastrového obrazu. Cim vice jich
bude obsahovat, tim bude vysledny obraz kvalitngjsi a bude mit i vétsi rozliSeni. Pozname
to predevsim pii pfiblizovani rastrové miizky. Piiblizeni rastru 1ze vidét na Obr. 2. Kazdy

pixel ma Ciselné pfifazeni hodnoty.

Rastrové dokumenty se upravuji v ramci barevnych bodii. Z tohoto vyplyva fakt, Zze nové

vznikl4 barva jednotlivého bodu pfemaZze barvu, ktera byla ptivodni. [23]

Rastrova grafika je vyuZzivana z propagacniho hlediska napt. pro tiskoviny, reklamu, praci

s fotografiemi, internetové vyuziti apod.
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Mezi vyhody patii zachovani ptivodni scény (pomoci fotografie) s moznosti provadét gra-
fické tpravy. Déle archivace grafickych dokumentti a fotografii, které nepodlehnou

v digitalni podobé¢ starnuti, jako je tomu u tisténych podob. [24]

Nevyhodou v této oblasti jsou vysoké naroky na tloznou kapacitu paméti.

Obrazek 2. Rastrovy obrdzek s detailem pi-
xelu [26]

2.2.1 Barevna hloubka

Barevna hloubka popisuje, jak ptesny je pii digitalizaci pfevod barev. Jinak feceno, kolik
barev obsahuje kazdy bod obrazu. S rostouci barevnou hloubkou roste pocet pouzitych
barev a tim 1 kvalita obrazu. Lidské oko je uzpiisobeno tak, Ze je schopno rozpoznat az 4
miliardy riznych barevnych odstind. Piesto existuji barevné hloubky o vice miliardach ¢i
biliardach barev. Nékteré upravy obrazu poSkozuji jeho kvalitu, proto ¢im kvalitnéj$i mate-
ridl je pofizen, tim je lep$i jeho vystup po Gpravach a manipulaci. Pfedev§im graficka stu-
dia provadéjici montaze, retuSe a jiné naroné upravy potiebuji obraz s presnou digitaliza-

ci. [27]
Bézny uzivatel si vétSinou vystaci s 24 bitovou barevnou hloubkou.

V nasledujici Tabulce 1 jsou vypsdny mozné barevné hloubky a pocet barev, které urcita

barevna hloubka nese.
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Tabulka 1. Varianty barevnych hloubek [28]

Barevna hloubka | Pocet barev, kolik barevna hloubka obsahuje | Oznaceni

1 bit 2! 2 Mono Color

4 bity 2° 16

8 bitd 2" 256

15 bith 2b 32 768 Low Color

16 bith 21 65 536 High Color

24 biti 2% 16 777 216 True Color

32 bitd 2% 4,3 bilidént Super True Color
48 bitii 2% 281,5 biliont Deep Color

2.2.2 Rozliseni

Nem4 Zadnou spojitost s barevnou hloubkou, ani s barevnymi modely, na které je zaméfe-
na kapitola 2.4. Pomoci rozlideni je patrné, jak je obrazek kvalitni, ¢ nekvalitni. Cim vice
obrazovych bodi na urcité plose obraz nese, tim vice ma detailt a tim roste i1 jeho kvalita.
Parametr rozliSeni je vyznamny predevSim pro rastrovou grafiku a to pfevazné pfi pfipra-

vovani obrazku pro tisk. [23]

Rozliseni pojednava o velikosti jednotlivych pixeli v obrazku. Pojem je mozné definovat
jako mnozstvi (pocet) obrazovych bodl v délkové jednotce jednoho palce (1 palec = 2,54

cm). Jednotkou rozliSeni je DPI (Dots Per Inch) - pocet bodl na palec.

Cim vice rastrovy obrazek obrazovych bodii obsahuje, tim vétsi je i jeho datova velikost.

300 DPI - nejbéznéjsi a nejpouzivanéjsi, pro vysoce kvalitni tisk, nejvice vyhovujici.
72 - 96 DPI - standard rozliSeni poc¢itacovych monitort.
150 DPI - ¢asopisy, bézny tisk.

50 DPI a méné — noviny.
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2.2.3 Komprese a formaty

Formaty se d¢li vSeobecné na dva typy a témi jsou komprimované a nekomprimované.
Komprimované se dale déli na ztratové a bezztratové. Samotna komprese znamena zjed-

noduSovani informaci, které jsou na zakladé matematickych algoritmt.

Komprese

S pomoci komprese je mozné docilit toho, aby nesl obrazek mensi datovou velikost a zaro-
ven zachoval urcitou kvalitu. Pti ztratové kompresi jsou vypoustény mén¢ dilezitd data.
Nenavratné snizi kvalitu vysledného obrazu, to v§ak v co nejméné znatelné mire. Ztratova
komprese je vSak vysoce U¢inna. Druhy typ komprese, kterym je komprese bezztratova,
vypousti jen ta data, kterd jsou doopravdy nepotiebna. Nema vliv na vyslednou kvalitu

obrazku, takze nespoii misto na ulozeném zatizeni. [23]

Format JPEG - ptipona .jpg, .jpeg

Slouzi pro bézné uzivatele. Ma 24 bitovou hloubku. Kompresni souborovy forméat pro
ukladani rastrovych obrazkli s moZnosti ovliviiovat stupent komprese. Stupen je vybiran dle
mnozstvi dat) a pro ukladani obrazki na webové stranky naopak komprese vyssi (nizsi
kvalita). Cim vicekrat je JPEG soubor upravovan a opakované ukladan, tim vice dochazi

ke ztraté dat a kvalita souboru klesa.

Neni vhodny pro pismo a pro obrazky, kde se nachazi velké jednobarevné plochy. Nepod-

poruje prithlednost.

Format GIF - pfipona .gif
Umoznuje bezztratovou kompresi. V moderni dob¢ ¢asto nahrazovan PNG formétem.

Vhodny piedev§im pro webovou grafiku a jednoduché animace. Umoznuje pouziti pouze
256 barev (8bitova barevna hloubka). Umoziuje jedné barve, aby byla pruhledna, coz je

vhodné predevsim pro pozadi obrazku.
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Format PNG - pfipona .png

Néhrada forméatu GIF, je taktéz urcen k bezztratové kompresi. Oproti piedchozimu formatu
ma 24 bitovou barevnou hloubku. Ma 8mi bitovou pruhlednost a to znamen4, Ze obrazek

muze byt razné prisvitny v n¢kolika castech.

Format TIFF - ptipona .tif, .dng

Nekompresni format s moznosti komprese. Je roz§ifenym formatem podporovanym vSemi
grafickymi editory. Obsahuje sice velké datové soubory, av§ak zachovava vysokou kvalitu.
Vhodny pro archivaci. Umoziuje vytvaret vicestrankové soubory a ulozeni vice obrazki

do jednoho souboru.

Format BMP - piipona .bmp

Format pro vétSinu aplikaci v opera¢nim systému Microsoft Windows. Jedna se o bezkom-
presni format podporujici pouze jednoduchou kompresi. Soubory jsou tedy o vétSim obsa-

hu dat.

Format RAW

Raw data jsou nezpracovana data. Nékdy nazyvana jako data surova. Format ma kompresi
bez ztrat (vysoka kvalita). U digitalni fotografie je pfimym otiskem informaci a dat, které

vzniknout ve snimacim ¢ipu fotoaparatu.

Format je vyuzivan pfi velmi kvalitnim fotografovani. Raw data je nutné nasledné zpraco-
vat. Pfed pouzitim nasnimanych dat je nezbytné prevést je do nckterého ze standartnich

formatti. Naro¢ny na datovou velikost. [29]

2.3 Vektorova grafika

Vektorova grafika je definice obrazu pomoci matematickych funkci. Hlavni vyhodou je
mald velikost soubord ve srovnani s rastrovou grafikou. Neni zde potieba popisovat kazdy
obrazovy bod. Sta¢i uchovani informaci o n¢kolika bodech, barvach a rozmérech daného

objektu. Vektorova grafika neni zavisla na rozliseni. [30]
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Graficky dokument je tvofen pomoci objektt, jako jsou kfivky, ¢ary, mnohouhelniky a jiné
geometrické tvary. Téch se v dokumentu muze vyskytovat nepieberné mnozstvi. Mohou

byt rtizné¢ uspotradané, propojované, prekryvané ¢i prolinané.

Oproti rastrové grafice ma grafika vektorova jednu zcela zasadni vyhodu. Jakkoli je vekto-
rovy podklad zvétSovan nebo pfiblizovan, neztraci na své kvalité ani na rozliSeni. Jsou

viditelné zcela presné kiivky se 100% kvalitou.

Dal$imi vyhodami jsou upravy kdykoli béhem tvorby dokumentu a moZznost pracovat

s kazdym objektem zvIast’. [23]

Nevyhodou vektorové grafiky je neschopnost ulozeni fotorealistické scény a celkové vy-

tvoreni vektorového dokumentu trva podstatné déle, nez je tomu u grafiky rastrové. [23]

Na Obr. 3 je k vidéni rozdil, ktery je zasadni mezi rastrem a vektorem.

Vektor Rastr

Obrazek 3. Rozdil mezi vektorem a rastrem [31]

2.3.1 Formaty

Kazdy program, ve kterém lze pracovat s vektorovou grafikou, ma svij vlastni specificky
format. U téchto formatd neni mozna specifikace konkrétnich vlastnosti, protoZe jsou za-

vislé praveé na grafickém softwaru, v kterém jsou vytvareny.

CRD - format programu CorelDraw.
Al - forméat programu Adobe Illustrator.

ZMF - format programu Zoner Callisto.
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WMF - forméat pro operacni systém Microsoft Windows. Pouze pro neprofesionalni grafi-

ku a soubory o malém objemu dat.

SVG - otevieny format (soubor Ize oteviit 1 v jiném programu, nez ve kterém byl vytvo-

fen), nejcastéjsi vyuziti nachazi pti tvorbé vektorové grafiky pro webové aplikace.

PDF - univerzalni format. Souborovy format, ktery kombinuje moznosti vektorové a ra-
strové grafiky. Obsahem muze byt vektor (napf. pismo) i rastr (obrazek). Vysledny soubo-
rovy dokument je zobrazovan na vSech zafizenich (pocitace, tablety, mobilni telefony, ...)
stejné. Nedojde tedy k zddné¢ zméné obsahu, ani formatovani. PDF soubory jsou vhodné

pro tisk. [32, 33]

2.4 Barevné modely

Existuje nékolik barevnych modeli. Rozdil mezi nimi spo¢ivd v tom, z jakych barev se
skladaji a jakym zpisobem probihd vznik nové barvy. Jejich michanim vznikaji odstiny,
které se snazi co nejvice prizplisobit redlnému vidéni. Mezi nejzndméjsi barevné modely
patii RGB a CMYK. Model HSV (n¢kdy oznacovén také HSB) je vyuZivan zna¢né malo
ve porovnani s dvéma ptredchozimi. Vyuziva se v grafickych aplikacich - napt. pro upravu
fotografii. Zakladnimi parametry modelu jsou barevny ton (H-hue), sytost (S-Saturation) a
hodnota jasu (V-Value). Podobny tomuto barevnému modelu je model HLS, ktery odstra-

fuje jeho nedostatky.

24.1 RGB

Lidské oko ma nejvétsi citlivost pro tfi zakladni barvy praveé tohoto barevného modelu,
nebot’ jejich vinové délky jsou nejptijatelnéjsi pro jeho vnimani. Zékladni barvy, ze kte-
rych se michaji dalsi barvy a barevné odstiny jsou Cervena (R-Red), zelena (G-Green) a
modra (B-Blue). RGB model funguje na principu aditivnhiho michéani barev. Nova barva
vznika souétem ze zékladnich barev. Cim vice barev je s¢itano, tim je vysledna barva svét-
lejsi, protoZe jsou barvy pridavany do ¢erné. Ukdzka aditivniho michani barev je na Obr. 4.
Kazdéd z RGB barev miZe nést intenzitu od 0 po 255. Znamena to tedy, Ze pokud Cervena,
zelend 1 modra sviti na maximalni intenzitu 255, vznikne bila barva. V pfesné¢ opacném

piipadé, pokud ponesou vSechny tfi barvy intenzitu 0, vznikne barva ¢erna.
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Obrdazek 4. Barevny model RGB [34]

Tento barevny model je vyuzivan u zobrazovacich zafizeni, jako jsou pocitaové monitory,

dataprojektory, fotoaparaty, mobilni telefony, televizni obrazovky apod.

Pfti pohledu na monitor z béZné vzdalenosti je lidskym okem vniman cely obraz jako celek.
Pti detailnim pohledu jsou patrné krystaly RGB. Jejich rozsvécovanim dochazi k riznym

kombinacim barev. [23]

Existuje také barevny model RGBA, jedna se o typ RGB, ktery je doplnén ¢tvrtym para-

metrem - alfa kanalem (pruhlednosti). RGBA je pouzivan napt. grafickym formatem PNG.

242 CMYK

Barevny model uréeny vyhradné pro tiskarskou formu. Vyuziti nachazi pfti tisku novin,
Casopisu, knih, letdkd a jinych tiSténych dokumentd. Princip funguje na substraktivnim
michani barev, coz je naprosty opak modelu RGB. Barvy jsou vytvafeny odecitanim od
bilé a to proto, Ze barva se nanasi na papir, ktery je (nej¢astéji) bily. Cim vice barev je smi-
chéno, tim vice je naneseno inkoustu na papir a tim je barva tmavsi. Ukazka substraktivni-

ho michéni barev je na Obr. 5.

Zékladnimi barvami modelu jsou tyrkysova neboli modrozelena (C-Cyan), purpurova (M-
Magenta) a zluta (Y-Yellow). Smichanim téchto tfi barev v maximalni intenzité (tedy 255,
255, 255) ziskame Cernou barvu. Nejedna se vSak o skute¢nou cernou barvu, ale spiSe o

tmave Sedou. CMY je tedy pouzivan u levnéjsich tiskdren a pii méné kvalitnim tisku. Pra-
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v¢ proto vétSina tiskaren pouziva jesté zvlast Cernou (K-Key), aby dosahla skute¢né cerné

Magenta

Yellow

Obrazek 5. Barevny model CMYK [34]
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II. PRAKTICKA CAST
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V praktické ¢asti bakalafské prace bylo hlavnim cilem zaméfit se na vhodné formy a moz-
nosti propagace pro konkrétni jezdecky klub s cilem zviditelnit jeho aktivity a ¢innost Siro-
ké vefejnosti. Soucasti prace je navrh, jak vyuzit obrazového materidlu k vytvoieni propa-
gacnich prostiedkii. Dale jsou k dispozici ndvrhy pro moznosti zlepSeni v komunikaci ptes

socialni sit¢ a webové stranky jezdeckého klubu.

Praveé Jezdecky klub Valassko jsem si zvolila hned z n¢kolika diivodd. Sama jsem ho pred
lety, jako dité a dopivajici dité pravidelné navstévovala po dobu nékolika let. Dodnes jej
velmi rada navs$tévuji, prestoze velice ojedinéle. Diky této zkuSenosti mohu posuzovat né-
které ze situaci s lepSim nadhledem, nez kdybych o jezdeckém klubu nevédéla nic. Za do-
bu, kterou klub nenavstévuji pravidelné, se toho samoziejmé hodné¢ zménilo, avsak stale
mam jednodussi dostupnost k informacim, které jsou pro me¢ potiebné. Muj osobni tsudek
je takovy, ze momentalni propagace je na dosti zanedbané Grovni. Vzhledem k moznostem
a ¢innostem, které klub nabizi svym soucasnym a potencidlnim zékaznikiim a samotnym

¢lentim klubu si zaslouzi, dle mého ndzoru, vétsiho projeveni zajmu a zviditelnéni se.

Jezdecky klub ValaSsko je zaleZitosti regionu a proto nema zadnou cenu zaméfovat se na
potencidlni zékazniky napt. z druhého konce republiky. Je tfeba zaméfit se na lokalitu Pro-
sttedni Becva a okolni mésta a vesnice. Naptiklad mésto Roznov pod Radhostém, které je
od Prostfedni Becvy vzdaleno 8,5 km a je velice nav§tévovanym turistickym cilem. Na-
chazi se vném ValaSské muzeum v piirod¢, které je pro lidi velkym ladkadlem. Pravé

z tohoto divodu neni od véci rozmistit propagacni materidly i do tohoto mésta.

Je potieba podotknout, Ze takovato a podobnd forma propagace, kterou jsem pouzila, je
mozna vyuZzit i co se tyce propagace jinych spolkii a neziskovych organizaci, jako jsou
napft. sportovni kluby, rtizné sdruZeni a podobné organizace se zaméfenim na volnocasové
aktivity. AvSak nékterych forem mohou vyuzit i organizace ziskové jako napf. firmy a

podniky.
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3 JEZDECKY KLUB VALASSKO

Jezdecky klub Valassko (zkratka JK Valassko) vznikl v roce 2006 a z pravni formy se jed-
na o zapsany spolek, ktery spada pod neziskové organizace. Nachazi se v nejvychodné;jsi
¢asti Moravy - v oblasti Valasska. Pfesnéji v obci Prostfedni Be¢va. Obec spadéd pod okres

Vsetin.

JK Valassko ma okolo30ti aktivnich ¢leni. Nejvice ¢leni je z fad déti a dospivajicich, kde

primérna vékova kategorie se pohybuje okolo 15ctého roku.

Spolupracuje se zatfizenim Kamarad (socialn¢ terapeutické dilny), které se nachazi v neda-
lekém Roznové pod Radhostém. Zatizeni je ureno pro osoby se snizenou sobéstacnosti.
Dale spolupracuje se Stfedni Skolou zemédélskou a ptirodovédnou, ktera sidli také
v Roznové pod Radho§tém. Studenti stfedni Skoly oboru Agropodnikéani, dochazi do jez-
deckého klubu na povinnou praxi a na hodiny jezdectvi. V JK Valassko také probiha prak-
ticka ¢ast maturitni zkousky oboru Agropodnikani. Spolupracuje taktéz se Sttediskem vol-
ného ¢asu (SVC) v Roznové p. R., které poskytuje zdjmové aktivity ve formach pravidel-

nych krouzki.

JiZ n&kolik let po sobé se v aredlu kona kazdorocné Vystava koni na ValaSsku, ktera
v minulém obdobi probihdvala na jinych mistech. Letos, tedy v roce 2017 se konal jiz
XXII. roénik Vystavy koni na Vala$sku. Tuto akci potfada JK Valassko a SCHK Valasska.

Spolupraci pfinasi i SDH Prostfedni Be¢va a samotnd obec Prostfedni Becva.

Sluzby nabizené jezdeckym klubem

Jezdecka Skola - zjemci, ktefi se chtéji naucit jezdit na koni, si mohou zaplatit jednotlivé
hodiny, nebo jezdeckou Skolu, ktera se sklada z 10 lekci (hodin) jizdy na koni pod dohle-

dem cvicitele. Pro déti jsou k dispozici ponici.

Jezdecky krouzek - urcen pro déti, které nemaji vlastniho koné¢, ale chtéji i presto travit
&as u koni. Clenové jezdeckého krouzku dochazi pravidelné na jizdarnu, kde travi ¢as jez-

dénim, ale také praci, ktera je u koni soucésti.

Jezdecka pripravka - spoluprace se Stiediskem volného ¢asu v Roznové pod Radhostém,
pro déti Skolniho véku (od sedmi let), které dochdzi kazdé pond¢li do jezdeckého klubu.

U¢i se starat o koné a jezdit na nich formou hry.

Ustajeni - poskytovani ustajeni konim soukromych majitelt.
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V aredlu JK Valassko se nachazi bar s obCerstvenim, do kterého mohou zavitat nejen na-

vStévnici staji, ale i1 ostatni, kteti nepfisli za i¢elem koni. Bar nese nazev Jizdarna Bar.
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4 ANALYZA SOUCASNEHO STAVU A UROVNE PROPAGACE

4.1 Informacni cedule v blizkosti a okoli arealu

Nez jsem zacala s tvorbou a pfemyslenim nad moznymi variantami propagacnich materiala
a prosttedkil, musela jsem nejprve analyzovat stav a Groven aktualni situace. Zacala jsem

se nejprve zajimat o informacni cedule a podobné materialy tohoto typu v okoli arealu.

Uz v této ¢asti analyzy jsem védéla, ze uroven propagace je na velmi Spatné trovni, proto-
ze jezdecky klub nemé Zadnou potadnou a perspektivni reklamu. Cedule, na které jsem
narazila, se povétSinou tykaly baru, ktery se v aredlu nachéazi. O to horsi bylo vSak zjisténi,
ze informace na cedulich jsou zcela neaktuédlni. Tyto propagacni materidly byly totiz vy-

tvoreny jesté v dob¢, kdy mél bar predesiého provozovatele.

Prvni cedule, ktera se nachdzi pobliz jezdeckého aredlu, je k vidéni na Obr. 6. Naprosto
neaktualni informace nachdzejici se na ceduli. Logo, které je prezentovéano, bylo tehdy
aktualnim logem pro samotny bar. V té dob& nesl oficidlni nazev Gril Bar Jizdarna.
V soucasné dobé je provozovany pod oznacenim Jizddrna Bar a je prezentovan stejnym
logem, jako samotny jezdecky klub. Speciality na grilu rozhodné nejsou v bézné a denni
nabidce, jak je na ceduli uvedeno (pouze v letnim obdobi jsou nabizeny nékteré ze zming-
nych grilovanych potravin). Jesté€ horsi je fakt, Ze pokud bude potencidlni zédkaznik volat
na zvefejnéné telefonni ¢islo a bude si chtit domluvit jizdu na koni, dovola se ptfedchozimu
provozovateli baru. Uz v dobé, kdy byl propagaéni prosttedek jest¢ aktudlni, mél velice
Spatné zpracovani. Na prvni pohled je totiz ziejmé, ze telefonni Cislo se vztahuje

k mozZnosti jizdy na koni, ¢emuz tak ve skutecnosti viibec nebylo.

SPEGIALLIRVEN. R
| Zebracs y © Kui
pohary * nanuky ey
i

A
MOZNOST JIZDY NA KONI! Y
# tel.: 731 489 822 300 m

Obrazek 6. Informacni cedule 1



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 35

O par desitek metr dale od prvni cedule, ale blize k arealu, je umistén ukazatel (Obr. 7).
Stejny ukazatel je i z opacného sméru cesty. O tohoto ukazatele se postarala obec Pro-

stfedni Becva.

Obrazek 7. Ukazatel k jizdarne

Posledni materidly v blizkosti aredlu jsou vyobrazeny na Obr. 8. Na vytvoteni informacni
tabule (Obr. 9) se podilel taktéz byvaly provozovatel baru. Neni se tedy ¢emu divit, Ze
titulek celé tabule je Gril Bar Jizdarna. V soucasné dob¢ pouze tato tabule poskytuje
alespon z ¢asti aktudlni informace co jezdecky klub nabizi. Dale se na tabuli nachdzi letak
s oteviraci dobou baru. Oteviraci doba je aktualni, ovSem v nadpisu je bar prezentovan jako
»Bar na Jizdarn¢“, takze zase jinak, nez je jeho aktualni oficidlni ndzev. Kdyz jsem
fotografovala pfimo tuto informacni tabuli, byly zde vyvéSeny plakaty informujici o tom,
ze se probéhne v aredlu jezdeckého klubu akce Vystava koni na Valassku. V té dobé bylo
davno po vystavé - opét neaktudlni informace. Pod tabuli se nachdzi mald informacni
cedulka s napisem JIZDARNA BAR. Pismeno R je naptl &erné, napal oranzové. Pod
nadpisem je logo JK Valassko, ovSem to se od oficialniho loga klubu opét lisi. Silueta koné
je nejen zrcadloveé otocena, ale i s Sedym stinem. Napis na logu se taktéZ 1i8i od napisu na
oficiadlnim logu. Déle ptivodni (,,asi*) Sipka sméfujici k JK Valassko v dolni ¢4sti cedule je

skoro celd vymazana.
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Obrazek 8. Informacni cedule a tabule

Obrazek 9. Informacni tabule

Hned vedle informacni tabule jsou na sloupu umistény dvé stejné vyvésky. Kazda je k
vidéni zjiné strany, coz by bylo vpofadku v pfipadé aktudlniho materialu.
Vyfotografovana je na Obr. 10. Formulovana je v podobném stylu jako je tomu na Obr. 6.

Navic ma napis letni zahradka, coz je v pfipadé zimniho obdobi zcela nevhodné.
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Obrazek 10. Informacni cedule 2

V okoli se jinak nevyskytuje nic, co by lakalo zavitat do aredlu. Velmi $patné je, Ze se ne-
nachdzi propagacéni prostfedek u nedaleké hlavni silnice. Takto se o jizdarné nemaji Sanci
dozvédét potencidlni névstévnici projizdéjici obci. Musim zdaraznit, Ze komunikace je

vysoce frekventovana, jelikoz je soucésti hlavniho tahu k slovenskym hranicim.

4.2 Webové stranky

Oficialni internetové stranky jsou k nalezeni na adrese www.jkvalassko.estranky.cz.

Jsou vytvofeny pomoci projektu eStranky.cz. Provozovatelem je firma Websitemaster a.s.
Jedna se o velmi jednoduchou tvorbu webovych stranek, protoze celkovy vzhled a design
je tvofen pomoci $ablony. Sablonu si uZivatel voli z nékolika variant. Kazda z nich je spe-
cificka né¢im jinym - celkové uspofadani struktury dokumentu jako menu, zéhlavi, oddily,
pozadi apod. Vyhodou pro jezdecky klub je, Ze za vedeni internetovych stranek nemusi

platit, ponévadz vyuziva zékladni verzi.

Projekt eStranky.cz vSak nabizi i jiné a rozSifené formy, nez jsou zékladni stranky provo-
zované zdarma. Zprostiedkovava i nekomercni stranky pro plnohodnotnou spravu stranek
za 35 K¢ mési¢né€, komercni formu pro firemni stranky za 125 K¢ mési¢né a e-shop za 160

K¢ za mésic. [35]

Velmi pozitivni véci je fakt, ze vSechny Sablony jsou optimalizovany pro zobrazovani jak

na pocitacich, tak na mobilnich a dalSich zatizenich. Veskery text i obrazky jsou automa-
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ticky formatovany a uzpisobeny tak, aby uzivatel, nebo navstévnik stranek mohl prehledné

prohlizet veskery obsah na displeji o riznych rozmérech. [36]

Na Obr. 11 vidime zobrazeni na béZném monitoru, na Obr. 12 na notebooku. ProhliZzeni
v riznych prohlizecich jako Google Chrome, Internet Explorer, Microsoft Edge apod. se

projevovalo stejné.

Obrazek 12. Zobrazeni na notebooku

Dal$im zafizenim, na kterém jsem internetové stranky provéfovala, bylo mobilni zafizeni

s operacnim systémem Android (Obr. 13) a tabletovy pfistroj (Obr. 14).
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K Valadsko

XX, ronik Vystavy konf na Valadsku

JK Valassko dékuje vsem svym clenam,

spolupracovnikim a pfiznivcam za pomoc pii

pfipravé a realizaci této akce.
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Obrazek 13. Zobrazeni na mobilnim zarizeni
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Obrazek 14. Zobrazeni na tabletu

Jako prvni, co upoutd pozornost kazdého navstévnima stranek je tvodi fotografie.
V ptipad¢ pouziti aktudlni fotografie, se mi vytraci mySlenka pro pouziti pravé této. Foto-
grafie je pofizena v momenté, kdyZ v aredlu probihala vystava koni. AvSak ze samotného
obrazku to absolutné nelze poznat. Jako prvni, co vidim, je spousta aut, které rozhodné

nejsou motivem pro jezdecky klub.

Pfi podrobngjsi analyze stranek jsem narazila na nespocet polozek ve velmi zanedbaném

stavu.

- Nikde na strankach neni k vidéni logo jezdeckého klubu, které ma klub reprezento-

vat.

- Nefungujici odkazy na tlozisté s fotkami.
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- Clanky o sluzbach, které jezdecky klub nabizi vytvofené pred mnoha lety (z roku
2009, 2011, ...), tudiz navstévnik nemuize tusit, zda jsou informace aktudlni.
- Uvodni stranka ve $patném stavu, ni¢im navitdvniky nevita, kromé véty: ,,Vitejte

v JK Valassko*, coz je opravdu malo.

Chybi zékladni informace jako:

- Uvedeni klubu, pfedstaveni a sezndmeni navs§tévnika s jezdeckym klubem.

- Informace o zaloZeni a historii.

- Sportovni uspéchy, kterych klub a jeho ¢lenové dosahli.

- Soucasné déni (kromé toho, Ze probéhla vystava koni a probihaji drezurni tréninky,
nic nevidim).

- Aktualni fotografie a fotografie z uplynulych akei (za posledni dva roky nevlozeny
témer zadné fotografie).

- Na strankéch neni zadny odkaz na socialni sité.

4.3 Socialni sité

V ramci socialnich siti se JK Valassko prezentuje pouze na Facebooku a to pod celym né-
zvem Jezdecky klub Valassko. Nevyuziva zadnych jinych socialnich siti, jako jsou In-

stagram, Twitter, apod. To mém vSak v planu zménit.

4.3.1 Facebook

Typ stranky je zvolen jako firma, coz neni tak uplné spravné, avSak pii podrobné&jsim pro-
zkouméni moZznosti Facebooku jsem zjistila, ze kromé typu ,,mistni firma, nebo sidlo* je
k dispozici pro takovéto a podobné ucely pfimo moznost ,,spolecnost, organizace, nebo
instituce®. Ostatni typy se tykaji zalezitosti, jako jsou produkty, znacky, skupiny, umélci,
znamé osobnosti apod. Ja osobné bych zvolila moznost ,,spolecnost, organizace, nebo insti-
tuce®, protoze jezdecky klub je organizaci. Druha stranka véci je takova, ze kdybych se
o tuto informaci nesnazila podrobnéji usilovat, z pohledu bézného uzivatele bych nejspis

ani nezjistila, ze stranka je vedena jako firma. Proto tohle nepovazuji za zasadni chybu.

Pti nacteni hlavni stranky na Ob. 15 moji pozornost upoutd uvodni a profilovéa fotografie.

Pozornost upoutana byla, avSak ve Spatném slova smyslu.
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n Napi&te néco na tuto stranku 4.0 Jek Jede o - Ted je zavieno
To se mi libi
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Uz se té3imel Pijdte podpoit ty nejmenéi jezdce s gy |

Obrazek 15. Hlavni stranka na Facebooku

Uvodni fotka je nekvalitni, neatraktivni a dle mého nézoru naprosto §patné zvolena. Navic
vetSina koni neni otocend Celem, takze pocit z fotografie mam velmi nedobry. Co se tyce
profilové fotografie, piipad4 mi zcela spravné umistit zde logo, které klub reprezentuje a je
s nim spojené. V tomto ptipadé€ neni celé logo k vidéni. Chybi znacna ¢ast okraji, cozZ je

dosti Spatnou vizitkou. Celé logo je viditelné pouze po rozkliknuti.

Na hlavni strance jsou ptispévky, které klub sdili. Nevidim castou aktivitu pii vkladani.
Avsak to nejdilezitéjsi, to znamend, Ze pokud se mé néco dulezitého udat, nebo se uz uda-
lo, zvetejnéné je.

Kdyz rozkliknu polozku ,,Informace®, dozvim se zékladni a dlleZit¢ informace jako je ad-
resa, telefonni ¢islo, email, odkaz na webové stranky a oteviraci dobu. Tento bod je zcela

v potadku.

Dalsi polozka ,,Fotky* obsahuje n€kolik alb. Jsou k nalezeni fotografie z nékterych akci,
z&vodul, mistnich koni apod. K nahlédnuti je docela dost fotografii, avSak na socialni siti by
se mél jezdecky klub prezentovat a pridavat aktudlni fotografie castéji. Chybi mi zde al-

bum, které¢ by zvIast’ prezentovalo cely aredl a jeho prostredi.

Polozka ,,Hodnoceni* obsahuje recenzi pouze jednoho cloveka, coz je znamkou Spatné

propagace na socialni siti.
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Déle jsou k vidéni videa ze zavodi ve Spatné kvalité a navic u videi chybi komentate, kdo
ve videu vystupuje a dalsi informace tohoto typu. V posledni fad¢ lze vidét, ze jezdecky

klub vytvofil celkem 6 udalosti, které prezentoval mezi uzivateli formou pozvanek.

Stranka neobsahuje dostacujici informace. Nikde nejsou k nalezeni sluzby, které jezdecky
klub poskytuje a za jakou cenu. Nevidim zminku o Jizdarna Baru, ktery je dal§im divo-
dem, pro¢ aredl navstivit. Taktéz chybi seznameni se se samotnym jezdeckym klubem a

zminka o zaloZeni.

Z pohledu funkci se prohlizeni Facebooku pfes mobilni zafizeni a pocita¢ nijak zv1ast neli-
§i. Pro chytré telefony ma Facebook vyvinutou specialni aplikaci, ktera je jim uzptisobena.
Uspotadani aspekta stranky se pti prohlizeni z pocitate a mobilniho telefonu znacné lisi,
avSak v dobrém slov smyslu. Socidlni sit’ je uzpisobena tak, aby mél uzivatel co nejpie-
hlednéjsi prohlizeni z jakéhokoli zatizeni. Pro komunikaci prostfednictvim chatu mé apli-

kaci nazvanou Messenger.
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5 NAVRHY PRO ZLEPSENiI PROPAGACE

5.1 Propagacni materialy

Obrazovy material jsem ¢astecné nafotografovala sama a Cast fotografii jsem si nechala
zdokumentovat s pomoci mého znamého. Pouzila jsem nékteré své fotografie, které jsem
poridila na stfedni Skole na svi{ij tenkrat maturitni vyrobek, kterym byl kalendar
s tématikou koni. Jednalo se pfedevsim o portrétni fotografie, které jsou potizeny fotoapa-
ratem Canon EOS 400D. Ten jsem si tehdy zaptjcovala ve Skole. Obrazovy material byl
nasledné zpracovan v programech Adobe Photoshop a Adobe Photoshop Lightroom. Pro-
gram Adobe Photoshop jsem nejcastéji pouzila pro nastroj klonovaci razitko. Adobe Pho-

toshop Lightroom jsem vyuzila pfi uprave jasu, kontrastu, zivosti, ostrosti apod.

V soucasné dobé nemam k dispozici kvalitni fotoaparat, a proto jsem pozadala o pomoc
svého znamého, ktery vlastni fotoaparat Canon EOS 5D Mark II, aby mi nafotografoval
aredl jezdeckého klubu. Fotografie arealu byly pofizeny do formatu Raw, kvili vyssi kvali-
té. Nasledné byly v programu Camera Raw, coz je program soucasti instalace Adobe Pho-
toshop, pievedeny do formatu JPG. Soucasné s timto krokem probéhla Uprava fotografii,
jako je expozice, vyvaZeni bile apod. Takto upraveny a zpracovany obrazovy material mi

byl predan.

Upravené fotografie, at’ uz svoje, nebo ziskané jsem zakomponovala do propagacnich ma-
terialll, které jsem vytvatela pouze v jednom vektorovém programu, a tim byl program

CorelDraw.

5.1.1 Logo

Soucasné logo je zobrazeno na Obr. 16. Pivodné jsem chtéla logo zachovat, protoze je
s klubem jednoznacné spojené, piestoze patkové misto a barevna kombinace neplisobi moc

dobrym dojmem. Nechtéla jsem zasahovat do néceho, co je s klubem spjaté.
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JK
VALASSKO

Obrazek 16. Pivodni logo [37]

Problém vsak nastal, az jsem zacala tvorit propagacni materialy. Logo mi do nich absolut-
n¢ nezapadalo. Predevsim kvili §edé barvé pisma s ¢ernym ohrani¢enim a proto, Ze jsem
pouzivala pfti tvorbé bezpatkové pismo. Rozhodla jsem se logo pozménit do jisté miry, ale
tak, aby myslenka loga zlstala zachovana. Prodiskutovala jsem to i s vedenim JK Valassko
a shodli jsme se na tom, ze v logu ziistane silueta kon¢. Zaméfila jsem se tedy na pismo.
Volila jsem ze zékladnich bezpatkovych pisem a nakonec se rozhodla pro variantu s jed-
noduchym pismem typu ,,Gill Sans Ultra Bold*“. JelikoZ ¢ernd silueta koné je vyobrazena
tak, Ze kin skace ptes prekdzku, vytvofila jsem Cervenou piekazku. Siluetu s koném jsem
pootocila doleva, aby vypadalo, Ze kin skdfe vysoko. Chtéla jsem, aby to neslo urcitou

symboliku vysokych tspéchi. Nove vzniklé logo je k vidéni na Obr. 17.

LSS0

T Lo

Obrazek 17. Nové vytvorené logo
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5.1.2 Vizitky

Vizitka je jednim ze zékladnich propagacnich a informacnich moznosti, jak poskytnout
potencialnim zadkaznikiim stru¢né a zakladni informace. Slouzi predevsim k jednoduchému
predani informaci. Novému drziteli vizitky jsou poskytnuty piehledné informace o tom,

kde se mize kontaktovat a vice informovat v piipadé zajmu.

Kazda vizitka by méla obsahovat pouze diilezité a zadkladni informace. Vzhled vizitky hra-
je taktéZz vyznamnou roli. Pokud uz na prvni pohled ani trochu nezaujme, je vice nez prav-
dépodobné, ze vétSina budoucich drzitell ji spiSe nékam zalozi, nez Ze se bude zajimat o

podrobnéjsi informace. V Ceské republice je nejpouzivanéjSim formatem vizitek rozmér

90x50 mm.

Vytvofila jsem variantu vizitky, ktera je na Obr. 18. Vizitka je velmi jednoduse provedena
a pfijde mi timto pfehledna. Obsahuje pouze ty nejduilezitéjsi informace, které potencidlni

zakaznik pottebuje.

JEZDECKY KLUB VALASSKO

Kontaktni osoba:
#® Irena Dulavova
@ idulavova@seznam.cz
e +420 732 446 662

www.jkvalassko.estranky.cz

Obrazek 18. Vizitka

5.1.3 Informacni prospekt

Zhotovila jsem skladaci prospekt, zmenseny ndhled je na Obr. 19 a 20. Déle pak samostat-
né, jako PRILOHA P I a PRILOHA P II. Na prospektu jsou podrobngji a hloubgji popsany
sluzby, které klub nabizi pro vetejnost. Soucasti jsou zakladni informace o klubu. Prospekt
je formulovan motiva¢ni formou, aby zakaznik chtél jezdecky aredl navstivit a vyuzit jeho
sluzeb. V neposledni fadé mé své misto na prospektu Jizdarna Bar. V prospektu jsou uve-
deny kontaktni informace a odkazy na webové stranky a socidlni sité. Poskytnuty jsou ves-

keré informace véetn€ provozni doby.
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Format prospektu je klasicky A4 papir s potiskem z obou stran. Papir je néasledné poskla-

dan do vyzadované podoby.

Prospekty by mély byt umistény na takovém misté, kde budou pro vefejnost volné k dispo-

zici. Idealnim mistem je prave Jizdarna Bar.

JIZDARNA BAR

stfeda - nedéle:
15:00 - 20:00

V aredlu JK Valassko se nachazi bar

s obé&erstvenim, do kterého mohou
zavitat nejen nav8tévnici stajl,

ale i ostatni, ktefi nepfisli za iZelem koni

V nabidce mame marinovana Zebirka,
kufecl kfidylka, ale i sladké dobroty.

Na své si zde pfijdou urtité i déti,
pro které mame détské hfisté.

V baru Ize uspofadat po domluvé
posezeni s pfateli i rodinou.

Kontaktni osoba: Irena Dulavova

+420 732 446 662

KONTAKT

Kontaktni osoba: Irena Dulavova

+420 732 446 662

idulavova@seznam.cz

Provozni doba: 7:00 - 17:00
(Nejlépe po telefonické domluvé)

n Jezdecky klub Valadsko

@ jkvalassko

Prostfedni Becva 461, 756 56

www.jkvalassko.estranky.cz

JEZDECKY KLUB
VALASSKO

www.jkvalassko.estranky.cz

Obrazek 19. Informacni prospekt 1. Strana

NECO O NAS

NABIZIME

Jezdecky klub Valassko se nachazi
v nejvychodnéjsi Casti Moravy - tedy
v oblasti Valasska.

Pfesnéji v obci Prostfedni Beéva

na adrese Prostredni Becva 461.
Obec spada pod okres Vsetin.

Zacatky jezdeckého klubu a samotného
vzniku se zapisuji jiz od roku 2006.

QOd té doby se u nas uskute¢nilo

a probé&hlo nespocet udalosti a akci,
které jsou nedilnou soucasti nasi historie.

V soutasné dobé se neustale rozvijime
a snaZime se poskytovat naim
zékaznikum sluzby na co nejlepi trovni.

Pfijd'te nas navstivit i Vy a uZit si spolecné
s nami spoustu legrace.
Odnést si é

Zde naleznete popis &innosti, aktivit a sluZeb naseho klubu, které nabizime pro vefejnost

Jezdecka skola

Zajemci, ktefi se chtéji naucit jezdit na koni,
si mohou zaplatit jednotlivé hodiny, nebo
Jjezdeckou kolu. Ta se sklada

z 10 lekci (hodin) jizdy na koni pod dohledem
cvicitele. Pro déti mame poniky

Jednotliva hodina
Velky ki 400 K&
Pony 250 K¢

$kola 10 lekci

zazitky nejen z kofiského hfbetu.

Nebo si pfijdte jen tak posedét do mistniho
baru a dét si néco dobrého.

Tésime se na Vas!

Velky kari 3000 K&
Pony 2000 K&

Jezdecky krouzek

Uren pro déti, které nemaji viastniho koné,
ale chtéji i pfesto travit ¢as u koni.

Clenové jezdeckého krouzku dochazi
pravidelné na jizdarnu, kde travi ¢as jezdénim,
ale take praci, ktera je u koni soucasti.

Cena - 500 K&/mésic.

Jezdecka pripravka

Spoluprace se Stfediskem volného Easu
v RoZnové pod Radho&tém, pro déti kolniho
véku (od sedmi let), které dochazi kazdé
pondéli do jezdeckého klubu, kde se uéi
starat o koné a jezdit na nich formou hry.

Ustajeni

Cena ustajeni
4700 Ké/mésic.

JK Valassko poskytuje ustéjeni konim
soukromych majitell. Koné jsou u nas
ustajeni v boxech 3x3,5 m s pilinovou
podestylkou.

Obrazek 20. Informacni prospekt 2. strana
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5.1.4 Billboard

Idedlnim mistem pro umisténi billboardu by byla reklamni plocha nachazejici se u ¢erpaci
stanice BENZINA v Roznové pod Radhostém. Rozmér reklamni plochy je 510 cm x 240
cm. Divodem pro zvoleni praveé tohoto mista je, ze vedle Cerpaci stanice se nachazi silnice,
ktera je hlavnim tahem. To znamena, Ze kolem projizdi vysoky pocet aut a reklamni plocha
je velmi dobie viditelnd. Po hlavni silnici se d4 dojet prave i k jizdarné. Pfijde mi tedy
velmi efektivni, umistit reklamu na Jezdecky klub Valassko praveé na toto misto. Od mista,

kde by se reklama mohla nachazet, je klubu vzdéaleny 8,5 km.

Jednotna cena za pronajem této reklamni plochy neni na internetu uvedena. Je prezentova-
na s poznamkou, ze bude sdélena po domluvé. Obecné v Roznové pod Radhostém se ceny
za pronajem pohybuji v rozmezi 4 500 K¢ - 7 000 K¢ / mésic. Billboard je sice efektivnim

poutacem, avSak dosti drahym. Otazkou je, zda si takovouto investici miZe dovolit jezdec-

ky klub.

Propagacni material byl vytvofen ve zmenSeném méfitku 1:10, tedy 510mm x 240 mm.

Néhled je na Obr. 21 a v PRILOZE P IIL

JEZDECKY KLUB VALASSKO

Jizda na koni

Jezdecka Skola

Ustajeni

Jizdarna bar 8,5 km

+420 732 446 662 d

www.jkvalassko.estranky.cz

Obrazek 21. Billboard
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5.1.5 Infomaéni cedule

Soucasné informacni cedule, které se nachéazeji v blizkosti je potfeba vymeénit za takové,
které nabizeji aktualni a pifedevsim pravdivé informace. Vytvofila jsem ndvrh na jednu
informacni ceduli, ktery jsem pouzila i do dvou dalSich. Pozménila jsem pouze Sipku a
vzdalenost v metrech podle toho, jak daleko od arealu by mély byt umistény. Cedule Obr.
22 a 23 navrhuji vyménit za soucasné, odpovidajici pozadované vzdalenosti. Vyhotoveni

by bylo uspokojivé ve formatu Al.

JEZDECKY KLUB VALASSKO

Jizda na koni
Jezdecka skola
Ustajeni

250 m Jizdarna bar

+420 732 446 662 @

www.jkvalassko.estranky.cz

Obrazek 22. Informacni cedule 250 m

JEZDECKY KLUB VALASSKO

ﬂ‘m/m'ﬁ”

300 m

Jizda na koni
Jezdecka skola
Ustajeni
Jizdarna bar

+420 732 446 662 e

www.jkvalassko.estranky.cz

Obrazek 23. Informacni cedule 300 m
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Cedule na Obr. 24 se jevi vhodné vyrobit ve vétsim formatu napt. A0. M¢éla by se umistit k
hlavni cesté. Znamena to, Ze kdyz bude n¢kdo projizdét Roznovem pod Radhostém, smé-
rem na Prostiedni Be¢vu, nejprve si vSimne billboardu se vzdalenosti 8,5 km. Nasledné po
7,9 km uvidi tohoto poutace se Sipkou a vzdalenosti smétujici k jizdarn€é. Umisténi je moz-

né 1 z druhého smeéru silnice.

JEZDECKY KLUB VALASSKO

Jizda na koni
Jezdecka skola
Ustajeni
Jizdarna bar

+420 732 446 662 e

www.jkvalassko.estranky.cz

Obrazek 24. Informacni cedule 600 m

Informacni cedule jsou vytvofeny ve zmenSeném mefitku, konkrétné formatu A4. K na-

hlédnuti jsou také v PRILOZE IV — VL

5.1.6 Reklamni letak

Reklamni letak viz. Obr. 25 a PRILOHA VII, je vytvofen o rozmérech formatu A4. Vidét
jsou informace o nabizenych sluzbach, provozni dobé¢ a veskerych kontaktech, véetné soci-

alnich siti. Pro nékteré ucely postaci 1 varianta formatu AS.
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JEZDECKY KLUB
VALASSKO

Provozni doba: 7:00 - 17:00

(Nejlépe po telefonické domluvé)

Jizda na koni
Jezdecka skola
Ustajeni

Jizdarna bar
stfeda - nedéle
15:00 - 20:00

Kontaktni osoba: Irena Dulavova

+420 732 446 662

>y

! / 7 o -
] Jezdecky klub Valadsko
@ Ikvalassko

www.jkvalassko.estranky.cz

Obrazek 25. Reklamni letak

5.1.7 Darkovy poukaz

Darkovy poukaz na 10 vycvikovych jezdeckych hodin pod dohledem cviitele je na Obr.
26. Mize se prodavat v Jizdarna Baru. Soucasné se zaplacenim darkového poukazu by
prodejce na druhou stranu ptidal potvrzeni o prodeji formou razitka, datu prodeje a podpi-
su. Pfedevs§im z dlivodu, aby n¢kdo poukaz nezkopiroval a nevydaval za zakoupeny. For-

mat je 210 mm x 99 mm. Pfi tisku na A4 je tedy mozné tisknout zaroven 3 poukazy.
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DARKOVY POUKAZ

123 45617 89 10

Pro:

Kontaktni osoba: Irena Dulavova

T +420 732 446 662

Prostiedni Becva 461, 756 56 www.jkvalassko.estranky.cz

Obrdazek 26. Darkovy poukaz

5.1.8 Banner
V ramci internetu mize slouzit jako jakasi prezentace a reklama sluzeb.

Banner na Obr. 27 je o rozmérech 745 x 100. Tvofen ve formatu gif. Pti otevieni gif sou-
boru s bannerem problikavaji jednotlivé napisy prezentujici jezdecky klub, jeho webové
stranky a sluzby, které nabizi. Jde o zakladni navrh, ktery pro pfipad uziti potifebuje doladit

a zakomponovat logo.

Obrazek 27. Banner

5.2 Webové stranky

Stranky umisténé na internetu maji byt hlavnim propaga¢nim internetovym materidlem pro

jezdecky klub, protoze ne kazdy vyuziva v dnesni - prestoze moderni dobé&, socialnich siti.
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Jako prvni bych urcité zmeénila Givodni fotografii a vymeénila ji za takovou, kterd predstavu-
je déni a c¢innost jezdeckého klubu. Pouzila bych napt. fotografii z nasledujici kapitoly
,»4.3.1 Facebook®, ktera je vyobrazena na Obr. 28, jako tivodni fotografie facebookové
stranky. JelikoZ nikde na strankach neni umisténo logo klubu, volila bych variantu vhod-

ného zakomponovani loga do tvodni fotografie. Timto by bylo logo dobfe viditelné.

Velmi vhodné by bylo pfidat do menu polozku ,,0 klubu®, nebo ,,0 nas*“, ve které by se
nachazely informace o zalozeni a soucasném provozu. Jednoduse ¢lanek, ktery by slouzil

za Ucelem piedstavit klub.

Aktualizovat polozku ,,Cinnosti klubu“ a ¢lanky v ni vloZzené. Nazev polozky bych pozmé-
nila na ,,Nabizen¢ sluzby*. Samotné ¢lanky potiebuji nutnou aktualizaci, jelikoz nékteré

vznikly v roce 2009 a 2011, bézny uZzivatel nemiize védét, zda jsou aktualni.

Dobré se jevi pfidat do menu polozku ,,Nase uspéchy®, ve které se miizou nachazet vy-

znamné sportovni uspéchy ¢lend klubu.

Vhodné by bylo vkladat aktualni fotografie, pfedevsim ze soucasného déni. Poptipadé od-
kazy na jina uloZisté a socialni sit¢ s fotografiemi. Hlavné ten, kdo stranky vede, by mél
hlidat, co zvefejiiuje. V momentélni situaci je totiZ na strankadch odkaz na uloZisté, ktery

nefunguje.

Odkazy na socidlni sit¢, na kterych se klub prezentuje, je dilezité uvetejnit, aby navstévni-

¢i mohli nahlédnout i tam.

5.3 Socialni sité

Jelikoz jezdecky klub vyuziva v soucasné dobé socidlni sité¢ pouze v podobé Facebooku, je
potieba zaméfit se na zlepSeni téchto stranek a navrhnout i jiné moZnosti, které socidlni sité
nabizeji. Jako dobra varianta se mi jevi Instagram, protoze pravé ten ma velké eventudlni

moznosti v oblasti propojeni s Facebookem.

5.3.1 Facebook

Jelikoz se s vedenim jezdeckého klubu velmi dobfe a po dlouhou dobu let znam, byla mi
po domluvé poskytnuta role spravce spolecné se soucasnymi spravci stranky. To znamena,

ze jsem m¢éla pravo spravovat vSechny aspekty stranky. Nebylo to proto, Ze bych méla za-
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sadné navrhované kroky i provadét, ale proto, abych mohla 1épe zjistit moznosti a formy

propagace, které Facebook nabizi.

To, co jsem v8ak povazovala za nutné 1 zrealizovat, byla zména profilové a tvodni fotogra-
fie, protoze pravé téchto dvou prvki si host stranek vSimne, jako prvni. Misto plivodni
profilové fotografie, kde se nachazelo ptivodni logo, jsem vlozila logo nové. Brala jsem
pfedevsim v potaz, aby pfi bézném nahledu na stranku $la vidét celd jeho ¢ast. Pomérné
velmi nekvalitni iivodni fotografii jsem vyménila za takovou, kterd byla potizena piti béz-
ném provozu v aredlu. Konkrétné pfi jedné z tréninkovych hodin €lenil jezdeckého klubu.
Tento krok je vyobrazen na Obr. 28. Ptilozila jsem tento Print Screen z pohledu bézného
uzivatele, tudiz ne z mého facebookového uctu, protoze pres mtlj osobni profil se mi

objevuje rozsifené prostiedi z pohledu spravce.

% Jma  Hiwnistinka  Hieds! pritoie

Jezdecky kiub
Valassko

Hiavni
strinka
Informace

Fotky # stay. (8l Fotka nebo video B*  Gutacor, rekreace a finess v Prosreani
Becva, MoravsKolezskj Kra), C2éch Repubic

Hadnoceni
40 % ki ke
Ta se mi libi

é Jezdecky kiub Vaiésko sdiieia) piispéver [ +]
= Ruda Zimuiak — &

Pispévky €

Jedté je as se piin

© piieate s mi nejmentimil &

]

- :
MORAVSKYASHOWFAND,RIDE

Obrazek 28. Zmena profilové a uvodni fotografie na Facebooku

Jelikoz nejsou na strankach Zadné informace o nabizenych sluzbach pro vefejnost, piipada
mi vhodné je uvetejnit alespon struénym popisem a piedevsim s cenou, za jakou jsou po-
skytovany. Tento krok se dd jednoduse zvefejnit piimo v polozce v menu ,,Sluzby*. Ta
momentalné neni viditelnd, protoze se v ni nic nenachazi. Pokud by se vytvotila, poskyto-

van¢ sluzby by byly ptrehledn¢ k dispozici.
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Uvodni slovo o jezdeckém klubu v€etné mensi zminky o zaloZzeni a souasném déni lze
zvefejnit v polozce ,,Informace®, kde je ptimo ¢ast ,,Ptibéh“. Doplnit zde informace o pro-

vozovaném Jizdarna Baru by bylo taktéz efektivni.

Jelikoz se nikde nenachazi album, které by prezentovalo cely areal, nazvané jednoduse

napft. JK Valassko, je vhodné toto zrealizovat.

Existuji moznosti, jak propagovat jezdecky klub pomoci riznych reklam a propagaci pii-
mo. Tyto varianty jsou vSak placené. Vyskytuji se moznosti jako ,,Nastavit nepfetrzitou
propagaci® od 350 K¢ mésicné, ¢imz lze zvysit povédomi o klubu. Pfi moznosti ,,Propago-
vat mistni firmu®, lze ptimo zvolit, v jak velkém okruhu v ramci kilometrt je mozné dat o
sob¢ védét. Cena se pohybuje v rozmezi od 120 K¢ do 480 K¢ na den. Samoziejmé ¢im
vys$si rozpocet je navolen, tim vétsi je odhadovany pocet oslovenych lidi. Inzerovat lze na
strankach 1 pfimo své webové stranky cilené na urcitou lokalitu a vékovou skupinu. Cena
se pohybuje v rdmci 1 199 K¢ - 23 975 K¢&. Odviji se od odhadovaného prokliku na webo-
vé stranky za den. V posledni fad¢ 1ze propagovat piimo urcity ptispévek na profilu za 72
K¢, nebo 120 K¢. VSechny tyto reklamy jsou propojeny i s Instagramem, takZe se zobrazu-
je 1 na instagramovém profilu, pokud je zaloZen. Cena zlistava i piesto stejna. Formy téchto
reklam ur€ité ptildkaji nové uZivatele a navstévniky. Avsak otdzkou je, zda si zapsany spo-

lek, spadajici pod neziskovou organizaci mize takovéto vydaje dovolit.

5.3.2 Instagram a propojeni s Facebookem

Doposud klub vyuzival socilni sit€¢ pouze v podobé Facebooku. Jako dals$i vhodna varian-
ta se mi jevi Instagram. Zalozila jsem tedy jezdeckému klubu profil, ktery je k nalezeni
pod nazvem jkvalassko. Instagramovy profil jsem propojila se strankou na Facebooku.
Jelikoz je facebookova stranka vedend pod firemnim profilem, nabidl mi i Instagram tuto
volbu, coZ je vidét na Obr. 29. Oproti klasickému soukromému profilu nabizi firemni profil

op¢t rozsifené moznosti.
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Q% gl 16 il 5:08

Pripojit Facebook
stranku

Fiverni profily na Instagramu jsou propojené s
Facebook strankou. Informace o vadi firmé
zKopirujeme a vy si je budete moct upravit.

'é Jezdeckd klub Valassko ®
=

Vase firma nemd Facebook stranku? Vytvotte si ji.

Obrazek 29. Instagram -
firemni profil

Neékteré informace jako adresa a kategorie, do které se klub tfadi, byly automaticky zkopi-
rovany z Facebooku, samoziejmé s moznosti ptipadnych Gprav. Informace, které se preko-
pirovaly, byly v pofadku, takZe jsem nasledné doplnila pouze ty chybéjici a napsala jakési
uvitaci motto. Telefonni ¢islo jsem pfimo propojila s ¢islem na kontaktni osobu jezdeckého
klubu. Formou sms zpravy pfiSel na toto ¢islo ovéfovaci kod, ktery mi byl pieposlan. Ten
jsem prepsala do poZzadovaného pole v Gpraveé profilu. Pomoci tohoto ovéteni bylo propo-
jeni kompletni, takze pokud chce nékdo JK Valassko kontaktovat, staci kliknout na poloz-
ku ,,volat* a telefonni ¢islo je k dispozici. VétSina téchto informaci se vSak pfi prohliZzeni
pfes pocita¢ nezobrazuje, protoze Instagram je uréen piedevSim pro uziti na mobilnich
telefonech, kde je pro n¢€ vyvinuta specialni aplikace. Nahled na zakladni informace na
profilu z pocitace je na Obr. 30 a mobilniho telefonu na Obr. 31. Nasledn¢ jsem zaca-
la vkladat fotografie na profil. Tento krok jsem musela nutné provadét z mobilniho zatize-
ni, nebot’ pfes pocitac neni tato funkce k dispozici. Snazila jsem se vybrat takové fotogra-
fie, které vystihuji a prezentuji déni v aredlu jezdeckého klubu a jezdecky klub samotny.
Vlozila jsem vétsinu svych fotografii doplnénych o par ziskanych piimo od jezdeckého

klubu, na kterych jsou vyobrazeny momenty napi. ze zavodu.
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Obrazek 30. Informace - nahled pres pocitac¢
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Obrazek 31. Inf- - nahled pres

mob. zarizeni

Nahled na samotny profil prohlizeny ptes internetovy prohlize¢ Google Chrome prostied-
nictvim pocitace se nachézi na Obr. 32. Zobrazeni profilu se i v jinych webovych prohlize-

¢ich projevuje stejné
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Obrazek 32. Nahled na instagramovy profil pres pocitac

Zobrazeni na mobilnim zafizeni vystihuje v podstaté Obr. 31, kde je zacatek profilu. Posu-

nuti smérem dold, pro prohlizeni fotografii vystihuje Obr. 33.

Obrazek 33. Nahled pred mo-

bilni zarizeni
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Samotné otevieni pozadované fotografie pies pocita¢ je na Obr. 34 a ptes mobilni zafizeni

na Obr. 35.

Obrazek 34. Insta. - nahled na fotografii z pocitace

= alll 7 @ 19:39
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Mimo jiné, miZete od nyni sledovat i ndd profil na
Instagramu, ktery jsme nové zaloilil () Podpofte nds!
=1 #jezdeckyklub #jezdeckyklubvalassk

Q

Obrazek 35. Insta.. - nahled

z mobilniho zarizeni

Jak je vidét u komentait u fotografii, pouZzivala jsem pfi popisu i tzv. hashtagy, které jsou
jakymisi klicovymi slovy. Pod témito slovy se do specidlni slozky ukladaji fotografie pod
stejnym hashtagem, slozZku mutzou sdilet vSichni uzivatel¢é. I diky tomuto 1ze docilit vétsi
sledovanosti profilu. Z tohoto divodu jsem cilen¢ k fotografiim ptipisovala ,,#jkvalasko®,

nebo ,,#jezdeckyklub* apod.
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Fotografie, které jsou zvetfejnény na Instagramu, jdou jednoduse nasdilet i na facebooko-

vou stranku. Tento postup a krok je na Obr. 36.

@ @l 25n B 18:43
X Sdilet v

P¥ijdte nas navitivit! (=

Mime jiné, miZete od nyni sledovat i
ﬁ na profil na Instagramu, kterd jsme

nové zalofilil (2) Podpotte nas! (=

n W Twitter

t  Tumbir

Obrazek 36. Insta. - propojeni

s Facebookem

Vybrala jsem jednu z fotografii aredlu a napsala k ni motivaci vybizejici jak k navstiveni
samotného arealu, tak k navstiveni novych instagramovych stranek. Zvetejnény piispévek
pomoci facebooku 1ze pozorovat na Obr. 37. Tento ptispévek byl prvnim ptispévkem uve-
fejnénym na facebookové strance s pomoci Instagramu. Timto jsem chtéla ptildkat uzivate-
le facebooku, aby zacali jezdecky klub sledovat i na jiné socidlni siti. Chtéla jsem, aby ten-
to prispévek byl stile vice viditelnym 1 po vlozeni novych piispévkii na facebookovou
stranku. K tomu jsem vyuzila funkce, kterou je moznost ,,pfipnout nahoru na stranku®.

Timto jsem zajistila, ze se ptispévek vZdy zobrazi na strance, jako prvni v potadi.
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Obrazek 37. Facebook - prispévek

z Instagramu

Print Screeny s nahledy na instagramovy profil jsem délala povétSinou s ptihlaSenim
z mého osobniho uc¢tu. Chtéla jsem, aby byl vyobrazen z pohledu béZzného uzivatele In-
stagramu, tedy tak, jak jej vidi vSichni ostatni. Na Facebooku jsem potizovala Print Scree-
ny z jiného Uctu, nez je mulj, kde mam pro stranku jezdeckého klubu spravcovstvi. Opét

z ditvodu, aby byly vyobrazeny z pohledu bézného uzivatele a navstévnika stranek.

5.3.3 Rajce.net

Rajce je nejvetsi Ceskou socialni siti a fotoalbem zaroven, fungujici od roku 2005, kdy byla
vytvofena. Nabizi moZnost nahravat fotografie a fotoalba, ktera 1ze mezi uzivateli sdilet a
prohlizet. Alba mohou sledovat i neregistrovani uzivatelé, pokud je nema ptisluSny uZiva-

tel uzamcené. Staci poslat jednoduse odkaz.

Jako vhodné varianta by mohla byt ve formé zaloZeni Gctu piimo jezdeckému klubu, prave
na této socialni siti. Sdileny by tak byla alba s obsahem fotografii z uplynulych akci. Pii-

slusny odkaz na dané album by se jednoduSe umistil na webovou stranku a socialni sité.

Velké vyhoda této socidlné sité spociva pravé v neomezeném prostoru pro vkladani foto-

grafii. Navic je vkladani fotografii i pii nadmérném mnozstvi stale zdarma.
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5.4 Akce poradané pro Sirokou verejnost

5.4.1 Den otevirenych dveri pro verejnost

Vhodnou variantou pro prilakani vetejnosti je den otevienych dveti. Pro tento den musi byt
pfedem pfipraven propagacni letdk, na kterém bude podrobné vypséan cely program dne.
Letak je potfeba vystavit na internetovych strankach a socidlnich sitich jezdeckého klubu a
tisténou podobu vylepit po okolnich méstech a vesnicich. Cast ti§ténych letakd rozdat li-
dem, pravé okolnich mést a vesnic. Pfijit na tento den bude moci kdokoli, ale je vice nez

pravdépodobné, ze piijde vice navstévnikl z fad mladsi vékové kategorie.
Pti dnu otevienych dveti ptipravi jezdecky klub napf. aktivity, jako jsou:

- Moznost svezeni se na koni, popf. pro mensi déti na ponikovi.

- MozZnost vyzkouset si co obndsi nachystat si koné€ ¢i ponika pted samotnym jezdé-
nim (vycisténi koné, sedlani a uzdéni).

- Moznost vyzkousSet si co obnasi odstrojit a postarat se o kon¢ po jezdéni.

- Vyzkouset si vést koné.

- Ukézka tréninkové hodiny ¢lent jezdeckého klubu pod vedenim trenéra.

- Ukazka skokového tréninku ¢lenil jezdeckého klubu pod vedenim trenéra.

- Posezeni v mistnim baru a prostor pro dotazy ze strany vefejnosti na vedeni jezdec-

kého klubu.

5.4.2 Poradani priméstskych taboru

Piimé&stsky tabor je alternativou klasickych vicedennich tabort, kdy déti stravi cely den u
koni, ale kazdy vecer se budou vracet domu za svymi rodi¢i. Rano rodi¢, nebo jiny ptislus-
nik, dit€ na jizdarnu ptivede a vecer zase vyzvedne. Tento druh tdboru je tedy urcen pro
mistni déti a déti z blizkého okoli. Tabory by mély byt rozd€leny do vice turnust, podle

vekové kategorie déti.
Klub pftipravi détem aktivity typu:

- Pomoc pfi rannim krmeni koni.

- Pomoc pfi rannim uklidu boxii + prace ve stéji a okolo staje.

- Péce o kon¢ + priprava koné na jezdéni.

- UCcenti jizdy na koni a rozdéleni déti do skupin, podle zkuSenosti a pokrocilosti (dé-

ti, které nikdy na koni nesed¢ly, neni mozné ucit napf. klusat).
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- Péce o koné po jezdéni.

- Beseda spojend s prednaskou o konské tématice (teorie o konich uzptisobena véko-
v¢é kategorii déti).

- Hry s koiiskou tématikou (poznavéani plemen, poznavani Casti sedla a uzdecky,
konské pexeso, ...)

- Prochéazka s konimi, kdy déti na konich budou vedeny vedoucimi tdbora.

- Pomoc pfi veCernim krmeni koni + uklid boxt a staje.

Je tieba vytvorit piisluSny letdk s vypsanymi terminy taborti a vysvétlivkou, ktery termin je
uréen pro jakou veékovou kategorii. Na letdk je nutno uvést piiklady aktivit, které budou
déti v pribehu dne provadét. V nejlepsim piipadé napsat cely letdk lakavou formou, aby
déti po rodicich chtély, aby je na tdbor pfihlasili. Zhotovené letaky vylepit na Prostfedni
Bec¢ve a v okolnich méstech a vesnicich. Velmi efektivni je roznéseni letdkt po zékladnich
Skolach. Je dobrou propagac¢ni cestou donést ¢ast zhotovenych letakti fediteli konkrétni
zakladni Skoly a domluvit se s nim, zda by mohl rozdat letaky tfidnim ucitelim jednotli-
vych tfid. Ttidni ucitelé svou tfidu informuji o moZnostech tdbora a ptipadnym zdjemctiim

rozdaji letaky.

5.4.3 Slevové portaly

V dnesni dobé€ lidé na slevy reaguji velice pozitivné. Umistit darkovy poukaz (vytvoren
v propagacnich materialech) obsahujici 10 lekci jizdy na koni na néktery se slevovych por-

talu jako jsou: Slevomat.cz, Vykupto.cz, Slever.cz apod.

Nabizet slevovy poukaz se slevou napt. 30%.

5.4.4 Kronika

Ptestoze spolek existuje jiz jedenactym rokem, dodnes nikdo nezalozil kroniku, ve které by
bylo zaznamenéno celé ¢asové obdobi od zatatku vzniku az po sou¢asnost. Ulohou kroni-

ky je popisovat jednotlivé ub¢hlé udalosti dle potradi, v jakém se uskutecnily.

Ptimo pro jezdecky klub se mi jevi jako nejlepsi varianta koupit prazdnou (tedy nevyplneé-
nou) knihu o vysokém poctu stranek. Idedlnim formatem knihy pro toto pouziti je napf.
format A4. Do prislusné knihy by se zapsaly historické udalosti, které probéhly, a které
jsou né&jakym zptisobem dulezité pro jezdecky klub. Kronika ma zacinat rokem zalozeni a
pokracovat udalostmi a akcemi, které se udaly po dobu nasledujicich let. Forma provedeni

pro toto konkrétni pouziti bude takova, Ze nékteré clanky a nadpisy mizou byt psané ru-
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kou, jiné (napf. ty delsi) psané na pocitaci, vytisknuté a vlepené. Piislusné udélosti nutno
doplnit tiStenymi obrazky a fotografiemi, ¢lanky v novindch, ve kterych se o jezdeckém
klubu pise a podobnymi materialy tohoto typu. Do kroniky by se 1 v budoucnu dopisovalo

a doplnovalo diilezité déni v klubu.

Pro zalozeni a nésledné pokraovani kroniky urcit takového ¢lovéka, poptipadé vice lidi,

ktefi se orientuji v aktudlnim déni klubu a zaroven jsou jeho soucasti.

Kronika by byla umisténa v mistnim baru jezdeckého klubu a pro ptipadné zajemce by

byla vzdy piipravena k nahlédnuti.
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6 REALIZACE PROPAGACNICH MATERIALU V GRAFICKYCH
EDITORECH

6.1 CorelDRAW

Jedna se graficky editor pracujici s vektorovou grafikou. Vytvotila jej firma Corel. Soubo-
ry vytvorené v programu nesou piiponu ,,.crd“. Program nabizi nespocet funkci, néstrojii a
efektt. CorelDraw je vhodnym pomocnikem pfi tvorbé log, letakd, billboardi, brozur, pla-

kath a pro nespocet dalSich moznosti, které pocitacova grafika nabizi.

V grafickych studiich a tiskarnach je vice, nez pravdépodobné, se s timto programem se-
tkdme, protoze pravé tam je vyuzivan nejvice. V programu se mozné pracovat jak

s vektorovou, tak i rastrovou grafikou. Podporuje velké mnozstvi riznych formatu.

Na Obr. 38 je mozno vidét prostiedi programu prave pii kombinaci prace vektorové a ra-
strové grafiky. Pfimo na obrazku se jednd o tvorbu propaga¢niho materidlu pro tuto baka-
latskou praci, konkrétné o skladaci informacni prospekt o jezdeckém klubu. K vidéni jsou

taktéz pomocné linky, které mi byly pfi tvorbé grafickych souborti velkym pomocnikem.
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Obrazek 38. Nahled prostredni v programu Corel DRAW
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6.2 Adobe Photoshop

Adobe Photoshop je graficky software vytvofeny firmou Adobe Systems. Prvni verze pro-
gramu vznikla uz v roce 1990. Tato verze byla uréena pouze pro operacni systém Mac.

[38]

Adobe Photoshop je bitmapovy graficky editor, ktery louzi nejen k tipravé fotografii, ale 1
k tvorbé novych obrazkl a grafickych dokumentii. V programu lze provadét nespocet riz-
nych akci pfi zpracovavani rastrového podkladu. Paleta histogram zaznamenava veskeré

zmeény, které se v obrazku déji.

Tento graficky editor jsem pouzivala konkrétné pii Gpravé fotografii. Nejcastéj$i nastroj,
ktery jsem vyuzivala, byl néstroj klonovaci razitko, diky kterému jsem mohla z fotografii
odstranit nevhodné a rusivé prvky. Odstranila jsem je pomoci blizkym pixel v okoli, které
jsem jednoduSe naklonovala. Ukazku prace s klonovacim razitkem lze nalézt na Obr. 39,
kde jsem z fotografie odstranovala bilo-modry sloupek. Konkrétné€ na obrazku je k vidéni

pfimo prib¢eh pii praci, kde vice neZ polovina sloupku se na fotografii jesté nachazi.

o zaromani Varkovat | Akudinivsva

Obrazek 39. Nahled prostredni v programu Adobe Photoshop
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6.3 Adobe Photoshop Lightroom

Program vyvinuty firmou Adobe Systems. UrCeny je pro praci s rastrovou grafikou, ptes-
n¢ji k apraveé digitalnich fotografii. Prostfedni v programu je piehledné, nebot” posuvniky
pro upravy kontrastu, jasu, doladéni barev, zivosti, odstranéni Sumu apod. jsou sefazeny
pod sebou v pravé ¢asti prostiedi. Tudiz pfi samotném upravovani neni potieba nikam slo-
zit¢ preklikavat. Pfedevsim z tohoto diivodu jsem upravovala a dolad’'ovala fotografie pra-
vé zde. Prostiedi je k nahlédnuti na Obr. 40. Mimo jiné Adobe Photoshop Lightroom pod-

poruje i praci s formatem Raw.

Obrazek 40. Nahled prostredni v programu Adobe Photoshop Lightroom
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ZAVER
Hlavnim cilem a myslenkou této bakalaiské prace je zaméieni se na propagaci Jezdeckého

klubu Valassko a navrzeni vhodnych moznosti propagacniho zlepSeni. Smyslem prace bylo

zviditelnit aktivity, ¢innosti a samotny jezdecky klub Siroké vetejnosti.

Prace zahrnuje v teoretické Casti sezndmendi se s problematikou z marketingového hlediska,
spojen¢ho se samotnou propagaci. Oblast marketingu je zamétena predevSim z pohledu
neziskovych organizaci, ponévadz je jezdecky klub zapsanym spolkem a spada do této
kategorie. V tomto ptipad¢ se neda pojednavat o marketingu jako takovém, kde je hlavnim
cilem tvorba zisku a schopnost prodat. Hlavnim cilem takovychto spolkil nesmi byt Zadna
vydélecnd ¢innost. Propagace je taktéz zaméfena piedevsim z pohledu a mozZnosti, které
lze vyuzit pfi realizaci propagace a komunikace pro samotny Jezdecky klub Valassko. De-
tailn¢ji byla rozebrana pocitacova grafika a moznosti s ni spojené, jelikoz navrhy propa-
gacnich materialti byly zrealizovany pravé diky ni. Dulezité bylo také zaméteni se na we-

bovou prezentaci, socialni sit¢ a moznosti komunikace s nimi spojené.

Prakticka ¢ast pojednava o samotnych formach navrhovaného zlepseni v ramci propagace.
Byla provedena analyza soucasného stavu urovné propagace jezdeckého klubu. Na zaklade
zjisténych informaci a ziskanych vysledk, byly zrealizovany névrhy pro zlepSeni. V ramci
komunikace se jednalo o zkvalitnéni a navrZeni novych alternativ v oblasti webovych stra-
nek a socialnich siti. Souc¢asti tohoto kroku bylo zatazeni jezdeckého klubu 1 k jinym soci-
alnim sitim, nez kterych doposud vyuzival. Jednou z propagacnich variant je zhotoveni
propagacnich materidlti v grafickych editorech. Nezbytné k tvorbé téchto grafickych do-
kumentl bylo ziskani obrazového materidlu v podobé digitalnich fotografii. Fotografie
vystihuji déni pii bézném provozu v jezdeckém arealu. Tento material byl nasledné za-

komponovan do propagacnich materiala a je jejich soucasti.

Vysledky bakalaiské prace ve formé& propagacnich materidlti a dalSich doporuceni jsou
uréeny pro Jezdecky klub Valassko. V této fazi je pouze na ném, zda téchto materialti, na-

vrhli a moznosti vyuzije.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

JK Jezdecky klub

PPC Pay Per Click

SEO Search Engine Optimization
2D Dvourozmérny

PX Pixel

DPI Dots Per Inch

JPEG Joint Photographic Expert Group
GIF Graphic Interchange Format
PNG Portable Network Graphics
TIFF Tagged Image Format File
BMP BitMaP

PDF Portable Document Format
RGB Red Green Blue

CMYK Cyan Magenta Yellow blacK



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 72

SEZNAM OBRAZKU

Obrazek 1. Rastrova mrizka s Pixely [25] c..oooeeeeeecieeeiiieeie ettt 21
Obrazek 2. Rastrovy obrazek s detailem pixeltl [26] .............ooeeeeeeeueeeecreeieiieeeiieesieeeeieens 22
Obrazek 3. Rozdil mezi vektorem a rastrem [31] ........ccoeeeceeeeceeecieeeciieeeiee e e 26
Obrazek 4. Barevny model RGB [34] ...ttt 28
Obrazek 5. Barevny model CMYK [34] ...ttt svee e saaee e 29
Obrazek 6. Informacni cedule 1 ................cocouoviieiiiiiiiiiiiiieeee et 34
Obrazek 7. Ukazatel k JIZAQINE ................cocooueeeciieeiiieeiiieee et eeite e saaee e 35
Obrazek 8. Informacni cedule a tabule....................cccueeeeeciieieieciiiiiieiieiieeie e 36
Obrazek 9. INfOrMACHT LADULE .............c.coooeiiiiiiiiiiiiieeeee et 36
Obrazek 10. Informacni cedule 2................ooouoviiiiiiiiiieiieeiieeeeee ettt 37
Obrazek 11. Zobrazeni Na MORIIOTU ..........ccc.eovueeiueiniiiiiiiieeeeeeeteee e 38
Obrazek 12. Zobrazeni na NOtEDOOKIU .................ccccoeveiiiiiiiiiiiiiiiiiiieteeeeeee e 38
Obrazek 13. Zobrazeni na mobilnim ZAFIZENT ..............ccueeeeueeeeceeeecieeeeieeeeieeeeveeeeveeeeveeens 39
Obrazek 14. Zobrazeni Na tADIEtU.................c..cccueeveiiiiieiiiiiieieeeeeee e 39
Obrazek 15. Hlavni stranka na FaceboOoku ..................cccooceeviiniiiiiiniiiiiniiieenieeeee 41
Obrazek 16. PUVOANT LI0ZO [37] .eveeeeeeeiieeeeeeee ettt ettt eenave e s 44
Obrdzek 17. NOVE VYIVOFENE [OZO .........cc.oooueeveiriiniiiiieiieiiesieeeseee ettt 44
ODFAZEK 18. VIZIEKQ ...ttt ettt et e 45
Obrazek 19. Informacni proSpekt 1. SrANQ...............coeceieeeeeeeiiieeiieesiieeeieeeeieeenvee e ens 46
Obrazek 20. Informacni proSpekt 2. StFANQ ...........cc..eeeeueeeeceeeeiieeeiieeeieieeeeieeeneeeenveesnaeeens 46
Obrdzek 21. BillDOAF..............c.cococoeiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieeeetee ettt 47
Obrazek 22. Informacni cedule 250 M............ccceeveeeieeiiieeiieiieeeeeee e 48
Obrazek 23. Informacni cedule 300 Mi............cccueeeeeeeeiiieeiieeeiieeecieeeeeeeereeesaee e esaeeens 48
Obrazek 24. Informacni cedule 600 Mi..............coeeeeueeeeiueieeeiieeiieeecieeseeesree e sveeesaaeeens 49
Obrdzek 25. ReKIAMNT [@1AK ...........cc.cccueviiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeet et 50
Obrazek 26. DATKOVY POUKAZ ............ccceeeeuieiiieiieiieeieeeie ettt ettt et 51
ODFAzek 27. BANNEE ........cocueiiiiiiiiiiiieeet ettt ettt et 51
Obrazek 28. Zména profilové a uvodni fotografie na Facebooku ....................ccccevuveeeunnnn. 53
Obrazek 29. Instagram - firemmni Profil.............ccooceevieiieeiieniieieeeieeie et 55
Obrazek 30. Informace - ndahled pres POCTIAC .............ccceeeceieeiieiieiieee e 56
Obrazek 31. Inf. - nahled pres MOb. ZAFIZENT ..............cccueeeecueeeeiieeeiieeeie e eeee e 56

Obrazek 32. Nahled na instagramovy profil pres POCItAC ............cccueeeeeeeeciieeeiieenieeenieens 57



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 73

Obrazek 33. Nahled pred mobilni ZAFiZeni ................cooeeeecuieviieciieiieeieeceeee e 57
Obrazek 34. Insta. - nahled na fotografii z POCILACE .............ccoueeeeeeeieeciieiieeieeeieeieeeieeees 58
Obrazek 35. Insta.. - ndhled z mobilniho zaFizeni ...............cccccoovieviiiiiiiieeiiiieeieeeee, 58
Obrazek 36. Insta. - propojeni S FAcebOOKeN ...............c..ccccueeeeeiiecieeeiieeeieeeeiee e 59
Obrazek 37. Facebook - prispévek z INStAGraMU ..............cccoeeeeeeeieiiieiieiieiieeeieeeie e 60
Obrazek 38. Nahled prostredni v programu CorelDRAW ..........cccooveevieveesceeeieeieeeeenes 64
Obrazek 39. Nahled prostredni v programu Adobe Photoshop..................ccccoeeeeeecveennnnnn. 65

Obrazek 40. Nahled prostredni v programu Adobe Photoshop Lightroom......................... 66



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 74
SEZNAM TABULEK
Tabulka 1. Varianty barevnych hloubek [28] ..........oooeeeieeouiieeiiieiie et 23



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky

SEZNAM PRILOH
PI - Informacni prospekt 1. strana
PII - Informacni prospekt 2. Strana

PIII - Billboard

PIV - Informacni cedule 250 m
PV - Informacni cedule 300 m
P VI - Informacni cedule 600 m

P VII - Reklamni letak

SEZNAM PRILOH NA CD
SlozKky s jednotlivymi soubory:
Banner

Billboard

Dérkové poukaz

Fotografie

Informacni cedule

Informacni prospekt

Logo

Reklamni letdk

Vizitka

Soubor BP:

fulltext.pdf



r

INFORMACNI PROSPEKT 1. STRANA

W

r

PRILOHAPI

W

zo'Ayjuesyse oysse[eAy-mmm

z2'yuelysaroysse|eny mmm €99 9vv 2EL 02+

OMSSVIVA
ganiM AMO3dz3ar

96 9G/ ‘L9t BADag lupansold BAOABINQ BUBI| :BOSO [UIEuoY

oysselenyl (@)
O ‘nouipol 19 1@jeld s Juazasod

oysseleA qnpy Ajospzer ﬂ- aAnjwop od jepejodsn az| nueq A

"RISHY 9MSIPP dwew diepy oid
‘2P | @4un nopliud 8pz Is 9As eN

(9Anjwop 9xo1u0se|8)} 0d add|leN)
00:Z1 - 00:/ :eqOP JuzOAO.d ‘Ajoiqop 9¥pels | sje “‘eyIApLY 108Ny
‘e)11q9Z eueAOULELW SWEW 92PIJEU A

Juoy walegn ez ||siydau ey ‘ujelso | aje
‘Ileys 10juAgISARU USlBU Je)ARZ

noyouw oyaiap| op ‘WJUBAISIaQQO S

JBQ JZByOBU 3S OXSSE[BA M Njeale A

25" weuzas@eAoAR|NpI

€99 ¥ 2EL 0Cv+

BAOABINQ BUSJ| :BGOSO IUPEIUOY

00:0¢ - 00:G1
:9|@pau - epasys
BqOp JUZOAOId

IMV.LNOM dvg VNYvazir




r

INFORMACNI PROSPEKT 2. STRANA

W

r

PRILOHA P IT

W

‘noyfysepod
noaoulid s W G'gxg yoaxoq A jualeisn
seu n nos( guoy ‘niailew YyoAworynos
wyuoy Jusleisn alnAysod oysselep Mr

oIsaw/2y 00.LY
1uafeysn euag

1ualeysn

"A1y nowwo} yoiu eu Jipzal e guoy o jelels
12n 8s apy ‘ngnjy oyaxosepzal op ljgpuod
apzey 1Zeyoop 2.i8p ‘(18] IWpPas po) nygA
oyju|oS 1P 0ud ‘Wjsoypey pod A0UZOY A
NSED OYU|OA WY SIPalS as aoeidnjodg

ejaesdud eyoapzar

21S9W/2M 00S - eusad

"1}seQnos 1uoy n af esap] ‘1oeid oye) sje
‘wiuapzsel seg 1ael) apy ‘nuiepzil eu sujspiaeld
1Zeyoop nyznouy oygxospzal erous|)

Juoy n seg yiael) ojseyd | fejyo eje

‘auoy oyuise|a Ifewau aiapy ‘Bap oid uagin

j}oznouy Ayoapzar

24 000¢ Auog
2X 0006 Uy Afi9A

19%9] 01 E[OYS BY99pZar

M 05¢ Auod
M 00F Uy Ayien

eulpoy eAlpoupar

Aiuocd swew nap oid "9|8}QIA0

wepa|yop pod 1uoy eu Apzil (uipoy) 1o%8] Q| 2
epepys 8s Bl "Njo)$ no3oapzal

ogau ‘Auipoy aalpoupal yeidez noyow Is
‘luoy eu ypzal yineu JIglyo as Lepy ‘owale

B|O)S BY98pZar

‘1soulesen oid swjzigeu alspy ‘Ngnpj oysseu gazn|s e JIAe ‘souul sidod sjsuzajeu apz

JNZIGVN

iSBA BU 9S 2WIIS9]

'0Yy2.1qop 029U IS }ep e nieq
oyjusiw op jgpasod ye} ual sypliyd 1s ogaN

‘nyaq4y oygysuoy z usfeu Axyizez
aujajnuawodezau awaznuw IS }saUpO
‘aoelba| nysnods 1weu s

gugajods s }izn e AA 1 ANSABU Seu 33pliid

‘luaodn sdajfeu 0o eu Aqznjs wnyuzeyez
wiseu jeao)hysod as awizeus e
aw|lIAZol a|g}snau as 9gop JUSEQNOS A

"aLI0Js1y ISBU [}SBINOS Noujipau nos( a1apy
‘jo)e B J3sojepn }a9odsau ojyaqoud e
ojlugaNsn seu n as Aqop a1 pO

‘900z nyoa po zIl Insidez as nyjuza
oysujowes e ngnpy oyxospzal Axyiegez

"UNIesSA sa.o pod epeds 2990

‘L9 BAQag 1UpPaJ}S0id 9SaIpe BU
BAQS9 |UPBJISOId 1900 A I[gusald
"B)SSE|E/\ ISE|qO A

Apay - Areiop nse9 Jsloupoyohalou A

1Zeyoeu as oysse|eA qnpy Ajoapzer

SVYN O OO3N




A4

PRILOHA P III: BILLBOARD

z2'AueuysaoyssejeA)-mmm

B C999vv cEL Ocv+

W mnw leq eulepzip
luafeisn

B|OYS B)o9pzar

IUOY eu epzip

OMSSVIVA 8N AMO3dZ3r




)4

PRILOHA P1V: INFORMACNI CEDULE 250 M

W

z29'jue)saoyssejeAy-mmm

€99 9vY CEL 0Cv+

leq eusepzip
luafeysn

ejo)S B)o9pzar
IUO) eu epzip

OMSSVIVA dN'iX AMO3AZ3ar



W

W

PRILOHA P V: INFORMACNI CEDULE 300 M

z29'jue)saoyssejeAy-mmm

€99 9vY CEL 0Cv+

leq eusepzip
luafeysn

ejo)S B)o9pzar
IUO) eu epzip

w 00¢

OMSSVIVA dN'iX AMO3AZ3ar



)4

W

PRILOHA P VI: INFORMACNI CEDULE 600 M

z29'jue)saoyssejeAy-mmm

€99 9vY CEL 0Cv+

leq eusepzip
luafeysn

ejo)S B)o9pzar
IUO) eu epzip

OMSSVIVA dN'iX AMO3AZ3ar



PRILOHA P VII: REKLAMNI LETAK

JEZDECKY KLUB
VALASSKO

/\_As'slm

VA

Provozni doba: 7:00 - 17:00
(Nejlépe po telefonické domluvé)
Jizda na koni
Jezdecka skola
Ustajeni
Jizdarna bar

streda - nedéle
15:00 - 20:00

Kontaktni osoba: Irena Dulavova

+420 732 446 662

7T

K3 Jezdecky klub Valassko
@) jkvalassko

www.jkvalassko.estranky.cz




