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Oponetsky posudek by mé&l studentovi pomoci k jeho dalsi ¢innosti. Z t&chto davodi se
zam&fim nejprve na praktickou ¢ast préce.

Navrhovany ndzev studentovy budouci znacky se mi nezdé zdafily vzhledem k tomu,
Ze by u zadinajiciho navrhafe v globalizovaném svété t€zko obstal. Je sloZity, Spatné
vyslovitelny a Citelny. Hacky, Sarky. Nedoporuduji ani logo. Pusobi jako logo galerie
Lafayette, nevim, zda by generaci Z zaujalo. Vybér tématu a kolazové vytvarné zpracovani je
vtipné, humorné.

V teoretické &asti prace postradam hlubsi charakteristiku generace Z. Napiiklad jeji
postoj k hospodaiské krizi 2008, ktery vedl k navratu k tradici, jeji technoteror. Kabelky a
boty, o kterych Luka$ Krna¢ uvazuje a které jsou nyni podstatnou souéasti modniho déni, jsou
vysledkem technologie 3D, coZ by bylo tieba pfipomenout. Tato technologie a jeji moZnosti
pfivedly na médni scénu bizérni dopliiky. Jednotlivé ,,hiichy* v jeho névrzich jsou pojaty
s vtipem a je vidé&t, Ze si autor s jejich vykreslenim dal praci. Jesté bych &ekala upFesnéni
rozdilu mezi socialnimi sitémi a socialnimi medi.

P#ib&h znacky je podstatny, stal se mddou poté, co z krize na sklonku prvniho
desetileti naSeho stoleti vySly Uspé$né jen firmy s historii a tradici. V soucasnosti ale generace
milénium jiz tyto pfib&hy odmité a poklada je za podvrh, za néco, co je jim vnucovano
generaci piedchozi.

Nova generace, ktera urCuje trendy, ma ,,pétisekundovou® mentalitu a vytvati si vlastni
predstavy o mdde, coZ vede ke zmén€ modniho systému. Viz:
<http://www.rozhlas.cz/radiowave/modeschau/_zprava/rychlost-dostupnost-feminismus-jak-
milenialove-meni-modu--1706100>

V dobg, kdy se konaji pfehlidky, jsou dnes jiZ v n€kterych buticich kolekce vidéné na
molu pfimo ke koupi.

Pii vytvafeni znacky je nutné sledovat soucasné trendy. Doporucovala bych
pravidelnou navstévu dilezitych veletrhi jako Pitti Imagine Uomo (panskd moda ve
Florencii) a veletrh Who’s Next v PatiZi, kde je mozné vidét znacky mladych autori. Zmény,
které modni primysl zaznamenal za poslednich deset mésici, jsou vétsi, nez za celé desetileti.
Stira se rozdil mezi sezénami z divodl globalizace, panské a damské piehlidky se mnohdy
konaji souéasné, aby se usetfilo, ale téZ z diivodi stejnych naméth, materidly pro ddmskou a
panskou mddu jsou téz &asto stejné. Nekteti od prehlidek upoustdji, jini, pfedevsim zndmé




znatky se snazi odvést své zakazniky do zajimavého prostiedi (Chanel — prehlidka v Havané
apod.) Zkousi se spojit funkce kreativniho feditele firmy s feditelem ekonomickym a
propaga¢nim, aby vSe fidil jeden ¢lovek.

Generace milénium odmité utracet za modu velké &astky, spiSe dava piednost
lacinému cestovani atd. Media samoziejmé, jak je v praci feeno, k t&m zrychlujicim
procesiim v médé siln pfispivaji. Nékteré butiky vyZaduji nové odévni kousky kazdy tyden.
Odbornici na trendy nyni — spide neZ prehlidky znagek na molech, jak tomu bylo vzdy —
sleduji nakupy v obchodech, vytypovavaji nejprodavangjsi kusy a t&mi pak formuji trendy.

Teoretické &asti prace by prospélo soustfedit se na obdobi 80. let a klubovou kulturu a
na 1éta devadesata, kdy byly subkultury, spojené s hudbou, katapultovany do vysoké mody. I
tak by byla prace obsirna. Pokud chee student mapovat médu 20. stoleti, je lépe ji rozdélit na
dobu modernismu s médnim diktatem a dobu postmoderni, ve které si zacali navrhafi péstovat
své styly. Chybi mi zmapovéni spoletenskych elit, které modu vytvarely, popi. generaci,
nebot’ ty maji zdsadni vliv na médni déni. Stacilo by od hippies de luxe, radikaly, yuppies
(sehraly velmi dileZitou ulohu v modé a marketingu), pres ustrasenou, infantilni generaci X,
nasilné ekoteroristy, bobos z prelomu tisicileti, kte¥{ chtgli Zit jednou nohou ve sv&té bysnisu a
druhou ve svété umélecké kreativity (v praci je ziejmé pieklep, autor piSe ,,bohos®), po
generaci Y.

V praci neni ani zminka o retromanii za¢inajici v 70. letech minul¢ho stoleti. Pokud se
autor zajima o marketing Paula Poireta, je tfeba pfipomenout kresby jeho kolekce od Paula
Iriba rozeslané vyznamnym aristokratim z celého svéta (1908 a 1911). Nejvyznamn&jsi vSak
byla Poiretova propagaéni akce ,,1000 a 2 noci*, kterd zpropagovala orientalni modu.

Véta o tom, Ze se v 70. letech vyraznym rysem modni fotografie stdva Zena a sexualita,
neni vystiZna. Zena a jeji sexualita prodavala médu daleko diive.

Kdyby zde byly zmapovény elity, bylo by jasné, ze v dobé€ radikalil svét nabral na
agresivmnosti a brutalité. Vyznamnym mo6dnim fotem a dokladem agresivity doby je
naptiklad reklama na boty od Guy Bourdina (,,Autohavérie®), na které Zena vubec neni
pfitomna, jsme jen svédky tusené tragédie, coZ nds znervoziiuje a probouzi zdjem. Modni
vyrobek, po kterém mame touZit, je mnohdy na fotografii upozadén a nékdy dokonce schazi.
To jen na dovysvétleni tématu moédni fotografie.

Z t&chto diivodt doporuduji zaméfit se do budoucnosti v teoretické ¢4sti na uzsi téma a
predeviim na soudasnost, pokud jde studentovi o zakladani vlastni znacky. Pfipominky by
mély slouzit k doplnéni tématu. Prace mi pfipadd inspirativni a hodnotim vtipnost namétu i
usili studenta a jeho snahu o $ir3{ zabér.

Navrh klasifikace: A - vyborng
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