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Kritéria hodnoceni;

Potet bod( (0 — 10)

1 Naro€nost tématu préace 7

2 | Splnéni cild prace 6

3 Teoreticka East prace 8
Prakticka {ést prace

4 C v, 8
(analyticka éast)
Prakticka ¢dst price

5 1 e 6
(Fesici cast)

6 Formalni drovef prace 7
CELKOVY POCET BODU

42

(0 - 60)

Hodnoceni jednotlivych kritérif:

0 bodi nespinéno
{odpovida stupni ,,F* podle ECTC)

1-2 body spinéno pouze na drovni zikladnich poZadavki
{odpovida stupni ,E” podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
{odpovida stupni ,D* podle ECTS)

5 =6 bod( spinéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou préci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 -8 bodd spinéno zcela bez vyhrad
{odpovida stupni ,,B” podle ECTS)

9 - 10 bodd spinéno nadstandardné
(odpovida stupni ,A” podle ECTS)




Pripominky k praci:

BP na téma ,Analyza marketingového mixu Matefské Skoly” je v souladu se studovanym
oborem. Prace vychazi z dostateéného poétu literarnich zdrojh, které jsou spravné citovany.
Teoreticka i prakticka ¢ast jsou v souladu.

Vivodu praktické c¢asti je charakterizovdna matefska %kola (zejména oblast Fizeni,
spolupréce s rodiéi a z5).

Nasleduje analyza SWOT, kterd je provedena autorkou prace velmi zodpovédné a je poznat,
ze pronikla do této specifické problematiky.

StéZejni Casti prace je kapitola, kterd analyzuje sou¢asny marketingovy mix $koly. Autorka ve
sveé praci vyuzila i dotaznikové 3etfeni, které se zu&astnilo 104 respondentl z fad rodiéd.
Osloveni byli vSichni rodi¢e a ndvratnost byla 95 %.

Vysledné odpovédi byly zpracovany graficky a doplnény slovnim komentafem. Doporuceni
autorky pro zlepSeni €innosti MS jsou smyslupind a realizovatelna v praxi, ale uréité by bylo
vhodné, je hloubéji rozpracovat a stanovit odpovédnost za nékteré oblasti. Nap¥. kdo by
odpovidal za webové stranky, kdo bude mit na starosti kontakt s rodi¢i ohledné sponzorstvi.
Doplnit finan¢ni naklady na zavedeni novych krouzkd a zjistit, zda na rozsifeni krouzk(i ma
MS kapacitu ¢asovou, prostorovou i pedagogickou.

V praci se vyskytuji drobné stylistické chyby.

Cil BP byl spInén a doporucuji praci k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1. Co je konkurenéni vyhodou této konkrétni MS?
2. V které ¢asti marketingového mixu ma MS nejvétsi rezervy?
3. V éem vidite nejvétsi rozdil v klasickém marketingovém mixu podniku a marketingovém
mixu ve §kolstvi — MS?

BP byla podrobena kontrole ke zji$téni plvodnosti prace v IS STAG/Portél. Na zakladé vysledk( této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni plagiat.

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préice nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ ]
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