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Lucia Sekerkova &nuje svou teoretickou diplomovou praci alternatmninarketingovym
kampanim. PodtituUmeni jako sodast marketingové strategieapovida, Ze se studentka
zajima pedevsim o vztah reklamy a ¢mi a jejich vzajemné prolinani.

Studentku k pemysleni o piniku téchto (na prvni pohled protiédnych) sétt privedla
zkuSenost z absolvovani stdze ve fotografickémistBdys Play Nice. Byla zde &dkem
nekonveniho gistupu k fotografickym zakazkam,fipkterém auté netvai pouze
fotografie, ale celé kreativni koncepty vizualni identitu. NerozliSuji fitom volnou a
komekni tvorbu a ob se tak ve vysledku prostupuiji.

O vztahu reklamy a uéni Lucia gemysli z hlediska historického, filozofického iakho. V
praci uvadi konkrétni fipady netradinich marketingovych kampani, které vychazeji z
vytvarného unani a giklady spoluprace reklamnich agentur sélam Zminuje i op&ny
princip, tedy pivlastreni reklamnich pedméta ungleckym dilem. Spravedlévuvadi giklady
presahu reklamy do wni a unéni do reklamy.

Teoreticka prace zana historickym exkurzem marketingovych strategiiamtiky az do 20.
stoleti. Velky prostor je zdeémovan osobnosti Alfonse Muchy, jenz do reklamy Vnes
vyrazny autorsky rukopis, a Andyho Warhola, ktefgnesl| principy reklamy do uni.

V druhé c¢asti se pak autorka za&mje na konkrétni realizace netragiich komegnich
zakazek. Dlezity je pro ni silny koncept autora a vyrazny opls. Uvadi pikladové studie,
mezi jinymi feba spolupraci a¥ni zna&ky United Colours of Benetton s fotografem
Olivierem Toscanim. Jejich kampawlteviraly vazna spatensko-politicka témata na ploSe
billboardi, naez byly vystavovany naiplé muzei a galerii.

Lucia oceéwuje pipady, ve kterych nejsou vystupem kampgmouze tradini zpisoby
prezentace na nd$ch, jako jsou plakat nebo billboard. Jmenuje zaestardamskou
komunikani agenturu KesselsKramer, ktera se stavi proitygazmarketingovym postuim

a hleda nové reklamni prostlky komunikace. Vystupem jejich prace je gakto vystava,
kniha, dokumentarni film, hudebni video nebeba puzzle. Jsou znami typicky ironickym
humorem a nadsazkou, kterou se neboji prezentouatV &kampanich pro velké stovée
znaky



Posledni ¢ast prace pak studentkatnuje nekonvetnim zpracovanim marketingovych
kampani weském prosedi. Prezentuje zde nididad fotografie Vaclava Jirdska pro zka
Kiehky, jeho vizualni koncepci pro mezinarodni filmofestival v Karlovych Varech a
unikatni kampa na novou divadelni sezonu Narodniho divadla véBiDale zmhuje
strategii vizualni prezenta@&nohry Narodniho divadla v Praze, které se rozhdaltbdy rok
oslovit nového fotografa s vyraznym autorskym rikem a vytvéit tak kazdoréné novou a
jedinggnou vizualni identitu.

Diplomova prace jeifjemnou pehlidkou s¥Zich a neokézalych reklamnich kampani, i kdyz
piikladi a gistupi by se dalo najit jigti vice. Téma je zpracovano kompléxa preciz.
Autorka své hypotézy doklada konkrétnimiiklady a prezentuje ffpady reklamy se
spol&enskou, intelektualni i usleckou hodnotou. Préci navrhuji hodnotit zndmkou-A
vyborrg.
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