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ABSTRAKT

Cielom tejto bakalarskej prace je vytvorenie vizudlu festivalu Colours of Ostrava 2019.
Teoreticka €ast’ popisuje vznik hudobného festivalu, jeho rozdelenie do kategorii a psycho-
logické motivy, ktoré podnecuju l'udi k navsteve. Zaoberd sa efektivnost’ou nastrojov tra-
di¢nych a digitalnych médii, ktoré su vhodné k propagacii hudobnej udalosti a nasledne
analyzuje pristupy Ceskych a zahrani¢nych festivalov k ich vizudlnemu Stylu. Prakticka
Cast’ dokladnejsie rozobera festival Colours of Ostrava, jeho vizual a hl'add nové grafické

rieSenie nasledujuceho ro¢nika.

Kli¢ova slova: hudba, hudobny festival, plagat, mobilnd aplikacia, Colours of Ostrava

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is creating a new visual style of Colours of Ostrava 2019.
The theoretical part describes the origin of a music festival, its division into categories and
psychological motives, which encourage people to visit the festival. It deals with the
effectiveness of traditional and digital media tools that are suitable for promoting a musical
event and then analyzes the approaches of Czech and foreign festivals to their visual style.
The practical part focuses on Colours of Ostrava festival and its visual style more thorou-

ghly, and looks for a new graphic solution of the following year.

Keywords: music, music festival, poster, mobile app, Colours of Ostrava
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UvVOD

Hudba je univerzalny jazyk, ktory spdja I'udi vSetkych narodnosti, farby pleti, vie-
rovyznania a pohlavia. Odjakziva bola stcast'ou kultary a oslav, mala spiritudlny charak-
ter. Aj v tejto dobe v 'ud’och evokuje ideu osldv, vymanenia sa z reality, zharmonizovania
ducha a to vSetko v prijemnej spoloc¢nosti blizkych. Hudobné festivaly ovplyviiuju mnohé

generacie a maju rozsiahly kultarny vplyv na tisice jedincov.

Kazdy z nés uz urcite zazil nejeden hudobny festival alebo koncert na vlastnej kozi,
¢i uz sa jednalo o vaznu hudbu alebo vikendovu party na luke. Mnoho I'udi si v§ima takato
udalost’ najmi kvoli vyznamnym mendm na plagatoch, no nie kazdy pozera na festival

z vizualnej stanky, a prave ti skimam v tejto bakalarskej praci.

Mojim cielom v teoretickej Casti je zistit’ viac o vzniku hudobnych udalosti a histo-
rii svetovo vyznamnych festivalov, o rozdeleni do kategorii a taktiez upriamim pozornost’
na dévody a motivacie, ktoré maji I'udia pri naviteve hudobného festivalu. Dalej sa zame-
riam na vyznam jednej z najddlezitejSich zloziek organizacie festivalu, ktorou je propaga-
cia. PopiSem jej jednotlivé nastroje, ¢i uz tradi¢né alebo digitalne, ktoré mézu organizatori
vyuzivat na propagaciu svojej udalosti. Poslednym bodom teoretickej Casti je vizudlna
komunikacia festivalov réznych Zanrov, ktorej sa budem venovat’ hlavne z designérskeho
hl'adiska. Rozoberiem rieSenia dvoch relevantnych propagacnych nastrojov z kategorie

tradi¢nych a digitadlnych médii, ktorymi st plagatové vystupy a mobilna aplikacia.

Prakticka cast’ sa venuje analyze hudobného festivalu Colours of Ostrava, apliko-
vaniu doposial’ ziskanych poznatkov z teoretickej a praktickej Casti a nasledne riesi realiza-

ciu vizualu budtceho ro¢nika Colours of Ostrava 2019.
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I. TEORETICKA CAST
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1 ANALYZA HUDOBNEHO FESTIVALU

Festival je vSeobecne vnimany ako pravidelnd oslava, program podujati alebo za-
bava, ktord ma Specifické zameranie pre urcita ciel'ova skupinu. V ramci hudobnych festi-
valov su to udalosti, pozostavajice z vel’kého mnozstva kapiel a hudobnych umelcov, ktori
robia publiku ocakévanu show na viacerych podidch. M6zu sa konat’ vnutri na Stadiénoch,
alebo vonku v parkoch, lesoch, na plazi, poliach alebo farméch. Vel'a novodobych festiva-
lov trva tri dni alebo aj viac, kde sa povécsine kempuje pocas noci pod holym nebom
s d’al$imi stovkami navstevnikov. Druhy festivalov existuju v rozmedzi od popu cez rock,
metal, reaggae, hip-hop, jazz, techno az po d’alSie zanre. Vd’aka tejto hudobnej rozmanitos-
ti st festivaly schopné prilakat’ obrovskd masu l'udi. Okrem Zanrového delenia sa rozliSuju
aj velkostou, miestom dejiska, cielovou skupinou a inymi faktormi, ktoré ovplyviiuju nav-

Stevnikov pri vybere toho spravneho festivalu.

Avsak hudobné festivaly stale CastejSie ponukaji viac, nez len hudobny zazitok.
Poskytuju ucast’ pri fyzickych aktivitach, kreativnych umeleckych projektoch, kampaniach

a podporuji slobodu prejavu v mnohych formach. !

1.1 Historia hudobného festivalu

Mnohi z nés by si mozno nemysleli, Ze korene hudobného festivalu siahaju d’ale;j
neZ za najviac ospevovany Woodstock festival, no skuto¢nost'ou je, Ze nebol jeden z tych
prvych. Hoci tieto udalosti neboli v minulosti rozSirené tak, ako su teraz, aj ked’ sa v déav-
nych dobach uctievali bozstva a nie rockové legendy, hudba bola odjakziva oblibenym
sladvnostnym prostriedkom po celé starocia. V tejto Casti sa zameriame na festivaly, ktoré

pocas svojho posobenia vyrazne ovplyvnili historiu a vyvoj hudobnej scény.

1.1.1 Antické Grécko

Ak by sme vel'mi chceli patrat’ do samotnych hlbin hudobnych festivalov, dostali
by sme sa az k zaznamom z doby pred mnohymi storo¢iami. Z prvych zndmych prikladov
hudobnych vystapeni st antické Pytické hry, ktoré sa konali v gréckych Delfach v 6. storo-
¢i pred Kristom. Boli uskuto¢nené na pocest’ boha Apolona a zahfnali tanecné, vytvarné

a hudobné prejavy. !
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1.1.2 Keltské a indické slavnosti

Mnohé roky po Pytickych hrach sa zacali objavovat’ podobné slavnosti u rozlicnych
narodov. Kultury Keltov a Galov usporadivali hudobné kultirne podujatia uz od roku

1000 s nazvom Mods v Skotsku a Feis v Irsku, kde hlavnou zlozkou boli tane¢né sttaZe.

LCudia naprie¢ Eurépou sa zhromazd’ovali na podobnych podujatiach, aby predva-
dzali a uzivali si klasicku hudbu, no tieto udalosti boli va¢Sinou pristupné len vyssej triede

a aristokratom.

Z Eurdpy sa hudobné podujatia presunuli aj do Azie, kde sa od roku 1847 kona
festival klasickej hudby, Tyagaraja Aradhana, prave v Indii. %

1.1.3 Bayreuth Festival

Za dalSieho predchodcu hudobného festivalu mézeme povazovat’ nemecky Bayre-
uth Festival, ktory sa prvy raz konal v roku 1876, vd’a¢i za svoju trvala existenciu kral'ovi
LCudovitovi II z Bavorska. Téato udalost’ bola zalozena Richardom Wagnerom, ktory chcel
predviest’ svoje diela a taktiez obdrzal finanéné prostriedky z kralovského vrecka. Dodnes
sa tato udalost’ na poCest Wagnera kona kaZdoroCne v Specidlne navrhnutom Bayreuth

Festspielhaus Theatre. [!!

1.1.4 Newport Jazz Festival

Tuto udalost’ zalozil jazzovy pianista George Wein v roku 1954 ako prvy outdooro-
vy hudobny festival svojho druhu, venovany vyhradne jazzovému Zanru. V tom roku pri-
tiahol viac nez 11 000 I'udi a pocas svojho posobenia sa na pddiu vystriedali znami hudob-
nici ako Louis Armstrong a Billie Holiday. "Prvy Newport Jazz Festival v roku 1954 nasta-
vil vzorec vsetkym nasledujicim vyznamnym jazzovym festivalom. Popularni umelci boli
tou atrakciou, ktord predavala listky, ale boli to prave ti nepoznani jazzovi hrdinovia, od

tradicnych po avantgardnych, ktori pritiahli kritikov a dodali festivalu umelecku kvalitu."
[2] (prekl. autor)

1.1.5 Britské hudobné festivaly

Reading Festival je povazovany za jeden z najstarSich popularnych festivalov, ktory

eSte stale existuje. Prvy raz sa objavil v roku 1961 ako narodny Jazz and Blues Festival.
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Udalost’ bola charakteristicka hippie atmosférou tej doby, pontkajiuc vstupenky za pros-
tych 2 libier, aby si ndv§tevnici mohli uzit’ velké mend ako The Jam alebo Sham 69. Pocas
svojho posobenia tato udalost’ vystriedala niekol’ko miest a taktiez sa dockala aj rychlo
vzrastajuceho uspechu. To prinutilo organizatorov vytvorit’ sestersku udalost’, ktora sa ko-
nala v meste Leeds. V roku 1998 sa ndzov festivalu zmenil na The Reading & Leeds Car-
ling Weekend z propagacnych dévodov. Dnes sa Reading & Leeds Festival konaju pocas
augustovych bankovych prazdnin a spolocne zdiel'aju program s tymi istymi hudobnymi

interpretmi.

Za zmienku stoji aj Isle of Wight Festival, ktory sa prvy raz uskutoc¢nil v roku 1968
a bol povazovany za jeden z najznamejsich skorych hudobnych festivalov v Britanii. Jeho
popularita stale stipala, najmé ked’ sa tam objavovali mena ako Jimi Hendrix, The Who

alebo The Doors.

1.1.6 Woodstock Festival

Kone¢ne sa dostdvame k najviac ospevovanému modernému festivalu vsetkych
¢ias. Woodstock Festival sa dodnes povazuje za jednu z najvyznamnejSich udalosti v histo-
rii hudby. Organizatori John Roberts, Joel Rosenman, Artie Kornfield a Michael Lang
spociatku planovali tento festival ako spdsob ziskania financnych prostriedkov na vybudo-
vanie nahravacieho Stadia ned’aleko mesta Woodstock v New Yorku. Napriek tomu, Ze
organizatori nemali dostatok skusenosti, podarilo sa im podpisat’ zmluvu so zoznamom
Spickovych interpretov, ako napriklad The Who, Jimi Hendrix, Janis Joplin a mnohymi
d’alSimi. Plany na uskutocnenie festivalu boli na pokraji skrachovania po tom, ¢o Wo-
odstock a susedné mestecko Wallkill odmietli usporiadat’ udalost’. Na poslednt chvil'u ich
zachranil farmar Max Yasgur, ktory im poskytol pristup na jeho obrovsku farmu, vzdialent
50 mil’ od Woodstocku. Nakoniec sa interpreti z celého sveta ziSli na spominanej farme
v meste Bethel, 15. augusta 1969. Festival, oznaCovany ako "tri dni mieru a hudby", pri-
tiahol viac ako pol miliéna navstevnikov. Dosahoval vzrastajucu popularitu a bol vSeobec-
ne vnimany ako klIi¢ovy uspech v historii rock'n'rollu. Definoval celti generaciu a jeho

vplyv na hudbu a americku kultru, ¢o mozeme citit' do dnesnych dni. 4
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1.1.7 Glastonbury Festival

Kazdému milovnikovi hudby sa do usi urcite raz dostal ndzov tohto festivalu, no
nie vSetci su obozndmeni s povodnym ndzvom, ktory je Pilton Festival. V roku 1970 tato
udalost’ vstapila do hudobnej scény vd’aka organizatorovi Michaelovi Eavisovi, ktorého
hlavna inSpiracia bol open-air koncert kapely Led Zeppelin v meste Bath. Pilton Festival sa
konal na Eavisove] farme za cenu jednej libry a mlieka zdarma a prvykrat sa zacastnilo
1500 Tudi. Pévodne mala vystapit’ aj skupina The Kinks ako headliner, ale ked’ jeden
miestny rockovy magazin nazval tito udalost’ mini festivalom, hned’ svoje vystupenie zru-
Sili. Tento narastajuci festival sa konal nepravidelne od 1970 do 1981 a odvtedy sa kona

kazdy rok. '

1.2 Delenie hudobnych festivalov
Aj hudobné festivaly maju svoje rozdelenie, ktoré pozostava z nasledujtcich zloziek:

e Zaner - ma pre navitevnikov z obrovskej ¢asti rozhodujucu tlohu vo vybere festi-

valu. Zameriava sa na Specificky druh hudby a medzi najpocetnejsie patria rockové,
metalové (Rock am Ring, Brutal Assault, Nova Rock) alebo tane¢né festivaly (Ul-
tra Music Festival, Tomorrowland).
Na druhej strane st ¢im d’alej tym viac obl'ibené multizdnrové festivaly (Colours
of Ostrava, Glastonbury, Sziget Festival), ktor¢ nam ponukaja Siroku Skalu odlis-
nych zanrov. Tym paddom ma néavstevnik viac moznosti pri vybere a vd’aka svojej
roznorodosti tieto festivaly lakaju velky pocet zdujemcov.

e Miesto - festivaly sa podl'a umiestnenia delia do kategorie indoor a outdoor.
Indoorové festivaly sa konaji vidcSinou pocas jesennych a zimnych mesiacov
v uzavretom priestore (v halach, kluboch apod.) kvoli nevhodnému pocasiu.
Outdoorové festivaly ndjdeme v exteriéri, alebo inak povedané, pod holym nebom.
Najvhodnejsie mesiace pre tento typ festivalu s neskoré jarné a letné, kedy je po-
Casie pristojné na travenie casu vonku pod hviezdami. Mézu byt situované vo vic-
Sich mestskych parkoch, alebo vo vidieckom prostredi na Sirych poliach ned’aleko
mesta. Na rozdiel od indoorovych, outdoorové festivaly pontikaju moznost’ stano-

vania vo vyhradenom areali.
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e DiZka - najkratsie festivaly trvaju jednodiiové a dvojdiiové, no najéastejsim typom
su vikendové festivaly, ktoré trvaju tri dni - od piatka do nedele. Vacsie festivaly,
ako napriklad Sziget, sa m6zu dokonca konat’ aj sedem dni.

e Ziskovost’ - ziskové festivaly nadobudaju zisk prostrednictvom poskytovania hu-
dobného zazitku, predajom merchandisu, prendjmu ploch pre stankarov a taktiez od
sponzorov. Neziskové festivaly poskytuji hudobny zazitok bez ciel'u zarobit’ na
tom. Pripadny zisk sa vyuzije na nekomeréné ucely, kultirny, ¢i regiondlny rozvo;j.
Napriek tomu, ze ich spaja rovnaky ciel’ umoznit’ navstevnikom kultirny zazitok,
organiza¢ny charakter tychto dvoch typov festivalov sa li§i. Organizatormi zisko-
vych festivalov byvaji sukromné osoby, agentiry alebo spolo¢nosti, zatial’ ¢o ne-
ziskové festivaly sa usporadivaji charitativnymi zdruzeniami, ¢i spolocnostami,

ktoré st zriadené mestami. 18!

1.3 Preco chodia 'udia na hudobné festivaly?

Hudobny zazitok

Jeden z hlavnych dovodov, preco I'udia navstevuji hudobné festivaly, je zazit’ svo-
jich obl'ibenych interpretov naZivo. Aj napriek velkym davom, takmer Ziadnemu priestoru
na dychanie a postipanym teniskdm stoji za to stat’ pod pddiom a vlnit’ sa do rytmu hudby
aj so vSetkymi tymi 'ud’'mi okolo. Je to viacdimenziondlny zazitok, ktory sa neda ziskat’

doma pri pocuvani radia alebo sledovani koncertu na internete.

No tak, ako si fantSikovia uzivajl, ze pred nimi hra ich obl'ibeny hudobnik, tak
isto si interpret uZiva hranie pre svoje publikum. Ako komunikuji s davom, ako nan reagu-
ju, to vietko ovplyviiuje celkova atmosféru. Je to vzt'ah, ktory sa navzajom dopliia a vytva-

ra pre obe strany nezabudnutelny zaZzitok.

Pozitivne emacie

Skusenost” z hudobného festivalu nezacina v den konania, ale tyZdne aZ mesiace
pred zacatim udalosti. O¢akéavania a priprava na festival prispieva k postupnému budova-
niu vzruSenia, ktoré pokracuje aj po skonceni udalosti s plnym nadSenim na navstevu

d’alSieho festivalu. Pre ucastnikov su festivaly tak uspokojivé, Ze mnohi z nich vyjadruja
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absolutny pdzitok z navstevy a maju neustalu potrebu si danu sktisenost’ zopakovat’. Navy-
Se maju hudobné festivaly schopnost’ zosilnit’ prirodzenu moc hudby evokovat” emocie

a ovplyvnit’ naladu, ¢o napomaha pocitu subjektivneho blahobytu a St’astia.

Nové priatel’stva

Mnohi si okrem skusenosti a zdzitkov zo samotného festivalu odnasaji aj nové
priatel’stva. DoCasna koexistencia rovnako zmyslajucich l'udi je zvlast doélezita pre mla-
dych navstevnikov. Pre niektorych ucastnikov tieto medziludské vzt'ahy prispievaju k ich
osobnému rozvoju. Na festivaloch stretdvame I'udi z inych socialnych pozadi, mimo Skoly
alebo prace a kazdy prichddza z iného kraja, no festival je to, ¢o nas zjednocuje. Na festi-
vale sa nezaoberame ni¢im inym, iba pritomnym okamihom, ktory zdielame s d’al§imi
tisickami navstevnikov a to nds vie naladit’ na rovnakl vinu. Zdiel'anie rovnakého hudob-

ného vkusu vedie k oceniovaniu druhych a k tizbe spriatelit’ sa s nimi.

Sebapoznanie

Utek z kazdodennej rutiny do odli§ného prostredia pomaha reflektovat’ a prehodno-
covat vlastné sebapoznanie. Festival pontika moznost’ zmenit’ pohlad na svet ako taky a na
seba samého. Otvara to nové moznosti a vyhliadky do Zivota, posuva hranice vlastného
obmedzovania. Nabada l'udi na skiSanie veci, ktoré predtym nemali moZnost vyskusSat.
I ked je to len nové jedlo, ktoré predtym nikdy nechutnali, oblecenie, ktoré si na seba ni-
kdy neobliekli alebo spanie v stane medzi tisickami nezndmych; stale st to veci, ktoré
v beznom Zivote nevykonavame, pretoZe k tomu nemame nijaky podnet. Je to posuvanie

komfortnej zény, ktoré pomaha pri rozvijani vlastnej osobnosti. !
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2 PROPAGACIA HUDOBNYCH FESTIVALOV

Vyber spravnych médii je zadkladom uspechu a neoddeliteI'nd sucast’ priaznivého
vyvoja kazdého produktu na trhu. Na rozdiel od beznych produktov su festivaly nehmotné,
teda zékaznik nevidi findlny vysledok, nemdze si ho prezriet ani vyskusat, pripadne
reklamovat. V pripade hudobného festivalu sa produktom stava sluzba v podobe kultarne-
ho zazitku. Okrem hudby a atmosféry lakaju festivaly zdkaznikov aj na iny zdbavny pro-
gram, aktivity Ci obcCerstvenie a mnoho d’alSich veci, a tak ma organizator za ulohu pro-
strednictvom vhodne zvolenych umelcov a aktivit prilakat’ urcité cielové skupiny, na ktoré

je dany festival zamerany. *!

2.1 Tradi¢né média

Staré média, alebo inak povedané tradicné, sa v marketingovom svete pouzivaji uz
roky. Sme nimi obklopeni v kazdodennom Zivote; ¢i uz je to sledovanie televizie, ¢itanie
novin, magazinu alebo pocuvanie rddia. Tieto formy komunikdcie so spotrebitelom su

koreniom reklamy a tou najbeznejSou formou, ktort firmy a podniky doteraz kazdodenne

vyuzivaju na propagaciu svojho produktu.

2.1.1 Televizia

Audiovizudlna prezentacia patri medzi jednu z najlepSich metdd. Spédja obraz so
zvukom a ddva moZnost’ predstavit’ produkt, jeho vyhody, zdielat' pribeh, ¢i priamo pre-
dat’. Televizia pomocou rozpravania pribehov dokaze v divakovi vzbudit’ emocie, budovat’

asociacie so znackou, presviedcat’ ho o vyhodach produktu alebo sluzby.
Televizna reklama

M4 poviciine dizku 30 az 60 sekund, iba zriedka prekraduje minttu a pol.
Vplyva na zrak aj sluch zaroven, dokdze zachytit’ pohyb a naladu a vdaka kombindcii
vSetkych tychto aspektov dosahuje vacsiu efektivitu, nez hociktory iny néstroj propagacie.
Pri tvorbe je ddlezité zaistit’ reklame originalitu a zapamétatelnost’. Zakomponovanie zna-
mej tvare, napriklad niekoho z Gc¢inkujacich festivalu, by bol tieZ vel'mi U¢inny element
dobrého reklamného spotu. Cena zavisi okrem diZky a nékladnosti vyroby aj od toho, do

akého vysielacieho Casu si zelame reklamu umiestnit’. Hlavny vysielaci Cas alebo prime-
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time (19-23 hodina), je v suvislosti umiestnenia reklamného spotu najdrahsi, ked’ze ma v ti

dobu masmédium najvyssiu sledovanost’. 11!

Colours of Ostrava vyuziva televiznu reklamu kazdy rok vdaka spolupraci s
Ceskou televiziou, ktora je generalnym televiznym partnerom od roku 2012. Pripravila
hodinovy sthrn najlepsich koncertov a program bol odvysielany necely mesiac pred zaha-

jenim d’alsicho ro¢nika. 1]

2.1.2 Radio

Ako masové médium dokédze oslovit' Siroké spektrum cielovych skupin a ma
schopnost’ byt posluchacom vel'mi blizke. Ti vytvaraju celkom jednotnt skupinu, ktora je
charakteristickd urcitymi spolo¢nymi znakmi, napr. zivotnym Stylom. Radio sa taktiez po-
vazuje za selektivne médium, ked’Ze zasahuje zvolené cielové skupiny bud’ typom stanice,
Specifickym programom, vysielacim casom, ¢i regionalne. No vSeobecne plati, Ze poslu-
chadi pocuvaju konkrétne radio najma kvoli jeho hudobnej ponuke a servisnym informa-
ciam, nez kvoli programu. V kazdom pripade, radio vychddza ako cenovo najefektivnejsie

médium. 12!
Rozhlasova reklama

Tento typ reklamy je kratky a preto by mal byt aj jednoduchy, ¢o st'azuje pracu
predajcom, ktori moézu pracovat’ len so zvukom, zahfniajicim hovorené slovo, hudobny
podklad a d’alSie sprievodné zvuky alebo zvukové efekty. Na upttanie pozornosti by mala

byt reklama vystizna, struén4 a l'ahko zapamitatel'na, aby nepresahovala dizku 60 sekiind.

Hudobné festivaly si k svojej propagécii vyberaju radia, s ktorymi bud’ zdiel'aji
rovnaku ciel'ova skupinu alebo lokalitu konania akcie. Festival Colours of Ostrava pracuje

s hudobnou stanicou Hitrddio. '

Dalsim spdsobom, ako propagovat hudobny festival prostrednictvom rozhlasovej
reklamy st sut'aZe alebo pozvanky. TaktieZz byvaju vyhlasované moderatormi v Zivom

vysielani, ¢i zmienené v rozhovore s organizatorom daného festivalu. [1*!


https://is.muni.cz/th/437783/ff_b/bc-tisk.pdf
file:///C:/Users/ASUS/Desktop/BPTX_2015_2_11230_0_448612_0_179859.pdf
https://trendmarketing.ihned.cz/c1-17041110-radio-a-jeho-funkce-v-komunikacnim-mixu
file:///C:/Users/ASUS/Desktop/BPTX_2015_2_11230_0_448612_0_179859.pdf
https://is.muni.cz/th/437783/ff_b/bc-tisk.pdf

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 19

2.1.3 Tla¢

Do skupiny tlacenych médii mézeme zaradit’ vSetky noviny, Casopisy, denniky,
tyzdenniky, mesacniky, ¢i dokonca aj plagaty. Tlacoviny na rozdiel od televizie a rozhlasu
ponukaji obsiahle a podrobné zdelenie reklamy, ked’Ze nie s obmedzené Ziadnym caso-
vym limitom a ¢itatel ma moznost’ sa k tomu kedykol'vek vratit. Na druhej strane je to aj

nevyhoda, pretoze si Citatel’ sam vyberie, ¢i sa tlacenej reklame vyhne alebo nie.

Citanost’ klasickych tlacenych médii sa v priebehu poslednych rokov znizila, ¢o
mozeme pripisat’ prave vzniku a rozsireniu internetu, no napriek tomu je tla¢ vyznamnym

komunika¢nym kanalom.

Hudobné¢ festivaly sa v tomto type médii prezentuju po stranke obsahovej a vizual-

nej za pomoci rdznych ¢lankov, rozhovorov a reklamnych ploch. 1!
Tla¢ena reklama

Tento typ reklamy je tvoreny titulkom, textom, ilustraciou, znackou produktu c¢i
logom. Pozornost, ktora 'udia venuju tlacenej reklame je priblizne dve sekundy, a preto by

zdelenie malo byt jasné na prvy pohl'ad a vystihnuté dobre zvolenymi prvkami. 3!

Colours of Ostrava spolupracuje s celostatnym Denikem a Mladou frontou DNES,
a v ramci magazinov je festival spojeny s ¢asopisom Reflex a hudobnymi periodikami Full

Moon, Program, Rock & Pop, Fun a Metropolis. !

a) Noviny a c¢asopisy dosahuju vysoku citanost’ a vd’aka tomu su schopné oslovit
vel’ka masu I'udi. Casopisy na rozdiel od novin, ktoré st zamerané na vel'mi Siroka
skupinu ¢itatelov, vedia presnejSie namierit’ reklamu na svoju cielova skupinu. Ak
uplatnime reklamu na hudobny festival v hudobnom magazine, tak mame ovela
vacsiu Sancu zaujat’ a presvedcCit, nez keby bola uverejnena v zdhradkarskom ma-
gazine. Organizator daného festivalu mé moznost’ propagovat’ svoju udalost’ aj pro-
strednictvom rozhovoru ¢i informativneho textu, v ktorom predstavi festival a upo-
zorni na najvyznamnejSich headlinerov. Platena reklama byva v tlaCovinach umies-
tnend vo forme grafického prvku ¢i fotografie so zdkladnymi informéciami o uda-

losti.


https://is.muni.cz/th/437783/ff_b/bc-tisk.pdf
http://web.ff.cuni.cz/~jedlickp/kurzy/DP_reklama.pdf
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b) Reklamné letaky by mali obsahovat’ vyrazny graficky prvok (logo, napis), ktory

Citatelov podnieti k ¢itaniu. Nesmie sa zabudnut’ ani na kvalitnt fotograficka do-
kumentéciu, ktora by mala byt’ odlisna od konkuren¢ného festivalu.

Letaky uplatnime na vhodne zvolenych miestach. Obycajné letaky bezne najdeme
vo svojich schrankach, no s letdkmi, ktoré propaguji hudobny festival, sa stretneme
skor v okruhu jeho ciel'ovej skupiny (kluby, Skola, kniznica) a na partnerskych uda-
lostiach (akcia spojend s danym festivalom alebo iny festival).

VonkajSia reklama alebo inak povedané "outdoorova", pod seba zahfna plagaty,
billboardy, bigboardy, megaboardy, city-lighty a mnohé d’alSie. Outdoorové rekla-
my su zvyhodnené dlhodobym a pravidelnym posobenim. Ludia, ktori okolo nich
prechadzaju, st nimi dlho vystaveni, ked’ze sa spravidla instaluji minimdalne na dva
tyzdne a tym paddom ma outdoorové reklama Siroky zdsah na svoju cielova skupi-
nu. 1

Hudobné festivaly vyuzivaju tento nastroj vo velkej miere - Colours of Ostrava
z tychto moznosti pouziva na propagaciu najma city-lighty a plagaty, ktoré umies-

tiiuje v okoli autobusovych a vlakovych stanic vo viaésich mestach. 1!

2.2 Nové média

Napriek tomu, ze tradi€né médid st ucinné, za posledné roky vyuzivaju firmy

a podniky na oslovenie cielovych skupin nové média viac a viac. Nové média poukazuju

na obsah, ku ktorému mame pristup prostrednictvom digitalnych médii, ako napriklad on-

line inzercia, online streamovanie, reklama na socialnych sietach. Tento druh médii mo-

Zzeme povazovat’ za budicnost’ reklamy, pretoZe pribuda vel'a spotrebitelov a spolo€nosti,

ktori sa spoliehaju na ndjdenie informdcii prave cez tieto formy.

Ciel'ova skupina, na ktoru sa zameriavaji hudobné festivaly, uz nesedi iba za tele-

viziou alebo pri radiu, ale stale CastejSie je v kontakte s digitdlnymi médiami. Vdaka do-

stupnosti vel’kého mnoZzstva udajov pomocou digitalnych médii maji organizatori moznost’

ziskat’ $tatistiky, ktoré im umoznia propagovat svoju sluzbu ¢o najefektivnejsie. %]


https://www.modul.ac.at/uploads/files/Theses/Bachelor/Thesis-2013-Thesis_Marina_Bartoletti.pdf
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2.2.1 Internet

Pred popularizdciou internetu existovali r6zne formy propagacie hudobného festi-
valu, ktoré sme spominali vysSie. Cielom bolo zviditel'nit’ festival medzi ¢o najvacsim
poctom l'udi za najniz§iu moznu cenu. S vypuknutim internetu prislo hned’ niekol’ko moz-
nosti propagéacie a marketing sa vyrazne zmenil v porovnani s jeho zaciatkom. Vd’aka dnes
dostupnym technoldgidm st festivaly schopné sa prezentovat’ vo vicsej miere a vytvarat’

globalne kampane.

Pre hudobné festivaly predstavuju nové média moznost, ako rychlo a efektivne
komunikovat’ so svojimi navstevnikmi. Vyhodou je, Ze ich cielova skupina travi ¢im dalej
tym viac vol'ného Casu na internete a vd’aka tomu sa organizatorom I'ahko zameriava na

tato skupinu. 4

Internetovy marketing ma niekol’ko foriem, ktoré organizitori mézu vyuzit' na

propagaciu. Patri medzi ne plosna reklama (banner), platené odkazy ci viralna reklama:

a) Banner je druh reklamy, ktory sa pouziva na webovych strankach. Ma tvar
obdiznika a najprv obsahoval len obrazok &i animéciu (formaty JPEG alebo GIF),
neskér sa rozSiril o interaktivhu grafiku v kombinidcii s HTML alebo
JavaScriptovym kodom. Tato forma reklamy vSak modZze trpiet’ "bannerovou
slepotou". Znamena to, zZe ak si clovek pozera webové stranky, zdmerne prehliada
bannerové reklamy. Napriek tomuto problému s bannerové reklamy stale jednou z
najcastejSie vyuZivanych foriem plosnej reklamy pre potrebu propagacie.

Svoje umiestnenie modze ndjst na vlastnych webovych strankach, kde moze
odkazovat’ na Specificku cast’ webu alebo sa nachadza na partnerskych weboch.

U hudobnych festivalov to mo6zu byt sponzori alebo spravodajské a hudobné
portaly.

b) Platené odkazy sa pouzivaju najmid vo vyhladdvacoch na zidklade dopredu
urcenych klIicovych slov. Najdeme ich vac¢Sinou medzi prvymi odkazmi a byvaja
graficky odliSené, no mnoho uZivatelov nevnima, Ze by mohlo ist o platent
propagaciu.

¢) Viralna reklama je planované zdelenie, ktoré svojou povahou motivuje prijemcu k
d’alSiemu Sireniu. Ked'Ze sa l'udia na internete navzdjom ovplyviuju, dokéze

oslovit’ vel’ké mnoZstvo potencidlnych zakaznikov za relativne nizke naklady.


http://portal.sinteza.singidunum.ac.rs/Media/files/2015/583-587.pdf
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Tento typ reklamy sa $iri najmd pomocou socidlnych sieti, e-mailov alebo inych
komunika¢nych platforiem. V stcasnosti st na internete najviac popularne virdlne
videa, ktoré mozu, ale nemusia obsahovat’ reklamné¢ zdelenie. Mali by byt zabavné,
zaujimavé Ci kontroverzné a Sokujuce. V pripade hudobného festivalu to moze

fungovat’ ako dobra pozvanka na udalost’. 18!

Medzi d’alSie formy na propagaciu hudobného festivalu sluzia webové stranky, so-

cidlne siete a v neposlednej rade mobilné aplikacie.

2.2.2 Webova stranka

Je to dokument alebo prezentacia, ktora sa da zobrazit’ pomocou webového prehlia-
daca a je umiestnend na World Wide Webe (systém ukladania a prehliadania dokumentov

nachadzajucich sa na internete).

Kazda takato webova stranka by mala byt’ zdkladnou sti¢ast’ou propagécie festivalu.
Ponuka priestor na sebaprezentaciu a ma informativnu funkciu, tym padom tlohou webo-
vej stranky hudobného festivalu je obsahovat vSetky doélezité veci, ktoré by navstevnik
chcel alebo mal vediet, ako napriklad program, informécie o interpretoch, vstupenkach,

doprave a ubytovani, nesmu chybat’ kontakty na organizatorov ¢i zoznam partnerov a iné.

Funk¢nd, prehl'adnd a graficky dobre spracovana stranka by taktiez mala byt’ samo-
zrejmostou, pretoze navstevnici hodnotia Groven webu hlavne podla prvého dojmu, ktory

na nich spravi graficky design. **!

Web festivalu Colours of Ostrava rozprava pribeh kazdého ro¢nika cez fotografie,
ktoré najdeme vo fotogalérii, popisuje ucinkujicich v samostatnych ¢lankoch alebo novin-
kach, kde sa tiez piSe o zvySku programu a d’alSich dolezitych veciach. Uvadza informacie
o aredloch v priestore festivalu a aktivitach, ktoré nam pontkaji. Dozvieme sa aj praktické

veci o vstupenkach, doprave ¢i ubytovani.

2.2.3 Socialne siete a média

Socialne médid maji neuverite'nii moc v usmerniovani nazorov a $ireni sprav, ¢o je
vel'mi cenné pre marketing hudobnych festivalov. Je to jedna z najrozSirenejSich foriem,

v ktorej priatelia a znami navzajom komunikuji a predévaju si informacie. V dneSnej dobe
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je prakticky nemozné premyslat’ o marketingu bez toho, aby sme ho nespojili so socidlny-

mi médiami, ked’Ze je to hlavny prostriedok, cez ktory organizatori festivalov komunikujt

so svojimi navstevnikmi. Festival vyuZziva socialne siete aj na Sirenie noviniek a vyhodou

je, ze vd’aka rychlemu zdeleniu pridu informécie k uzivatel'ovi okamzite a Casto sa dostanti

k vi¢siemu poctu I'udi oproti klasickym médiam. 11!

Medzi najoblibenejsie platformy na propagaciu patri Facebook, Instagram a Youtube.

a)

b)

c)

224

Facebook sa radi medzi najrychlejSie rastiicu socialnu siet’ na svete a rozrasta sa
stale d’alej. Dve najdodlezitejSie funkcie tejto siete su facebookové stranky a udalos-
ti. Vytvorenie facebookovej stranky je jednoduché a hlavne zdarma, ¢ize tuto moz-
nost’ propagacie vyuzivaju vsetky festivaly. Pred festivalom postupne zverejiuju
line-up, zdiel'aju informacie, fotky, vided, nové ¢lanky, vytvaraja udalosti.
Prostrednictvom facebookovej udalosti mézu organizatori Sirit’ informécie aj k uzi-
vatel'om, ktori priamo nesleduju stranku festivalu. To sa deje cez potencidlnych
navstevnikov, ktori mézu d’alej pozyvat’ svojich priatelov a znamych. [
Instagram je znamy publikovanim hlavne obrazového materialu, vytvorenim fe-
noménu hashtagu (kI'i¢ové slovo) a viac sa kladie doraz na vizudlnu stranku. Fun-
guje v podstate na takom istom principe, ako Facebook; sluzi k zverejnovaniu
informacii o line-upe a pocas festivalu pridava fotky z vystipeni.

Festival Colours of Ostrava zverejiiuje svoj obsah pod #colours s rokom konania
a vd’aka tomu sa vytvara takzvany album fotiek, do ktorych prispievaju fotkami aj
navstevnici festivalu. 1!

Youtube pouzivaju festivaly na propagaciu svojej udalosti kratke vided, uputavky,
pozdravy od kapiel, pripadne aftermovies, ktoré su zverejnené aZ po konani festiva-

lu, no vedia navnadit’ navStevnikov na d’al$i ro¢nik.

Mobilna aplikacia

Toto softvérové médium je najmodernej$i ndstroj mobilného marketingu a bolo

Specidlne navrhnuté pre operacné systémy inteligentnych telefénov alebo inak povedané

"smartfonov".

Od objavenia mobilnych aplikacii ma ich vyuzitie obrovsky vplyv a poskytuje

stovky néstrojov uréenych na zédbavu a rychlu komunikéciu so svetom. PouZzivanie mobil-
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nych aplikacii mézeme v stcasnosti vidiet' aj v oblastiach, ako je vzdeldvanie, varenie,
bankovnictvo, podnikanie, nakupovanie, no najrozsirenejSie su socidlne médid. Tie nadm

davaju moznost’ komunikovat’ s priatel'mi cez spravy, videa, hovory.

Na druhej strane to ma vSak aj negativny vplyv. LCudia funguji na svojich mobil-
nych telefénoch len vd’aka aplikdciam, bez ktorych by mali obmedzené moznosti byt neu-
stale v kontakte s blizkymi, ¢i rychlo vyhl'adévat’ potrebné informdcie a velakrat nemozu
bez aplikacii ani vykonavat svoju pracu. No v mnohych pripadoch pouzivanie aplikécii

prerastie az do zavislosti, ¢o sa prejavuje najméi u mladych I'udi priblizne do 30 rokov. [*?!

Mobilny web vs. aplikacia

Clovek moze zamerat’ svoju pozornost’ okrem mobilnych aplikacii aj na mobilny
web. Ten sa ale od aplikacie 1iSi v jednej dblezitej veci; nemdze vyuzit' potencidl inteli-
gentného telefonu a jeho funkcie. Dobré aplikécia by tym padom nemala vyuZzivat' vlast-
nosti, ktoré ma stolny pocita¢. Ak aplikécia len napodobiiuje a kopiruje obsah webovych

stranok, nema Ziadnu hodnotu a funkciu pre uzivatel’a.

Na rozdiel od webovych stranok nie je aplikécia uplne zavisld na internetovom pri-
pojeni, takZe ked’ na nej chce navstevnik festivalu nieco vyhladat, ma moznost” okamzite
ziskat’ informacie o mape arealu, line-upe, interpretoch, sprievodnych akciach alebo inych
dolezitych veciach. No ak sa chce navstevnik dozvediet’ nejaké novinky z priebehu diania

na festivale, predsa bude pri svojom prehliadani potrebovat’ online pripojenie. %

Po prvykrat sa aplikacia Colours of Ostrava objavila v roku 2013, kedy ju vytvoril

vtedajsi partner festivalu T-Mobile. Na Google Play si ju stiahlo uz cez desattisic Iudi. ['!!
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3 VIZUALNY STYL HUDOBNYCH FESTIVALOV

Dobry graficky design je neoddeliteI'nou sucastou tspechu akéhokol'vek hudobné-
ho festivalu. S kazdym novym hudobnym podujatim, ktoré kazdoroc¢ne pribuda, trh s festi-
valmi rastie, no zaroven narastd aj konkurencia. Je tazsie odlisit’ svoj vizual od ostatnych
hudobnych festivalov najmd kvoli zabehnutym konvenciam, ktoré plagat a iné formy so
sebou nesu. Konkrétne hovorime o obsahu, ktory zahfiia datum a miesto konania, zoznam
interpretov, loga sponzorov, pripadne kedy a kde sa za¢nu predavat’ vstupenky. Kvoli tomu

sa vizualna identita zvyc€ajne drzi v tizadi, aby vynikla Citate'nost’ informécii.

Preto je v tejto dobe vizudlneho smogu doélezité rozliSit” vlastna identitu od ostat-
nych a spravit’ dobry prvy dojem na zakaznika, ked’Zze to nakoniec mdze byt jedina vec,

ktord odlisi jednu vizudlnu identitu od druhe;.

V tejto kapitole sa teda zameriame na ¢eské, slovenské a zahranicné festivaly a ich

vizualnu komunikéciu v rdmci plagatov a mobilnych aplikacii.
3.1 Ceské hudobné festivaly

3.1.1 Rock for People

Zacal ako maly jednodiiovy festival v jeden slne¢ny augustovy den roku 1995 na
atletickom §tadione v Ceskom Brode. Ako za¢inajici festival si nemohli dovolit’ pozvat’
Ziadnych zahrani¢nych interpretov, a tak prvy ro¢nik bol zamerany skor na lokalne ceské
rockové kapely. Na jednom podiu vystipilo osemnast’ interpretov a aj ked’ v programe
nezazneli Ziadne zvu¢né mena, tak sa festivalu zacastnilo 1100 divakov. Vstupenky sa pre-
davali za symbolické ceny a vytazok dosiahol ¢iastku 70 000 K&, ktora bola predana usta-

vu pre mentalne postihnuté deti v Bylanoch. 2%

Pocet interpretov a navstevnikov sa rok ¢o rok zvySoval a Stadion uz nestacil. Vd'a-
ka svojej obl'ibenosti a nedostatocnej kapacite sa v roku 2007 prestahoval do mesta Hra-

dec Kralové.

Rock for People je spolu s Colours of Ostrava jeden z najvicsich multizanrovych
festivalov v Ceskej republike. Z povodne jednodiiového festivalu sa predizil na trojdiiovy

a okrem hudobného zaZitku ponuka aj sprievodny program, plny ré6znych aktivit. Medzi ne
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patria napriklad Sportové akcie, autogramiady kapiel, chill out zdna, silence party, message

wall, &i v neposlednej rade oblast’ gastrondémie. [2*!

3.1.1.1 Plagity
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Obr. 1, 2: Rock for People 1995 a 1996

Plagaty z prvych dvoch ro¢nikov si zobrazené v Ciernobielej kombinacii, ked’ze bol
festival prv charitativneho charakteru, a tym padom si zrejme nemohli dovolit’ ni¢ ndklad-
né. Na prvy pohl'ad posobia ako novinové letaky a st vel'mi 'ahko prehliadnutel'né. Neci-
tatelnost’ spdsobuje vyber a kombindcia viacerych fontov a ich nésledna deformaécia, naj-
méi v plagate z roku 1995. Takmer $tvrtinu miesta na plagatoch zaberaji logéa sponzorov,

¢o este viac podporuje celkovy chaos a premnozenost’ informacii.

Hertz

‘Autopiféovis ‘ m
Il ATLETICRY STRDIOW

CESKY BEROD

ATLETICKY STADION A LIDOVY DM

Obr. 3, 4: Rock for People 1997 a 1998
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Netypicky format plagatu na Sirku z d’al§ich dvoch ro¢nikov ako prvy uputa pozor-
nost’. V tychto dvoch vizuédloch sa uz vyskytuje farba, a to v kombindcii Ciernej a Zlte;j.
Vyber pisma nepdsobi nahodne, ako to bolo pri prvych rocnikoch, a informdcie vyznievaji

harmonickejsie, no stale je problém s CitateInost'ou a drobnym pismom.

Canking

Ameba Produc

ROCK
PE QEL‘F‘

U CHAO
RADIO BEMEA SOUND SYST
fUN Lgynl'ﬂ’mlllfﬂlﬂﬂ

Obr. 5, 6 Rock for People 1999 a 2006

V roku 1999 sa zac¢ina objavovat’ prvé logo tohto festivalu, ktoré obsahuje graficky
symbol muza a Zeny, umiestneny v dvoch pismenach "o" v ndzve Rock for People. Na vi-
zuale nasledujtcich ro¢nikov sa toto logo vyskytuje v mensich obmenéch niekol'ko rokov.
V ramci farebnosti upustili od tmavej a ¢ierne pozadie nahradila Servena. Zlta nad’alej pre-
trvava v texte a dopliia aj logo. Najdélezitejich, resp. najvplyvnejsich headlinerov zagina-
ju zvyraziiovat’ va¢sim fontom a menej zname kapely postupne zmensuju, ¢o sa uplatiiuje
na festivalovych plagatoch doteraz. V typografii sa stale hl'adajii, no napriek tomu vd’aka

farebnosti plagat posobi zivsie a viac zaujme oko divaka.

Par rokov sa design plagatov udrzal v podobnom Sate s drobnymi obmenami vizu-

alnych prvkov a farebnych odtieniov, taktiez sa zacali objavovat’ siluety postav.
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Obr. 7, 8: Rock for People 2011 a 2017

V roku 2011 festival Rock for People podstipil kompletny redesign znacky kvoli
viacerym faktorom. Jednym z nich bol nejednotny vizualny $tyl, ktory by charakterizoval
identitu a vtedajSie trendy. Festival sa tieZ rozrastal ako vo velkosti, tak aj v kvalite line-
upu a pomaly sa z Ceského stal eurdpsky, no prezentacia a design Rock for People sa neda-

la zrovnavat’ s podobne vyznamnymi festivalmi.

Moznosti redesignu sa chopilo grafické stidio Dynamo design, ktoré si stanovilo
obsah, zahfiajuci I'udi, emocie, zazitky a zdbavu. Po spojeni tychto faktorov vznikol kon-
cept zaloZeny na jednoduchych postavickach, ktoré majii miesto hlavy symboly, predstavu-
juce naladu, emdciu, zazitok Ci potrebu navstevnika festivalu. Medzi nimi méZeme najst’

napriklad symbol srdca, reproduktoru, slnka, zvuku a d’alSich.

Spociatku pozadie tvorila ¢ierna farba, ktord zvyraziiovala grafické prvky a line-up,
teraz na poslednych dvoch ro¢nikoch festivalu badame farebne upravené fotky priamo

z festivalu. Sticastou loga st kazdy rok vzdy tri odligné postavicky v roznych farbach. 7]
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3.1.1.2 Mobilna aplikacia
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Filter burger . . - polévky
0zzy kuchti

ROCK FOR PEOPLE

ROCK
FOR
PEOPLE

Quick Actions

=

SAVED

MAP

Angel's fresh

PROGRAM TIMELINE INFORMATION

PARTNERS Hot dog

Rizkérna

Lerostress Pizatruck

Senving  pizza vegetaridnské - °

FEEDBACK

SETTINGS

1T

RFP PRESENTS

Obr. 9, 10, 11: Mobilna aplikacia Rock for People 2017

Akakol'vek aplikacia hudobného festivalu by mala byt v prvom rade prehladna
a 'ahko ovladatel'nd, aby uzivatel’ vedel okamzZite najst’ informacie, ktoré hl'ada. V pripade
festivalu Rock for People je prehl'adnost’ aplikécie na mieste, no prvy dojem z grafickej
Gipravy az tak nie. Uvodna stranka pozostava z piatich "rychlych akeii"- program, timeline,
interpreti, jedlo a novinky, do ktorych sa dostaneme hned’ a nemusime tieto informacie
hl'adat’ v menu. Z pohl'adu uZivatela aplikdcie, nachadzajuceho sa na festivale, by bolo
vhodné obetovat’ skratku k novinkam a nahradit’ ju mapou aredlu, najmi ked’ ma ikonka
zvonceku v pravom hornom rohu taktiez funkciu noviniek. Naopak celkom uZitocna po-
loZka, ktora sa nevyskytuje v mnohych festivalovych aplikaciach je rychla akcia "jedlo".
Namiesto zbyto¢ného bludenia po aredli a hl'adania stdnkov s jedlom, na ktoré mame prave

chut’, si méZeme vo filtri oznacit’ vytizené polozky a zobrazi sa ndm zoznam stankov.
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PROGRAM TIMELINE

rocxrenrene. 0 M ©

Dama s éapem & Sto zvirat

4. Jul/ 15:00 - 15:55 / ROCK FOR PEOPLE STAGE

Comeback Kid

4, Jul/17:00 - 17:45 / ROCK FOR PEOPLE STAGE

Moose Blood

4. Jul/ 19:00 - 19:45 / ROCK FOR PEOPLE STAGE

Cage The Elephant

12:00 - 12:40 / JACK D....

Idio & Idio

12:20-13:00 / MUZIK....

4, Jul/ 21:00 - 21:50 / ROCK FOR PEOPLE STAGE

Die Antwoord

4. Jul /23:00 - 24:10 / ROCK FOR PEOPLE STAGE

5. Jul / 15:00 - 15:45 / ROCK FOR PEOPLE STAGE

Deez Nuts
5. Jul/17:00 - 17:45 / ROCK FOR PEOPLE STAGE
NOUVELLE

FRAGUE
Northlane

5. Jul / 19:00 - 19:45 / ROCK FOR PEOPLE STAGE

Mastodeon @

Obr. 12, 13: Mobilna aplikacia Rock for People 2017

V sekcii program je mozné prelistovat’ zoznam interpretov podla pddii a dni, pri-
¢om kazdy stage je farebne odliSeny. Timeline ma vécSina aplikécii festivalov podobny pre

I'ahk orientaciu.

3.1.2 Hip Hop Kemp

Tento hip-hopovy festival zazrel svetlo sveta v roku 2002 v aredlu kupaliska Cihel-
na v Pardubiciach. Prvého roc¢nika sa pocas troch dni zlcastnilo pomerne vela ¢eskych
a slovenskych interpretov, zahraniénych bolo minimum. Zaciatky neboli pre organizatorov

najl’ahsie, festival bol prvy rok v strate asi 200 tisic kortn. 2%

Pocas nasledujucich rokov festival rozsiril svoj program, ale aj miesto konania.
Premiestnil sa do Specidlne upraveného Festival parku v okoli Hradca Kralové, kde sa kona
aj v sucasnosti. Na 6smych pddiach vystupuji mnohé zvucné zahrani¢né mena a sprievod-
ny program zahfnia okrem u-rampy aj zabavny park, ktory pontka ucastnikom mnohé at-
rakcie a aktivity. Medzi ne patri napriklad bungee jumping, paintball, boxovacie automaty,
¢i basketbal aréna a cakaji na nich r6zne workshopy. Je povaZzovany za jeden z najlepSie
organizovanych festivalov nielen v ramci Ceska. Aj vd’aka tomu sa festival vypracoval
z lokalnej udalosti na festival masovych rozmerov, ktory rocne laka desattisice navStevni-

kov aj zo zahranicia.
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Je to jeden z najvicsich festivalov v strednej a vychodnej Eurdpe, ktory je zamera-
ny iba na hip-hop a jemu podobné zanre. Kazdoro¢ne sa ho ucastni okolo 20 tisic navstev-

nikov. 18!

3.1.2.1 Plagity
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Obr. 14, 15: Hip Hop Kemp 2002 a 2004

Prvy ro¢nik sa eSte obaval experimentovat’ s vizudlom, a tak vidime celkom
neprehladny design informadcii a tidajov, ktorych je tam nadbytok. Na plagate sa nachadza

biele pozadie s fotkami z prostredia festivalu a tmavé pismo, na prvy pohl'ad nevyrazné.

Dalsie ro¢niky vymenili nevyraznu bielu za modri a Z1ti farbu, ktora sa vyskytuje
aj v logu, zobrazujuceho motiv slnka a lucov. AvSak ordmovanie ikonky hrubym ¢iernym
ramom pdsobi na tak pohodovu tému vel'mi tazkopadne a hrubka vSetkych linii nie je jed-

notnd, ¢o spdsobuje v logu nevyvazenost.

Ked’Ze sa tato udalost’ odohrava v letnych mesiacoch, zvolili farby vystihujice toto
rocné obdobie - zIta farba reprezentuje slnko a teplo, zatial’ co modra farba poukazuje na
belasu oblohu a vodu. Modré pozadie plagétu je doplnené vektorovymi fotkami muzskych
postav a floradlnym ornamentom pod logom festivalu, no vobec v ¢loveku neevokuje pocit,

ze sa jedna o hip hopovu udalost’.
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Obr. 16, 17: Hip Hop Kemp 2009 a 2017

Prva vec na vizuéle z roku 2009, ktora ¢loveku udrie do o¢i je logo pouzité cez
polovicu plochy plagatu, ktord mohla byt vyuzitd plnohodnotnejs$ie. V tomto roku sa zme-
nilo 2D logo na 3D, kedy z letnej ikonky vytvorili kocku, ktord bola akoby polozend na
trojrozmernom nézve festivalu. Stale sa nezbavili Ciernej farby, ktord rdmuje vSetky prvky
loga. Modré pozadie s obla¢ikmi sa snazilo vyvézit’ toto more ¢iernych prvkov ¢i uz v logu
alebo v line-upe, no stale pdsobi masivne a nevzdusne. Na datum pouzili biele pismo, ¢o sa

aspon trochu odliSuje od zbytku informacii.

Minimalisticky design sa teraz nosi a vyuzil to aj Hip Hop Kemp 2017. Spolu
s novym logom obliekli aj vizudl plagatu do novych Siat. Stavili na minimalizmus a z loga
odstranili predtym zauZivanu farebnost’ a samotny ndzov festivalu. Stile v iom figuruje

slnko a Iuce, no linie zjednotili a logo festivalu sa kone¢ne zharmonizovalo.

Tiez zmizla Zlto-modro-¢ierna kombindcia, mohutna typografia a cely vystup sa
zjednodusil. V pozadi poslednych ro¢nikov pouzivaju modré pozadie, obsahujice farebne
upravené fotky tak, aby sa tam hodili a vSetky informacie sii zobrazené bielou farbou. Aj

fonty pouzité v line-upe sa vel'kostne zjednotili.
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3.1.2.2 Mobilna aplikacia

NEWS - MAINSTAGE * *
RIGHT NUW
LINE UP

FAQ

17:00 - 18:00 ESMKUBEI & TOMEK NOWAK JAZZ
QUARTET/PL/ =

18:00 ~19:08.LAKMANN /D/

19:00 - 20:00 STRAPO & DJ Spinhandz /SK/
20:00 = 21:00 KALIBER 44 /PL/

21.00 - 22:00 KONTRAFAKT /SK/

22:00 - 2300 A SPECIAL SEAN PRICE TRIBUTE

SKIMBOARDING' BUBHLE FOTBAL

(Boot Camp Clik feat: Buckshot, Smif n Wessun, Rock
of Heltah Skeltah and Top Dog from OGC) /USA/

23:00 - 00:00 PETE ROCK & CL SMOOTH /USA/
00:00 - 01:00 REDMAN & EPMD /USA/

DEF SHOP BACKSPIN HANGAR
16:30 - 17:30 MONOSKOP /CZ/

18:00 — 19:00 VERRUCKTE HUNDE /D/

19:00 — 20:00 RAZ FRESCO /USA/

20:00 - 21:00 OCEAN WISDOM /UK/ STREETBALL
21:30 - 22:30 SYMBIZ SOUND /D/

22:30 - 23:30 MORLOCKK DILEMMA /D/

23:30 -00:00 ALIEN DEE aka the Humanoid Beatbox
Musician /IT/

00:00-01:00 DAMION DAVIS /D/

01:00 - 02:00 A-F-R-0 & Mr.Green /USA/

02:00 — 03:00 PLANET ASIA /USA/

03:00 ~ 04:00 ONYX /USA/

GANGSTA FUN
GET DRINK
MAP

RADIO SPIN HANGAR

Obr. 18, 19, 20: Mobilna aplikdacia Hip Hop Kemp 2016

Uvodna stranka aplikacie festivalu Hip Hop Kemp obsahuje celé menu a je riesena
vel'mi jednoducho. Velké odkazy zaberajii viac neZ polovicu a vSetko info je pisané
v angli¢tine. Chyba tam moZnost’ zmeny jazyku pre tych, ktori angli¢tinu neovladaja.

Sekcia line-up sa deli na Styri dni, vizudlne spracované rovnako, ako menu na
hlavnej stranke a po otvoreni ndm zobrazi zoznam pddii so vSetkymi vystupujicimi.
Pouzivaju vyhradne biele pismo a celé aplikécia posobi nezaujimavo.

Po otvoreni odkazu "gangsta fun" vlastne zistime, Ze st to sprievodné akcie a hry,

ktorych sa muZzu navstevnici festivalu zacastnit’. Tieto st vyobrazené ikonkami aktivit.

3.2 Slovenské hudobné festivaly

3.2.1 Pohoda

V roku 1997 sa na futbalovom S$tadione na Sihoti zrodil jednodinovy festival pod
nazvom Kralovskéd pohoda, ktorého otcom je Michal Kascak - zndma postava na sloven-
skej hudobnej scéne. Konal sa ako stucast’ oslav 585. vyrocia udelenia Trencinu Statut slo-

bodného kralovského mesta. Vystipili na nom 4 slovenské, 3 Ceské a 1 ruska skupina



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 34

a zucastnilo sa ho 2000 navstevnikov. Okrem podujatia Slovenské Alternativne leto v Re-

viti sa zakladatel’ in§piroval aj eskou festivalovou scénou. 17!

Sedem rokov od vzniku sa festival z malého priestoru vystaviska presunul
na trencianske letisko, kde sa pravidelne uskuto¢iiuje dodnes. V aredli sa nachadzaja dve
open-air pddia, dve stanové mesteckd, otvorend aréna a viaceré kryté arény, ktoré slizia

ako taneCnej scéne, tak aj tane¢nym workshopom, divadlam, literature alebo diskusiam.

Pocas svojej dvadsatjedenro¢nej historie sa festival Pohoda vyvinul z lokalnej uda-
losti na jednu z najvacsich a najvyznamnejSich hudobnych a kultarnych akcii na pode Slo-

venskej republiky.

Je to hudobny multizanrovy festival, ktory spdja alternativu, indie, world music,
punk a elektroniku s tancom, filmom, divadlom, literaturou a vizudlnym umenim. Patri

medzi najvicsie a najzndmejsie slovenské festivaly, spdja rozne kultury a pohl'ady na svet,

[16]

oslavuje slobodu a toleranciu.

3.2.1.1 Plagaty

Obr. 21, 22: Pohoda 2005 a 2007

Farebne prekombinovany a pretextovany plagat z roku 2005 bije do o¢i a je veelku
neprehl'adny. Na prvy pohl'ad by svojou nekonzistentnostou mozno uputal 'udské oko, ale

bezny ¢lovek by sa do ¢itania line-upu ani nepustil.


https://www.pohodafestival.sk/sk/o-festivale
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Od roku 2007 sa o vizual Pohody staralo grafické studio Milk. Zbavili sa textového
a farebného smogu, ocistili layout a vniesli doftho viac harmonie, no Siroky font nepridava

na Citatel'nosti, priam naopak.

SMAS
nogs puw'x‘{ﬁg

ii[in'nnn 1&‘%&
Y

-lli“ CAVE
s ?E‘EDBSI\H ““ N
% i

Obr. 23, 24: Pohoda 2009 a 2013

Dalsie ro¢niky sprevadzali teplé. letné farby, ako to mozeme vidiet' aj na plagate
z roku 2009. Vyrazné ZIté pozadie vypliiia motiv kornatkovej zmrzliny, ktora je vyskladana
z rucne pisanych interpretov a pestrych farieb. Vyobrazené su len tie najddlezitejSie infor-

madcie pre navstevnika bez zbyto¢nych omacok.

Po divokej jazde roznych farieb, tvarov a uleteného designu sa vizudl naklonil
k Cistym geometrickym tvarom a rovnym cCiaram s vymedzenejSou farebnou Skalou. Aj
napriek tomu, Ze sa na plagate z roku 2013 vyskytuje ¢ierne alebo biele pozadie, je mozné

tento vizual povazovat’ za vyrazni zmenu oproti predchadzajicim ro¢nikom.

Slovo bazant sa v nazve festivalu vyskytovalo do roku 2016, kedy so Zlatym Ba-
zantom ukon¢ili spolupracu a v priebehu rokov upustili od prvotného loga s mohutnym,
nemodernym fontom. Dnes sa z loga zachovala len ilustracia babdtiek, doplnend o nazov
festivalu v réznych podobach v zavislosti od vizualneho Stylu plagatu. Babdtkd maju tak-

tieZ Gasto funkciu vizualneho prvku na plagatoch a inych médiach. 2!
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& Mary Chain
M Jake Bu
oys Noize¥ive
Rodrigo y Gabriela

Squarepusher
qSIowE:'Iive

Future Islands—London Elektricity Big Band

The T Moore Group
Mark Lanegan Band—Dillon
Beardyman's Masters of Distraction—Slaves
Mods — Aust i i

Obr. 25: Pohoda 2017

Témou roc¢nika 2017 st sladké cukriky mnohych tvarov a farieb. Navrhom tohto
designu sa moéZe pochvalit’ dvojica Craig Redman a Karl Maier, ktori pomahali pri tvorbe
grafiky pre svetozname znacky a spolocnosti ako Nike, Vogue, Chanel ¢i National Geo-
graphic. Ich navrhy prevzali do ruk opit’ grafici zo $tidia Milk, ktori s nimi pracovali

a napokon vznikol tento vynimo¢ny vizual. [2¢!

3.2.1.2 Mobilna aplikdcia

- -

06. JUL [. 4| How to handle child's (and our o...

Romovz..
17:00 19:

15:00 16:00 17:00 18:00 19

»

Q’,‘ @ ppineroroge B Birdy i Hudba z Marsu (SK)

Orange 16:00 18:00 - q

na Pohode Mapy
C Duncan Bil s i | &
“ Orange stage Ba { Hviezda (SK)
- — 17:00 19: . .
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- N Program - Beardy S
R gtg':: wana man's Ma... ea ! ﬂ
G 17:00 19 3
] IDLES (GB)
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Doobeda Poobede l‘ Hm.:ls,, @ gty v
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Svrtok Sturtok Sturtok Program Interpreti M@aj Program Schedule My Schedule

Obr. 26, 27, 28: Mobilna aplikacia festivalu Pohoda 2017
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Aplikacia festivalu pohoda je na prvy pohl'ad sympaticka a prehl'adnd, neobsahuje
zbyto¢né informadcie, ktoré by prekazali v ¢itateI'nosti obsahu. Menu je situované do kruhu
okolo loga s babitkami, ktoré maju funkciu rozsvietenia svetelnej baterky na mobile.

Vel'mi prakticka je spodna liSta oznamujuca pocasie cez celé trvanie festivalu.
Program je rozdeleny na tri dni, pddid su zobrazené na l'avej strane, ¢as konania na
hornej liste a vystipenia s pédiami sa daju postvat’ podla potreby.

Interpreti a akcie festivalu si zoradené podl'a abecedy a zmieSané v jednom zozna-
me. Mozno by bolo vhodné venovat’ tymto dvom polozkam samostatné sekcie na prehl'ad-

nejsie prezeranie.

x K

News Orange

=

Schedule @
V2 Friends
&

@
Maps ’1‘"
Info

Orange
at Pohoda

Momning Afternoon Night

o 24° 29° min13°

Thursday Thursday

Obr. 29, 30: Mobilna aplikacia festivalu Pohoda 2017

Po zmene jazyka v pravom hornom rohu sa zaroven menia farebné kombinacie ap-
likacie, ¢o je celkom hravy prvok. Mapa je na druhej strane menej prehl’'adna, najma kvoli
mnohym informéciam, ktoré sa na nej nachddzaju. Nast'astie sa to kvantum da redukovat’

vo filtri, kde si m6Zeme oznacit’ pre nas najdolezitejSie polozky.

3.2.2 Grape

Grape je na slovenskej festivalovej scéne mladym "vinom", uskutocniuje sa od roku

2010 na piestanskom letisku. Od zaciatku sa formoval ako udalost’ pre mladych l'udi, pri-
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¢om sa snazi prezentovat’ publiku menej zndmych umelcov z domova a zo zahranicia. Za-
meriava sa najmé na svetovu indie pop/rock a elektronicktl scénu. Casto byval nazyvany aj

"mala Pohoda", ked’Ze sa oba festivaly svojim programom upriamuji na podobnu ciel'ova

skupinu. No rok ¢o rok dokazuje, Ze mé vlastni osobnost” a ide svojou cestou.

Prvy ro¢nik sa mal pdvodne konat' v Pezinku (vindrenské mesto, preto nazov
Grape), no v aprili sa musel presunit’ na piestanské letisko, kde napokon aj zostal. O dva
roky neskor sa zaradil medzi 10 najlepSich malych festivalov v Europe Festival Awards.

Od piateho ro¢nika sa im permanentne dari plnit kapacitu az do poslednej kvapky. ['#!

Je charakteristicky perfektnou atmosférou, o ktora sa vie postarat’ napriklad "zidla
stage", kde kapely vystupuju akusticky priamo na letiskovej drahe, alebo na stohoch slamy.

Svojrazny vie byt’ aj "trznica stage", na ktorom vystupuju interpreti, hrajuci v stane s jed-
lom a obgerstvenim. !

Svoju originalitu dokazuje aj jedine¢nym designom, ktory sa meni z roka na rok.
Ked'Ze je festival zamerany na mladSiu generaciu, snazia sa, aby vizual vzdy vychadzal zo

sucasnych trendov. Okrem plagatov svoju podobu ¢asto meni aj logo, pretoze ako sa vy-

texte", 201

jadrili organizatori, eSte nenasli také, "ktoré by festival definovalo v SirSom casovom kon-

3.2.2.1 Plagdty

ROYKSOPELE
E SUBWAYS

PAROV STELAR BAND LIVE
RUBU | o |
: ADU A SKLAL
ATA BOJS PARARE
STASY OF ST THERESA

Obr. 31, 32 : Grape festival 2010 a 2011
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Na plagatoch prvych ro¢nikov je vidiet’, Ze sa eSte len rozbiehali vo vytvarani cha-
rakteristického vizuélu. Design z roku 2010 posobi otdzne, ked’Ze je prvok pozadia celkom
necitatelny a bezny Clovek mdze len hadat, ¢o sa tam odohrava. Nazvy interpretov st
ohranicené bielym alebo ¢iernym pozadim, ¢o nepOsobi esteticky, ani pritazlivo. Navyse
pouzitie toho ist¢ho fontu na vsetky informacie, nachadzajice sa na plagate, nie je uplne

§t’astné vol'ba.

Nasledujuci roénik doplia plagat o viaceré fonty, ktoré hrajii roznymi farbami
a posobi zivsie. Interpreti su sice Citatelnejsi, no oproti predchadzajucemu ro¢niku sa to uz
zda byt prekombinované. Opit’ tu moézeme vidiet’ farebné "chlieviky", v ktorych su inter-
preti uvdzneni. Zlatého bludist'dka ziskava ten, kto si v§imne ddtum a miesto konania do

piatich sektind a nebudu ho pri tom boliet’ oci.

Two

cinoma elub B e
Modazat Tom odell

: szap
sub Focus DJj set & ID
AURORA cigarettes after sex
pe staat pirtyphonics George Fitzaerald
Haus Hollektiv Turmstrasse
Little Hurricane
Metrik Jlnius Meyvant
seafret Zola Jesus
& More

Nl 1

Obr. 33, 34: Grape festival 2015 a 2017

Dalsie roéniky boli v ramci designu kvalitnejsie spracované. Mojim osobnym favo-
ritom Grape je vizual z roku 2015, kedy nazvy hlavnych interpretov vytvarali z pismen
z l'adu a nasledne vizudl doplnili o psychadelické prvky, ktoré vynikaji vd’aka tmavému
pozadiu. Logo pouzité¢ na tomto vizudli vydrzalo dve sezdny a na plagate z roku 2017 sa

opét’ zmenilo.

Grape 2017 vyuziva vyrazné moderné farby v spojeni s fotografiou a bielym pétko-

vym pismom. Kombin4cia farieb pdsobi prijemne, no pouZili nedostato¢ne velké medzery
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medzi ndzvami interpretov a pre ¢loveka, ktory nie je obozndmeny s line-upom, to mdze

byt métuce.

3.2.2.2 Mobilna aplikacia

Moderat

RRAME

Novinky Program
Mapa Info
EL ]
SOCIAL MEDIA EN 8K

PARA NA PYRAMIDA STAGE!

Po Moderat nezmeskajte secret gig Pary na

priamo na

13, August 2017, 00:48

PREKVAPENIE NA ZAVER!

Cl nie n Po skonéeni M
Eig na Pyram: 5
sy stage vyrobeny zo
slamenych balikov sa n...

pe

12. August 2017, 22:07

ZMENA V PROGRAME

Pozor, zmena v programe. Olis Bakulu &amp;
Slight svoj veera zruSeny set odohraju dnes,
od e4:30 do ©6:00 na VUB stage

12, August 2017, 26123

DISKUSIA LOCALARTS ZRUSENA

Diskusia LocalArts s Jimmy Pé, FVLCRVM a

Petijee na Urban Market stage sa neskutodni zo

zdravotnyeh dévodov.

12. August 2017, 1gi4e

D

Piatok

HETRONONY (UK)

GRAPE

CIGARETTES AFTER
SEX (US)
SUZUKT
1915-2015
STAROPRAMEN i

viB

MLYNY RADIO_FM

YEME TRZNICA

URBAN

Obr. 35, 36, 37: Mobilna aplikdcia festivalu Grape 2017

Na tvodnej stranke figuruj fotky hlavnych protagonistov v ¢iernobielej verzii, aby

nekazili farebnu estetiku aplikicie. V menu ndjdeme Styri hlavné kategdrie informacii,

ktoré su pre navstevnikov najdolezitejSie. Nechyba ani odkaz na pocasie, ktory je pri tomto

festivale obzvlast’ dolezity, ked’Zze ma Grape neustale smolu na zI€ pocasie.

Novinky, program, info st opit’ jednoducho prehl'adne spracované. V sekcii "pro-

gram" je mozné vytvorit’ si vlastny program, kde sa budu zobrazovat’ len interpreti, ktorym

dame srdiecko.
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Na okraji festivalového arealu sa
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umiestnené sprchy, chemické toalety,
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povolené priniest si vlastné alkoholické NY RADIO_FM STAGE i
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f o

ODPAD v
l. REDBULL
@ 1w
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Obr. 38, 39: Mobilna aplikacia festivalu Grape 2017

Zahlavie kazdej podkategorie ma iny design, ¢o ozivuje uz dost sterilnu aplikaciu
vd’aka nadmernému pouzitiu bielej farby. Na druhej strane, menej je niekedy viac. Infor-
macie vynikna a nerusi ich pri tom ziadny zbyto¢ny graficky prvok. Nakoniec tato aplika-

cia patri medzi jednu z najprehl'adnejsich, ktora sa v tejto kapitole vyskytuje.

3.3 Zahrani¢né hudobné festivaly

3.3.1 Pinkpop

Pinkpop je povaZovany za najznadmejsi holandsky festival, ktory ro¢ne ldka desat’ti-
sice navstevnikov nielen z Holandska, ale aj zo zahrani¢ia. Svoje zaciatky datuje od roku
1970, kedy sa prvykrat, ako jednodiiovy festival, konal v mestecku Geleen a od roku 1987

si naSiel miesto v Landgraafe, kde sa pocas troch dni kona dodnes.

Nézov Pinkpop neznamenal v prvotnom vyzname mena "ruzovy pop", ako by si
vicsina neholandsky hovoriacich I'udi myslela. Je to spojenie slova "Pinksteren", o v pre-
klade znamena Turice a "pop", €o je odvodené od hudobného Zanru. Neskor ndzov festiva-
lu zmenil interpretaciu, ktord kombinuje anglické slovo "pink", pomenuvajice ruzovu far-
bu a holandské slovo "pop", o znamena béabika. Tak vzniklo aj terajSie logo s babikou

v ruzovych $atach. 13
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3.3.1.1 Plagaty
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Obr. 40, 41, 42: Pinkpop 1970, 1974 a 1977

Autori vizudlu tohto festivalu zrejme nemali strach z ni¢oho a hlavne nie z experi-

mentovania. Kazdy rok od vzniku festivalu priniesli novy graficky vystup, plny réznych

farieb, kombindcii grafickych prvkov, fontov, technik a snazili sa to ponat’ avantgardne. Pri

porovnani plagatu prvého ro¢nika festivalu Pinkpop s akymkol'vek prvym plagdtom iného

hudobného festivalu, ktory ma svoje zaciatky v minulom storo¢i, mézeme uznat, ze Cita-

telnost’ je na spravnom mieste. Posobi harmonicky a neoplyva zbyto¢nymi informéciami

alebo grafickymi prvkami, ktoré by rusili celkovy dojem z plagatu.

Tri roky od vzniku s na plagate zacina objavovat’ babika ako charakteristicky prvok

festivalu a byva Stylizovana do roznych foriem. Coraz &astejsie vidime na plagatoch aj

fotky, farebne upravované tak, aby sa hodili k farebnej Skale urcitého ro¢nika.
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Obr. 43, 44: Pinkpop 1999 a 2017

Logo s babikou si preslo r6znymi farebnymi a Stylistickymi Gpravami. Spociatku
bola babika v kruhu umiestiiovand pod menom Pinkpop, no od roku 2000 sa vyskytuje
pred nazvom festivalu a tato podoba loga sa pouziva na plagatoch doteraz, i ked’ s r6znymi

farebnymi obmenami.

3.3.1.2 Mobilna aplikacia

NIEUWS

Oh Wonder

TIIDSCHEMA
Vrijdag 18 juni
Het Londense duo Oh Wonder trok ooit op ludieke wijze de aandacht
ARTIESTEN doorin &én jaar tid elke maand een single Uit te brengen en die
Bamba Estéren uiteindeli, in september 2015, te verenigen op cen titelloos
Een jk niet eens nodig was,
PLATTEGRONDEN want de muziek was — net als op apvo\g; Uitralife uit 2017 - bijzonder

genoeg; vieugje The xx, beetje London Grammar en hier en daar een

James Blake-sfeertje, maar vooral toch ook een Eigen Geluid, vol warme.

SOCIALS elektronica en aangename tweestemmigheid. Alleen het weer hoeft nog
maar mee te zitten.

[ 31]
Links
Officiele website
“ Facebook
FREEWWFI @J AN
= m Twitter

Obr. 45, 46, 47: Mobilna aplikacia festivalu Pinkpop 2017

7Zda sa, ze ¢im vacsi a vyznamnej$i festival, tym ma menej prehladnti aplikéciu.

Pinkpop festival by sme mohli medzi ne zaradit’ najmé vd’aka tomu, Ze nikde nema zobra-
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zenu ikonku alebo nastavenie na zmenu jazyka. Celd aplikacia je v holandCine a tazko sa
zahrani¢ny navstevnik docita o interpretoch alebo ddlezitych informaciach. Vzhlad a pou-

zité grafické prvky aplikacie takisto nepridavaju na atraktivite.

3.3.2 Sziget

Festival Sziget vznikol ako ndpad mad’arského hudobnika Pétera Miillera a mana-
zéra Karoliho Gerendaiho, ktori citili potrebu vytvorit’ vel’ku udalost’ na prildkanie mla-

dych turistov a Studentov, aby stravili letné prazdniny v Mad’arsku oslavou dobrej hudby.

Tato udalost’ uzrela svetlo sveta v auguste roku 1993 na ostrove Obuda na Dunaji
v hlavnom meste Budapest’ a prvého ro¢niku sa zucastnilo 43 tisic navstevnikov, z ktorych
vicsina bola mad’arskej narodnosti. Odohralo sa tam 200 koncertov na dvoch stageoch
a organizatori kladli doéraz najmi na menej zndme domace kapely a umenie. Napriek vel-
kému tspechu prvého ro¢niku bol festival vo finan¢nej strate, ktord sa dorovnala az v roku

1997.

Odvtedy festival Sziget patri medzi najvyznamnejSie a najvacsie hudobné a kultir-
ne festivaly v Eurdpe. Roc¢ne laka cez 400 tisic navstevnikov z celej Europy, ktorym ponu-
ka okrem multizanrového line-upu aj Sportové arény, mnoho jedla, kultirne vystavy a

dalsie atrakcie a umelecké zazitky. (28]

3.3.2.1 Plagaty

aksziget

miasorfiizet
EN EGY VILACEGYETEMISTA VAGYOK...
1AM A STUDENT OF THE UNIVERSE-ITY

BOCS, HATUL
HAZIREND

BENNE:
KINCSVADASZ-
TERKEP

BUDAPEST
"70 1993’1

Obr. 48, 49: Sziget 1993 a 1996
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Prvy ro¢nik vystupoval pod ndzvom Didksziget, Co v preklade znamena Studentsky
ostrov. Plagat obsahuje kombinaciu bielej a fialovej farby, logo a informacie s ditumom

a miestom konania, no Ziadne mené umelcov sa na plagate nevyskytuji.

Zopar ro¢nikov festivalu bolo sponzorovanych firmou Pepsi, a preto sa ndzov Pepsi
Sziget vyskytuje na plagatoch do roku 2003. Ani tri roky po vzniku festivalu sa na plagate
neuvadzaju mend umelcov, no ti najvyznamnej$i si zobrazeni prostrednictvom fotiek. Pla-

gat sice hyri farbami, no chyba mu Struktara.

NICK CAVE & THE BA

Sl DAVID EUETTA

THE CHAINSMOKERS - KASABIAN
MACHLEMORE & RYAN LEWIS
MAJOR LAZER ». PINK - WIZ KHALIFA
% 7 DIMITRI VEGAS & LIKE MIKE i

Y < ALT-3 % ZALEA
CINEMA CLUB * BILLY
Y LUM * RUDIMENTAL LT 3
HE HILLS + TOM SALAMTIS + GEORGE EZRA
ETRONOMY 1 S (1 % THE NAKED AND FAMOUS
B * WHITE LIES 5 THE

JEMARC RE
T VINCE STAPLES
EEN! H WONDER "1~
C + THI MATICS
#FRITZ KALKBRENNER
WATSHY * CASHMERE CAT

Obr. 50, 51: Sziget 2013 a 2017

Pocas rokov sa na plagatoch festivalu konecne zacali objavovat’ mena interpretov
a v pripade vystupu z roku 2013 st umiestneni do bielych a ¢iernych chlievikov, aby sa od
seba odlisili. Pésobi to chaoticky najmi kvoli preplnenému pozadiu, kde st zobrazeni

umelci a prvky festivalu.

Logo Sziget festivalu zaZilo postupom ¢asu par obmien a od roku 2013 je charakte-
ristické motivom akoby psychadelického slnka v kombin4cii s bielou, modrou a ¢ervenou
farbou. Za posledné Styri roky vystupilo z plochy do priestoru, ¢o si v§imneme na plagate

z roku 2017.
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3.3.2.2 Mobilna aplikacia

4

HASABIAN RYAN'LEWIS vt

9 DISCOVER

SCHEDULE

? PROGRAMS A-7
MAP
YENUES

% SOCIAL MEDIA
WIZ KHALIFA S
- & o INFO

! . o v B FESTIPAY

FLUME “5=

SCHEDULE

P Harvey

Danny Brown

Kasablan

Punnany Massif

Obr. 52, 53, 54: Mobilna aplikdcia festivalu Sziget 2017

Roberto Rl

Sziget ma rovnaku Struktaru aplikacie ako Pinkpop, 1 ked’ s minimalnymi obmena-

mi. Namiesto interpretov na hlavnej stranke by boli ovela uZito¢nejSie rychle skratky na

program, mapu arealu a iné dolezité informacie.

V pripade tejto aplikacie je Struktura programu ind od ostatnych. Na hornej liste sa

nachadzaji ndzvy pddii a Cas je uvedeny na lavej strane. Vo vécSine aplikaciach je to

opacne.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 48

4 COLOURS OF OSTRAVA

4.1 Historia festivalu

Predzvestou festivalu Colours of Ostrava st menej zname festivaly Rockova Dolni
Lhota a Dolnolhotsky buben. Od 80. rokov minulé¢ho storoc¢ia navstevnici mali moznost’
pocut’ alternativny rock a reggae na Rockovych Dolnich Lhotach, no po poslednom rocni-
ku v roku 1991 sa organizatori, Zlata HoluSova a Vladislav Koval, rozhodli dat’ si pauzu.
Tradiciu festivalov v Dolnej Lhote sa rozhodli vzkriesit’ o sedem rokov neskor, ked’ vytvo-
rili d’al$i festival s ndzvom Dolnolhotsky buben. Tento raz iSlo o udalost’, orientovanu na
etnickll a svetova hudbu s bubenickym zakladom. Prvy ro¢nik bol charitativneho rdzu, no
natol’ko zaujal navstevnikov, ze po par ro¢nikoch zacala byt Dolnd Lhota mald a museli
zmenit’ aredl za vacsi. Z toho dovodu sa festival prestahoval do Ostravy, a tak vznikol

v roku 2002 fenomén s nazvom Colours of Ostrava. B4

Prvy ro€nik Colours of Ostrava sa konal v areali Stodolskej ulice a na ostravskom
vystavisku. Do centra mesta prilakal pat’ tisic navstevnikov, ktori prisli predovsetkym

z Moravy, Slovenska a Pol'ska.

Festival sa postupne rozSiroval a z povodného aredlu sa presunul do priestoru
Slezskoostravského hradu a jeho okolia. Pocet navStevnikov sa zvysil za hranicu desat’tisic

a ti si mohli po novom uZivat’ tri dni hudby.

V roku 2006 sa festival rozrastol o d’al$i deni a pocas tychto Styroch dni oslavy hud-
by privital cez Sestnasttisic zvedavych navStevnikov. O tri roky neskor sa do areédlu
Slezkoostravského hradu zmestilo az 25 tisic Pudi. Dalgie ro¢niky boli vypredané dopredu

a to podnietilo organizatorov k zmene arealu.

Od roku 2012 sa tento multizanrovy festival kona v unikatnom industrialnom areali
narodnej kultirnej pamiatky Dolni Vitkovice, ktory povodne slizil Zeleziarfiam, baniam
a hutiam. Pravidelne ho navstevuje cez 43 tisic fantsikov svetovej hudby a ponika im cez
350 programovych bodov na 20-tich otvorenych ¢i krytych scénach, kde sa odohravaju
koncerty, divadla, workshopy, diskusie a iné aktivity. Zarad’uje sa medzi najvyznamnejsie

hudobné festivaly v Eurdpe.
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Meltingpot je sucast’ou programu od roku 2016 a predstavuje celu radu diskusnych
for. Navstevnici maji moznost’ diskutovat’ so znamymi osobnostami z oblasti hudby, lite-

ratary, vzdelavania, osobného rozvoja, zdravého $tylu a mnoho d’alsich. [

4.2 Cielova skupina

Podra slov Jitiho Sedlaka sa festival od zaciatku pdsobenia zameriaval na vzdela-
nejSie publikum, ktoré sa nebalo objavovat’ nové nezname kapely a umelcov. Po Case zaca-
li pribadat’ Studenti, vysokoskolaci, ale aj rodiny s detmi. V roku 2016 festival Colours
vytvoril internetovu anketu, kde zistovali sociodemografické zlozenie navstevnikov.
Z ankety sme sa dozvedeli, Ze najpocetnejsiu vekovu skupinu tvoria 'udia vo veku 26-35
rokov, za nimi sa s malym rozdielom zaradili mladi l'udia a Studenti od 19 do 25 rokov.

Dalej prevladajii vysokoskolsky vzdelani navstevnici. '

4.3 Vizualna identita festivalu

Festival Colours of Ostrava bol od svojho vzniku sprevadzany mottom "Ostrava uz
nie je ¢ierna, ale plna farieb". [* Dalo by sa povedat’, Ze tym mottom narazali priave na
tmavu, priemyselni atmosféru mesta, ktor sa svojim heslom pokusali zmenit’ a tym pre-
svedcit’ T'udi, aby cez letné mesiace uz neutekali do okolitych krajov a zGcastnili sa na

miestnej udalosti, plnej hudby a zabavy.

Pestrofarebnost’ ma v tomto pripade viacero vyznamov, ¢i uZ sa vzt'ahuje na me-
dzinarodnu a kultirnu rozmanitost” alebo r6zne druhy zdnrov. No uz z motta alebo samot-

ného nazvu festivalu mézeme ocakavat’ vizual plny farieb.

4.3.1 Plagaty

Colours of Ostrava pouZziva plagat ako jeden z hlavnych propaga¢nych a komuni-
ka¢nych médii festivalu. M6Zeme ho vidiet' na miestach, kde sa ciel'ova skupina festivalu
vyskytuje najcCastejSie - Studentské mesta, okolia zeleznic a autobusovych stanic. V tejto

Casti si priblizime jeho najvyznamnejsie vizualy v priebehu rokov posobenia.
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4.3.1.1 Vizuadl 2002

Vizual z roku 2002 sa pravdepodobne inSpiroval formatmi plagatov Rock for Peop-
le z ich tretiecho a Stvrtého ro¢nika, kedy tento netradicny format plagatu umiestnili na $ir-
ku. Jednoznacne pouzil festival Colours na plagate vacsiu Skdlu farieb a viac grafickych
prvkov. V pozadi vidime siluety tovarni, ktoré st vel'mi charakteristické pre Ostravu
a v popredi badame l'udsku tvar, pravdepodobne ide o ¢loveka leziaceho v trave. Uz v pr-
vom roc¢niku davali déraz na zobrazenie I'udského charakteru. Ostatné informdcie st zob-

razené bezpitkovym pismom v kombinacii bielej, ZItej a modrej farby.

50 kapel a B]S 5 Scen

Hypnolix Fjoex Monkey Business
Tatabois Krystol - yago Taraban/P!
Chris Sadler/UK /siyline Cankisou
Mma Africa/Affika _Senses/Fr
Michael Burian/ex Electromgik
Transsylvanias/Eu | 3-dj

Obr. 55: Colours of Ostrava 2002

4.3.1.2 Vizuadl 2004 a 2007

cololasis]pn

Obr. 56: Logo Colours of Ostrava

V roku 2004 vzniklo prvé logo festivalu, ktoré na pohl'ad evokuje industridlny cha-
rakter mesta Ostrava. Predizené pismena "L, U, F, T, R, A" pripominaji kominy a potru-

bia, ktoré sa v tovarnach vyskytuji.
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Na plagate z roku 2004 upustili od Zltej farby, ktora sa zdala byt oblibenou a vset-
ky informacie ohl'adom festivalu su zobrazené v ¢iernej farbe. Na oko to posobi tazkopad-
ne, najmé kvoli kombinacii s pozadim, kde je vyobrazena l'udska postava v dynamickom
pohybe a okolo nej su farebné prvky. Plagat navyse vyzera nevyvazene, ked’ sa vSetky in-
formacie sustredia v spodnej Casti. To isté mdézeme povedat’ aj o plagate z roku 2007, kde
sa ale text sustredi napravo.

Oba plagaty zacinaji formovat’ svoj charakteristicky design, na ktorom sa zjavuje
I'udska postava obklopena farbami. Velkost” mien interpretov sa liSi v zavislosti od ich
dolezitosti.

i“""ﬂ-

s EAQ e

|||||||

lsepm
-

‘i

9-11/1/2004 MUSIC FESTIVAL ; nm!agmu-u
USTRAVA CENTAUM — EERNALOUKA SLEZSKOOSTRAVSKT (8 HRAD \ :m:::‘l;r. Calégel
B0B GELDOF & THE BOBKATI b T T“I“gn“
TSN RSN JMQEIWEE&MHLE&%IEH&I&A Hlﬂ'llll.tlblluh
MONIEY JECNESS W21 TS n.w AVEE T GOBSERNPEL LS WWw Colours. e ‘ ¥ o] S b L Py B
i Harst Birrs Rwo K Doy
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Obr. 57, 58: Colours of Ostrava 2004 a 2007

4.3.1.3 Vizual 2008, 2009 a 2010

Plagaty z tychto troch ro¢nikov su si velmi podobné. Zdiel'aji rovnaku Struktiru,
namet a farebnost’. Je v nich pouzité jednoduché ZIt¢ pozadie s ¢iernymi siluetami hudob-
nikov - gitarista pre rok 2008, bubenik pre rok 2009 a trubkar patri roku 2010. Interpreti st

zobrazeni v Ciernej a Cervenej farbe, opat’ zoradeni podl'a vyznamnosti.

Hlavnym partnerom festivalu uStedrili na plagatoch vSetkych troch ro¢nikov zby-

to¢ne vel'ké miesto na ploche a navyse rusia celkovy dojem z plagatu.
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Obr. 59, 60, 61: Colours of Ostrava 2008, 2009 a 2010

4.3.1.4 Vizual 2012

V roku 2012 festival zmenil svoje pole posobenia a prestahoval sa do arealu Dol-

nich Vitkovic. S novym priestorom prislo aj nové logo. Slovo "Colours" je tvorené kaligra-

fickym pismom a svojou farebnostou vystihuje ndzov a poslanie festivalu.

Obr. 62: Logo Colours of Ostrava

Plagat z roku 2012 v sebe opit’ skryva vektorovu siluetu gitaristu, situovanu do

jednofarebného pozadia a tento raz sa zoznam interpretov redukoval na tie najznamejsie
mena hudobnikov. Jednoducht S$truktaru plagitu obohacuje nové pestrofarebné logo

a znova su loga hlavnych partnerov ako pést’ na oko.
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Obr. 63: Colours of Ostrava 2012

4.3.1.5 Vizual 2014, 2015 a 2016

Dominantnou farbou poslednych ro¢nikov je zIt4, vyskytujuca sa hlavne na pozadi.
Charakteristickym prvkom sa stali portréty zien, ktoré maju pestro pomal'ované tvare a ich
vzhlad je upraveny tak, ze posobia neprirodzene, priam umelo. VZdy maju zobrazenu len
polovicu tvare skrz zoznam interpretov. Logo stratilo svoju farebnost’ a nahradila ju biela
a ¢ierna farba. Kvoli opakovanému pouZivaniu ¢ierneho textu a ¢iaram, oddel'ujucim inter-

pretov su plagaty tazkopadne.

— ¥iag.

. T i T -*;—- L Gt | = Q:E. .
. OSTRAVAN! (o
KAS  OSTRAVAI Ses ’ S
| -

Cot

“BJORK _ E PERWORLD

KASABIAN " " “TAME IMPALA-
RUDIMENTAL | o @F MONSTERS AND MEN

ST. VINCENT 5 "THIEVERY CORPORATION
MIKAICLEANBANDIT g, " MB3 | KODALINE

ANOHNI | PASSENGER

ROBERT PLANT
AND THE SENSATIONAL SPACE SHIFTERS
ENATIONAL | ZAZ
BASTILLE | JOHN NEWMAN
MGMTITRENTEM@LLER
SEASICK STEVE | SHAKA PONK
CHARLES BRABLEY | JOHN BUTLER TRIO

ANGELIQUE KIDJO
?LAFURARNALDS M@ Slowdive + The Vaccines
HE ASTEROIDS GALAXY TOUR Carro meral
EMILIANATORRINI CHET FAKER 2CELL0§_;,,,H._E k’
JAMIEWOON JOHN GRANT GOAT STUREY .
@ mnoho daldich... = wwencnesc  PRIGE
VSTUPENKY: WWW COLOURSCZ e - 1 PRI CT CE
: ! .o = RS e e O
YT AT . . ¢ Dis
s AGROFERT = ) g7 % damien 823 0Q &
D I vty e 5 i o e P T O o o s e @ A T

Obr. 64, 65, 66: Colours of Ostrava 2014, 2015 a 2016
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4.3.1.6 Vizual 2017

Podobne ako ro¢niky predtym si dava zéalezat’ na Zltej farbe na pozadi, no na tomto
plagate uz nefigurujii pomalované tvare zien. Plagat obsahuje len interpretov a drobné fa-
rebné ilustracie, ktoré text obklopuju. Avsak zensky portrét nad’alej zostava charakteristic-
kym vizualnym prvkom festivalu. Tento ro¢nik zakomponovava do portrétu ilustracie, vy-

stihujtice festival a industridlne prostredie vo forme geometrickych tvarov.
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Obr. 67, 68: Colours of Ostrava 2017

4.3.2 Mobilna aplikacia

Festival Colours of Ostrava vyuziva funkciu mobilnej aplikacie od roku 2013, kedy

bola vytvorena vtedajSim pratnerom T-Mobile a kaZzdym rokom meni svoj obsah.

Prvé stranka, s ktorou prideme do kontaktu po otvoreni aplikacie je zoznam aktua-
lit. V menu je polozka aktuality druhd, tym padom nevidim vyznam, pre€o by mala mat
svoju funkciu v uvode. Z praktického pohl'adu névstevnika festivalu by bolo vhodnejsie
umiestnit’ na uvodna stranku line-up, resp. timeline programu. Nastastie sa dd nastavit’

uvodné obrazovka v nastaveniach na konci menu, kde je zarovenl moznost’ zmeny jazyka.

V line-upe ma kazdy stage a ich interpreti svoju farbu a timeline sa d4 posuvat’ ver-

tikélne a zaroven aj horizontalne.
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Obr. 69, 70, 71: Mobilna aplikicia Colours of Ostrava 2017
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Pod zlozkou tcinkujuci figuruje rovnaky zoznam ako vidime v aktualitach, no plu-

som je, Ze si interpretov mdézeme filtrovat’ podl'a mena, hracej doby, priorit ¢i Zanru.

Mapa je vo formate PDF, takze ju staci len pribliZit' a ziskame vSetky potrebné in-

formacie. Jedina nevyhoda je, ze mapa nie je interaktivna a pouzivatel nemoéze filtrovat’ tie

informécie, ktoré potrebuje.
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Obr. 72, 73, 74: Mobilna aplikacia Colours of Ostrava 2017




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 56

S VYPRACOVANIE PROJEKTU

Najt'azsie pri tvorbe tohto projektu bolo vybrat’ si z tol’kého mnozstva festivalov len
jeden. Na svete existuju tisice hudbnych udalosti, ktoré ma zaujimaju svojim vizudlom
a line-upom, no st aj také, ktoré maju skvely line-up ale vizudl za nim zaostava. A prave
jeden z tychto festivalov je Colours of Ostrava, ktory by si pri svojej roznorodosti zasluzil

grafické spracovanie, koreSpondujuce so svojim charakterom.

Ide o medzinarodne zndmy festival, ktory navstevuju tisice zaujemcov a rozne cie-

Iové skupiny, a teda je potrebné, aby si zachoval I'ahko ¢itate'ny systém.

Pri vypracovani tohto projektu sa budem snazit’ skombinovat’ isté konvencné formy

s reprezentativnym vizualom, a tym zaujat’ cielovu skupinu festivalu Colours of Ostrava.

5.1 Namet

Po analyze festivalu Colours of Ostrava sme si mohli v§imnut, Ze ZIta farba preva-
Zuje vo vicsine vizualov, najmi v poslednych ro¢nikoch. O¢ividne tym cheeli vystihnat
letnt naladu, slnko, radost’ zo zivota a taktiez je to vhodna farba na ozivenie atmosféry

chladného industridlneho arealu Dolnich Vitkovic.

Co sa tyka grafického nametu, od vzniku tejto udalosti je hlavnym komunika¢nym
prvkom l'udské postava alebo portrét v roznych podobéch, ¢i uz vo forme realnej fotogra-
fie, siluety alebo vektoru. Tak chcl poukazat’ na doleziti tlohu l'udi v stvislosti s hudob-
nym festivalom, obzvlast’ ked’ festival Colours of Ostrava sam oslavuje pestrofarebnost’ aj

v prenesenych vyznamoch, tykajicich sa ndrodnosti, rasy, pohlavia ¢i sexuality.

MJ9j poévodny plan bol vypracovat’ vizudl tak, aby reagoval na industridlnu stranku
aredlu konania festivalu, avSak po dokladnejSom preskimani tejto hudobnej udalosti mi to
prislo ako nevhodny krok. Je zbyto¢né nosit’ drevo do lesa, pretoze industrialny motiv by

sa v areali 'ahko stratil.

Cesta hl'adania vhodnej témy ma zaviedla naspét’ k I'udskej postave. Rozhodla som
sa pokraCovat’ v myslienke festivalu, pretoZe pre festival Colours of Ostrava je vyobrazenie

¢loveka neoddelitel'nou sticastou ich konceptu.
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5.2 Postavy

Témou mojej prace nie st hocijaké postavy. St to typy l'udi, ktori sa vyskytujii na
hudobnom festivale a kazdy z nds ich uz urcite raz zazil. Je pravda, Ze takychto typov je

vela, no tie, ktoré sa snazim vyobrazit’, maju vyrazné charakteristické prvky.

Chcela som sa vyvarovat’ povodnym vizualnym prvkom, ktoré festival pouzival vo

svojich plagatoch, tzn. siluety, vektor, fotografie a prehnané upravovanie l'udskej tvare.

Po hl'adani vhodného grafického stvarnenia, ktoré by bolo vhodné pre letny hudob-
ny festival s cielovou skupinou, do ktorej patria vac¢sinou Studenti a mladi l'udia, mi prislo
adekvatne tento vizual ponat’ hravo a expresivne. Preto som sa rozhodla stvarnit’ postavy

cez ilustrdcie. Vystihlo by to naladu navstevnikov a spestrilo priemyselnt naturu areélu.

Spociatku som zacala so skicovanim postav v réznych verziach, az kym nedostali
podobu, akt som si Zelala. Nasledne vznikli z toho pestrofarebné ilustracie Styroch postav -

hipster, hippie, blogerka a fanynka.

Obr. 75: Ukazka ilustracii postav
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5.3 Farebnost

Povodne som chcela, aby boli farby postav kontrastné k tym, ktoré vidime v areali
a to sa mi podarilo pri mojej prvej postave, ktorou bol hipster. No ak by som tu ista fareb-
nost’ pouzila na ostatné charaktery, uz by vizual nekoreSpondoval s ndzvom a ideou festi-
valu Colours. Kazda postava ma svoju vlastnu paletu, ktora sa sklad4d zo Styroch farieb
a ich tmavsich odtienov. Biela a Cierna st v tomto pripade samozrejmost’ou, nachadzaju sa

v odleskoch svetla a obrysoch charakterov.

Hipster Hippie Blogerka Fanynka
b A 4 (*s:‘ ;}I L\L“aj
e @& o o ® @ ¢ ® @ e o ¢ e & o o

Obr. 76: Farebnost postiv

5.4 Typografia

Aby sa hravost’ farieb a postdv zjednotila s typografiou, informécie a mené inter-
pretov na plagate som vyobrazila vlastnym Stylom vol'ne pisaného fontu. Ich farba je to-

tozna s paletou farieb kazdého ilustrovaného charakteru.

ilGsones®™ FJUME
Reric WOEYS G et

Obr. 77: Ukazka mien interpretov

V digitdlnych médiach a tla¢i som v kombindcii s tymto volne pisanym fontom
zvolila talianske pismo Titillium, ktoré méa 11 rezov a vdaka tomu ho méZeme pouzit
v rdznych formach a dlhSom texte. Navzijom tieto dva typy pisma vytvaraji pekny kon-

trast.
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Penultimate Penultimate

The spirit is willing but the flesh is weak  The spirit is willing but the flesh is weak

SCHADENFREUDE SCHADENFREUDE

3964 Elm Street and 1370 Rt. 21 3964 Elm Street and 1370 Rt 21

The left hand does not know what the right hand is doing. The left hand does not know what the right han

d IS doing

Obr. 78: Pismo Tittilium

5.5 Plagat

Plagatovy vystup je hlavnym formatom, ktory mi ukazoval cestu pri tvorbe vizualu
tohto festivalu. Zabralo mi to vela ¢asu, kym som prisla na to, ako rozmiestnim grafické
prvky a informacie na plagate. Checela som sa vyhnut' zobrazeniu polovice tvare na l'avej
strane formatu, ako je to v origindlnom vizuali festivalu a tieZ som sa snaZzila zbavit’ ¢iernej

farby, ktora dominovala v celom texte.

Pri tvorbe tak vznikli mnohé varianty plagatov. Najt'azsim orieSkom bolo preluskat
systém, akym zobrazim danych interpretov. Nakoniec som niektoré mena vystupujicich
zakomponovala do samotnej ilustracie postavy, kde su I'ahko badatel'né. Nahradzaja kusy
oblecenia, pripadne sa nachadzaju v predmetoch, ktoré postavy drzia. Ostatné mend su
v roznych farbach situované v priestore pod ilustraciou a okolo nej, a tak posobia dojmom,
Ze k tej postave patria. Logo sa vynima v hornej ¢asti a na pozadi mézeme vidiet' drobné
ilustracie ornamentov, ktoré jemne vypliiaji plagat. Dalej sa v dolnej &asti nachadza da-

tum, miesto konania a odkaz na webovu stranku, kde si mézu zaujemcovia kupit’ listky.

#
Bl
ﬁFL ME

SETCRINEE

77-20/#/20179 ~ DOLNI VITKOVICE
wwWw.COLOURS.C2

Obr. 79: Ukdzka plagatu



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 60

5.6 Mobilna aplikacia

Dalsi nastroj, na ktory sa v tejto bakalarskej praci zameriavam, je pouZitie mobilnej
aplikacie. V dnesnej dobe, plnej technologického pokroku, je to neodlucitelna sucast’ hu-
dobného festivalu a skvely komunikacny prostriedok, uzitoény na interakciu so svojimi

navstevnikmi.

Pri tvorbe tejto aplikacie som kladla déraz na podstatné zlozky, ktoré navstevnici

vyuzivaju najviac a tym je timeline programu a interpreti.
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Obr. 80: Ukdazka mobilnej aplikacie

V programe modZeme vidiet', Ze festival je rozdeleny na Styri dni, nachadzajuce sa
v hornej liste. Pod nim je uvedeny timeline a d4 sa postvat’ vertikdlne aj horizontalne.
Pddia na lavej strane maju jednotnt farbu, ktora je odliSena od farby interpretov, inak by
sa to medzi sebou bilo. Ak mame obl'ibenych umelcov, ktorych nechceme zmeskat’, tuk-
neme na hviezdicku nachadzajicu sa v pravom dolnom rohu kazdého interpreta, a tak sa

nam obdlznik zvyrazni tmav§im odtiefiom, aby sme ich neprehliadli.
Sekcia "mij program" sliZi na zobrazenie iba nasich vyzna€enych udalosti.

Kategoria "ucinkujici" v sebe ukryva abecedny zoznam vsetkych ucastnikov, ktori

na festivale budu vystupovat’. Pri kazdej fotke interpreta v zozname je uvedeny den, Cas
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a miesto konania. Po otvoreni ikonky "filter" si ich m6Zeme zoradit’ podl'a Zanrov, druhov

aktivit, ¢i uz je to workshop, meltingpot alebo divadlo a mnohé dalsie.

Ked’ si otvorime konkrétneho interpreta, zobrazi sa nam podstranka so stru¢nymi
informaciami o nom a ak budeme chciet’ vediet’ viac, v spodnej liSte najdeme odkazy na
jeho socidlne média.

Aplikacia obsahuje aj iné kategorie, ako napriklad info, kde sa navstevnici dozve-
dia, ¢o si treba so sebou zobrat’, o naopak nechat’ doma, aké je otvaracia doba arealu alebo
kde v pripade ntidze najdu zdravotnicku sluzbu. Dal$ou kategériou je mapka areélu, poca-
sie ¢i novinky z festivalu. Zahrani¢ni navstevnici maji popritom moznost’ zmenit’ si v ap-

likécii jazyk.
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ZAVER

Tato bakalarska praca mala za ciel’ vytvorit’ novy funkény vizual svetovo zndmeho
¢eského hudobného festivalu Colours of Ostrava. Popri skimani tejto témy som sa oboha-
tila o poznatky z mnohych oblasti diania a dramaturgie, historia festivalu ma zase naucila,
ze T'udia odjakziva oslavovali hudbu a jej ¢aro. Poskytla mi vedomosti ohl'adom propagacie
hudobnej udalosti pomocou dobre zvolenych medidlnych nastrojov. Taktiez som zistila, ze

¢im je festival vyznamnejsi, tym menej kladie déraz na svoj vizual.

Pri vytvérani vizuélu festivalu som sa snazila vychadzat’ z nadobudnutych poznat-
kov, ziskanych z analyzy d’alSich hudobnych udalosti a ich grafickych vystupov. Najviac
ma vSak ovplyvnila idea samotného festivalu Colours, ktora je charakteristickd svojou zi-

vost'ou a farebnost’ou a ti som sa pokusala prepojit’ s findlnym vystupom mojej prace.
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Obr. 62: Logo Colours of Ostrava

Obr. 63: Colours of Ostrava 2012

Obr. 64, 65, 66: Colours of Ostrava 2014, 2015 a 2016
Obr. 67, 68: Colours of Ostrava 2017

Obr. 69, 70, 71, 72, 73, 74 Mobilna aplikacia Colours of Ostrava 2017
Obr. 75: Ukdzka ilustracii postav

Obr. 76: Farebnost postiv

Obr. 77: Ukdzka mien interpretov

Obr. 78: Pismo Tittilium

Obr. 79: Ukazka plagatu

Obr. 80: Ukazka mobilnej aplikacie
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