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EliSka Valaskova pfrichazi s bakalarskou praci se zajimavym tématem, které ma dle nazvu
kloubit aktualni problematiku marketingu vysokych skol, ndborovych kampani

a audiovizudlni tvorby, to vSe navic na pfikladu jeji alma mater.

O to vétsim zklamanim je, Ze prace postrada pozadovany prinos v jakékoliv z vySe uvedenych
oblasti. Autorka nenastavuje v praci jasné cile, ale pokud za néj miZeme povazovat snahu o
to: ,...poodhalit, jakou tvdr univerzita navenek nastavuje a zda se shoduje s predstavami,
které mad vedeni univerzity z pozice zadavatele vyroby téchto videi”, troufam si fict, Ze tento
cil nebyl zdaleka splnén.

A bylo viibec moiné tento cil splnit, kdyZz v celé praci nepracuje szadnym z pracovnik(
oddéleni propagace UTB? O studentech a uchazecich o studium ani nemluvé.

Aktudlnost tématu neni podpofena Zadnym soucasnym vyzkumem nebo statistikou
zabyvajici se vysokym Skolstvim. Z literarnich zdroju je vétSina stard deset, i dvacet let,

coz je voblasti tak rychle se vyvijejictho oboru, jakym marketing bezesporu je, velmi
zarazejici. Citace zvybranych titull zaplfuji misto obecnymi informacemi, se kterymi
studentka dale nepracuje, a tedy jsou naprosto bezpfedmétné.

Stejné tak v elektronickych zdrojich pracuje autorka saktualnimi informacemi pouze
z webovych stranek UTB.

Pokulhavajici jazyk prace, jako i gramatika a stylistika, laicky uchopenému tématu také
nepridaji.

A jen slovni popis kampani UTB, s ohledem na téma prace a jeho hlavni sdéleni, povaZuji za
nedostatecny.

Je velka Skoda, Ze studentka neuchopila jinak velmi zajimavé téma tak, aby bylo mozné
vysledky prace skutecné vyuzit v praxi a tfeba i aplikovat pfi pfiStim zadani naborového
spotu UTB.

Takto prace zlstava jen splnénou formou, a to s velkymi nedostatky.




Otazky:

1) V jaké formé se uchazedi o studium s ndborovym spotem nejcastéji setkavaji a vite,
jestli UTB méri odezvu, pripadné jak? Jaké kanaly vyuzivaji?

2) Jaké konkrétni zavéry vyplyvaji pro propagaci UTB formou audiovizualniho dila? Co
by mél podle vas mél obsahovat Uspésny spot prezentujici UTB ¢eskym studentdm?

3) Proc v praci nezminujete aktudlni konkurencni spoty z posledni doby, ale spokojite se
s jiz starymi, byt znamymi?

Navrh klasifikace E - dostates

V Brné¢ dne 28.5.2018

podpis oponenta prace

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:
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