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Téma bakalatskeé Moznosti marketingu na socialnich sitich

prace:
Hodnoceni prace: A B C D E F

Hodnoceni:

A —nejlepsi; F - nevyhovujici
1.  Obtiznost zadaného tikolu O X O O O O
2. Splnéni vSech bodii zadani O X O 0O O O
3. Préce s literaturou a jeji citace O 0O X O O O
4.  Urovet jazykového zpracovani X O0O0O0O 0O
5. Formalni zpracovani — celkovy dojem X O 0O 0O 0O d
6. Logické ¢lenéni prace O X OO 0O 0O
7. Vhodnost zvolené metody feseni O X O 0O O d
8.  Kvalita zpracovani teoretické Casti X O 0O 0O O Od
9.  Kuvalita zpracovani praktické ¢asti O X O 0O O d
10. Vysledky a jejich prezentace O 0OX O 0O 0O
11. Zavéry prace a jejich formulace O 0O X O O O
12. Pfinos prace a jeji vyuZiti O X OO 0O 0O
13.  Spoluprace autora s vedoucim prace X O O 0O 0 O

Vysledek kontroly plagiatorstvi:
Prace byla zkontrolovana a NEJEDNA se o plagiat

Celkové hodnoceni prace:

Vyslednd znamka neni primérem vySe uvedenych hodnoceni. Znamku uvede vedouci dle svého
uvazeni dle klasifika¢ni stupnice ECTS:

A — vyborn¢, B — velmi dobte, C — dobie, D — uspokojiveé, E — dostatecné , F — nedostate¢né.
Stupeini F znamena téZ ,,nedoporucuji praci k obhajobé*.

PredloZenou bakalarskou praci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni

B - velmi dobfre.
V piipadé hodnoceni stupném ,,F — nedostatecné*“ uved’te do pripominek a slovniho vyjadieni
hlavni nedostatKky price a diivody tohoto hodnoceni.

DalSi pripominky, vyjadieni, niméty k obhajobé prace (moZno pokracovat i na dalsi strance):
Teoretickd ¢ast prace objasiiuje zadkladni pojmy z oblasti marketingu. Po vymezeni pojmu se prace
logicky ptfesouva k marketingu na socialnich sitich a popisuje nejzndmnéjsi socialni sité¢ a moznosti
reklamy na nich. Nejslabsi strankou teoretické €asti je 3. kapitola, ktera pojednava o problematice
marketingu malych a stfednich firem na socidlnich sitich. Tato kapitola je soucasné jednim z bodii
zadani a zaslouzila by si vice pozornosti.




V tivodu praktické ¢asti je provedeno rozdéleni socidlnich siti podle jejich orientace i s vyctem
nejvyznamnéjsich siti. Tato katogerizace je nasledn¢ aplikovana do metodiky, ktera je strucné
popséana vyvojovym diagramem a nasledné s obecnym popisem v kapitole 6. V samotném zavéru je
uveden modelovy priklad malé firmy, jejiz marketing je cilen na socialni sit’ Facebook.

Celkove¢ praci hodnotim jako velmi dobrou, tedy zndmkou B.

Otazky k obhajobé:

1) jaky typ firem by mél zvazit marketing na socialni siti Instagram
2) jsou profesné orientované socialni sité rozSifené a ma vyznam na nich fesit reklamu?
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