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Tabulka A - hodnoti naro¢nost tématu, nikoli zpracovani prace

Akademicky rok:
2006/2007

Hodnoceni naroénosti tématu na:

Uroven

statistické zpracovani dat, interpretace zavért ap.)

nadprimérnd|pramérnd | podpramérna
teoretické znalosti X
praktické zkuSenosti X
sbér a zpracovani podkladii a vstupnich dat X
specifické naroky tématu (originalita, rozsah, X

Tabulka B — hodnoti Grovei zpracovani tématu

Kritéria hodnoceni price diplomanta: Uroveii
nadprimérnad | primérna | podpriimérna | nelze hodnotit
splnéni cile prace X
metodologicka kvalita postupu X
uroven teoretické ¢asti X
prace s literaturou (citace) X
uroven analytické ¢4sti X
adekvatnost pouzitych metod X
uroven projektové ¢asti X
uroveil navrhu feseni ( realizace) X
jazykova troven prace X
formélni uroveii (text, grafy, tabulky) X
prehled literatury (rozsah, kvalita) X
Jin€ kritérium (novost, piinos praxi) X

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznagte znakem X) v piislusné urovni.
(Obrat'te, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé strans formulére.)




Pripominky a otdzky k obhajobé:

Autorka si zvolila velmi zajimavé a aktudlni téma, soucasné viak i velmi citlivé. Cilem
diplomové prace na téma ,,Propagace 1é¢iv — etika nebo komerce® je analyza soucasné
situace na poli propagace volné prodejnych 1écivych prostredkii z riiznych ihli pohledu, at
Jjde o tviirce komunikacnich aktivit, ¢i samotné spotiebitele. Sama autorka si uvédomuje, Ze se
Jedné o oblast velmi sloZitou, ktera vyZaduje pfedevsim nestranny piistup k feSeni. Teoreticka
¢ast vymezuje zdkonem stanovenou terminologii souvisejici s tématem prace, seznamuje
s pojmy etika, propagace, zakonnymi regulemi.v oblasti 1é8iv i reklamy. Prestoze specifické
zaméfeni préce orientuje obsahovou ndplii teoretické &sti prace spiSe k vyuziti a citaci
Jednotlivych zakonnych opateni, mohla autorka vyuzit 1 veétSi fiSe odborné literatury.
Prakticka ¢ast, vychédzejici z vysledka dotaznikového Setfeni, podava v hrubych rysech nahled
na soucasny stav dané problematiky. Kumulace vyslednych hodnot vzhledem k nékolikerému
Clenéni respondentti v8ak praci nedini dostatedné prehlednou (str. 32 — 35). Vysledkem
projektové casti, ktera je shrnuta na zékladé konfrontace vysledkii dotaznikového Setieni
s vysledky analyzy vybranych propaga¢nich materidld, je vytvoreni ndvrhu zasad pro
efektivni a etickou komunikaci v oblasti volné prodejnych 1é¢ivych pifpravki. Mizeme tedy
konstatovat, Ze autorka cil prace naplnila po strance obsahové, stanovené pracovni hypotézy
ovéfila. Pesto mi zde k ucelenému navrhu chybi i pohled a stanoviska druhé ze zuCastnénych
stran, jak bylo ptivodné zamysleno. Diiraz by mél byt kladen také na jazykovou a stylistickou
troveri diplomové prace. Pozitivng hodnotim aktualnost a vybér tématu.

1. Co rozumite v oblasti propagace lé¢iv pod pojmem slusnd reklama? (str.60)

2. Dokézala byste shrnout specifika dané problematiky na zakladé srovnani soucasného
stavu propagace 1é¢iv v podminkach Ceské republiky a zahraniéi?
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