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ABSTRAKT

Prace se zabyva problematikou fenoménu vertikalnich videi, jejich historickym vyvojem
a novymi trendy, které tento mlady format ovliviiuji. Zkouma kontext a uziti vertikalniho
rdmovani v praxi. Popisuje mozné postupy pfi samotném snimani videa ve svislém formatu

a mimo jiné mapuje dopad na filmovy pramysl.

Klicova slova: vertikalni video, pomér stran, mobilni zafizeni, kompozice, kinematografie

ABSTRACT

The thesis explores the phenomenon of vertical videos, its historical development and new
trends influencing this young format. It examines the context and use of vertical framing
in practice. Describes possible techniques for capturing vertical video itself and, among other

things, impacting on the film industry.

Keywords: vertical video, aspect ratio, mobile device, composition, cinematography
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UvVOD

Za vice nez poslednich 100 let se svétova kinematografie posunula o obrovsky krok doptedu.
Zavedly se nové postupy pfi tvorbé filmd, vznikly nové zanry, posunuly se technické
moznosti a moderni formy distribuce. Po¢atkem 21. stoleti s nastupem internetu a pfedevsim
mobilnich zafizeni vSak spole¢nost dospéla ke zlomu, ktery tu za celou dobu filmové tvorby

jeste nebyl. Zrodil se novy fenomén — vertikalni video.

V jednotlivych kapitolach své bakaladiské prace se budu vénovat historickému vyvoji
poméru stran ¢i novymi trendy ovlivitujici audiovizualni vystupy. Rozebereme vertikalni
rdm v kinematografii z kameramanského hlediska a poté i moZznosti snimani vertikalniho
videa v praxi. V zavéru si uvedeme nékolik piikladd, na kterych zjistime, jak dopada novy

vertikalni format i na filmovy a televizni primysl.
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1 HISTORICKY VYVOJ POMERU STRAN V KINEMATOGRAFII

Ve svéte kinematografie byl jiz od ranych dob bratii Lumiért jasné definovan urcity
standard piirozené¢ho horizontalniho snimani obrazu. B€hem let prochazely riizné proporce
filmového obrazu uréitymi zménami vzhledem k vyvoji filmového primyslu, pozadavkim
spolecnosti a komerénimu tlaku konkuren¢nich filmovych studii. Pomér stran filmového
okénka byl vyjadien jako pomér horizontalni k vertikalnimu. Platilo pravidlo, Ze ¢im mensi
je pomér, tim vic se obraz blizi ¢tverci a ¢im vEtsi je pomér, tim je obraz naopak $irsi. V této
kapitole se budu vénovat né€kolika vyznamnym pomérim stran v historii kinematografie,

které se objevovaly na platnech promitacich sali.

1.1 William Kennedy Dickson a pomér 4:3

Prvni oficialni pomér stran miizeme piisoudit Williamu Kennedy Dicksonovi, ktery byl
hlavnim fotografem v laboratofich Thomase Edisona. Poté co spustil Eastman Kodak
masivni vyrobu pruzné¢ho a ohebného filmu, chtél Thomas Edison film pouzit do svého
nového zatizeni — Kinetoskopu, piedchiidci promitaného filmu. Po nékolika letech pokust
a experimentovani se Dickson mohl radovat z funkéniho prototypu. Pii pouziti 35 mm filmu
stanovil velikost obrazu vysokého 4 perforacni otvory. To znamenalo velikost filmového
policka 0.95" ku 0.735", tedy pomér stran 1.33 neboli 4:3. V tomto obrazovém poméru mi-

zeme jako ptiklad uvést Cestu na mésic / Le Voyage dans la lune (1902) Georges Méliese.

Vroce 1909 spolecnost Motion Picture Patents Company, spadajici pod Thomase
Edisona, prohlasila, Ze 35 mm film s Edisonovou perforaci a pomérem stran 4:3 je novym

standardem pro vSechny filmy, které budou vznikat ve Spojenych statech.

1.2 Akademicky pomér stran 1.37

Klasicky pomér stran 4:3 se pouzival aZ do roku 1929, kdy pfisel na fadu synchronizo-
vany zvuk. Ten se opticky natiskl na filmovy pas jako pruh vedle obrazu, ktery se tak ale
musel o néco zuzit. V roce 1932 rozhodla americkd Akademie filmovych uméni a védci,
Ze celé obrazové poli¢ko na tkor zvukovému pésu o néco zmensi, a tim vznikl novy pomér
stran 1.37 tzv. Akademicky pomeér, na ktery byl natoceny naptiklad film Obcan Kane / Citi-
zen Kane (1941).
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1.3 Cinerama 2.59

V 50. letech zazivala Hollywoodskd kinematografie prudky tustup. Divodem byla
masova televizni produkce, ktera odldkavala divaky od kinosali a bylo potfeba piijit s né¢im
novym. Byl to Fred Waller, kdo pfiSel s napadem sestrojit multikamerovy a projekéni systém
Cinerama. Systém pouzival na snimani tfi kamery s ohniskem 27 mm a natacel na 35 mm
film, pficemz vySka obrazu byla 6 perforacnich otvort. Tento proces umozioval tfem pro-
jektorim promitat Sirokouhly obraz na oblém promitacim platné v zorném poli az 147°
a poméru stran 2.59. Jednalo se o pfevratnou novinku, ktera byla nejen velmi nékladna, ale
nesla s sebou i fadu problémil. Proces nataCeni na tfi kamery zaroven a promitani ze tfi
projektorti nebylo snadné, ale nejvetsim tskalim byla jedna jedind ohniskova vzdalenost,
a to velmi Siroky zabér. Krom tady populdrnich cestopisnych filml se na tuto technologii
natoCily pouze dva dramatické hrané filmy. Naptiklad ikonicky film Jak byl dobyt zapad
/ How the West Was Won (1962).

1.4 Cinemascope 2.35

Po velkém divackém uspéchu nové technologie Cinerama pfisly studia Paramount o rok
pozd¢ji s levnéjsi a variantou Sirokouhlého filmu s pomérem stran 1.66. Prvni film natoceny
timto zpiisobem byl Shane (1953) tfeziséra George Stevense, ktery vychdzel z klasického
Akademického formatu, avSak ofezan¢ho o horni a spodni ¢ast obrazu. Tento postup
ofezavani obrazu ale nebyl idedlni, protoZe se nevyuzivalo plného potencidlu filmového
policka. Vzhledem ke stale se zvétSujicim promitacim plocham dochazelo i k viditelnému

zvétSeni filmového zrna.

Na situaci rychle reagovalo studio 20th Century Fox a spolecné s francouzskym profeso-
rem Henrim Chrétienem vytvofilo novou technologii, ktera fungovala na principu zkresleni
snimaného obrazu pomoci anamorfického objektivu, nasledné expozice ziZzeného obrazu na
standardni 35 mm film a poté opét roztazeni obrazu pfi projekci. Pti uziti anamorfického
objektivu v poméru 2:1 a klasické velikosti 35 mm filmu s vySkou poli¢ka 4 perforacni
otvory doséhli v 20th Century Fox finalniho obrazu v poméru 2.35, ktery nazvali Cinemas-
cope. Prvnim filmem, natocenym touto technologii byl snimek Roucho / The Robe (1953).

Cinemascope byl obrovskym tspéchem jak mezi divaky, tak ve svété Hollywoodu. Nataceni
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s anamorfickymi objektivy bylo jednodussi a ndklady na piestavbu promitacich salt pod-
statn€ niz8i nez pii instalaci systému Cinerama. Neni se tedy ¢emu divit, Ze se stal Sirokothly

Cinemascope novym standardem filmového prumyslu.

1.5 Vistavision 1.85

Prvni myslenka nového formatu na sebe nenechala dlouho ¢ekat. Hollywoodské studio
Paramount bylo stale nespokojené s mnozstvim viditelného zrna, které se s prichodem Ci-
nemascope sice zredukovalo, ale ne v uspokojivé mite. V roce 1954 proto vyvinuli vlastni
systém — Vistavision. Stejn¢ jako jejich predchiidei pracovali inzenyti v Paramount s klasic-
kym 35 mm filmem. Ten ale otoc¢ili 0 90° a Sitku filmového policka urcili osmi perforacnimi
otvory. Tak vznikl novy pomér stran 1.85 na mnohem vétsi ploSe filmu a omezilo se tim
viditelné filmové zrno v obrazu. S timto formatem si lidé Casto spojuji 1 Alfreda Hitchcocka,
ktery natocil spoustu svych filmi jako je tieba Zavrat’ / Vertigo (1958) ¢i Na sever Severo-

zapadni linkou / North by northwest (1959) pravé na technologii Vistavision.

1.6 Todd AO 2.20

V padesatych letech minulého stoleti experimentovali filmovi inZenyfi s mnoha dal$imi
Sirokouhlymi formaty jako byly tieba Superscope, Technirama, Cinemiracle nebo Vista-
rama. VSechny ale spojovalo urcité omezeni v rozmeérech klasického 35 mm filmu. Proto se
Mike Todd, jeden zbyvalych vyvojait technologie Cinerama, rozhodl pro zcela nové
rozméry filmového pasu. Vyvinul 70 mm film, ktery mél vytvofit stejny zaZitek ze sledovani
filmu jako Cinerama, ale za pouZiti pouze jedné kamery a jednoho projektoru. Vznikl
tak novy Sirokouhly format v poméru 2.20. Piikladem muze byt film General Patton / Patton
(1970). V podobném duchu 70 mm filmu pfiSel v poloviné padesatych let i Panavision
s formatem MGM 65 a pomérem stran 2.76, ktery zname napftiklad z filmu Ben Hur / Ben-

Hur (1959).

1.7 Televizni standard 16:9

Do vyvoje kinematografickych proporci obrazu zasdhl podstatnym dilem koncem
osmdesatych let také nastup televize. ProtoZe byla filmova dila postupem casu natacena
s riznymi poméry stran, bylo tfeba zvolit vhodny pomér pro televizni vysilani. Kerns H.

Powers, inZenyr asociace SMPTE, navrhnul novy pomér 16:9 neboli 1.77 jako kompromis
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mezi dvéma nejuzivanéjSimi extrémy poméra stran — klasickym 4:3 a Sirokothlym 2.35.
To umoznovalo sledovat uzsi filmy s ¢ernymi pruhy po stranidch a Sirokouhlé snimky
se znamymi ¢ernymi pruhy nahote a dole. Timto digitdlnim kompromisem se zrodil novy
pomér stran 16:9, ktery se dodnes pouziva pro vétSinu video vystupt a to od DVD pres

FullHD az po UltraHD 4K.

Wide screen and large format projection comparison

Cinerama / Cinemiracle 2.65:1

Todd-AQ Super Panavision 70 Super Technirama 70 MGM
2.21:1 Camera 65

CinemaScope Panavision Technirama 2.40:1 Ultra
Panavision 70

2.76:1

Flat 1.86:1 including
VistaVision

A comparison of projected image size for various formats if projection lenses

of the same focal length are used. (c) 1997 The American WideScreen Museum
and Film Technology Center

Obrazek 1 - Zdroj: www.widescreenmuseum.com/widescreen/vvbook2.htm

The Changing Shape of Cinema: The History of Aspect Ratio. In: Youtube [online].
23.06.2013 [cit. 28.12.2018]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=3CgrMsjGk7k&vl=en. Kandl uzivatele Filmmaker 1Q

POGUE, David. A Brief History of Aspect Ratios, aka Screen Proportions. In: Scientifica-

merican.com [online]. 20.2.2018 [cit. 28.12.2018]. Dostupné z: https://www.scientificame-

rican.com/article/a-brief-history-of-aspect-ratios-aka-screen-proportions/.

14


http://www.widescreenmuseum.com/widescreen/vvbook2.htm

2 NOVE TRENDY OVLIVNUJICI AUDIOVIZUALNI VYSTUP

Od samotnych pocatki rané kinematografie platilo, ze film a dalsi audiovizualni dila maji
podobu horizontalniho rdmovani. V prvni kapitole jsme objasnili problematiku vyvoje
pomgéru stran, vzajemny vliv filmovych studii, o¢ekavani divaki a nastup televizniho vysi-
lani. Pocatkem 21. stoleti se s masovym nastupem pocitacti a ptedev§im internetu zménil
pristup k audiovizudlnim vystupiim a krom standardniho digitalniho formatu 16:9 se zacala
objevovat fada dalSich variant. Protoze je ale horizontalni rozsah zorného pole clovéka Sirsi
nez rozsah svisly, podstata zlstala stejna. Jednalo se o horizontalni rAmovani. Tento fakt
je ale do zna¢né miry nepodstatny, pokud jde o mala mobilni zafizeni a proto nyni, po vice

nez 100 letech, se tento standard zacal s piichodem mobilnich telefonti naruSovat.

2.1 Nastup chytrych mobilnich telefoni

Mobilni telefony jsou dnes neodmyslitelnou soucésti naseho Zivota. Rychly vyvoj tech-
nologii a s ni 1 nové moznosti a flexibilita ovliviiuji neptimo také filmovy primysl. Dillezité
je siuvédomit, Zze dnesni chytré telefony jsou predevsim telefony se zabudovanym fotoapa-
ratem uvnitf, nikoli naopak. To je velky rozdil. Lidé dnes pouzivaji chytré telefony nejen
ke komunikaci pomoci telefonatii a zprav, ale také skrze fotografie a videa. Z hlediska
ergonomie lidské ruky dava smysl, Ze uz prvni telefony byly navrZzeny tak, aby se v dlani
drzely pohodln€ — svisle. Do této doby byl navstévnik kina, televizni divak ¢i pocitacovy
uzivatel zvykly na horizontalni ramovani audiovizudlniho vystupu. S pfichodem chytrych
mobilnich zafizeni se ale uZivatelsky pfistup diky portrétnimu rdmovani mobilniho displeje
méni, a tim vznika poptavka i po nové formé snimani a distribuce audiovizualniho obsahu —
vertikdlnim rdmovani.

Mobilni telefon je béZnym kaZzdodennim zatizenim, které si spolecnost zvykla mit v ruce
témef porad. MoZnost zachycovat pomoci telefonu nejriznéjsi situace, které ¢lovék potkava,
jesté nebyly pied par lety zcela mozné a byl k tomu tieba digitalni fotoaparat nebo kamera.
Dnes je zabudovany fotoaparat v iPhonu tim nejproddvanéjSim na svété. Rozsifeni trendu
vertikalniho videa je disledkem zejména dvou faktl. Protoze jsou lidé odjakZziva zvykli drzet
mobilni telefon svisle, nevnimaji pottebu jej pfi nataceni videa otacet o 90°. Diivodu je hned
nékolik. Zaprvé da vice usili telefon pfed spuSténim natdeni otocit, zadruhé vyzaduje
horizontélni kompozice pro bezpecné drzeni telefonu ob¢ ruce, a do ttetice je telefon 1 tak

méné stabilni, neZ kdyZ jej uchopime celym télem do dlané.
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Druhym faktorem je pak zptsob, jakym lidé pfistupuji k nato€enému materialu, a jak obsah
v telefonu sleduji. Pokud n¢kdo nato¢i video vertikalnég, tak se mu hodi, Zze ma video pies
celou obrazovku a nemusti jiZ s telefonem nijak manipulovat. Tento trend se zacal na inter-
netu oznacovat jako Vertical Video Syndrome a krom spousty odptrct z fad béznych uzi-
vateli nebo filmarti se tim vétSina populace o€ividné netrapi. Dnes jiz neni neobvyklé potkat
lidi ve vlaku, kteti po cesté sleduji Sirokothly film na mobilu nebo tabletu v klasické por-
trétni pozici nebo turisty, kteti na popularnim vyhlidkovém misté nataceji krajinu na telefon
vertikalné.

KEEDWELL, John. Is vertical a new format?. In: Britishcinematographer.co.uk [online].

15.11.2017 [cit. 28.12.2018]. Dostupné z: https://britishcinematographer.co.uk/john-keed-

well-gbct-is-vertical-a-new-format/.

Na grafu nize mizeme sledovat procentudlni celosvétovou navstévnost vsech webovych
stranek pomoci mobilnich zatfizenich a to od roku 2009 do roku 2018. Z grafu je zcela
ziejmé, ze se v poslednich deviti letech masove zvysila 1 internetové aktivita na mobilnich

zafizenich a v roce 2017 se dokonce piehoupla ptes hranici 50 %.
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Obrazek 2 - Zdroj: www.statista.com/statistics/241462/global-mobile-phone-website-

traffic-share
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2.2 Socialni sité jako nové platformy pro vertikalni video

Trendu vertikalniho sniméni si nemohli nevSimnout vyvojafi socidlnich siti. Ti na sebe
nenechali dlouho ¢ekat a zacali reagovat na piirozené podnéty svych uzivatelli. Diivoda bylo
hned né€kolik. Od uvedeni chytrych telefont pocet uzivatelt, kteii travili ¢as na svém mobilu
¢i tabletu brouzddnim po internetu, stale rostl a s nim i jejich vnimani vertikalni obrazovky.
Proto v roce 2010 pfisel americky programator Ethan Marcotte s navrhem responzivniho
web designu a béhem par let se vétSina webovych stranek upravila pro portrétni mobilni
prohlizeni. Snad nejvétsi zasluhou na trendu vertikalnich videi mély pravé mobilni aplikace
socialnich siti, které¢ vydélavaji predevsim na reklamach cilenych na konkrétni publikum.
Zde poprvé doslo k poptavce po vertikalnich spotech, reklamach, video bannerech ¢i anima-
cich, coz do urcité miry ovlivnilo i reklamni a filmovy primysl. Nyni si stru¢né piedstavime

nékolik mobilnich socidlnich siti, které mély na danou problematiku zdsadni dopad.

2.2.1 Snapchat

Jako s kazdym novym forméatem komunikace, nékdo musel pfijit prvni. V tomto piipadé
to byla Kalifornské spole¢nost Snap Inc., kterd v roce 2011 spustila svou mobilni aplikaci
Snapchat. Aplikace umoznovala uzivatelim mezi sebou pieposilat vertikalni fotky a videa,
tak zvané Snapchat Stories. Postupem €asu se stal Snapchat ve svém typicky Zlutém designu
jednou z nejpopularnéjsich socidlnich siti (pfedev§im mezi mladymi lidmi) a v poloving
roku 2014 jiz registroval pfes 50 milionl uzivatelli denné. Timto zlomem spustil Snapchat
vertikalni reklamni prostor a jiz v fijnu téhoZ roku vyslal do svéta prvni vertikalni reklamu
v poméru 9:16 a to trailer na film Ouija. Prvni pokusy s vertikdlnim formatem reklam
zaznamenaly uspéch a vedly az k 20% nariastu uzivatelské reakce. To vedlo nejen Snapchat,

ale 1 konkuren¢ni mobilni inzerenty k dal$im krokim vstfic tomuto novému formatu.
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Ptiklad vertikalnich reklam na mobilni socidlni siti Snapchat.
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Obrazek 3 - Zdroj: Snapchat Ads. Dostupné z: https://forbusiness.snapchat.com
BENES, Ross. Vertical video is the future of mobile video: A Digiday+ town hall with
Forbes’ Salah Zalatimo. In: Digiday.com [online]. 31.8.2017 [cit. 5.1.2018]. Dostupné
z: https://digiday.com/media/vertical-video-future-mobile-video-digiday-town-hall-forbes-

salah-zalatimo/.

MediaRadar Blog. Mediaradar.com: Snapchat Advertising: A History of Vertical Inova-
tion [online]. 9.2.2018. [Cit. 5.1.2019]. Dostupné z: https://mediaradar.com/blog/snapchat-

advertising-a-history-of-vertical-innovation/.

2.2.2 Instagram

Mobilni aplikace Instagram, pivodné vytvorena specificky pro uZivatele i0S, byla
spusténa roku 2010 pod spolecnosti Burbn Inc. a umoznovala uzivatelim sdilet a vytvéaret
vlastni galerie pomoci fotografii, které se daly pro specifické vyhledavani ozna¢ovat pomoci
heslovitych klicovych slov — hashtagt. Jiz od zacatku byla tato platforma zndma svymi
typicky ¢tvercovymi formaty fotografii. To mélo jasny divod. Jednalo se totiz o Cisté
mobilni aplikaci, kterd byla vytvofena pro vertikalni formaty displejii. Urcité moZnosti
sledovani fotek skrze webovou stranku na pocitaci také existovaly, ale nebylo mozné fotky
z pocitace nahravat. Kvili nevSednimu pomeéru stran 1:1 se stal Instagram kontroverznim
tématem pro fotografy, avSak Casem byl pro velkou popularitu format ptijat. V roce 2012
oznamil CEO Facebooku Mark Zuckerberg, ze jeho spolecnost Instagram kupuje za miliardu
dolarii. Od té doby se Instagram oteviel nejen novym Android uZivatellim, ale také novym

funkcim a pomériim stran.

K nejvétSimu tahu vSak doslo v roce 2016, kdy Instagram oznémil spusténi tak zvanych
jiz zminény Snapchat. Jedna se o popularni a jednoduchou sluzbu, diky niZ mohou lidé sdilet
své bézné a kazdodenni zazitky skrze fotky a videa, které po 24 hodinach zmizi.
To vSe ve formatu 9:16. Dnes vyuziva Instagram Stories pies 400 miliont uzivateli denné
a to méni 1 zpusob, kterym lidé sleduji online obsah. Zaroven tak vznikd novy reklamni
prostor pro vertikdlni spoty ¢i animace, ktery je hlavnim pfijmem Instagramu. Fakt, Ze to
Instagram mysli s vertikdlnim videem vazné, se potvrdil v poloving roku 2018, kdy spustil

novou sluzbu IGTV. Jedna se o online televizni platformu specialn€ navrZzenou pro sledovani
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dlouhych vertikélnich videi oblibenych tviirct. To jim umoziuje vytvaret nové porady, se-

ridly, videa a filmy, ktera opét cili na divéky a uzivatele mobilnich zafizeni.

2.2.3 Facebook

Socialni sit’ Facebook je momentalné nejvétsi online socialni platforma na svéte, ktera
v roce 2017 garantovala vice nez 8 bilionii shlédnuti videi za den. Na rozdil od vySe zming-
ného Snapchatu a Instagramu mél Facebook rozdilnou vychozi pozici. Pfed tim, nez vznikla
aplikace pro mobilni zafizeni, existovala jiz jeho piivodni webova verze pro pocitace.
Tu zname 1 dnes. S nastupem mobilnich uzivateli musel Facebook rychle reagovat, aby
si udrzel své tézce vydobyté misto na trhu. Protoze byla na telefonu klasicka videa v poméru
stran 16:9 pfili§ mald, a uzivatelé si pii prohlizeni ptispévkl sva zatizeni neptetaceli, Face-
book se rozhodl jit stejnym smérem jako jeho konkurenti. Podobné jako s pfichodem tele-
vize v 80. letech musel piijit s idedlnim kompromisem pomeéru stran videa a to jak pro
webovou verzi, tak pro mobilni aplikaci. Vysledkem bylo piedstaveni nového formatu videa
v poméru 1:1, tedy ctvercového videa. Vyvojafi zaznamenali uspéch a pozitivni reakce
mobilnich uzivatelll v rdmci online video marketingu dokazovaly i jasné statistické udaje.
Netrvalo to ale dlouho a Facebook byl pod natlakem konkurenénich socidlnich siti donucen
spustit 1 vertikalni podporu pro videa. Krom toho bylo pfedstaveno noveé zivé vysilani v por-
trétnim formatu a byly spustény Facebook Stories. Ty fungovaly stejné€ jako na Instagramu

a umoznovaly lidem ¢i reklamnim tviircim vyuzivat tuto funkci i na platformé Facebooku.
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Obrazek 4 - Ukazka vyvoje formatu videa na socialni siti Facebook.

Zdroj: Facebook Business. Dostupné z: https://m.facebook.com/business/news/upgrading-

facebook-video-for-people-and-advertisers
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SIMPSON, Matt. Vertical Video: How Mobile Video is Changing the Standard. In: Magne-
ticcreative.com [online]. 13.2.2017 [cit. 5.1.2019]. Dostupné z: https://magneticcrea-

tive.com/vertical-video-mobile/.
Grabyo Blog. Grabyo.com: The rise of vertical video in mobile, social feeds [online].

31.1.2018. [Cit. 5.1.2019]. Dostupné z: https://about.grabyo.com/rise-vertical-video-social-

news-feeds/.

Ptiklady uzivanych poméru stran video obsahu na konkrétnich mobilnich platformach a jed-

notlivych sluzbéch socidlnich siti.
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Obrazek 5 - Zdroj: https://medium.com/@terezdotcc/a-brief-history-of-vertical-video-so-
far-517011889f15
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2.2.4 Youtube

Jako nejstarsi online video platforma bylo Youtube dlouho zastaincem klasického
formatu. Divodem byl fakt, ze stejné€ jako Facebook vychazelo Youtube z webového poci-
taCového prostredi a veskery obsah se nahraval ve formétu horizontadlnim. Se vzestupem
mobilnich divakid a tviirci bylo ale stejné jako ostatni socidlni sit¢ donuceno k podpote
vertikalniho videa. Se stale velkym procentem pocitaCovych uzivateli se ale Youtube
rozhodlo ponechat format 16:9 s tim, Ze do centralni kompozice umistilo ono vertikalni
video. Obraz pak na pocitatové verzi vypadal tak, ze po stranach vertikalniho videa byly
velké cerné nevyuzité plochy. Piekvapenim ale bylo, ze na mobilni aplikaci vypadalo verti-
kalni video stejné. I pfi vertikalnim drzeni telefonu se zobrazeni videa nezvétsilo ptes cely
displej a bylo malé s ernymi pruhy po stranéch. K odstranéni tohoto problému pro vSechny
uzivatele mobilni aplikace doslo az v roce 2017, a o rok pozd¢&ji mizi i erné postranni pruhy

na webové verzi této online video platformy.

BINDER, Matt. There’s no going back now: YouTube fully commits to vertical video with
new ad format. In: Mashable.com J[online]. 18.9.2018 [cit. 19.1.2019]. Dostupné

z: https://mashable.com/article/youtube-vertical-video-ads/?europe=true.

KASTRENAKES, Jacob. YouTube now properly displays vertical videos on i0S. In: The-
verge.com [online]. 21.12.2017 [cit. 19.1.2019]. Dostupné z: https://www.the-
verge.com/2017/12/21/16806572/youtube-vertical-video-ios-display-properly-now-full-

screen.
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3 VERTIKALNI RAM V KINEMATOGRAFII

V této kapitole si popiSeme n¢kolik zasadnich faktl a postupti pii snimani ve vertikalnim

ramovani.

3.1 Pomér stran vertikalniho videa

Poméry stran u vertikalniho audiovizualniho obsahu se 1isi v zavislosti na konkrétnim
vyuziti a typu mobilniho zafizeni, na kterém divdk video sleduje. Dnes jiz ale prevlada
nékolik standartnich formati, mezi které patii pomeéry 4:5, 2:3 nebo 9:16. Pravé format 9:16
je vramci distribuce vertikalnich videi a reklam vyuZzivan nejvice. Diivodem je vétSina
mobilnich online platforem, které tento pomér preferuji. Je dilezité si uvédomit, ze ne
vSechna mobilni zafizeni umoziuji sledovani vertikalniho videa v poméru 9:16 na celé
obrazovce. Proto je tfeba brat v uvahu rezervni prostor po stranach zabéru, ktery nemusi byt

vidét na kazdém mobilnim zafizeni pifi prehravani na celé obrazovce.

3.2 Problematika kompozice ve vertikalnim ramovani

Protoze je zptisob vertikalniho sniméni po nastupu mobilnich telefoni novym trendem,
nebyla v oblasti kinematografie zatim definovana konkrétni kompozi¢ni pravidla. Filmafi
tak mohou vychazet z kompozi¢nich pravidel portrétni fotografie av§ak s ohledem na dané
poméry stran. Standardni pomér vertikalniho videa je 9:16 a na rozdil od vertikalni fotogra-
fie, kterd ma standartni pomér 3:2 je video uzsi. Zakladnim voditkem pro ur¢ovani kompo-

zice je pravidlo zlat¢ho fezu, které je vyuZivano i1 zde, ale navic se na rozdil

od horizontalniho sniméni vice pracuje s vertikalnimi liniemi.

V ramci reklamnich spotl na Instagramu nebo Snapchatu se mizeme setkat 1 s rozdéle-
nim vertikalni reklamy na dvé nebo vice ¢asti. Diky tomu muZe divak sledovat dva ¢i vice

horizontélnich zabérti pod sebou soucasné, které jsou mnohdy nahrazeny reklamnimi texty.

3.3 Definovani velikosti zabéru ve vertikalnim formatu

U vertikalniho ramovani je klicové definovat si velikosti zabéru. ProtoZe nepracujeme
s klasickym horizontalnim prostfedim, je nutné brat ohled na novy typ vertikalniho prostoru
a mizanscény. Stejné jako u klasického filmu, tak i zde by ndm k obecnému urceni velikosti
zabéru meéla pomoct velikost lidské postavy v okolnim prostiedi. Problém ale nastdva napfi-

klad pfi urceni celku, ktery je v klasickeé kinematografii definovan celou postavou v zabéru,
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pricemz divakovi pfedstavujeme i okolni prostiedi, kde se d€¢j odehrava. Zde dochazi k za-
sadnimu rozdilu, protoze pii svislém zabérovani celé postavy jiz okolni prostredi pfilis
nevidime a pfichdzime o moznost rozehravat piipadny d¢j v dalsim planu. Druhym pftikla-
dem je klasicky rozhovor dvou lidi v polodetailu. V ramci vertikalniho ramovani bychom je
jen t&zko do zabéru postavili oba. Reseni problému je uréité nékolik, ale uz se nebude jednat
o polodetail, nybrz o Sirsi typ zabéru. Na druhou stranu je mozné klast vétsi diiraz na jednot-
livé herce a jejich vyraz, protoze je okolni prostfedi do urcité miry omezeno a vétSinu zabéru

zabira postava.

Na fotografiich nize se pokusime definovat konkrétni velikosti vertikdlniho zabéru

v ohledu na okolni prostiedi.

Velky celek Celek  Americky plan Polocelek ~ Polodetail Detail ~ Velky detail

Obrazek 6 - Zdroj: Vlastni fotografie

3.4 Prace s plany ve vertikalnim ramu

Na rozdil od klasického horizontdlniho snimani je zde prace s n€kolika filmovymi plany
rozdilnd vzhledem k uz§imu formatu. Kvili uzkému zornému poli se pro vytvoieni vice
plant vyuziva uprava rakurzu — vétSinou mirny nadhled. Je nutné brat v potaz také celou
mizanscénu a architekturu stavby, ktera musi byt pro vertikalni sniméani uzptsobena. Casto

se pracuje také s vyuzitim svislych linii a perspektivy.

3.5 Pohyb kamery pri vertikalnim snimani

MozZnosti pohybu kamery v ramci vertikdlniho sniméni jsou stejné jako u klasického
horizontalniho formatu av§ak je nutné brat v uvahu nékolik zasadnich skutecnosti. S vyrazné
uz§im zabérem je tfeba dbat na rychlost horizontalniho Svenku. Pfi rychlém panoramovani
by se divak mohl ztratit a nestihl by registrovat co se v zabéru dé¢je. Naopak u vertikalniho

Svenku je mozné s kamerou pohybovat rychleji.
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4 VERTIKALNI SNIMANI OBRAZU V PRAXI

Trend vertikalniho videa vzrostl z amatérskych zabéri potizenych na mobilni telefony
az do tvorby reklamni produkce a filmového primyslu zamétujici se na vertikalni formaty.
Pozadavky na nové formy vystupti donutily filmaie pfijit na zptsob, jakym budou snimat
vertikdlni zabéry i s profesiondlni filmovou technikou, ktera je odjakziva designovana
na horizontéalni format zabéru. V této kapitole si vysvétlime zplisoby a postupy snimani ver-

tikalniho obrazu v praxi.

4.1 Moznosti snimani vertikalniho videa

V praxi existuji dvé moznosti pii snimani vertikalniho videa. Jednou variantou je snimani
v klasickém vodorovném formétu a néasledny vytez vertikalniho videa. Druhou moznosti je
oto¢eni kamery o 90° a obraz v postprodukci poté pootocit zpét. Na prvni pohled se zda byt
pomérné zbyte€né montovat kameru s veskerym pfisluSenstvim na stranu, aby bylo mozné
pouzit celou plochu snimace s rozlisenim 4K, 6K nebo 8K pro vertikalni video, které¢ bude
mit ve vysledku rozliSeni pouze HD. Pokud nata¢ime horizontalné v poméru 16:9 pfi rozli-
Seni 2K a video ofizneme na pomér 9:16, efektivni rozliSeni bude 648 x 1152 pixelt, coz je

o néco méné néz je rozliSeni vétSiny dneSnich chytrych telefont.

Pti nataceni video obsahu pro webové vyuZiti zavisi do jisté miry rozliSeni a ostrost ob-
razu na poctu pixeld, protoZe video prochazi riznymi formami komprese vzhledem na rych-
lostech streamovani. Jinymi slovy, distribuce videa ve vertikalnich 2K nebo 4K muze snizit
jeho ostrost a kvalitu, protoze bude vyrazné komprimovano pro rychlejsi online piehravani.
Nejidealnéjsi moznosti je dodavat video ve vertikalnim podani v klasickém standartnim roz-
liSeni a to 1080 x 1920. VyuZzit mizeme dvé jiZ zminéné varianty. Bud’ natacet ve vodorovné
pozici do rozliSeni 4K a vyssi nebo otocit kameru o 90° a upevnit ji na stranu. Prvni moznost
je jednodusi vzhledem k technickému vyuziti celého kamerového systému a ptislusenstvi,
ale vznika vice nez polovina zbyte¢nych dat, které se v konecném diisledku nepouziji. Upev-
k tomu, ze jsou kamery designovany ke klasickému horizontalnimu nataceni, upevnéni
na steadicam miize byt pro kameramany problém. Nastésti piislo n€kolik vyrobct s pro-
dukty, které techniku umoziuji upevnit i na stranu. Nespornou vyhodou oproti prvni zmi-
néné varianté je vyuziti celého ¢ipu kamery a zachovani ptivodniho rozliSeni pro flexibilné;si

praci v postprodukci.
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Na snimku nize mizeme vidét jednu ze dvou moznosti vertikalniho snimani v praxi. Pro

finalni video se vyuziva pouze ramovany format 9:16 a zbytek nato¢enych dat se nevyuzije.

our 133V A0S €000

Obrézek 7 - Zdroj: Snapchat Ads. Dostupné z: https://forbusiness.snapchat.com

Nepraktickou prekazkou muze byt béhem nataceni i vertikalni poloha hledacku, ktery
k tomuto typu nata€eni neni ptizplisoben. Jednak jsou vSechna data a popisky nastaveni oto-
¢eny 0 90° a Casto je tfeba hledacek upevnit jinym zptisobem nebo vyuzit piisluSenstvi, které
umozni hleda¢ek upevnit svisle. Resenim mize byt do jisté miry pouZiti externiho monitoru
na kamefte.

Priklad vertikalniho adaptéru pro kameru Alexa Mini spole¢nosti ARRI. Dodév4 se s fa-
dou piisluSenstvi, které podporuje otoceni hledacku o 90° a umozituje podporu objektivu

a ukotveni dal$iho ptisluSenstvi.

Obrézek 8 - Zdroj: No Film School. Dostupné z: https://nofilmschool.com/2018/09/arris-
latest-accessories-aim-simplify-workflow
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4.2 Anamorfické snimani ve vertikalnim formatu

vvvvvv

u sférickych objektivii, ale neni to nemozné. Lze docilit pomémé specifického obrazu, ktery
u klasickych horizontalnich zabérti neni mozny. NejefektivnéjSim postupem pro sniméni
anamorfického obrazu ve vertikdlnim ramovani je upevnéni kamery na stranu a stejné
tak 1 samotny objektiv, ktery je ted’ otoCeny o 90°. At uz vyuzijeme anamorficky objektiv
s deformaci 1.3x nebo 2x, rozliSeni obrazu bude vzdy zélezet na typu kamery. Pomér stran
vSak bude stejny vzdy ve formatu Cinemascope. Proto je nutné v ramci monitorovani obrazu
urcit na displeji okraje ramovani pro format 16:9, ktery bude nésledn¢ v postprodukei otocen
0 90° a vznikne pomér 9:16. Spole¢nost ARRI vydala uZite¢ny softwarovy nastroj ARRI
Frameline Composer, diky kterému je mozné nahrat vlastni poméry stran a formaty ramo-
vani pfimo do kamery. Podobné moznosti ma i kamera RED, ktera diky softwaru RED Guide
Creator, ktery Ize stdhnout na oficialnich webovych strankach spole¢nosti, umoziuje stejnou
funkei. Pro upravu obrazu do finalniho vertikalniho formétu je potieba v postprodukei projit
nékolik krokl. Nejprve je nutné upravit deformovany obraz do Cinemascope formatu. Poté
je tieba video ofiznout ze Sirokouhlého formatu 2.35:1 do poméru 16:9 a otocit o 90°.
Tim ziskdme vertikalni video v poméru stran 9:16. Optické vlastnosti obrazu maji nevsedni
a stylizovany charakter, ktery nelze u klasického horizontalniho formétu docilit. Pro
anamorfické zabéry se typicky vodorovné odlesky otoci svisle a naopak standartni svisly
ovalny bokeh se oto¢i horizontalng€. Zorné pole se v horni a dolni ¢asti rAmu netradi¢né roz-

Sifuje a pii $irSi ohniskové vzdalenosti naruSuje perspektivu neobvyklym zptsobem.
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Obrazek 9 - Zdroj: Gilles Guerraz
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5 DOPAD VERTIKALNIHO SNIMANI NA FILMOVY A TELEVIZNI
PRUMYSL

5.1 Filmové festivaly vertikalniho filmu

Netrvalo dlouho a fenomén vertikalniho videa se pfesunul z mobilnich displeji i na fil-
mova platna. Po vice nez jednom stoleti se méni forma projekce a divak ma moznost zazit
novou filmovou zkuSenost svislého, tak zvaného tall-screen formatu. Prvni festival vertikal-
niho filmu byl zalozen v roce 2014 jako pichlidka a soutéz vertikalnich filmi v poméru stran
9:16. Nesl nazev Vertical Film Festival a byl organizovan australskymi filmovymi tvirci
v ramci neziskové organizace. Protoze neexistovaly zadné promitaci saly, které by umoziio-
valy tento format projekce, probihal festival v kostele St Hilda’s Church ve mésté¢ Katoomba.
Mezi dals$i podobné udalosti patii 1 putovni avantgardni festival Vertical Cinema, ktery
vyhledéavaji ptfedev§im experimentalni filmafi a audiovizudlni tvlrci. Festival se pofada
v né¢kolika evropskych a americkych méstech. Filmy jsou promitany pomoci zakazkovése-

staveného vertikalniho projektoru na klasicky 35 mm film ve svislém Cinemascope formatu.

Obrazek 10 - Zdroj: Cineflex. Dostupné z: http://cinefex.com/blog/vertical-cinema/

SEBIRE, Adam. About the festival. In: Verticalfilmfestival.org [online]. 17.10.2014 [cit.
20.1.2019]. Dostupné z: https://verticalfilmfestival.org/about/.

Vertical Cinema. Verticalcinema.org : About [online]. 17.5.2015. [Cit. 20.1.2019]. Do-
stupné z: http://verticalcinema.org/about/.
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5.2 Netflix a vertikalni trailery

Popularni streamingova platforma Netflix pfiSla koncem roku 2016 s propagaci svych
klasickych horizontélnich film pomoci vertikalnich traileri. V praxi §lo o to, ze se krom
klasického traileru ptipravila navic druhd, ofezana verze ve vertikalniho formatu. Tento krok
zvedl vinu diskuzi, zda je spravné prezentovat dilo timto zpisobem a takto radikalné zasa-
hovat do kompozic filmovych zabéri. Netflix ale potvrdil, Ze to byl dobry tah. Cili totiZ na
potencidlni divaky opét skrze mobilni zatizeni a diky tomu zjisti, zda se bude nové série

nebo film libit.

RODRIGUES, Ashley. Netflix is exploring vertical video to entice viewers on mobile.
In: QZ.com [online]. 8.3.2018 [cit. 20.1.2019]. Dostupné z: https://qz.com/1224225/netflix-

is-exploring-vertical-video-to-entice-viewers-on-mobile/.

5.3 Vertikalni zabéry ve videobankach

S rostouci poptavkou po vertikdlnim videu hlavné v oblasti video marketingu a reklamy
na mobilnich aplikacich, roste také mnozstvi vertikalnich zabéri v nejriznéjsich videoban-
kach. Nekteti tvlrei a filmové produkce se dokonce zcela vymezili a zacali se orientovat

pouze na svislé zabéry, které dale prodavaji pro marketingové vyuZiti.

P ooon021@

The previewed version of this stock footage is low resolution. For stunning royalty free 4K, HD, or J (—D I'I'l
SD, buy this video clip. Previe w  Save Share

Obrazek 11 - Zdroj: Shutterstock. Dostupné z: https://www.shutterstock.com/video/clip-

1021730377-vertical-video-traveling-mountains-young-hiker-using.
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ZAVER

Novy vertikalni video format vznikl na zakladé masové produkce chytrych mobilnich tele-
font a stylu uzivani jejich majitelti. Stejné€ jako jsou reklamy stéale kratsi a videa uzsi, verti-
kalni videa se dostavaji z cilovych obrazovek mobilnich telefont i do webovych spotii, pou-
liénich reklam nebo kratkych uméleckych filmu. I kdyz je tento format koncipovan piede-
v§im pro online marketéry, nepfimo se dotyka také filmovych tvirc. Neznamena to ale,
ze dnesni klasicka kinematografie nebude ptestavovat a designovat nové vertikalni kinosaly,
profesiondlni kamery s vertikalnim &ipem a ménit kompletni proces vyroby filmid. Clovék
je zvykli zit ve svéte, kde véci probihaji v prostoru horizontalnim. Navic je 1 lidska fyziologie
uzpiisobena k ptirozenéj§imu vniméni véci v rovin€. Po nastupu 3D film se objevil feno-
mén vertikalnich videt, které spolec¢nost piijala a pokud nas za dalSich n¢kolik let bude cekat

trend virtualnich filmt, tak se nejspi$ nebude ¢emu divit.
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