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ABSTRAKT

Bakalatska prace se zabyva problematikou tvorby katalogu a dalSimi souvisejicimi
¢innostmi. Mezi né patii urCeni cilové skupiny pro produkty prezentované v katalogu, urceni
zpuisobu komunikace s vybranou cilovou skupinou a vybér vhodnych nastroj, tj. grafickych
programi, pomoci kterych lze takovy dokument efektivné vytvofit. Je v ni popsan cely
prabéh procesu, jehoz vysledkem by mél byt nabidkovy katalog, ktery umozni prodejci
oslovit potencionalni zakazniky, a vyrazn¢ tak podnitit jejich zdjem nakoupit prezentované
zbozi. Prace obsahuje zasady, kterych by se mél kazdy tviirce katalogu drzet, popisem urceni
potencidlnich cilovych skupin a jejich preferencemi. V neposledni fadé se v této praci fesi
otazka stanoveni kritérii pro vybér vhodného grafického programu, ¢i online nastroje, véetné
popisu funkci riznych na trhu nabizenych nebo na internetu voln€ dostupnych

software, efektivnosti prace s nimi a vhodnosti pro konkrétni ucel.

Kli¢ova slova: katalog, online katalog, software, srovnani ndastroji, InDesign,

€- commerce

ABSTRACT

The bachelor thesis deals with the issue of catalog creation and other related
activities. These include the determination of the target group for products presented in the
catalog, the determination of the method of communication with the selected target group
and the selection of suitable tools, 1.e. graphic programs, through which such a document
can be created effectively. It describes the whole process of the process, which should result
in a bid catalog, which will allow the seller to reach potential customers and thus
significantly stimulate their interest in buying the presented goods. The work contains the
principles that every catalog creator should follow by describing the potential target groups
and their preferences. Last but not least, this thesis addresses the issue of determining the
criteria for selecting a suitable graphic program or online tools, including a description of
the various functions offered on the market or on the internet freely available, the

effectiveness of working with them and suitability for a particular purpose.

Keywords: catalog, e-catalog, software, comparison of tools, InDesign, e-commerce
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UvVOD

Navrhnout a vytvofit katalog, ktery by nejen oslovil, ale tieba 1 nadchnul
potencionalni zakazniky, a tim umoznil firmé v Case zvySovat trzni podil, ktery by byl

kompaktni, komplexni, a pfitom také vizualné pfitazlivy, to je velice tézky ukol.

Prvnim krokem k vytvotreni kazdého marketingového dokumentu je analyza zadani
firmy, tj. jaky cil investici do vytvofeného materialu sleduje. Je potieba si ujasnit, koho by
mél katalog oslovit, tzn. urcit si cilovou skupinu produktii, které se v ném budou
prezentovat, zanalyzovat si mozné hlavni i podpiirné komunikacni kandly, kterymi by byl
katalog k zakaznikiim distribuovan, a v idedlnim ptipad¢ si vytvoftit nakladovou kalkulaci

celého projektu. Kazdopadné hledisko souvisejicich ndkladl nelze nikdy ptehlizet.

V dalsi fazi tvorby je potieba si navrhnout jednotlivé listy katalogu a jejich strukturu,
véetné barev a rozlozeni prvki na strance. To nasledné vymezi kritéria pro vybér vhodného
grafického software. ktery zajisti, aby se vytvoreny katalog stal kvalitni tiskovinou, kterou
muze manazer prodeje vyuzit pii osobnim kontaktu se zdkaznikem, ale aby se také spravné
zobrazoval v riznych operacnich systémem, webovych prohlizecich a typech zatizeni, pfi
pouziti podpirnych distribucnich cest. Lidé dnes k zobrazeni na webu umistnénych
marketingovych materialii pouzivaji nejriiznéjsich ptistroji.

Nastésti v soucasné dob¢ existuje velké mnoZstvi programli jak pro upravu
fotografii, tak 1 pro tvorbu navrhu tisku, proto bude, mimo jiné, dilezitym Ukolem této

bakalafské prace vybrat jakou nejlepsi cestu pro upravu textu a fotografii zvolit.

Za timto ucelem byla vytvofena tato prace, kterd je zamétena na cely proces tvorby
katalogu. Tj. na ur€eni cilové skupiny, popisu moznych zpisobli komunikace
se zakazniky, nadvrhem vzhledu katalogu a programy, které jsou b&ézné dostupné na trhu
programového vybaveni pocitacli za Gplatu, nebo zdarma. Zejména na ty, které jsou mezi
béZznymi 1 profesiondlnimi uZivateli vSeobecné zndmé, a dokonce je pouZzivaji i néktera
profesionalni grafickd studia a tiskarny, komeréné vyrabégjici katalogy a reklamni tiskoviny
pro své klienty. Takovymi programy jsou napi. GIMP, Inkscape, Microsoft Office
Publisher, Corel Draw, Adobe InDesign, Adobe Photoshop, Scribus apod. Vyjmenované
bitmapové nebo vektorové editory programy plni v praxi funkci prostiedku grafického

navrhu nebo navrhu tisku katalogu.

V teoretické ¢asti jsou definované jednotlivé faze celého procesu. Jako prvni je

uveden popis urceni cilové skupiny a vliv zplisobu komunikace s ni prostfednictvim
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socialnich siti, pficemz od této Casti se budou odvijet dalsi kritéria pro vzhled katalogu

1 vybér vhodnych grafickych néstroju.

Prakticka Cast se potom zabyva srovnanim vybranych ndastrojii podle riznych
kritérii, kdy byl vybran jeden, pro tento ucel nejvhodné;jsi software, v kterém byl nasledné
vytvoten konkrétni ptiklad katalogu. Tento proces byl popsan z hlediska grafické upravy
textu a obrazkl a nasledné celkového findlniho vzhledu katalogu. Na zavér byly na ukazku

predvedeny jednotlivé produktové listy katalogu.
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1 LITERARNI RESERSE

Nekteti obchodnici stale upiednostituji pro obchodovani tisténou reklamu, 1 navzdory
vSech moznych technologickych moznosti, vice nez jakykoli jiny typ. Pro vétSinu mistnich

a regionalnich reklam tisk poskytuje flexibilni a G¢inny reklamni prostedek.

Kazdy, kdo ma pocita¢ a inkoustovou tiskarnu, tudiz mize delat obchod a vytvofit si
vlastni letdky, brozury, vizitky atd. Napt. Microsoft Word obsahuje fadu vynikajicich
Sablon, které zjednodusSuji rozvrzeni a umoznuji vytvofit novou brozuru nebo jiny tistény
marketingovy dokument za pouhou hodinu. Tisténa reklama a marketing zalozeny na tisku
jsou patefi vétSiny marketingovych kampani, a to i v dneSnim high-tech svété, a proto tento
zpusob reklamy neni moudré Uplné zavrhovat. I dnes se najdou lidé tradi¢niho typu, ktefi
rad€ji sdhnou po hmotném prostfedku tedy katalogu, a uptednostni tento zplisob pied

koukanim do monitoru (Matthews, 2007).

Piesto online marketing rozsifuje hranice klasického marketingu. Na rozdil
od tiskovych médii, nabizi internet mnoho benefiti jako tieba rychlost, kterd umoziuje
reklamu zobrazit okamzité. Disponuje moznosti sledovani pohybu uzivatele, a diky tomu
1épe cilit reklamu na potencialni zédkazniky. Za jeho nejvétsi vyhodu miizeme povazovat
to, ze pocet uzivatelll neustale roste. Z toho plyne, ze mé internet velké moznosti kontaktu

se zadkazniky, a tudiZ by ho méla vyuzivat kazda vétsi spolecnost (Roubickova, 2014).

1.1 Co je to katalog

Katalog je casopis nebo publikace, kterd prezentuje produkty nebo sluzby, které
firma nabizi. Jsou kli¢ovym prvkem pro prodej B2B a B2C jiZ vice neZ stoleti, a to jak
v ti$téné, tak online verzi, a ma to dobry diivod. Jsou komplexni. Jsou organizované. Navic
lidé zpracovavaji snimky 60 000krat rychleji nez text, a 90 % informaci, kter¢ jsou zasilany

do mozku je vizualni (Business 2 Community, 2018).

V dnes$ni dobé na nés utoci reklamy ze vSech stran. Zaujmout potencidlniho klienta
je tak ¢im dal tim t€z8$i. Vyznamnou roli hraje jak kvalita zpracovani, tak originalita

napadu, a samoziejmée investované financni naklady.

Pokud firma zasild produkty spotfebitelim a nepfidd katalog s kazdou

zasilkou, potom se ochuzuje o obchodni pftilezitosti. Vyhody prodejniho katalogu jsou



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 11

[ 24

prohlédne vas katalog, nez kdyby ho obdrzel pouze postou. Produktovy katalog je Sikovny

nastroj, ktery predvadi zbozi a zahrnuje snadny zptisob objednani (Grafie, 2018).

K tomu, aby byl pro zdkazniky vytvofen zajimavy a vizualné piitazlivy katalog
nestac¢i do né¢j naskladat vSechny dostupné produkty, a k tomu pfidat par obrazkt. Takové
typy reklamnich katalogii vétSinou lidé ani neoteviou. Aby se takovym piikladim

vyhnulo, je potfeba dodrzovat nékteré¢ zasady.

1.2 Zasady tvorby katalogu
Dobra pravidla pro tvorbu katalogu:
1. Znat cel katalogu jeste pred zacatkem tvorby
Zeptat se klienta, k ¢emu presné ma katalog slouzit.
2. Zvolit si pismo

Neni dobré chtit v katalogu pouzit pismo, které nikdo nikdy nepouzil. Byt za kazdou
cenu originalni. Pokud ma klient stanoveny ve své CI (Company Identity) typ pisma, je

nejlepsi pouzit prave ten.
3. Zvolit si format katalogu

Hned na zac¢atku je vhodné si stanovit velikost formatu katalogu. B&zné se pouZivaji
standartni formaty A4, nebo A5, ale je mozny i jiny. Také kvalita papiru hraje svou roli

a desky katalogu (napf. laminovany potah) jsou také k diskusi.
4. Pamatovat na text

Vystizné texty jsou castym podcenovanym prvkem katalogu. Nejsou pouhym
dopliikkem vzhledu katalogu. Text je potfeba do vzhledu zapracovéavat, a pokud je to
nutné, upravit design katalogu ne texty. Dobry popis by mél také struéné shrnout vyhody

produktu pro vaseho zékaznika.
5. Zakaznik na 1. misté

Mit na paméti pravidlo, co si klient katalog otevie, na co prvni pomysli? Katalog neni

exhibice prodejce, je to zptisob komunikace s nim.
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6. Jednoduchost a vystiznost

Méné je vice. Neklast diraz na ohromeni zékaznika. Nepouzivat pfili§ mnoho
obrazkt, aby mohlo byt klientovi néco konkrétniho vysvétleno. To je pak lepsi obrazky

doplnit jednoduchymi popisky.
7. Vice moZnosti

Je dobré si vytvofit n€kolik malo variant, a poradit se o nejlepSich moznostech

s kymkoliv to jde. Teprve potom se definitivn¢ rozhodnout pro jednu vyslednou variantu.
8. Drzet se toho co funguje

Neni nutné byt vystfedni jenom proto, aby si nékdo katalogu v§iml. Zkuseni designéti
se vétSinou drzi ovétenych postuptl, piipadné se snazi vytvofit si sviij vlastni, klientim dobie

rozpoznatelny styl.
9. Fotografie

Fotografie v katalogu by mély zobrazovat vzdy cely vyrobek, nejen jeho
¢ast, a nem¢ély by ptisobit amatérskym dojmem. Fotografie vyrobku je vhodné zkombinovat
s fotografii, na kterém je zobrazeno mozné vyuziti, nebo jeho vzhled v kombinaci s jinymi

vyrobky v regélu na prodejné. Zde se fantazii meze nekladou.
10. Pfimétenost

Prodejce sportovnich potieb nebo Skolnich potieb pottebuje adekvatni vzhled
katalogu pro svou cilovou skupinu. Jeho zakaznici by urcit€¢ neocenili luxusné vyhlizejici
design. Od koupi by je to spiSe odradilo. Naopak katalog s atraktivnim
obsahem, obsahujicim dynamické fotografie, na recyklovaném papiru, v pfirodnich
barvach, v textech kladeny diraz na funk¢nost, pohodlnost, trvanlivost vyrobkl vyrobenych
z technologicky pokrocilych materidlti, které umoZznuji 1 snadnou udrzbu. Katalog by mél
vyvolavat pocit pohybu na cerstvém vzduchu, aktivitu, touhu po novych zézitcich

(Medium, 2019).

11.  Korektura katalogu ptfed odeslanim do tiskarny

vV

nesmi podcenit, je mit katalog plny chyb nebo chyb v cendch. Dilezitd je kontrola

cen, popisu a fotografii kazdého produktu, ujistit se, ze vSe odpovidd. Pokud nastanou
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pochybnosti o grafickém navrhu katalogu 1 po shlédnuti dokoncené kopie, tak je potieba

navrhnout a provést zmény.
12. Elektronicka verze katalogu

Spottebitelé dnes chtéji mit pfistup k informacim vSude, proto je dalezité¢ vytvofrit
online verzi svého katalogu. Tato verze by méla byt k dispozici ke stazeni na vasem webu.
Dobrym univerzalnim formatem pro elektronicky katalog je pfenosny format dokumentt
(PDF). Tyto soubory lze cCist prakticky na kazdém pocitaci, smartphonu, ¢tecce e-knih

a tabletu.
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2 DEFINICE CILOVE SKUPINY A JEJICH PREFERENCI

Jak uz bylo v uvodu této prace zminéno, na pocatku celého procesu tvorby katalogu
je nesmirn¢ dulezité si ujasnit, komu jsou produkty v katalogu urcené, tj. koho by m¢l
katalog zejména oslovit. To znamenda urcit si cilovou skupinu zdkaznik a zanalyzovat
mozné hlavni i podplirné komunikacni kanaly, kterymi by byl katalog k zakaznikiim

distribuovan.

Urceni cilové skupiny znamena pochopit, co potenciondlni klient od vyrobku
ocekava, jaké potfeby si planuje jeho prostfednictvim uspokojit. Znamend to definovat

faktory, které ovlivituji jeho chovani ve smyslu rozhodovani o koupi.

2.1 Faktory urcujici chovani spotiebitele

Typologii cilovych skupin existuje v odborné literatuie velké mnozstvi. V minulosti
se popisovaly, analyzovaly a vyhodnocovaly statistické znaky urcujici chovani
spotiebitele, tj. znaky jako jsou v€k, pohlavi, vzdélani, velikost domacnosti, nebo piijem.
Toto zakladni sociodemografické roz¢lenéni je ovSem pii dneSni rozmanité nabidce zbozi
nejruznéjSich znacek nedostatecné. Neni schopno odhalit presné Zadaného zakaznika. Proto
byly marketingovymi odborniky vytvofeny dalsi metodiky, které obsahuji podstatné
podrobnéjsi poznatky o spotiebiteli, které pifi stanoveni urcité typologie spotiebitelského
chovani zohlednuji faktory a skuteCnosti, do jaké miry lidé uplatiiuji raciondlni

a psychologické postupy pti rozhodovani o koupi.

Vysekalova (2011) tfadi mezi nejdilezitéjsi psychologické mechanismy duSevni
vlastnosti a dispozice, Zivotni zkuSenosti, védomosti, a postoje, minéni a vlivy socialniho
okoli. Na vytvafeni duSevnich vlastnosti maji vliv dispozice, které jsou vrozené a davaji
urcité hranice zméné vlastnosti, na které plisobi v pfipadé nakupniho chovani nabidka i riizné
formy marketingové komunikace. Zpusob nakupniho rozhodovani je také ovlivnéno
tim, co nakupujeme, co od nakupu ocekavame, o jaky druh ndkupu jde. Ve své knize
Chovani zdkaznika zminuje také pisobeni emoci na nakupni rozhodovéni. Uvadi v ni
informaci, ze podil nevédomého rozhodovani se pohybuje od 70-90 %
s dodatkem, Ze pfesné stanovit tento podil je obtizné. Nicméné shoda mezi odborniky panuje
v ndzoru, Ze nevédomé urcuje védomé, a ne naopak. Tedy to, co nase védomi zpracovava
a optimalizuje, je ur¢ovano z nevédomi. Z toho vyplyva, Ze je uZitecné se emocionalnimi

systétmy v zakaznikov€ mozku zabyvat, a analyzovat produkty a sluzby z tohoto
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pohledu, abychom byli schopni odpoveédét na otazku, jakym zplisobem lze posilit pozitivni
a minimalizovat negativni emoce. Vysekalova (2011, s. 55) uvadi Haeuselovo ptesvédceni
,Cim silngj$i jsou pozitivni emoce, které zprostfedkovava produkt, sluzba nebo
znacka, a o co vice se vyhneme negativnim emocim, o to cenn¢j$i je pro mozek
produkt, znacka nebo sluzba, a o to vice je 1 zakaznik pfipraven a ochoten za to vydat

penize.“ (Vysekalova, 2011)

Dale Vysekalova (2011) uvadi, ze autor Labude rovnéz hovoii o vyhodnocovani
informaci v limbickém systému, jehoz vysledky se promitaji do polarit
dobry/Spatny, ptijemny/nepiijemny, uziteCny/zbytecny, slast/nelibost apod. A zakladem pro
toto rozhodovani jsou pravé emocionalni procesy probihajici v limbickém systému.
Tzn., ze do naseho mozku jsou ,,vpustény“ jenom takové informace, které vykazuji
»emociondlni relevanci®, at’ jiz pozitivni nebo negativni. Tyto emociondlni hodnotici
procesy jsou fizeny programy, které probihaji nevédomé, a které se béhem evolu¢niho

vyvoje Clovéka vytvorily a ukazaly byt jako Gspésné.

Aplikace tohoto poznatku je v knize Marketing podle cilovych skupin, kde je uveden
mezi jinymi tzv. semiometricky model, ktery zkouma psychografické znaky
spotiebitele, jako jsou hodnoty, potfeby, ptfani, zvyklosti nebo zaliby, protoze tyto

podvédomé individualni postoje tidi ve velké mife konzumni chovani (Kalka et al., 2007)

Spottebitelé  voli ur¢it¢ znacky nejen kvili  funkénim  vlastnostem
produktli, ale proto, Ze zprosttedkovavaji urcité hodnoty, Zivotni styl a asociace. Aby si
¢lovék zvolil néjakou znacku, musi tato byt v souladu s jeho vnitinim pfesvédcenim, musi
reprezentovat hodnoty, které uznava. ZnaCky, které jsou spojovany s urcitymi
hodnotami, pfedstavami, zazitky, vytvarejici divéru, jsou spotiebiteli z vice cilovych skupin

Castéji voleny (Kalka et al., 2007).

Semiometricky model spole¢nosti TNS Infratest' (spole¢nost, ktera obstarava
empirickd data, analytické informace a strategické védomosti — zaklad pro kompetence
rozhodujici v reklamé, ktery pracuje se sémantikou, tj. pfisuzovanim vyznamu urcitym
vyraziim, umoziluje zméfit a porovnat relevantni psychografické hodnoty a postoje

dotazovanych osob. Semiometrickd analyza je zaloZzena na faktu, Ze osoby stejného

I www.tns-infratest.com


http://www.tns-infratest.com/
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stafi, stejného vzdelani a stejnych piijmi mohou mit rozdilné postoje a chovani, coz se odrazi
v odliSnych nakupnich preferencich, a vztahu k informacim sdélovanym v médiich.
Semiometrie zkouma tyto zakladni postoje a hodnoty cilové skupiny a ptesn¢ a podrobné

mapuje hodnotovy zebticek respondentti (Kalka et al., 2007).

Metoda je zaloZzena na zakladnim ptedpokladu, ze hodnoty a specifické postoje lidi
je mozné hodnotit na zaklad€ posuzovani ptedem stanovenych pojmi. Nepiimou dotazovaci
metodikou, kterd obsahuje 210 specidlné¢ vybranych pojmi, ptedstavuje prostiedek
k posouzeni hodnotovych postoju respondentii. Systém téchto 210 pojmii byl ovéfen a uznan
platnym v mnoha evropskych zemich. Dotazovani udavaji na stupnici, do jaké miry v nich
kazdé jednotlivé slovo (pojem) vyvolava nepiijemny nebo pfijemny pocit. Nasledna analyza
je zalozena na modelu, ktery ptedstavuje dvoudimenzionalni prostor hodnot. Poly os jsou
popsany jako povinnost a radost ze zivota (horizontdlné€), a vertikaln€ poly socialita

a individualita.

Jednotlivd hodnoceni jsou v knize shrnuty pomoci multifaktoridlnich analyz, které
tvofi interpretovatelné, graficky znazornéné prostory, tzv. zékladni semiometrické mapy.
V ramci tohoto mapovani je vytvofen semiometricky profil pro kazdou cilovou skupinu.
Nejde ovSem jen o klasickou typologii, kterd by spotiebitele pouze strcila do urcité
»Skatulky*. Semiografické analyzy maji vétsi rozliSovaci schopnost nez tradi¢ni typologie.
Spojuji velmi piehlednym zplisobem strategickou charakteristiku cilovych skupin znacek
s konkrétnimi doporu¢enimi pro marketing. V rdmci toho mohou dokonce byt
1 identifkovana vhodné média (TV, tisk, rozhlas), sponzofi nebo piimy marketing. Proto byl

zvolen pro zpracovani ndvrhu katalogu pravé tento model (Kalka et al., 2007).

Podle semiometrického modelu TNS Infratestu se spotiebitelé déli do nasledujicich

skupin.

2.1.1 Kulturni

Lidé s vysokym vzdélanim, kultivovani, kulturné orientovani, ve vékovém segmentu
50+, Zeny. Maji radi divadlo a hudbu. Orientuji se na znacky a kvalitu, nevitaji zméenu.
Nejsou konzumni. Nesleduji TV, radi ¢tou, hlavnim komunika¢nim médiem jsou ¢asopisy
pro zeny, zpravodajské magaziny, mési¢niky zabyvajici se specidlnimi zdjmy apod.
Na internetu hledaji zejména zpravodajské informace. Znacce zlstavaji vérni, pokud jsou
oni piesvédceni. K reklamnim sdélenim maji kriticky postoj. Nenechaji se ovlivnit

sliby, vice daji na pfedchozi zkuSenost nebo otestovani produktu. Pokud urcitou znacku
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zvoli, na okoli to piisobi jako doporuceni. To plati i obracené. Pokud u nich znacka

»propadne®, odradi to od nakupu i osoby v jejich okoli (Kalka et al., 2007).

2.1.2 Orientovani na zabavu a potéSeni

Mladi, piip. stiedni vek, muzi, s niz§im vzdélanim, stfedni pfijmy. Reaguji
spontanng, touzi po zazitcich, zajima je reklama, poslouchaji radio a televizi, jsou Casto
na cestach. Radi utraceji penize, zkouseji nové véci, sleduji modni trendy. Jsou vhodni
k zacileni pro mladé znacky 1 kvalitni produkty. Radio poslouchaji az 4 hodiny
denné, v televizi sleduji ,,mladou zébavu®, tj. show, sitcomy, seridly. Hojn¢ vyuzivaji i

internet a socialni sité (Kalka et al., 2007).

2.1.3 Materialné orientovani

Orientovani na majetek, konzum, finan¢ni jistotu. Generace 50+, Zeny, osoby
s ukon¢enym zékladnim vzdélanim, nizkoptijmové domacnosti. Radi nakupuyji, i kdyz jsou
zrovna ve finan¢ni tisni. Zakladaji si na znackach, reklamé jsou otevieni. Jsou orientovani
na zbozi za vyhodné ceny, protoze nemaji dostatecné finan¢ni zdroje. Jsou cilovou skupinou
reklamy, protoZe se zajimaji o Siroké spektrum produktovych oblasti a znac¢ek. Znacky slouzi
této cilové skupiné k demonstraci prestize a blahobytu. Casto sleduji televizi nebo radio.

Na internetu se pohybuji, vyuzivaji zejména e-shopy (Kalka et al., 2007).

2.1.4 Kritické typy

Lidé¢ kladouci velky diiraz na individualitu, maji vyhranéné sebevédomi, neakceptuji
socialni hierarchie, usiluji o zruSeni zkostnatélych pomérd, muzi, mladi, vztah
k produktovym oblastem auta, pocitace, pivo, technika, zajimaji se o novinky. Preferu;ji
znackové zbozi, volny €as travi ¢innostmi mimo domov. Aktivné vyuZzivaji socialni sité.
Mohou manipulovat o rozhodnutich druhych o nakupu, nebot’ ¢asto se zajimaji podrobnéji
o danou oblast a kriticky ji vefejné¢ rozebiraji, at' uz v restauraci, nebo na internetu

(Kalka et al., 2007).

2.1.5 Rodinné a socialné orientované typy

Orientuji se na rodinu, je pro n¢ dilezité souziti lidi, mezilidské vztahy, harmonicky
zivot. Zeny, osoby 50+, lidé se zakladnim vzdéldnim, stfednim piijmem, clenové
vice€lennych domacnosti. Druzi se, chodi na navstévy, poslouchaji radio, televizi, ctou

noviny, jsou aktivni na socidlnich sitich a otevieni reklamé. Jsou to velmi intenzivni
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uzivatelé médii. Obvykle se do této skupiny tadi ti, kteti vedou domécnost, délaji nakupy

1 pro druhé. Radi zkouseji nové produkty (Kalka et al., 2007).

2.1.6 Orientovani na zazitky

Tito lidé nejsou viibec jednoduchou skupinou. Orientuji se na nové vyzvy
a dobrodruzstvi se silnou emocionalitou. Chodi radi ven, uzivaji si povyk na velkych akcich.
Hudba je pro né€ centralnim tématem. Mladi, spiSe muzi, vzdélani s nadprimérnymi piijmy.
Radi chodi ven, maji trendové sportovni aktivity, zajimaji se o pocitace, pocitacové
hry, oslovuje je mobilni marketing. Nezajima je idylicky zobrazovany zivot, maji radi akcné
ladéné klipy. Maji kladny vztah ke znackam, radi utraceji penize. Chtéji si uzivat. Nemala
¢ast osob z této cilové skupiny zije jeste s rodici. Poslouchaji hitova nebo rockova radia, jsou
aktivni na socialnich sitich, kde sdéluji své zazitky a zkuSenosti. Maji sklony k nakupu ze
zvédavosti. Cht¢ji velké znaCky za vyhodné ceny. Ziidkakdy nakupuji spontanné

(Kalka et al., 2007).

2.1.7 Religiozni

Spotiebitelé uptfednostiiujici spolehlivost tradi¢nich znacek, usedli, klidni,
neexperimentuji, divéra a spolehlivost je na prvnim misté. Radi se zajist'uji pojistovacimi
smlouvami. Existuje u nich silné socialni citéni, charakteristickd je kiestanska
solidarita, lidé starSi v kategorii 50+, naboZensky orientovani. Poslouchaji
radio, televizi, v konzumnim chovani se fidi svymi zvyklostmi. Socidlni sit€¢ pouZivaji

vzacné. Ziskat je reklamou Ize jen téZce. Jsou vérni tradi¢nim znackam (Kalka et al., 2007).

2.1.8 Zasnéni

Lidé s idealistickym postojem, otevieni vici informacim v médiich a reklamé
v ruznych médiich, pozitkafi, snilci o dalkdch, o lepSim svété, protipdl k vlastni
realité, kterou prozivaji jako nedokonalou. Maji vztah k ptirod€, vysoky podil Zen, vSechny
socialni vrstvy, radi chodi do kina, poslouchaji hudbu, ¢tou knihy, maji radi sporty jako
koleckové brusle apod. Maji pozitivni vztah k novym zkuSenostem se silnou emocionalni
kvalitou. Jsou aktivni na socidlnich sitich. Nehraji si na intelektudly, radi sahnou po
produktech v pfirodnim stavu a produktech podporujicich zdravy Zivotni styl

(Kalka et al., 2007).
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2.1.9 Racionalni

Pragmatici extrémné orientovani na kvalitu a uzite¢nost. Tuto cilovou skupinu je
nutné piesvéd¢it informacemi. Pfi rozhodovéani o koupi zohlediuji to, co mohou
vidét, citit, zméfit, prokazat. Osoby 40+ a muzi svysSSim vzdélanim, stfedni
pfijmy, dvouclenné domécnosti. V reklamé a médiich hledaji informace, nedaji na emoce.
Nemaji vyhranény vztah k zddnému médiu, ani socidlnim sitim. Maji vztah k tradi¢nim
znackam, za toto zbozi jsou ochotni zaplatit i vice. Ne vSak v pfipad€, pokud se prezentovany

technicky pokrok ukéze jako levny trik (Kalka et al., 2007).

2.1.10 Tradiéni

Radi se drzi osvédceného. Jsou sice otevieni novym trendiim, ale musi byt nejdiive
presvédceni. Cti povinnosti a stavajici pofadky, dbaji na télesné i dusevni blaho, Zeny, lidé
50+, osoby se zakladnim vzdé€lanim, a stfednim piijmem. Znacka je pro n¢ dilezitéjsi nez
cena, neexperimentuji, ale jsou reklamé otevieni. Diilezity je pro n¢€ pocit blaha. Maji radi
tisténa média. Poslouchaji rozhlas i TV, socidlni média pouze ti mladsi z nich. Vénuji dost

Casu srovnavani znacek (Kalka et al., 2007).

2.2 Vyznam socidlnich siti v propagaci zbozi

Jednou z nejefektivngjSich metod je sdileni online katalogli na socialnich sitich.
VSechny firmy mohou mit prospéch z marketingu socidlnich siti, ale vybér té spravné
platformy pro podnikani a marketingové cile vynaklada znac¢né usili. Klicovym je ur€eni
nasi aktivni cilové skupiny a sladit je s nasSimi mozZnostmi a podnikatelskym zamérem.
Majitelé firem a obchodnici by méli pfemyslet o tom, co mohou ud¢lat pro to, aby jejich
Budovani silné sit¢ fanouskl tzv. sledujicich na socidlnich médiich zajisti, Ze online
maloobchodni katalogy budou vidény velkym mnozstvim lidi. Ctendi méa navic moznost
sdilet odkaz na katalog s ptateli nebo spolupracovniky, a to pouze kliknutim na odkaz
v katalogu, nebo dokonce pieposlanim e-mailu. AvSak predni socidlni sit¢ Facebook
1 Instagram maji své vlastni Sablony na nabidku zboZi, coZ ulehcuje praci od online nastroju

¢i téch desktopovych.
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Obr. 1 — Propagace zboZi na socialnich sitich

2.2.1 Facebook

Facebook je socialni sit, na které jsou k vidéni tisice reklamnich sdéleni zéastupt
marketérii z nejriiznéjSich maloobchodii. Béhem nékolika malo let se stal dokonalou
zakladnou pro ovlivilovani zivotniho stylu jeho uzivateld. Obsahuje reklamy, které umozni
potenciondlnimu zdkaznikovi rovnou nabizené zboZi nakoupit. Facebook ma obrovsky
potencidl pro prodej, protoZze obsahuje pifibéhy lidi, ktefi prezentaci vlastnich aktivit
ovliviiuji druhé az neuvétitelnym zplisobem. Z toho divodu je to velice ucinnd forma
prodeje. Navic méa vice nez miliardu aktivnich wuzivateld a tim je vysoce
pravdépodobné, Ze zde potencionalni zdkaznik Cas travi. Facebook také disponuje daty o
svych uzivatelich, které umoziuji cilit reklamu na konkrétniho uZivatele. Ukolem reklamy
na socialnich sitich je nejen zobrazovani vyrobkl, aby si je uzivatel nasel a koupil, jeho
ukolem je zejména zakaznika inspirovat. FB reklama mtize obsahovat naptiklad navrhy, jak
je mozZné zbozi kombinovat s dal$imi, a tim ménit styl, nebo navrh jeho barevnych
variaci, zobrazeni jeho pouziti v urcité situaci, prostiedi apod (Business 2 Community,

2018).

Facebook zahajuje novy reklamni zplisob nabidky zboZi, ktery chce rozsitit nejlepsi
prvky tradi¢niho marketingového katalogu. Jak proces nédkupu na facebooku probiha je
mozno vidét na obrazku nize. V hlavnich pfispévcich se zobrazi reklama spole¢nosti. Pak uz
jen staci oteviit obrazek s vyznaCenymi produkty, kliknout na odkaz ,,cenovky®, a tim zjistit

detailni informace o produktu véetné ceny, druhu nabizen¢ho zbozi atd.
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Obr. 2 — Nabidka zbozi na Facebooku

2.2.2 Instagram

Stejn¢ tak Instagram, ktery obsahuje pouze fotografie tzv. ,influencert®,
a prostfednictvim nich sdé€luje piibéhy o tspéchu, krase, Zivotnim stylu apod. Takovy online
zpiisob prezentace zboZi je také velice uZivatelsky piivétivy. Je mozné kliknout na konkrétni
zobrazeny vyrobek a ihned se zobrazi dal$i informace o ném, viz. na obrazku niZe. Pokud se
uZzivateli néco libi, mad moZnost pomoci odkazu umisténém na konkrétnim zboZzi pfesmérovat

ze stranky socialni sit¢ pfimo na stranku prodejce.
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Obr. 3 — Nabidka zbozi na Instagramu
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2.3 Navrh marketingové komunikace

Na prvni pohled by se mohlo zdat, ze idealni cilovou skupinou pro produkty, které
budou v katalogu propagovany jsou urceny aktivnim lidem, orientovanym na zazitky, nebo
na zéabavu a potéSeni, z prostudovani typologie vyplyva, ze produkty spol. Spokey jsou
uréeny uplné jinym typtim spotiebiteld. Cilovou skupinou pro zbozi znacky Spokey by méli
byt nasledovatelé¢ trendli, ne jejich tvirci, tedy lidé preferujici mezilidské vztahy a
druzeni, otevieni novym zkuSenostem, ktefi maji radi sporty, spontanné zkousSi nové
produkty, areklamu nehodnoti kriticky. Tedy typy ,,Rodinné a socialn¢ orientované,*
»Zasnéni a Tradi¢ni.* Styl katalogu a zptisob podani sd€lovanych informaci bude tedy cilen

na neé.

Zakladnim ukolem katalogu je pftildkat kupujiciho. Celkové by mél pusobit
dojmem, ze podava informace o zbozi, které zakaznikovi diky aktivité a zlepSenému zdravi
navodi piijemnéj$i pocity a pozitky. Toto zaméfeni by mélo spolehlivé plisobit na v§echny
tfi cilové skupiny, nejvice na typ ,,Zasnéni.“ Zivotnost katalogu by nemusela byt pouze na
jednu sezoénu, proto bude datovan na 2 roky. OvSem do digitalnich katalogi 1ze vkladat

informace o novinkach kdykoliv.

Barvy jsou zvoleny svétlé, jasné, pusobici teplym dojmem, napf. pastelové. Radéji

se vyhybat modré barvé, ktera by mohla na tyto cilové skupiny puisobit studené.

Katalog by mél byt predevsim funkéni, proto pro volbu samotného stylu bude vyuzito
pravidlo mén¢ je vice. Diiraz bude kladen na to, aby mél zdkaznik nejlépe v kazdém
okamziku prohlizeni vSechny podstatné informace, aby mohl vyrobek objednat. To

ale neznamena, Ze bude zahlcen informacemi.

Popis produktu bude vypracovan dikladné. Mély by byt zdkaznikovi poskytnuty
faktické informace k tomu, aby se mohl rozhodnout, zda mu vyrobek bude vyhovovat nebo
ne. Zejména informace o tom, z ¢eho byl vyrobek vyroben, kde byl vyroben, velikost a cenu.
Diiraz bude kladen na univerzalnost, nebo na praktické vyuziti nabizeného zbozi. V ptipadé
zacileni na skupinu ,,Rodinné typy* by mohly byt v souvislosti s popisem produktu pouzity

slova jako novy, moderni, trendovy, soucasni, svéZzi, €ily, Cisty, ryzi, protoZe na to slysi.

Budou nafoceny skvélé fotografie produkti a budou doprovazeny vhodnymi volné
dostupnymi obrazky z internetu, zobrazujici moznosti vyuziti podobného zbozi, které¢ budou

pusobit dynamicky, a zdlraziovat spokojenost s danym vyrobkem. Osoby na obrazcich by
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mely pokud mozno pusobit jako pratelé, ktefi maji dobry vkus a zbozi doporucuji.
Pro zacileni na skupinu ,,Tradi¢ni* by mohly byt vyuzity doprovodné obrazky navozujici

pocit nostalgie a utulnosti.

Obrazky budou kritickym bodem katalogu, proto bylo pro zpracovani této bakalaiské
prace vyuzito sluzeb zkuSeného fotografa. Fotografie by méla zahrnovat nejen samotny
vzhled vyrobku, ale také naptiklad jak bude toto zbozi vypadat v redlném prostiedi pfi jeho
pouzivani. Pfi fotografovani bude brano v potaz to, Ze fotografie by mohly slouzit i pro dalsi
vyuziti napt. v dalSich marketingovych materialech, tj. na letacich, v socialnich médiich

apod.
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3 POPIS VYBRANYCH DESKTOPOVYCH NASTROJU

Nyni budou stru¢né popsany jednotlivé programy, na jakém principu pracuji, jaké
moznosti ndstrojii nabizi a k jakému ucelu se hodi. Pro zpracovani plnohodnotného katalogu
je nutna znalost prace v riznych grafickych programech, aby bylo mozno nasledné vybrat
ten nejvhodnéjsiho, ptipadné kombinaci dvou nastroju, pro vytvoreni katalogu, ktery se bude

vénovat sportovnimu vybaveni znacky Spokey.

3.1 Adobe Photoshop

Adobe Photoshop je ve svété¢ vSeobecné uznavanym nastrojem pro zpracovani
digitalni grafiky. Je to velice efektivni, a zaroven lehce ovladatelny bitmapovy graficky
editor. Patfi k nejlépe vybavenym programiim pro upravu fotografii. Podle informaci
dostupnych na internetu dochazi k jeho Casté aktualizaci, tedy k neustalému zdokonalovani

vlastnosti néstrojii v ném obsazenych.

Jeho prvni verze vznikla jiz 90. let ve firmé Adobe Systems, ptivodné¢ pro OS
Macintosh (Apple). V roce 1996 vznikla i verze pro OS Microsoft Windows. V posledni
dob¢ jsou k dispozici nejnovéjsi verze, prodavané jiz pod oznacenim Creative Cloud
(CC), tzn. ze tento editor je soucasti sluzby Adobe Creative Cloud, a uzivatel tak dostava
moznost piistupu k nejnovejSim aktualizacim a verzim ihned po jejich vydani. Oznaceni
Creative Suite pouzivané u novych verzi od roku 2003 vyjadiuje fakt, Ze je Photoshop
integrovan se skupinou dalSich grafickych programu firmy Adobe (Adobe's Creative Suite),

kam patii mimo jiné Adobe Illustrator ¢i Adobe InDesign (Adobe, 2018).

Adobe Photoshop CC je nastroj pro rychlé vytvareni doslova neuvétitelnych snimkd.
Obsahuje desitky vykonnych funkci, vcetné nejdokonalejSiho nastroje na zostfeni.
Vytvorenou grafiku je v ném mozné sdilet prostfednictvi sluzby Behance. Uzivatel tak mize

predvést svou praci, a pripadné ziskat zpétnou vazbu.
Funkce a vlastnosti editoru Adobe Photoshop CC

1. Rozsifené funkce — obsahuje vSechny vykonné funkce pro Upravy obrazki a
videi, nabizi vyhodu pokrocilych néstrojii pro 3D tpravy a analyzu obrazkd.

2. Chytré zostieni — obsahuje nejpokrocilejsi technologii ostieni, jaka je v soucasnosti
dostupnd. Analyzuje obrazky do maximalni ostrosti a minimalizuje Sumy a svételné
kruhy. Soucasné umoznuje doladéni piindSejici kvalitni vysledky ptirozeného

vzhledu.
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10.

11.

12.

Inteligentni prevzorkovani — zvétSuje obrazky s nizkym rozliSenim, kvalitni
snimky lze zvétsit az na velikost plakatu nebo billboardu. Nové prevzorkovani
zachovava detaily a ostrost, aniz by zpiisobilo Sum.

Upravitelné zaoblené obdélniky — modifikuje velikost tvarti, upravuje je a nasledné
znovu upravuje, a to pied nebo i1 po vytvoreni. Méni poloméry jednotlivych roh
u zaoblenych obdélnikd.

Vybér obrazci a cest — umoziuje vybrat najednou né¢kolik cest, obrazcl
a vektorovych masek. I ve vicevrstvych dokumentech se spoustou cest 1ze pomoci
nového rezimu filtru snadno zaméfit na cestu (a jakoukoli vrstvu), a umistit ji pfimo
na platné.

Redukce chvéni fotoaparatu — tato funkce zachrafnuje snimky, které by byly kvtli
pohybu fotoaparatu nepouzitelné. At bylo rozmazani zpiisobeno z jakéhokoliv
divodu, funkce redukce otfesti fotoapardtu analyzuje jeho trajektorii a pomaha
obnovit ostrost.

Podpora inteligentnich objekti — podporuje pouziti funkci rozostfeni a efektl
zkapalnéni tviréim zptsobem. Po posunuti, pfetazeni, stlaCeni nebo nafouknuti
obrazku ¢&i videa, ptivodni soubor ziistane zachovany. Uprava nebo odebrani efektu
je mozna 1 po uloZeni souboru.

3D malovani - obsahuje zivé néhledy, které jsou rychlé a dobte reaguji pii malovani
na 3D objekty a mapy textury. Jednd se o vykonny maliisky modul.

Rezy pisma — umoziiuje ulozit formatovani pisma jako pfedem nastavené hodnoty.
Definuje fezy pisma, které je pak mozné pouzivat ve vSech dokumentech aplikace
Photoshop.

Kopirovani atributii CSS — obsahuje funkci vygenerovani kodu CSS pro konkrétni
prvky navrhu, které nelze ziskat pii ruénim kodovani webového navrhu
(napft. zaoblené rohy a barvy odpovidajici ptedloze). Vygenerovany kod 1ze nasledné
zkopirovat a vlozit do webového editoru.

Podminéné akce — pomoci podminénych akci je mozné nechat rutinni tlohy
zpracovani probihat automaticky. Tyto pifikazy pouZzivaji vyrazy pokud/potom
k automatickému vybéru mezi riznymi akcemi na zékladé nastavenych pravidel.
Panel 3D scéna — umoziiuje hladsi pfechod z 2D tpravy na 3D pomoci panelu 3D
scéna, ktery nabizi spoustu moZznosti znamych z panelu Vrstvy, jako je

Duplikovat, Instance, Skupiny a Odstranit.
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13. 3D efekty — 3D kresbu lze vylepsit o stiny a odrazy, efekty zate, osvétleni scény
a osvétleni nerovnosti a povrchu.

14. Import barev z webovych souboru — importuje vzorniky barev pfimo ze soubori

HTML, CSS nebo SVG (Adobe, 2018).

3.2 Adobe Illustrator

Tento program je udajné nejpouzivanéjsi software pro vektorovou grafiku, ktery
umoziuje vytvaiet loga, ikony, skicy, typografii a komplexni ilustrace pro tisk, web, videa
a mobilni zafizeni. Lze v ném omezené pracovat i s bitmapovymi soubory. Jedna
se o profesionaln¢ pouzitelny program pro tvorbu grafiky a ilustraci v procesech vyroby

reklamy (Adobe, 2018).

Adobe Illustrator pouziva pro tvorbu propagacnich materiadli vektorovou grafiku.
Hlavni vyhodou vektorové grafiky je jeji ostrost pii jakékoliv velikosti. Je vhodna na tvorbu
ilustraci a grafickych objekt, napt. log. Je jedinecnd pfi ptipravé grafického dokumentu

do fezacich plottert nebo gravirovacich plotterti (Adobe, 2018).

[lustrator obsahuje rizné efekty a styly, upravuje jednotlivé znaky, tzn. Ze umi
1 typografické navrhy. V tomto programu se nedd provadét Uprava fotografii, a to
1 pfesto, Ze se do n&j daji importovat bitmapové soubory. Je v ném ov§em mozno kreslit od
ruky a pfevadét importované fotografie na vektorové kresby a vybarvovat je. Vytvofené
ilustrace se daji vytisknout nebo je pouzit v elektronickych prezentacich, na webovych

strankéach, nebo na socidlnich sitich (Adobe, 2018).

Také ptiprava na sazbu a zalamovani dokumentti je rozhodné lepsi provadét v jiném
programu, napf. v InDesignu. Hlavné se nehodi na ty vicestrankové, které obsahuji velké
mnozstvi textll. Coz katalog zboZi zcela jisté je. Adobe Illustrator velmi dobte spolupracuje

1 s dal$imi programy firmy Adobe, napt. s Adobe Photoshopem (Adobe, 2018).
Funkce a vlastnosti editoru Adobe [llustrator

1. Tvorba technickych nédkresiti (napt. pudorysy), loga, ilustrace, plakaty, obalky
a webova grafika

2. Funkce ptidani efekti jako jsou napf. stiny nebo Gaussovské rozostieni

3. VylepSeni kresby vytvorenim vlastnich §tétct

4. Zarovnani textu pomoci nastroje cesty
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5. Rozlozeni textu do brozur s vice sloupci — text automaticky pokracuje do sloupce
druhého

6. Tvorba grafa

7. Tvorba ptechodi, které lze importovat a upravovat do jinych programi
napft. InDesignu

8. Tvorba dokumentii snadno a rychle pomoci existujicich Sablon

9. Schopnost ukladani v téméf libovolném grafickém forméatti Adobe — PDF, PSD,
EPS, TIFF, GIF, JPEG a SVG

10. Ukladat soubory do PDF

3.3 Adobe InDesign

Adobe InDesign je rovnéz profesionalni prostiedek pro ndvrh a rozvrzeni stranek

dokumenti, ktery je velmi tizce provazany s Adobe Illustratorem a Adobe Photoshopem.

Program je urceny pfedevSim na rozvrzeni a sazbu (v€. zalomeni textu), jeho
moznosti se daji vyuZzit zejména pii vytvareni vicestrankovych dokumentl s vétSim
mnozstvim textl a fotografii. InDesign ma kompletni vybavu pro typografii, je to dobry
nastroj pro tvorbu ¢asopist, knih, brozur, ale 1 vizitek, katalogti apod. Jeho velkou vyhodou

je nastaveni vzorovych stranek a automatizovani strankovani (Adobe, 2018).

Daji se v ném vytvaret stranky s vice sloupci a bohatou grafikou, obrazky i
tabulkami, pro tiskovou 1 elektronickou podobu. Dokumenty je mozné pfipravit k tisku
velmi jednoduse, na par kliki. Mohou to byt i interaktivni online dokumenty se

zvukem, videem, prezentacemi nebo animacemi (Adobe, 2018).

Obsahuje integrovany textovy procesor, ve které se da pracovat s textem, rizné ho
upravovat a formatovat (funkce Vnotené styly). Soucasti je 1 funkce Nahled vytazki. Diky
ni se da pfedejit chybam pfi tisku, zkontrolovat nahledy tiskovych desek, tiskovych barev

apod.

Pokud uzivatel zna zéklady prace v grafickych editorech, orientuje se v pouziti
funkci grafickych editorti, neméla by pro né&j byt obsluha programu jako je tento obtizna.
InDesign obsahuje cetné¢ funkce, které sazbu dokumentli zjednodusuji, tedy i
zrychluji, protoze je v ném mozné napt. pouzivani ptednastaveni (presetli) pfi zakladani
kazdého nového vystupniho dokumentu. Dalsi, s ¢im se bude uzivatel urcité potykat, a bude

tedy k tomu potiebovat efektivni funkéni vybaveni, je plynuly tok textu. Tim je mySlena
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funkce optimalniho rozvrzeni slov na fadce tak, aby nevznikaly tzv. ,feky®, nebo funkce
optického vyrovnavani znakti, napt. v titulcich nebo vétSich ndpisech. Pfi sazbé nelze
odstavec textu rozdélovat jednoduse enterem. A InDesign pravé disponuje funkcemi tohoto

typu, které se o rozdéleni slov 1 odstavcil postaraji (Grafika, 2011).

Jako velice efektivni nastroj 1ze oznacit funkci pfednastavenych presetll na export
PDF. S touto funkci neni potfeba pokazdé u nového vystupniho souboru ptrenastavovat
velikost podle parametrii tiskarny nebo jiného média. Daji se tak vyfeSit exporty v

72 dpi, 150 dpi, 300 dpi, bez ofezovych znacek apod (DtPko, 2016).

InDesign naopak neobsahuje zddné nastroje na tipravu bitmapovych, ani vektorovych
soubort. Neni tedy vhodny ani pro tvorbu grafiky, ani grafiky, ze které¢ se daji ziskat

vektorova data potfebna pro ofezani dokumentt do plotteru nebo frézy (Adobe, 2018).
Funkce a vlastnosti editoru Adobe InDesign

1. Tvorba origindlnich ndvrhli a rozvrzeni pomoci obrdzkd, textu a dalSich
médii.

2. Importace nativnich souborti z Photoshopu a Illustratoru, které mohou
obohatit praci v InDesignu.

3. MozZnost exportu do knihy, v¢etné kapitol, oddild, automaticky oc¢islovanych
stranek a dalSich.

4. Tvorba interaktivnich PDF dokumentu.

3.4 GIMP

GIMP (GNU Manipulation Program) je graficky editor slouZici k tvorbé a upravé
GIMP je graficky editor zejména pro uZivatele, ktefi nechtéji platit aZ tisicové castky
za licence software, ktery ma v podstaté totozné funkce (napf. Adobe Photoshop)

(GIMP, 2018).

GIMP sice stale neumi CMYK, pracuje pouze v RGB, takZe vystupy do CMYK
byvaji vzdy tragické. Ale jisté existuji grafici, kteti praci v RGB upfednostiiuji, a pro barvy
ve CMYK maji vyraz ,,mrtvé“. Jediny open-source editor, ktery pracuje i ve CMYKu je

Scribus.

Program je k dispozici zdarma pod licenci GPL. GIMP je moZzné vyuzit zejména pii

uprave fotografii a tvorb& webové grafiky. Obsahuje fadu standardnich nastroj k provadéni
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grafickych operaci, napiiklad moznost prace s barevnymi kandly, vrstvami a
cestami, grafické filtry a dalsi néstroje, které jsou k dispozici také v Photoshopu, napft. pero,

Stétec, tuzka, razitko atd.

GIMP nabizi velké mnozstvi filtrii a zvlastnich efekti. Inkscape, 1 presto, ze je volné
dostupnym freewarem, umi vytvaret piimo i sazbu katalogového listu. Podporuje praci
ve forméatu SVG (Scalable Vector Graphics), je do n€j ovSem i mozny import fotografii
bitmapovych formatd JPEG, PNG, TIFF a dalSich. Umoziluje tvorbu textl
s efekty, podporuje praci s hladinami, transformaci objektti atd. Obsahuje nastroje pro dalsi
operace, jako napt. kresleni kiivek a riiznych objektd. Dokument vytvofeny piimo

v Inkscapu, zbyvé jiz jen exporovat do PDF, a vyvésit na internet (GIMP, 2018).

3.5 Inkscape

Inkscape je vektorovy graficky editor, ktery nabizi podobné funkce jako Adobe
ustartor, CorelDraw, Microsoft Visio atd. Nabizi velké mnozstvi filtri a specialnich
efektl. Inkscape, i pfesto, ze je volné dostupnym freewarem, umi vytvaret pfimo i sazbu
katalogového listu. Podporuje praci ve formatu SVG (Scalable Vector Graphics), je do n¢j
ovSem i mozny import fotografii bitmapovych formatd JPEG, PNG, TIFF a dalSich.
Umoziuje tvorbu textl s efekty, podporuje praci s hladinami, transformaci objektd atd.
Obsahuje nastroje pro dalsi operace, jako napft. kresleni kiivek a riznych objektii. Dokument
vytvofeny piimo v Inkscapu, zbyva jiz jen exportovat do PDF, a vyvésit na internet

(Inkscapers, 2018).

3.6 Scribus

Scribus je prezentovan jako profesionalni Open Source nastroj pro DTP. Navody jak
vysazet letak, brozuru nebo klasicky dokument jsou k dispozici na oficidlnich strankach
Scribusu. Vyhodou letdku vytvofeného ve specializovaném sazecim editoru je nasledna
moznost kvalitniho tisku, a tedy i1 distribuce klasickou cestou napt. v podob€ roznosu

do schranek.

Scribus nabizi Siroké uzivatelské komunit¢ zdarma publika¢ni ndstroj, ktery
v mnohém disponuje moznostmi profesionalnich prostfedki daného typu, tj. Adobe

InDesignu ¢i QuarkXPressu (Grafika, 2009).



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 30

Jedna se o néstroj pro rameckove fesenou sazbu, dovolujici kombinovat text a grafiku
s pouzitim prostedkt jako jsou miizky ¢i voditka nebo ptedlohové stranky ¢i vrstvy. Sazbu
textll Ize vytvaret v mnoha rtiznych jazycich, vCetné CeStiny (obsahuje podporu ceského
déleni s vyuzitim délicich vzori pro TeX). Podporovéana je prace se vSemi hlavnimi
pismovymi formaty. Dale Scribus disponuje prostiedky pro tvorbu tabulek, obsahil
a rejstiikil a vedle toho také nabizi tfeba i moznost vytvaret a do dokumentt vkladat ¢arové

kédy rtznych typti.

K dispozici je sprava barev na bazi ICC profilii a moznost pracovat s barvami
zriznych barvovych prostori organizovanymi prostfednictvim vzornikli. Mimo
nahledovani na obrazovce nabizi Scribus i takovou specialitu, jako je zobrazeni dokumentu
odpovidajici riznym formadm barvosleposti. Rozmanitym zplsobem lze vyuzivat

prahlednost.

Kromé ptimého tisku dovoluje Scribus generovat tiskové soubory v PostScriptu
1 PDF. K dispozici jsou také nastroje pro elektronicky vystup ze Scribusu, nejlépe opét pres

PDF, kde lze pouzivat i PDF formulafe a dalsi interaktivni a multimedialni prvky.

Na slus$né trovni jsou importni moznosti programu, kdy jsou podporovany vSechny
zavedené bitmapové formaty a vedle toho naptiklad i format vektorové grafiky SVG, mimo
toho lze importovat dokumenty z OpenOffice.org ¢i t¢Z HTML dokumenty. K dispozici jsou

rizné nastroje pro tvorbu vlastni vektorové grafiky nebo pievod textu na kiivky.

Ne vSe ohledné Scribusu je v soucasnosti hodno obdivu. Piedev§im si lze
povSimnout, Ze jde o produkt, jehoz vyvoj se pomérné neumérné vlece, pficemz i verze
deklarované jako stabilni se potykaji s mnoha chybami a nedodélky. Problémem je takeé
dokumentace, kterd ponc¢kud zaostdva za tempem vyvoje. Kazdopadné ale piibyva
publikaci, které byly s pomoci Scribusu (Casto pii pouziti dalSich open source
feSeni, zejména bitmapového editoru Gimp a vektorového editoru Inkscape) produkovany
pro profesionalni vystup, rovnéz situace s dokumentaci a vyukovymi materialy se postupné

lepsi (Grafika, 2009).
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4 POPIS VYBRANYCH ONLINE NASTROJU

E-katalog je v podstaté online verzi katalogu tiSténé¢ho. Zakaznici mohou listovat
Casopisem virtualniho designu na webu pres sviij pocita¢, mobil ¢i tablet. Online katalog

vSak maze nabidnout mnohem vice.

Je mozné vytvofit e-katalog interaktivni s funkcemi véetné obrazu, zvuku i videa.
O to vic bude pro ¢tenaie prochdzeni katalogu atraktivnéjsi. Zaroven se daji do e-katalogu
vlozit odkazy na externi weby jako je YouTube, kde jsou k dispozici videa produktu v akci.
A co je viubec nejdulezitéjsi, je mozno prodavat ptimo z e-katalogu, kdy pomoci moznosti
pridani do kosiku je zékaznik pfesmérovan na pokladnu, aby si mohl produkt zakoupit
online. Na internetu se nachazi nespocet softwarovych nastrojt, které pomohou rychle dat

dohromady katalogy v pomérné kratky ¢asovy interval (Macros, 2019).

E-katalogy mohou byt v mnoha ohledech dulezitym marketingovym néstrojem pro
obchodniky elektronického obchodu tzv. E-commerce. Globalni obrat E-commerce loni
¢inil 1,84 bilionu dolari a faktem je, ze obecné ¢im dal tim vice lidi nakupuje online. Mnoho
primyslovych odvétvi, ktera se spoléhala na tiSténé katalogy nyni zjistila, ze je ndro¢né drzet
krok s vyvojem nakupniho chovani. Tradicné byly katalogy vytistény a zaslany vérnym
zakaznikiim. Znacky by tiskly a mnohé stale tisknou statisice kopii téchto katalogi, které
jsou poté dodavany do prodejen po celém svété. Nejenze to obndsi neuvétitelné ndklady
na tisk a pfepravu, ale bohuZzel neexistuje zadny zplsob, jak sledovat uspeéSnost katalogu
mezi nakupujicimi. Je katalog skute¢né ¢ten? Inspiruje zakazniky k nakupu? A co je mozna
tento trend nasledovaly. E-katalogy internetu zpisobily revoluci v online nakupovani.

Piedpoklada se, Ze v roce 2019 bude 1,92 miliardy lidi nakupovat online (Macros, 2019).

Tato kapitola se bude blize vénovat Ctyfem vybranym nastrojim, které jsou dle
nastudované literatury doporuc¢ované, a hlavné, v zakladni verzi jsou v urcitém Casovém

useku dostupné zdarma.
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4.1 Yumpu

Yumpu je povazovan za jeden z dosud nejlepSich online nastroji pro tvorbu
katalogu. Aplikace dokaZze konvertovat soubory PDF a také obsahuje SEO? optimalizaci
a pouziva sluzby Google Analytics. Sluzba umozinuje zobrazit vysledny produkt na jakékoli
zafizeni. A protoze je software vybaven intuitivni navigaci a rychlou rychlosti

stahovani, tyto katalogy pracuji efektivné i na mobilnich zatizenich (Medium, 2019).

Ceny licenci uvadéné na strankach yumpu.com se pohybuji v zavislosti na
konkrétnich marketingovych potiebach zajemce od 15 do 277 liber mésicné, tj. v prepoctu
podle soucasného kurzu na K¢ cca 450 — 8300 K¢ mési¢né. Zdarma na zkousku na Obr. 4

uvedend verze je uzivateli dostupna pouze 30 dni.

[_]]wnpu Benefits Customers Features Pricing Contact

Digital Catalog Maker. 100% Free.

Let Yumpu create your catalogs in no time! Use the free
catalog maker software online.

> GET STARTED!

Obr. 4 — Yumpu

4.2 Pageflip Books

Pageflip Books jsou jednim z ptivodnich programt starSiho typu, které byly schopny
pridat izasné nové funkce a zlepsit software diky HTML a jQuery.

Nejnovejsi verze, flip book 5 je jednim z nejjednodussich a nejvykonnéjsich vyrobcti
katalogli na trhu. I bezplatnd verze umoziuje vytvaret bohaty interaktivni zaZzitek, ktery je

uzivatelsky piivétivy. Atraktivni a dynamicky software se muize pochlubit technologii

2 SEO optimalizace — SEO je proces ovliviiovani viditelnosti webu nebo stranky v neplacené &ésti
vysledkt internetového vyhledavace.
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plynulého listovani stranek a poskytuje zazitek podobny cteni ¢asopisu nebo eKnihy

(Medium, 2019).

Ceny licenci uvadéné na internetovych strankach pageflip-books.com se pohybuji
v zavislosti na poctu domén, na kterych je materidl umistén, od 55 do 220 USD
mésicné, tj. v prepoctu podle souc¢asného kurzu na K¢ cca 1265 — 5 060 K¢ mésicné. Zdarma
verze na zkousku je uzivateli bohuzel dostupna pouze 14 dni. Je mozné také si za 550 USD

(cca 12 650 K¢) zakoupit neomezené vyuziti této internetové sluzby.

THE BOOK TEMPLATE ‘ HTMLS | FLASH ‘ BUY
PAGEFLIP FOR THE WEB VERSION VERSIONS

MEET
PAGEFLIPS

COMPATIBLE WITH
MODERN BROWSERS, TABLETS, SMART PHONES.
€S53, JAVASCRIPT, JOUERY TEC

TRY PDF TO PAGEFLIP CONVERTER,
A FREE, ONLINE APP TO CREATE READY-TO-UPLOAD PAGEFLIPS PAGEFLIP MAGAZINE / FIFTH ISSUE / THIRD EDITION

Obr. 5 — Pageflip Books

4.3 Flip HTMLS

Flip HTMLS je vyborny nastroj, ktery umoZiiuje snadno pievadét
obrazky, dokumenty a soubory PDF na interaktivni e-katalog. Pro praci v tomto néstroji neni
potieba odborné znalosti pokrocilé tirovné a katalog se da vytvofit béhem nékolika minut.
Zaroven nabizi skvélé moznosti ve srovnani s jeho piredchiidci. Tento software lze snadno
pouzit pro tvorbu Casopist, katalogii, brozur, webovych stranek, plakatt atd. Nejlepsi na Flip
HTMLS je, ze pracuje na jakémkoli typu obrazovky. TakZe v podstaté se da pracovat
z kancelafe na obrazovce pocitace, stejné tak jako z domova na notebooku ¢i smartphonu.

Ve verzi Starter vyjde nakup licence na 168 USD rocné, tj. 3800 K¢/rok (FlipHTMLS, 2018).

Ceny licenci uvadéné na internetovych strankach fliphtmlS.com se pohybuji
v zavislosti na konkrétnich marketingovych pottebach zajemce od 15 do 29 USD

mesicné, tj. v pfepoctu podle soucasného kurzu na K¢ cca 345 — 670 K¢ mésicné. Zdarma
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verze na zkousku je uzivateli bohuzel dostupna pouze 5 dni. Je mozné také za 999 USD

(cca 23 000 K¢) zakoupit permanentni vyuziti této internetové sluzby.

|.0/ FLIPHTMLS Q u Explore Features Case Studies ~ Support Pricing

INTERACTIVE HTMLS5 DIGITAL PUBLISHING PLATFORM
FOR MAGAZINES, CATALOGS, AND MORE

Your publications, read by GER |t is free!

MAKE A FLIPPING BOOK

Obr. 6 — Flip HTMLS

4.4 Anyflip

I kdyz jsou rozhrani a balicky Anyflipu podobné FlipHTMLS5, zd4 se, Ze feSeni od
spolecnosti Anyflip nabizi vice vyhod nez ostatni néstroje. Anyflip je kompatibilni
s platformami jako jsou Android, Apple, Linux a dokonce i Windows. Ma vestavénou SEO
optimalizaci, diky které se da zvysit navstévnost. Kromé toho, jeho bezplatna verze nabizi

ruzné publikace, motivy, Sablony a dokonce i pozadi (Medium, 2019).

Ceny licenci uvadéné na webu anyflip.com se pohybuji v zavislosti na konkrétnich
marketingovych potiebach zdjemce od 15 do 299 USD mési¢né, tj. v piepoctu podle
soucasného kurzu na K¢ cca 345 — 6 900 K¢ mésicn€. Zdarma verze na zkousku je uzivateli
dostupné 30 dni. I u této aplikace je mozné si za 999 USD (cca 23 000 K¢) zakoupit jeji

permanentni vyuZziti.
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0 ﬂﬂ}'"i[] Quick Upload

Interactive HTML5® Flipping Book Publishing Platform

for Magazines, Catalogs, Brochure and more

Read, upload, and share publications

Convert your PDF into an interactive, realistic
Flash & HTML5 flipbook in minutes

It's Free ‘ :ﬁ"‘ P

Obr. 7 — Anyflip

4.5 E-letaky

Z Ceskych e-katalogti, které umoziuji tvorbu virtualnich katalogli se také zabyva

napf. webova sluzba E-letdky.cz

E-letdky.cz je internetovd sluzba, kterd poskytuje zobrazeni PDF dokumentt
zajemcl na webu. Jedna se o vytvoreni interaktivni formy propagacnich materiald,
napft. virtualniho katalogu (PDF katalog online), letakti, ¢asopisii nebo knih, které umozni
rychlé zobrazeni klasického dokumentu zdkaznikiim, obchodnim partnerim nebo
navstévnikiim webovych stranek. Zijemce také miliZze propojit svou webovou stranku
s Facebookem. Prostfednictvim této aplikace je mu poskytnuto ptfihlaSeni pomoci
Facebooku (pouze v ptipadé, Ze navstévnik ma vlastni ucet na této socialni siti). Jeho klient
se prihlasi pomoci socialni sit¢ a odpada pro n¢j nutnost registrace pred nakupem (E-

letéky.cz, 2015).

Tato sluzba ovSem také neni zadarmo. Plati se jednoradzové, za poskytnutou sluzbu,
ne pravidelné (napi. mési¢ne¢), za nakup licence opraviujici k pouzivani. Cenik uvedeny

na webu e-letaky.cz obsahuje tuto cenovou kalkulaci:
Cena za vytvoreni virtudlniho katalogu se sklada ze dvou ¢asti:
1. vytvoreni grafického prostfedi pro katalog, letdk, brozuru nebo €asopis - 500 K¢

2. cena 1 strany virtualniho katalogu - 25 K¢
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V ptipad¢ zékladniho grafického prosttedi, zahrnujici pfizptisobeni barev virtualniho

katalogu dle pozadavkl z4jemce, je potfeba za dokument o 30 stranach zaplatit:
500 K¢ + 30 x 25 K& = 1250 K&

Za Integraci virtudlniho katalogu do socidlnich siti pak dalsi poplatek ve vysi

od 500 K& (E-letaky.cz, 2015).

Coz urcité neni cena nijak vysokd. Pokud by zajemce chtél virtualni katalog dale Sifit
i klasickou cestou, nejen elektronickou, musel by dale samoziejmé pocitat s cenou

barevného tisku a kvalitnéjsiho papiru. SEO optimalizaci tato sluzba nenabizi.

& -mail: info@e-letaky.cz | telefon: 739 636 061 Virtudinf katalogy, letéky, webové stranky - Ve pro Vés wytvofime

DALSI SLUZBY
REFERENCE

AKTUALITY Uvodni stranka

Prohlédnéte si ukazku, jak muze vypadat vas virtualni katalog.

Pravdépodobné nemate nainstalovan Flash Player!

E-letaky.cz Je Internetova sluzba zprostfedkovavalici zobrazeni Vasich PDF dokumentu v prostiedi webu.
Jedna se o vytvofeni formy Vasich pro materlall. Vytvofeny virtuaini katalog (PDF
katalog online), letak, &asopis nebo kniha umozni rychié zobrazeni klasickéha dokumentu Vagim

Obr. 8 — E-letdky
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II. PRAKTICKA CAST
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5 SROVNANI NASTROJU PRO VYTVARENI KATALOGU

Jak jiz bylo v ivodu zminéno, navrh vzhledu katalogu a jeho struktury, véetné
barev, rozlozeni prvkii na strance, a v neposledni fade i1 zplisobl distribuce mezi
klienty, vymezilo kritéria pro vybér vhodného grafického software. Ten by mél zejména
zajistit, aby mél vytistény katalog kvalitni vzhled, byl pfitazlivy pro cilovou skupinu, a aby
se také spravné zobrazoval v riznych typech zafizeni, pfi pouziti rtiznych podplrnych

distribuénich cest.

Zaroven by mél byt podporovan jiz zvolenym a uzivatelem pouzivanym opera¢nim
systémem, umoziovat grafikovi efektivné a rychle postupovat pfi praci a zakoupeni

ptipadné licence by nemélo byt ptili§ nakladné.

5.1 Slabé a silné stranky programii pro upravu textu a fotografii

Pro vSechny designéry, vyvojare ale i zacatecniky, ktefi pracuji v oblasti grafického

designu, je vybér programu velmi dilezité rozhodnuti.

Adobe Photoshop a dalsi programy z Creative Suite jsou po celém svété vSem dobie
znamé a zajist'uji jeho poskytovatelim astronomické vydélky. Naproti tomu open source
software je vytvareny skupinou nadSenych dobrovolnikii. OvSem jakykoliv novy graficky
nastroj se snazi posunout hranice moznosti v oblasti designu, a diky tomu vznika, k velké

radosti vSech zainteresovanych, i velka konkurence na trhu.

Standardni (profesionalni) uzivatelé vétSinou pouzivaji potiebné vhodné programy
a nezajimaji se, zda jsou open source, ¢i nikoliv. Zajimaji je jiné kvality, vétSinou vhodnost
pro konkrétni zadani, zda funguji ve zvoleném opera¢nim systému, zda obsahuji prvky
usnadniyjici, nebo zrychlujici grafickou préci. Najdou se vSak i ptilezitostni uzivatelé, nebo
zacatecCnici, ktefi si chtéji nebo potiebuji vytvorit marketingovy dokument, a pro né¢ by
mohlo byt hledisko platby licence na omezeny ¢€as zna¢né limitujicim faktorem. Proto je
nasledujici pasaz vénovand porovnani placenych programi spole¢nosti Adobe s open source
programy, které nabizeji shodné nebo podobné funkce s tim rozdilem, Ze v prvnim piipadé
se plati nemalé Castky za nakup licenci. Toto kritérium muze byt pro mnoho uzivateli
stézejni, a proto je dobré si ujasnit, zda a kdy stoji za zvazenou rozhodnout se pro open
source program. Daéle je porovnani zameéteno na funkénost zvolenych programi a ptipadné

uzivatelskou piivétivost, pokud je podstatny rozdil nalezen. Ne vzdy tak tomu je, zvolené
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dvojice podle kritéria ,,placené/zdarma* jsou si z hlediska uzivatelské ptivéetivosti, pfip.

efektivnosti prace velmi podobné.

5.1.1 Photoshop vs. GIMP

Zatimco Photoshop patii mezi nejobliben¢jsi software pro upravu obrazku, GIMP je
jeho nejlepsi bezplatnou alternativou. Urcit, ktery z téchto dvou silnych néstrojii v danou
chvili pouzit, neni vzdy snadné. Oba programy nabizeji v podstaté stejné nastroje na upravu.
Ty néstroje, které nejsou dostupné v GIMPu se daji doplnit prostfednictvim pluginti. VéEtSina
lidi nechce utracet penize za aplikaci pokud nemusi, zejména kdyz se vyzaduje platba

mésicni. V této situaci je vhodné zvazit vybér GIMPu.

Pro uzivatele vyuzivajici OS Linux muze byt vhodnéjsi GIMP. Kdykoliv se da
prendset na USB flash disku vzhledem k jeho usporné velikosti a je velmi vhodnou
alternativou v ptipadé kdy uZzivatel nechce utracet vysoké ¢astky nebo pouzivat pirdtsky

software.

Co se tyce prace s fotografiemi s vysokou bitovou hloubkou, tak jde GIMP stranou.
Mnohym uzivateliim vSak omezeni v GIMPu neptekazi a dokazi je tolerovat. Ve vysledku
srovnani téchto dvou editort se da fict, Ze uzivatelim, ktefi potiebuji jednoduché upravy
fotografii, t€m postac¢i GIMP. Zatimco Photoshop je vhodnégjsi pro profesiondly, ktefi jsou

denné v kontaktu s pokrocilou grafikou.

5.1.2 Illustrator vs. Inkscape

Opensource program Inkscape je velmi vykonny program pro vytvareni vektorové
grafiky a je nejlepsi bezplatnou alternativou pro Adobe Illustrator a najdou si v ném vyuZziti
vSichni ilustratofi, grafi¢ti nebo webovi designéfi. Umoziuje vytvaret loga, ikony, nacrty,
typografii a komplexni ilustrace a pirekvapuje n¢kterymi funkcemi jako barveni, kresleni

nebo ilustraci, ekvivalentnimi Illustratoru a toto vSe bezplatné.

Pokud jde o grafickou tvorbu, oba néstroje jsou velmi flexibilni. Oba editory obsahuji
bohaty balicek funkei pro grafické Gpravy. Zatimco Illustrator poskytuje podporu pro témét
vSechny typy souboril, Inkscape postrdda podporu pro format souboru EPS. Také nelze
exportovat kresbu jako soubor .jpeg. Tato funkce by vSak mohla byt pfidana do programu
Inkscape pfidanim pluginu. Inkscape, stejné tak jako GIMP nemusi byt prvni volbou pro

korporace nebo profesionalni grafické designéry, ale je to vynikajici zdroj pro nauceni se
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zakladim vektorové grafiky. Oznacit ho proto jako konkurenta nebo plnohodnotnou

alternativu placenému Adobe Illustratoru Ize jen v omezené mife.

Za plusy open-source programu Inkscape se da povazovat jeho privetivé a intuitivni
ovladani 1 pro zacateCniky. Program je navic multiplatformni, takze nezalezi jaky operacni
systém je zrovna v danou chvili vyuzivan. Dal$i vyhodou je otevieny format SVG, ktery
popisuje 2D vektorovou grafiku pomoci XML. Mohlo by se zdat, ze kdyz je program
zdarma, Ze nema co nabidnout. V tomto piipad¢ to vSak neplati. Miize se pysnit velkou
nabidkou funkci, a proto si nemalé skupina uzivatelli tento program velmi oblibila.

Co se da vytknout Inkscapu je napf. to, Ze neotevie vSechny formaty, hlavné CDR.
Déle v ném nenajdeme barvy PANTONE. Problém je taky u ptevodu grafiky do CMYK.
Tento problém se musi vyfesit v jiném programu napt. Scribus. Exportovat se daji pouze
PNG formaty v pfipadé bitmapového exportu. Ani JPEG neni mozny. Neni Zzadny
zpusob, jak zjistit, zda jsou barvy vhodné na tisk nebo na obrazovku, a to je dilezité pro tisk
loga nebo umélecké prace. Coz predstavuje v ptipadé potieby tisténé¢ho katalogu vyznamny
limit.

Naproti tomu stoji ve srovnani licencovany, tedy placeny Adobe Illustrator, ktery
nabizi své vyhody. Jedna z nich je naptiklad, Ze oznafeni CC zarucuje nové aktualizace
programu bez toho, aniz by se muselo dale platit. Je také mozny ptistup do starSich verzi
programu, coz muze byt zase uzite¢né z divodli kompatibility. Mezi dalsi vyhody se tadi
stabilita programu. Systém spadne snad pouze kvili slabé grafické karté. Zaroven je
kompatibilni s InDesignem, Photoshopem a dal§imi Adobe programy.

Tento program sice nabizi velky bali¢ek funkci, ale je potfeba si za poskytnuté sluzby
zaplatit nemalé Castky, a ne pro kazdého je to unosné, navic vezme-li se v potaz, Ze je
moznost vyuzivat open-source programu zadarmo. Pokud se ovSem uZzivatel nikdy nesetkal
s praci v Illustratoru, je nutné podotknout, Ze pro slozitéjsi upravy je potieba nastudovat
rizné manudly a tutoridly. Ackoliv je program velmi intuitivni, velké mnozstvi funkci mize
byt pro zacatenika velmi narocné a zpocatku 1 matouci. Takze pro ptilezitostného uzivatele

je vybér jasny, open-source nastroj je v tomto piipadé v poméru cena/vykon lepsi volba.

5.1.3 InDesign vs. Scribus

Scribus je open source editor, ktery byl navrzen tak, aby plnil stejnou funkci jako
Adobe InDesign, a mohl tak byt pouzit pro vSechny ucely sazby dokumentti, od ¢asopisu, e-

knih, atraktivnich Zivotopisi nebo dokonce vizitek ¢i komiksi. Navic je Scribus
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multiplatformni aplikace, kterou je mozno provozovat na zatizenich se syst¢émem Windows,

Mac OS a Gnu/Linux. CozZ je naopak nevyhoda InDesignu, ktery OS Linux nepodporuje.

Co se ovsem tyce vlastnosti a funk¢niho vybaveni, tak se tyto dva nastroje nedaji
prili§ srovnavat. InDesign je nastroj, ktery nabizi moznosti profesionalniho vyuziti. Neda se
fict, ze by Scribus nebyl vhodny, ale v porovnani s InDesignem pon¢kud zaostava. InDesign
navic disponuje velkym mnozstvim uziteCnych funkci, které vyznamné ulehcuji praci
a zkracuji grafikovi Cas straveny s tvorbou katalogu. Scribus je moznost na zvazeni pro
zaCateCnika nebo amatéra, ktery chce vytvofit brozuru, nebo se naucit zaklady sazby. Pro
sazbu atraktivniho materialu tzv. na trovni, se vSak nehodi. UzZivatel si v ném ovSem mitize
zdarma vyzkouset praci grafika pii sazbé vysledného formatu. Navic tym vyvojara aktivné
funkénost Scribusu udrzuje, na rozdil od nékterych jinych open source softwarovych

moznosti, takze poskytuje napt. i rutinni aktualizace a opravy chyb.

Podrobnéjsi srovnani vlastnosti vSech uvedenych programi je zptehlednéno
v tabulce v piiloze P I. Ugelem tabulky je popsat vybrané grafické programy podle rtiznych
hledisek, aby uzivatel mohl ziskat ptedstavu o tom, co vSe brat v uvahu pti vybéru software

pro dany ucel nejvice vyhovujici.
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5.1.4 Srovnani jednotlivych online nastroji

Online nastroje na tvorbu katalogu jsou v porovnani s desktopovymi programy
radikalné odlisné v tom smyslu, ze k vytvoreni katalogu posta¢i uzivateli pouze fotografie
produktii a pfedem promysleny text. Neni nutné, aby uZzivatel byl technicky zdatny, nebo
aby m¢l specialni znalosti jak software pouzivat. Na internetu se d4 najit mnoho takovych
elektronickych instrumentd, a neni vzdy jednoduché si vybrat ten pravy, protoze moznosti
je opravdu hodné. Vybér néstroje zalezi hlavné na tom, kolik je potfeba za jeho vyuziti

zaplatit, co miize uzivateli nabidnout, a zda je mu jeho ovladani srozumitelné.

Z vybranych néstrojii zminénych v kapitole 4. se d4 vyvodit, Ze jednoznacné nejlepsi
volbou je pro tento ucel pouzit online editor s nazvem Yumpu. Obsahuje totiz doslova
revoluéni funkci, kdy si zdkaznici mohou pii prochazeni v této aplikaci vytvoreného
katalogu, znéj rovnou online objedndvat vybrané vyrobky. Yumpu je navic velmi
uzivatelsky pfivetivy pfi tvorbé samotné, a od titulni stranky az po zévérecnou, je schopny
vytvotit reprezentativné vypadajici katalog, kterym je mozno listovat a zaroven ihned
nakupovat. Neni ovSem levny, coz se ale vzhledem k funkcim, které nabizi, ani neda
ptedpokladat. Platba za licenci je mési¢ni, v librach, proto je tato volba spiSe vhodna pro
zavedené prodejce hledajici nové trhy, nez pro zacinajici obchodniky. Ale rozhodné ma
potencidl. Zalezi na odvaze kazdého. A samoziejmé vyZzaduje pokrocilou znalost anglického
jazyka. Ostatni zminén¢ mozZnosti funkci pfimého prodeje z vytvofeného e-katalogu

nenabizeji, pfesto jsou to vSechno placené sluzby, i kdyZz levnéjsi.

Pro vSechny jazykov€ nevybavené zajemce existuje moznost vyuZzit ¢eské online
sluzby E-letdky, kterd sice nedosahuje vysledného prodejniho a vizudlnich efektu
dokumentii zpracovanych na Yumpu, ani ptednosti dalSich zminénych zahrani¢nich online
editord, ale je cenové dostupny, bez nutnosti pravidelnych plateb, a s podporou v ceském
jazyce. Pro nenaro¢ného uzivatele, ktery ma své vérné zakazniky, a trzni podil nechce

zvySovat, navic ktery ani anglicky nerozumi, je sluzba E-letdky jednoznac¢na volba.

Také by bylo nesmyslem, uvaZovat v souvislosti stvorbou nabidkového
katalogu, o pouziti webovych wlozist s generatorem fotoalb nebo fotoknih, jako jsou
napt. rajce.idnes.cz, uschovna.cz, fotoknizky.cz apod. Jsou to spiSe pomocnici pfi
sprave, prezentaci a sdileni digitalnich fotografii. Jejich jednoznac¢né nevyhoda je nemoznost
v nich nahrand fotografie nasledné jakkoli editovat, a vytvofeni fotoalba, fotoknihy nebo

jin¢ho findlniho produktu je finan¢né velice nakladna. Byla by to ur¢itd moZnost pfi
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jednorazové potiebé jediného dokumentu, ale pouzit tuto sluzbu napiiklad pro vyrobu
prodejniho katalogu podle specifickych ptani zadavatele, je v jakémkoliv srovnani to

nejhorsi feseni.
5.2 Vybér softwarového nastroje pro tvorbu ukazkového katalogu

Urcujicimi kritérii pro volbu vhodného néstroje pro vytvoreni ukdzkového katalogu
spolecnosti Spokey by méla byt zejména efektivita programu, tj. rychlost provadénych
grafickych operaci, a samoziejm¢ aby se vysledny katalog libil zakaznikiim a inspiroval je
k ndkupiim. Coz vybér vhodného grafického editoru podstatné ovlivni. Proto by nebylo
optimalni soustfedit se pouze na jeho cenu. Nejlépe ze srovnani vychazi vybér néstroje firmy
Adobe InDesign pro sazbu katalogu a GIMPu, pro Gpravu obrazka. I kdyZ je nakup licence
InDesignu pomérné nakladné zélezitost, existuje legalni moznost stdhnout si jeho zkuSebni
verzi z webovych strdnek Adobe. U vybéru této varianty programu zdarma ale vznika
problém, ze funguje jen tyden, a pak je nutné zaplatit plnou verzi. Pro sazbu katalogu vcetné

korektur je to opravdu velmi kratky ¢as. Tato moznost tedy byla vyloucena.

Volba kombinace GIMPu a InDesignu také zaruCuje dobry pomér
»cena/vykon®, tj. v ramci omezeného rozpoctu, dosdhnout maximalni mozny vysledny efekt.
Samoziejmé& pii dodrzeni podminky kvality zpracovani, tedy znalosti, dovednosti, a
zkuSenosti grafika, a potfebé mit k pro klienty kvalitni virtualni, a méné¢ vzhledové atraktivni
tiStény katalog. V tomto ptipad¢ je opravdu potieba slevit z finalniho efektu. Druhd nejlepsi
kombinace se zde také sama nabizi, zkombinovat dva nastroje firmy Adobe — Photoshop
(pro upravu obrazki) a InDesign. Ovsem za piedpokladu nutného podstatného navyseni
rozpoctu. Vysledny efekt by byl s prvni moznosti naprosto srovnatelny, v ptipadé tisténé¢ho

katalogu dokonce i lepsi. Coz by zase ale neskoleny bézny spotiebitel nemusel poznat.

Neni mozné ani zapomenout, Ze firma Spokey nehodla komunikovat se zakazniky
pouze prostfednictvim obchodnika vybaveného tiSténymi katalogy, ale 1 prostfednictvim
socialnich siti, je proto potfeba uvazovat o dalsi elektronické podpote. Zde se nabizi moznost
vyuzit sluZzeb ¢eského online nastroje E-letdky, prostfednictvim kterého by byla umisténa
elektronickd listovaci verze jiz vytvofeného katalogu na webové stranky
spokey.cz, a zakoupeno i propojeni s Facebookem. Coz by stanoveny rozpocet nijak

vyznamné nezatizilo, a komunika¢ni dopad by odpovidal pfedstavam vedeni firmy Spokey.
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Do uvahy by ptichazelo i vytvoteni prodejniho katalogu pouze v prostfedi webové
sluzby E-letaky.cz, kterd neni nikterak cenov€é narocnd, a jeho nésledné
vytiSténi, a sou¢asného umistnéni jeho virtudlni verze na webové stranky s propojenim na
socidlni média. Znamenalo by to si v dilCich, jiz zminénych bézné¢ dostupnych textovych
editorech, pripravit texty (Word, Open Office Writer), fotografie ofiznout, a barevn¢ vyladit
v GIMPu nebo Photoshopu. Jestli by byl ale vzhled virtudlniho katalogu, vytvoteného
ve standardizované Sabloné internetové sluzby e-letaky.cz, vzhledové srovnatelny
s katalogem vytvofenym v profesiondlnich grafickych editorech Adobe napaditym

a dovednym grafikem, je otazka.

Varianta zpracovani katalogu bez pouziti grafickych nastroji, pouze sluzbou
E-letaky, byla proto vyloucena z diivodu obav o vysledny vzhled katalogu, ktery by nemusel
odpovidat preferencim vybrané cilové skupiny, a také vysokého rizika zdlouhavé
komunikace pfi tvorb€ externim dodavatelem. Byla by to sice varianta levna, tzn. dalo by se
bez vétsich ndkladt dosahnout urcitého komunikaéniho efektu, ovSsem s pomérné nejistym

vysledkem.

Také dalsi varianty pouZiti at’ uz freeware, nebo placenych programi ve srovnani
za vybranou kombinaci pokulhéva, zejména v rychlosti a kvalité zpracovani zadéani. Jak jiz
bylo v popisu jednotlivych editorti zminéno, vektorové programy (Illustrator, Inscape) se
absolutné nehodi pro Upravu fotografii, a bez specializovaného programu na sazbu, jako je
InDesign, je zase nemozZné vytvofit profesiondlné vyhliZejici material. Dalo by se vyuzit
programu Scribus, ktery je sice dostupny zdarma, ale obsahuje méné funkci, a to by mohlo

praci grafika zdrzovat. Efektivnost prace v ném je jednoznaéné nizsi.
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6 UKAZKOVY PRODUKTOVY KATALOG

6.1 Predstaveni firmy a nabizeného zboZi

Spole¢nost Spokey s.r.o., se sidlem ve Frydku-Mistku, existuje na trhu 10 let. Je
dcefinou spolecnosti polské spolecnosti Spokey, ktera ptisobi na evropskych trzich od roku
2004. Zajistuje komplexni péci o zakazniky na Ceském a slovenském trhu. Firma disponuje
10-Clennym tymem profesiondlil, pro které je prace pro znacku Spokey radost, a efektivni
komunikace se zdkaznikem hlavnim ndplni prace. Portfolio klientl v minulosti tvofily

velkoobchody a fetézce.
Nabidku zbozi ptedstavuje 8 produktovych fad:

1. OUTDOOR — vybaveni pro outdoor: trekingové i nordic walking hole, batohy, matrace,
spaci pytle, stany;

AQUA — potieby pro plavani: ¢epice, bryle, masky, ploutve;

TEAM — vybaveni pro tymové sporty: fotbal, volejbal, hazena;

SKATING - skateboardy, kolobéZzky, koleckové brusle, ptilby, chranice;

FIGHT — vybaveni pro bojové sporty: rukavice, kimona, pasy;

AN O

FITNESS - vybaveni pro fitness a také rotopedy, steppery, trenazéry, Cinky, twistery,
Svihadla;

7. FASHION - funkéni obleceni, funkéni pradlo, bézecka obuv;

8. RACKET — vybaveni na stolni tenis a badminton: palky, rakety, micky, koSicky, sitky;

Po celou dobu existence se firma specializovala pouze na obchod typu B2B.
V loniském roce se vedeni spolecnosti rozhodlo zaméfit se také na prodej kone¢nému
spotiebiteli (B2C) prostfednictvim e-shopu, a zaméstnalo nového pracovnika, ktery ma tuto
oblast prodeje na starosti. K tomuto tcelu potfebovala vytvoftit katalog, ktery by mohl byt
vyuzivan pii kontaktu pracovnikd maloobchodnich prodejen a osloveni zakaznika na

socialnich sitich.

Ukazka katalogu, kterd byla v této praci navrzena, obsahuje vyrobky z produktové
fady Aqua, V pronajatém ateliéru bylo nafoceno celkem 11 produktti. Na zaklad€ porovnani
vSech do uvahy ptichazejicich kritérii vybéru byla pro zpracovani katalogu zvolena
varianta, kterou pfedstavuje zkombinovani pouziti programtit Adobe Photoshop a InDesign,
ktery se specializuje na sazbu broZur a katalogt, a jevil se tak jako nejvhodnéj$i moznost pro

praci z hlediska pozadovaného vysledného vzhledu katalogu. I v ramci subjektivniho
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hodnoceni byly finalni Gipravy fotografii v GIMPu posouzeny jako hors$i, a mohly by byt jen
tézko pouzity pro konecny vytisk. Pro virtualni formu katalogu by upravy v GIMPu
piijatelné byly. Navic to byla ve spolecnosti Spokey i velice ndkladové vhodna

varianta, nebot’ ob¢ licence jiz byly nakoupeny.

6.2 Volba prezentovanych informaci na produktovych listech katalogu

U kazdého typu produktu byly popsany zakladni informace, véetné druhu materialu,
rozmeéru (velikosti), barvy, vlastnosti a ucelu jeho pouziti. Volba informaci byla zvolena
tak, aby byly vystizné, stru¢né a snadno pochopitelné pro cilovou skupinu. Katalog obsahuje
i ceny zbozi véetné DPH (VAT) a upozornéni na moznost specidlniho vyuziti, které¢ by
mohlo byt pro rozhodnuti zdkaznika o koupi podstatné. U kazdého vyrobku je uvedena
znaCka CE, kterd zakaznika ujistuje, Ze dany vyrobek odpovida evropskym normam a je

tedy pro spotiebitele bezpecny.

Pokud je nabizeny produkt dostupny v riznych barevnych variantach, zakaznik najde

tyto varianty zastoupeny barevnym koleckem, vedle n¢hoz je pak odpovidajici sériové &islo.

Pokud se produkt fadi do kategorie novinka ¢i bestseller, je dile oznacen specidlni
nalepkou, ktera se vzdy nachazi v pravém hornim rohu fotografie daného produktu. Tyto

znacCeni ve formé nélepek zajist'uji atraktivnost produkta a aktualnost katalogu.

Vedle nazvu produktu a odpovidajiciho sériového ¢isla jsou v ptipadé nékterych
produktt grafické prvky, kolecka, které slouzi k zvyraznéni a shrnuti dilezitych vlastnosti

tykajicich se pouzitych materialti.

6.3 Graficka uprava produktovych listi katalogu

Po spusténi programu InDesign byl vytvofen novy dokument. Listy katalogu
prezentuji zbozi ve formatu A4 na Sitku. Tento format byl zvolen, protoze je vhodny na
prochazeni v online prostiedi. Neni to Uplné tradi¢ni format pro tiStény katalog, ale plisobi
moderné¢ a atraktivné. Format byl zvolen s ohledem na zdkaznika. V pfipadé, ze se zdkaznik
rozhodne katalog vytisknout na domaéci tiskarné, standartni jednotny format podporovany
domacimi tiskdrnami je uvitan.

Odkliknutim policka “Protilehlé stranky” se potvrdi, Ze se jednd o jednostrankovy
dokument. Stranky jsou fazené pod sebou. InDesign automaticky nabizi funkci “Protilehlé

stranky” jelikoz predpoklada, Ze vytvareny dokument je publikace primarné vytvarena pro



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 47

tisk. Tato funkce zajist'uje, ze se vzdy zobrazuje dvojstrana. V tomto piipadé se 1épe pracuje
s jednostrannym dokumentem, jelikoz je na Sitku a primérn€ uréen pro prohliZeni

v digitalnim prostiedi.

Kazda strana, krom¢ obalky, disponuje hlavickou shrnujici informace o nazvu

spole¢nosti, formu prohlizeného média, produktovou fadu a strankovani.

V panelu “Stranky” si zadefinuje “Master” strana, kterd slouzi jako Sablona/styl.
“Master” se aplikuji na jednotlivé strany. Obsahuji proménné funkce jako napft. strankovani
nebo fixni nadpisy, které se poté nachazeji na kazdé strané dokumentu. V piipade

vytvafeného katalogu byly zadefinovany fixni nadpisy a to nasledovné:
1. Nazev firmy: Spokey
2. Ugel publikace: Katalog 2019
3. Nazev: Aqua
4. Strankovani: Cislo stranky/celkovy pocet stran

Strankovani je proménné funkce InDesignu, kterd pokud se zadefinuje v “Master”

stran¢ jako H1/H, automaticky rozpozna potadi jednotlivych stran a celkovy pocet.

Z nahledu “Master” strany se bylo pfepnuto zpét na ndhled dokumentu. “Master” styl
byl aplikovan potdhnutim na vSechny strany. Pouze Uivodni strana zlstava bez “Master”

stylu, jelikoz se jedna o obalku a ta vyZaduje odlisSny graficky navrh.

Nejprve se bylo zaméfeno na obalku viz. PRILOHA P II. Katalog obsahuje nékolik
produktovych fad, které se odliSuji jak obsahem tak barvou. Proto barva by méla byt
dominantnim prvkem obalky. Pomoci “Nastroj obdelnik” se vytvoii barevna plocha
a v panelu “Barvy” se vybere odpovidajici barva, kterd se poté aplikuje na vytvofenou
barevnou plochu. Zvoleny odstin modré pro fadu Aqua disponuje barevnou kombinaci
CMYK (C=60, M=0, Y=29, K=0). Celd kompozice byla obohacena o grafické
elementy, krouzky v rGznych stylech. Ty byly vytvofeny pomoci “Nastroj elipsa”. Dalsi
upravy byly provedeny v panelu “Tah”.

Prvni strana katalogu viz. PRILOHA P II prezentuje dostupné produktové fady
a timto udava kontext pro zvoleny katalog Aqua. Diky tomu si uZivatel uvédomi, Ze katalog
samotny patii do rodiny katalogii s riznym ucelem a zamétenim. Celkovych Sest fad bylo

rozdéleno do tfech sloupcii a dvou linii vizualn€ odd€leny tenkou ¢ernou linkou o velikosti
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1 pt vytvofenou pomoci “Nastroj ¢ara”. Tim padem je format vyuzit na maximum a struktura

informaci zastava piehledna.

Strana katalogu vénovana obsahu viz. PRILOHA P III také pracuje s maximalnim
vyuzitim formatu. Kategorie v pismu stylu H2 se nachazeji na barevném pozadi vytvoreném
pomoci “Nastroj obdelnik™ a jsou rozdé€leny tenkou bilou kontrastni linkou o velikosti 1 pt.

Vedle nazvu kategorie se nachazi odpovidajici strana katalogu.

Kategorie viz. PRILOHA P III jsou vzdy uvedeny na samostatném listu katalogu,
dale tedy ivodnim listu kategorie. Toto rozhodnuti bylo u¢inéno pro piehlednost a orientaci
v katalogu. Tyto Givodni listy kategorii jsou vizualné sjednoceny pomoci barevného Sikmého
gradientu vedouciho z dolni levé ¢asti do pravé horni asti. Tento prvek byl vytvoren pomoci
funkce “Nastroj ptfechod”. Jedna se o dynamicky graficky prvek. Nadpisy ve stylu H2 se
vzdy nachdzi v pravé ¢asti. Leva Cast je vénovana fotografii s détmi ¢i dospélymi uzivateli
produktu. Diiraz je kladen na viditelnost produktu a pozitivni emoce uzivatele. Kompozice

je obohacena grafickymi krouzky.

Produkty jsou prezentovany po dvojicich na jednotlivych listech (PRILOHA P IV,
VI). Format je opticky rozdelen do dvou sloupct a pln¢ vyuzit. Hierarchie informaci je
uvedena v pofadi vzhledem k dllezitosti: fotografie produktu; nédzev a cena; novinka a
bestseller; vlastnosti produktu v koletku; popis a barevné provedeni. Clenéni informaci o
jednotlivych produktech mizeme rozdélit do tifech Casti a to pomyslného zahlavi, ve kterém
se nachazi fotografie produktu a pfipadné néalepka bestseller ¢i novinka. Déle pak obsah s
nadpisem a detailnim popisem produktu a kone¢né zapati oddélené tenkou ¢ernou linkou o

velikosti 1 pt a obsahujici informace o cené a barevném provedeni.

Nakonec tedy nezbyva nic jiné nez dokument ulozit a vyexportovat do potiebného
formatu. Pomoci funkce “Export” se zvoli format “PDF” a uloZi se.
6.3.1 Navrhy a graficka uprava texti

Na katalog byly aplikovany dva druhy z rodiny pisma DIN Condensed v fezu bold

pro dobry kontrast. Diky pismu Condensed se také uSetfilo hodné mista.

Pomoci funkce “Textovy nastroj ” bxlo vytvofeno textové pole a zvolen font DIN
Condensed Bold ve velikost 155 pt. Tento styl pisma se nazyva H1, coZ znamena Nadpis 1,

tedy nejvice dulezity nadpis. Tento styl se poté zadefinuje v panelu “Odstavcove styly”.
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“Odstavcové styly” slouzi jako seznam preddefinovanych styli pisma pro jednotlivé
textové sekce katalogu. Ve stylu H1 bylo vytvofeno dalsi textové pole s nadpisem

“2019/2020”.

Na nadpisy produktovych tfad byla aplikovana barva odpovidajici barevnému
stylizovani jednotlivych fad. Tyto nadpisy byly zadefinovany jako H2 za pouziti DIN
Condensed Bold ve velikosti 65 pt.

Nadpis a cena jsou vysazeny v pismu DIN Condensed Bold o velikost 48 pt. Tato
velikost byla zadefinovana v “Odstavcové styly” jako H3.

Podnadpis pak dale stru¢né podava vysvétleni a zaméfeni daného katalogu.
Podnadpis je vysazen v pismu DIN Condensed Bold ve velikosti 17 pt a tento styl je

zadefinovan v “Odstavcové styly” jako “Body Text” coz znamena chlebové pismo.?

Pismo DIN je dostupné za poplatek a cena se nachdzi od 85 eur za fez pisma coz
v piepoctu €ini cca 2200 K¢. Pro katalog byla vyuzita zkuSebni Trial verze. V piipade

realizace katalogu by bylo potieba zakoupit licenci na pouzité pismo.

6.3.2 Navrhy a graficka Gprava obrazkua

Jak jiz bylo zminéno, fotografie konkrétnich produkti byly nafoceny v ateliéru,
obrazky aktéri v katalogu byly stazeny z internetu, a nasledné upraveny ve Photoshopu.
Toto bylo provedeno jen na ukazku. Pro plnohodnotny katalog by bylo nutné fotografie
zakoupit. Co se tyce vyberu obrazkd, diraz byl kladen na ptijemnou pozitivni energii, vtip,
a samoziejmée na jednozna¢nou souvislost s prezentovanym produktem. VSechny podminky

vybrané obrazky spliovaly.

Fotograf nafotil pfiblizn€ tficet fotografii z riznych uhli z ¢ehoz bylo nasledné
vybrano vyslednych Sest fotografii. Fotografie uzivateld, které byly stazeny ve zkusebni
verzi z online fotobanky byly upraveny ve Photoshopu za ucelem odstranéni
reklamy a dosaZeni vice autentického dojmu z katalogu. Nejprve byly ¢asti zakryté reklamou

oznac¢eny pomoci ndstroje “Nastroj laso” a poté byla aplikovana uprava s nazvem

3 Chlebové pismo — je pojem z typografie, ktery oznaduje pisma uréena pro b&znou sazbu dlouhych
texta.


https://cs.wikipedia.org/wiki/Typografie
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Content-aware fill, neboli “vypli zohlediiujici obsah®. Diky této funkci je mozné dopliovat

¢i retuSovat pomérné rozséhlé plochy fotografie.

6.4 Zvoleni finalni grafické upravy

Prvnim krokem ptfed samotnou tvorbou katalogu bylo nutné si promyslet jeho
celkovy vzhled, predevs§im vybér barev, ktery odpovida vysledkim marketingové analyzy
v zavislosti na vytypované cilové skupiny, coz znamenalo dodrzet jednotnou formu a styl.
Odstin barev byl ladén do pastelovych veselych tond, aby na potencionalniho zékaznika
zapusobily teplym a ptivétivym dojmem. Spoleénym znakem vSech produktovych fad byla
sjednocujici zlutd barva, kterd je neutralni, a zadroven pro katalog velmi ozivujici. Dal$im
propojujicim efektem byly jednoduché krouzky tvarované do riznych efektivnich tvarii
a velikosti. Vzhledem k cilovym skupindm byl diiraz kladen na jednoduchost, ptehlednost,

privétivost barev, vyraznost a Citelnost pisma, a jasny a struény popis vybranych produkti.
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ZAVER
V této bakalaiské praci byla feSena problematika vybéru vhodného softwaru

pro prezentaci produkti formou katalogu. Pfi jejim zpracovavani byly vyuzity Siroké

znalosti z fady pfedmétli, nabyté béhem studia.

Nejprve bylo nutné si definovat zakladni pojem katalog a pravidla pro jeho tvorbu.
Dalsim krokem bylo ur€eni cilové skupiny (cilovych skupin) a jejich preferenci. Nutnou
soucasti prace bylo seznameni se s desktopovymi nastroji, jejich zakladnimi funkcemi
a jejich ucelu pouziti. Stejny postup byl zachovan u online néstrojii na tvorbu katalogu.
V této souvislosti nebyla opomenuta vyznamnost umisténi informaci o nabizenych
produktech na socidlnich sitich, které jsou v dnesni dob¢ stézejnim komunika¢nim kanalem

pro ekonomickou Uspésnost a vysoké trzby firmy.

Vystupem praktické c¢asti byl vybér trzniho zacileni, stanoveni zpisobu
komunikace, porovnani vhodnosti jednotlivych programt v zavislosti na tom, zda se jedna
0 open source nastroje, nebo DTP programy napi. od firmy Adobe, véetn¢ dalSich
kritérii, jako jsou efektivnost prace s programem, podpora operacnich systému a kvalita
grafickych vystupi. Tomuto ptfedchézelo podrobné srovnani vyjmenovanych nastroji
a nasledné byla vytvorena tabulka obsahujici nejdilezitéjsi zakladni informace, které by
mohly usnadnit vybér konkrétniho programu pro konkrétni Gcel pouZiti. Z hlediska
funk¢nosti by se dalo fici, ze napf. placené 1 volné dostupné programy na Gpravu obrazkl
si byly podobné jako vejce vejci. Pouze s velmi malymi rozdily. Poté byla pii pouziti
vybrané kombinace grafickych néstrojui vytvorena ukazka nabidkového katalogu spole¢nosti
Spokey, vcetn€ vzoru jednotlivych produktovych listi. Témito vybranymi programy byly
Adobe InDesign a Adobe Photoshop, nebot” Spokey mélo jiz zakoupeno licenci, a v rdmci
provedeného srovnani vysla tato moZnost jako druhé nejlepsi z hlediska ceny, a jako nejlepsi

z hlediska kvality vytvofeného dokumentu pro tisténou i elektronickou formu.

Zaveérem lze uvést, ze vybér software je subjektivni zalezitosti. VZdy se najdou
lidé, ktefi preferuji open source a freeware software, nebo naopak zastdnci v praxi
ovétenych, ovSem placenych profesiondlnich grafickych programl. V praxi je
ale rozhodujici ekonomické hledisko, proto firmy nevahaji investovat i do drazSich
feSeni, pokud pfinesou svij efekt. Vybér software totiz spolu s grafickym navrhem vzdy
podstatnym zplisobem ovlivni kone¢ny vzhled marketingového dokumentu. Je tedy nutné se

nejen zaméfit na vybér samotného grafického nastroje, ale také na marketingovou analyzu
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projektu, tedy komu bude katalog urcen, a v jaké form¢. Tzn. zaméfit se na preference cilové
skupiny a od toho odvijet zptisob tvorby katalogu ve vybraném software. Katalog je stale
velmi G¢inny prostiedek pro nabidku produkti, a je velice dalezity i v soucasnosti, kdy lidé

vyhledavaji vétSinu informaci online.
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PRILOHA P I: Srovnani vybranych softwari

Software/kritéria .
Ps § Al -
Adobe Adobe Adobe GimMp | Inkscape | Scribus
Photoshop | Illustrator InDesign
Cena, licence 0d 20% 0d 20% 0d 20% Zdarma, Zdarma, Zdarma,
mesicné mesicné mesicné open source open source open source
Procesor Procesor Procesor Intel® Intel 1 GHz Pentium II1
Intel® nebo Multicore Pentium® 4 | Pentium IV procesory
AMD Intel (s or AMD
s 64bitovou podporou Athlon® 64
podporou* 32/64 bit) bitovou
s frekvenci nebo podporou
2 GHz nebo procesor
vyssi AMD Athlon
64 bitovou
podporou
Operaéni systém Windows, Windows, Windows, Windows, Windows, Windows,
Android, MacOS Android, Linux, Linux, Linux,
iPhone/iPad, iPhone/iPad, MacOS, MacOS MacOS,
MacOS MacOS Unix Unix
Pamét’ RAM 2 GB 2GB 4GB 256 MB 256 MB 512 MB
Misto na pevném 3.1GB 2GB 3.5GB 1 GB 1.2 GB 1 GB
disku
Velikost souboru 1.7 GB 1.9 GB 1 GB 30 MB 60MB 80MB
Podporované JPEG, BMP, EPS, Al, XML, SWF, | JPEG, BMP, | XML, SVG, | TIFF, JPEG,
i GIF, PNG, SVG EPUB GIF, PNG, CSS SVG
formaty RAW, TIFF, RAW, TIFF,
PCX, PSD PCX, PSD,
XCF
Barevné rezimy RGB, RGB, RGB, RGB, RGBA, HSL, | CMYK, ICC
CMYK, CMYK, CMYK, Spot CMYK, CMYK,
HSV, LAB HSB, LAB Color HSV, LAB | Color Wheel,
Color
Management
Systém
(CMS)
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PRILOHA P II: Nahled tivodni strany katalogu v&etné informaci o produktovych

Fadach
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© Spakey Katalog 2019 Aqua

Produktoveé rady

AQUA

Vybaveni na stolni Patiehy pro plavani

tenis a badminton

TEAM

Mice a pfislusenstvi pro
tymove sporty

OUTDOOR

Turistické vybaveni

FITNESS

Vybaveni pro posilovani
afitness

FIGHT

Obleceni a vybaveni pro
hojoveé sporty
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PRILOHA P III: Nahled obsahu produktové Fady Aqua vEetné ivodni stranky

© Spakey Katalog 2019 Aqua 3411

© Spakey Katalog 2019
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PRILOHA P IV: Nihled produktovych listi katalogu

© Spokey

Katalog 2019

TAHITI JR ¢
PROTEC-
TIoN
bryle: tvrzené sklo | lemovani: PVC |

konstrukce: PVC | pasek: PVC | dvojity, regulovatelny |

$norchl: | material: PVC | spodni ventil

a koncovka proti vniknuti vody |

vlastnosti: Snorchlovaci set pro rekreatni Gcely | navrzeno pro
juniory | jednodilnd vypli | rotagni dchyt pro pfipevnéni Snorchlu k
masce | prizpiisobivy naustek | zajimavé, détskd grafika

Aqua 5711

w
PROTEC-
TION

bryle: tvrzené sklo |

lemovani: PVC | konstrukce: PVC |

pasek: PVC | dvojity. regulovatelny |

$norchl |material: PYC |

vlastnosti: Snorchlovaci set pro rekreatni

Géely | jednodilnd vypli | dchyt pro

pripevnéni $norchlu k masce | pFizpisobivy nustek

1130 Ke

cena véetné DPH

© s
@ o

© Spokey

Katalog 2019

uv
PROTEC-
TION

skla: polykarbonat | zrcadlovy pavrch | UV filtr
proti slunci | povrch Anti-Fog | tésnéni: silikon |
pasek: silikonovy | dvajity [spony: PVC |
vyménitelné nosniky |

vlastnosti: plavecké bryle k rekreatnimu
pouiti | Zensky design | vyméniteln§ nosnik
umoZiiuje prizpdsobeni roztece hryli

1250 Ke

cena vcetné DPH

@ s

Aqua 611

JELLYFISH ID

skla: polykarbonat | UV fittr proti slunci | pavrch

Anti-Fog | tésnéni: silikon | pasek: silikonovy |

dvojity | regulovatelny nosnik |

vlastnosti: plavecké bryle k rekreatnimu

pouZiti | urcené pro juniory | harevna skla

umoZiiuji vibér bryli pro rizné podminky |

regulovatelny nosnik umoZiiuje pFizpiisobeni roztece bryli

690 K¢

cena vetné DPH

@ w5
@ o530

490 Kc

cena véetné DPH

82277
82278

@ 7

822680
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PRILOHA P V: Nihled @ivodni stranKy a produktového listu katalogu

© Spokey Katalog 2019

\\\l I 17

N

© Spokey Katalog 2019 Aqua 8/

ELLIE 922551

material: zpgnény polyetylen |

rozméry: 29x41x3 cm |

vaha: 190 g |

vlastnosti: plavecka deska pro vjuku plavani |
prijemny vnéjsi material | hladké hrany

barevné provedeni v "[ §
© o530 21 [] Kc ‘ )
= S

cena vietné DPH
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PRILOHA P VI: Nihled produktového listu katalogu

© Spakey Katalog 2019

FLIPI 538608

*®
material: 100% mékka péna EVA | ol -
vyuZiti: nazouvaky | lehké a pohodlna LI
konstrukce | profilovana viozka | dobra
pfilnavest k podlozi

barevné provedeni

@ s30608 @ 560 390 KE )

. 838614 cena véetné DPH .-

Aqua

"\

e

= =

o
//”\\\

n/m
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PRILOHA P VII: Nahled navrhii obalek pro dalii produktové Fady




