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Na praci lze ocenit (silné stranky):

- Préce ma jasné a precizné formulovany cil a logickou strukturu, kdy studentka
nejdfive teoreticky vymezi reklamu v kontextu marketingového mixu a poté se jiZ
vénuje samotnému vymezeni pojm0 etiky a moralky v reklamé.

- Teoretickd &ast vynika jak rozsahem, tak pfedevsim kvalitou pouZitych zdrojd.

- Bakalafska prace ukazuje na tvaréi pristup studentky ke zvolenému tématu i na jeji
zamysleni nad problematikou moralnich aspektl vreklamé u spole¢nosti Home
Credit.

- Ocenfuji ¢tivost prace, ktera je bez vaznych stylistickych ¢i formalnich chyb.
Vyhrady, pfipominky a ndméty k praci (slabé stranky):

- Rozsah préace je ve formatu spise diplomového projektu, nicméné vzhledem k trovni
zpracovani to neni problematické.

Otazky k obhajobé:

1) Bylo by pfinosné, pokud by pro regulaci reklamy platila jednotna pravidla v celé Evropské
unii? Své stanovisko prosim zdivodnéte.

2) Méla by podle Vas reklama prochazet kontrolou dfive, nez bude zvefejnéna?

3) Jak byste si pfedstavovala nejlépe zajistit reklamu z hlediska jejiho etického aspektu?
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