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Nédvrh hodnoceni dle védZeného priméru 1,26
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Na préci lze ocenit (silné stranky):
- Téma predloZené bakalafské prace je velmi dobre zpracované.
- Struktura préce je logicka a vyvazena, reflektuje téma a cil prace
- Ctivost prace bez vaznych stylistickych &i formalnich chyb.

- Nadseni autorky, které je citit z kazdé kapitoly prace.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

-V teoretické ¢asti prace chybi vymezeni pojmu reklama z hlediska marketingového
mixu a konkrétnich medialnich nosicl, které pak autorka dale zmifuje v praktické
Casti prace.

Otézky k obhajobé:

1) Z Vasdeho vyzkumu vyplyva, Ze 70 % respondentl odpovédélo, Ze socidlni reklama mulze
kladné ovlivnit chovani, nicméné ¢isla o ovlivnitelnosti respondentl socialni reklamou jsou
podstatné nizsi. Pokud byste tuto disproporci mohla zménit, kde byste zadala?

2) MlZete prosim uvést socidlné marketingovou kampan z ¢eského prostiedi z poslednich
péti let, kterd vam zlstala v paméti? Jaké cile sledovala a s jakym vysledkem?

3) Jaky p¥inos ma, podle Vas, pro datiového poplatnika pFispét neziskové organizaci?
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




