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Na préci lze ocenit {silné stranky):
- Diplomova prace je prehledna. Cile, Gcel, vyzkumné otazky a metody jsou jasné
formulovany.
- Teoreticka ¢4st je zpracovana logicky a peciivé s mnoZstvim tuzemskych zdroja.
- Ctivost prace, bez va¥nych jazykovych &i formalnich nedostatk(l a nadSenf autorky,

které je patrné z kazdé kapitoly.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

- Domnivam se, Ze pro sestaveni odpovidajiciho marketingového planu je potreba
provést vyzkum na vsech cilovych skupindch organizace WIDE (tedy na zakaznicich,
donatorech a sponzorech, 3irsi vefejnosti i vefejné spravé). Analyza souéasného stavu
je spise prvotni sonda do stavajici situace, od které by se mély odvijet dalsi kroky
vyzkumy, které nabidnou realné&jsi pohled na situaci a ukazi, kde, co a ke komu je
potfeba komunikovat. AZ v projektové ¢asti autorka specifikuje, Ze se bude vénovat
zlepseni marketingové komunikace u cilové skupiny divek 13-20 let na konkrétnim
projektu ,Girls in Digital” nicméné dotaznik zahrnuje Sirsi vékovou skupinu a neni
jasné, jak s timto autorka pracuje.

Otazky k obhajoba:

1. V praci uvadite, Ze ,financovani jakékoliv éinnosti spolecnosti WIDE probihd ve vétsiné
pfipadit formou nezbytné podpory od jinych subjektl, popfipadé na zdkladé vzdjemné
spolupréce s témito subjekty”. ZVaseho uvedeného piehledu subjektt vyplyva, Je se
jedna pfedevsim o ,firmy”, statni nebo nadnérodni organizace. Mohla byste prosim uvést,
jakymi komunikacnimi prostredky a postupy se predevsim realizuje B2B komunikace?

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A =1,00-1,24, B =1,25-1,50, C= 1,51-2,00, 0 = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F=3,01
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2. Jakymi marketingovymi postupy je mozné posilit ,,image spolecnosti” a jak se da tento cil
pfipadné mérit?

3. Jakd uskali jsou spojena s tvorbou klientské databdze v souvislosti s GDPR? Byla tato
problematika zohlednéna pf¥i Fizeni e-mailingové komunikace formou newsletteru?
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