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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

- Spravné strukturovana a dobfe Clenénd teoretickd ¢ast pFinasi shrnuti zakladnich
pojmi oboru a tvofi kontext, do néjijsou ambientni média zasazena.

vewrs

- Autor se odvainé pustil do tématu, kterému se literatura, tim spiSe ¢eska, stale pfilis
nevénuje.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):
- Formalni a stylistické prohresky, predevsim pak velké mnoistvi ,pfeklepid”, nebo

chybéjici text v kapitole 5, s. 41.
- Nedostatecné zpracovana projektova ¢dst.

Otazky k obhajobé:

1) Jaky je Vas nazor na vztah ambientnich médii k formam marketingové komunikace,
jako napt. guerilla marketing, buzzmarketing, word of mouth marketing ¢i viral
marketing?

2) Existuje podle autora obor, kde se neda naplno vyuZit principu ambientnich médii?
Stanovisko prosim zdGvodnéte.

3) Maji dle autora ambientni média budoucnost? Pfipadné, Ze ano, vjakém oboru
pfedevsim?
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