Hodnoceni oponenta diplomové prace

Autor prace Mgr. Jan Tuska

Nazev prace Vyznam Influencer marketingu a jeho moZnosti funkéniho vyuZiti v
prostiedi Instagramu

Obor/forma studia | MK KS | Rok | 2018/2019 |

Autor posudku Mgr. Eva Sikl Bure$ova, PhD.

1CEeny Darametr

 Naplnéni tématu a rozsah prace
- Nastaveni cild a metod prace
- Urover teoretické ¢asti prace
- Uroveri analytické &asti prace
- Uroven projektové &asti prace
+ Splnéni cile prace
- Struktura a logika textu
< Kvalita zdrojl a préce s nimi v textu
- Inovativnost, kreativita a vyuZitelnost navrhd
+ Jazykova a formalni Uroven prace
Navrh hodnoceni dle vaZzeného primeéru 1,38
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Na praci lze ocenit (silné stranky):
- Zprace je patrné osobni zaujeti autora a jeho svédomity pfistup ke zpracovani.
- Teoreticka ¢ast se velmi podrobné vénuje popisu osoby influencera a komunikaéniho
kanalu Instagram.
- Projektova cast je komplexné a specificky propracovdna a pfinasi relevantni zavéry a
doporuceni.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):
- Drobné formalni a stylistické prohresky.
- Marketingu a marketingové strategii, kterd je nedilnou soucasti ,influencer
marketingu” je v teoretické ¢asti vénovan minimalni prostor.

Otazky k obhajobé:
1) Prosim mohl byste stru¢né popsat marketingové principy, kterymi se ,influencer
marketing” Fidi?
2) Influencer marketing zatim nemd pevné dany legislativni rdmec a placena sdéleni
nejsou viditelné oznaéena. Jak tuto skuteénost vnimate z hlediska etiky?
3) Jaké dalsi marketingové nastroje byste navrhnul zkoumané firmé na jeji cilové
skupiné k posileni brand image?
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Hodnoceni odpovidéa stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



