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ABSTRAKT

Tato bakalaiska prace je zaméfena na vypracovani reSerSe informacnich zdroji
k problematice tvorby propagacnich textli a prezentaci zaméetenych zejména na propagaci
vysokych skol a analyzu vhodnych softwarovych nastroji pro jejich vytvareni. V teoretické
¢asti je popsana propagace vysokych skol a chovani jejich medii k vefejnosti. Prakticka cast
popisuje vytvareni propagacni brozury FAI, kterd je soucasti celé¢ prace, a také Sablon
prezentaci a ukdzkové prezentace FAI pro potfeby navstév na stiednich Skolach a pro

predstaveni fakulty, a to v ¢eské i1 anglické verzi.

Kli¢ova slova: propagace, vysoka skola, prezentacni software, Sablona, brozura, prezentace

ABSTRACT

This bachelor thesis is focused on developing a model to assist in searching sources of
information of advertising texts and presentations aiming to promote institutions of higher
education, as well as the analysis of the required software tools. The theoretical part
describes the advertising of institutions of higher education and the behaviour of their media
within the public. The practical part describes the creation of an FAI promotion brochure,
which is a part of this thesis, presentation templates, and sample FAI presentations aiming
at secondary school graduates including one developed for the high school visits and another

presenting available faculties, both in the Czech and English languages.

Keywords: promotion, higher education, advertising software, presentation template,

brochure, advertising
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UvVOD

Tato bakalafskd prace je zaméfena na vypracovani reSerSe informacnich zdroja
k problematice tvorby propagacnich textll a prezentaci zaméetenych zejména na propagaci
vysokych skol a analyzu vhodnych softwarovych nastroji pro jejich vytvareni. V teoretické
¢asti je popsano téma propagace vysokych skol a chovani jejich medii k vefejnosti, zejména
na IT zaméfené oblasti, jejich formy propagace atd. Popisuje také nejbeznéjsi softwarové
nastroje pouzivané pro tyto propagacni materialy. Obzvlasté se budu zabyvat néstroji, které
budu pouzivat v praktické ¢asti prace.

V praktické ¢asti pak vytvorim propagacni brozuru FAIL. Vytvoiim také Sablonu prezentaci
FAI a ukazkové prezentace FAI pro potfeby ndvstév na stiednich Skolach a pro predstaveni

fakulty, a to v ¢eské i anglické verzi.

V poslednich desetiletich prosel trh vzdélavacich sluzeb velkymi zménami a vysoké Skoly
jsou nuceny se jim piizpusobovat. Tyto zmény jsou primarné spojeny se zvySenou
konkurenci mezi univerzitami, zvySenim pozadavku cilovych skupin na vzdélavaci sluzby.
Vysoké Skoly se proto dnes nemohou obejit bez tak dulezitych strukturnich celkt, jako jsou
oddéleni marketingu a reklamy. Pfi propagaci vzdélavaci instituce jsou specialisté nuceni
neustale upravovat marketingovou a komunikac¢ni politiku univerzity.

V komplexu podpory vzdélavacich sluzeb ma zvlastni vyznam propagacni material. Jedna
se 0 zndmy, ale mocny nastroj, ktery vyuziva slovni i1 vizualni prvky k ptilakéni a udrzeni
pozornosti riznych cilovych skupin. Lze jej najit nejcastéji na vzdelavacich veletrzich,
specializovanych vystavach, dnech otevienych dvefi, prezentacich o pfedstaveni univerzity
atd.

Jednim z nejbéznéjsich typl propagacnich materiali zapojenych do propagace vysokych

Skol je brozura. V tomto ohledu je tfeba vénovat zvlastni pozornost ptiprave brozury.
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I. TEORETICKA CAST
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1 MARKETING VE VYSOKOSKOLSKEM VZDELAVANI

1.1 Propagace

V odborné literatute se fika, zZe pojem propagace pochazi z latiny a interpretacni slovniky
cizich slov mu davaji fadu vyznamu. Slovnik spisovného ceského jazyka pod heslem
»propagace‘ popisuje tento pojem v kontextu nasledujicich vyrazi: ,,propagace moderniho

uméni, spofivosti, sportu, novatorskych metod, kultura-politicka propagace ...

Od roku 1979 ma Slovnik cizich slov mnohem vice vyznamu: "propagace — je - z. (lat.) 1.
rozSifovani ideji, smérli, ideologie a pod. 2. doporuceni, nabizeni néco, propagovani, 3.
Sifeni, rozSifovani choroby, 4. biol.: zdmérné rozSifovani mikroorganismii za vhodnych
podminek, 5. elektrotechnickou.: Sifeni elektromagnetickych vin, 6. chem.: druha faze

reakce, 7. hovor. admin.: propaga¢ni oddéleni ".

Z vyse uvedenych piikladi je zifejmé, ze obsahu terminu propagace se nejvice piiblizuji
vyrazy roz§ifovani, rozmnozovani, zvétSovani ¢i nabizeni.

V roce 1974 ji Siroce definovala prazska Skola (B. Hackl, A. Kachlik, D. Pavlu), kterou
pfijala Malad encyklopedie zurnalistiky jako komunikacni aktivitu, kterd §ifi specifické
podnéty subjektu k pfedmétu, ktery se snazi pomahat utvaret postoje, ndzory a navyky
vedouci k pozadované ¢innosti. Ve své o 10 let mladsi publikaci D. Pavlu opét definoval
propagaci jako komunikacni aktivitu, ktera zprostredkovava urcité podnéty mezi subjektem

a cilovou skupinou k dosazeni pozadované formy védomého chovéni cilové skupiny.

Z nov¢jSich definic lze zminit alesponn definici V. Svobody: ,,propagace je komunikacni
aktivita zaméfend na zménu znalosti, postojli a chovani cilovych skupin ve vztahu ke
konkrétnimu predmétu propagace*. Autofii jej charakterizuji jako jednu z forem komunikace,
jedna se vSak o citlivost piekladu, celime tedy dalSimu zasadnimu problému, ktery

komplikuje popis pojmu propagace, a to jazykové bariéfe. [4]

V soucasné dobé¢ kazda vysoka Skola potiebuje propagaci. Kazda univerzita, kterd se zajima
o PR, ma konkrétni cilové publikum, pro které pracuje. Za prvé se jednad o uchazece a
zajemce o studium a také star$i studenty, univerzita musi toto publikum pftildkat, zaujmout
je, aby se ptihlésili. Za druhé, jedna se o rodice, kterym zalezi na budoucnosti svych déti a
maji zajem o vyber vysoké skoly. Za treti, univerzity usiluji o regionalni image a o pozice v
zebticcich univerzit. VSechny tyto oblasti jsou zcela odlisné, a proto se budou lisit i metody

propagace univerzity.
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Propagace by méla cilit predevSim na potencidlni uchazece, predevSim na studenty
zaveérecnych roc¢nikt stiednich skol a jejich rodice, ale 1 na dal$i potencidlni uchazece. Dale
je potom tfeba propagovat zajimavé vysledky dosazené zejména v oblasti védy a vyzkumu
Siroké verejnosti. Je tfeba také udrzovat kontakt s absolventy. Déale by méla propagace cilit
na mozné spolupracujici instituce a partnery, v piipadé technickych Skol jako Fakulta
aplikované informatiky pfedevsim na spolupracujici firmy, ale naptiklad i na stfedni Skoly

— toto je vlastné uvedeno déle.

Propagace a zaroveii i PR vysokych skol ve vztahu k prvni skupin€ - zajemctim a studentim
- ma popularizovat univerzitu zvetejnénim jasnych udalosti o Zivoté univerzity, o uplatnéni
po ukonceni studia. A ve vztahu k druhé cilové skupin€ - rodi¢im uchazeci - je nutné
zvetejnovat informace o smérech a formach studia na univerzite, uspesich studentti, ktefi na
univerzité jiz vystudovali a uplatnili se na dobrych pozicich, podrobnéji hovotit o vybaveni

univerzity.

1.2 Poslani vysokych Skol

Vysoké skoly od samého pocatku realizovaly mySlenku soustfedit nové znalosti v raznych
oblastech vzdélavani do riznych sektorti v interkulturnim prostfedi. V dnesni dobé jsou
znalosti a informace dtlezitym ekonomickym zdrojem a jejich aplikace vytvaii predpoklady
pro uspés$né fungovani spole¢nosti v konkurenénim prostiedi a v mnoha piipadech poskytuje

1 konkuren¢ni vyhodu.

Zakladni principy akademického Zivota zaloZené dokumentem Magna Carty Universitatum,
kde je univerzita nebo vysokd Skola povazovana za autonomni instituci, ktera vytvaii a
chrani kulturu prostfednictvim vyzkumnych, tvircich a vzdé€lavacich aktivit, vytvareji
prostor pro vzajemny dialog mezi uéiteli a publikem, které se o né zajima. Ukolem vysokych
skol je také udrzovat a peCovat o evropské humanistické tradice pres geografické a politické
hranice a vytvaret podminky pro vzajemné studium kulturnich vlivli. Jednou z podminek
implementace téchto principl je efektivni a kontrolovana komunikace mezi univerzitami a

cilovymi skupinami. [1]

1.3 Postaveni medii v komunikaci vysokych Skol

Postaveni médii ve spolecnosti zavisi na kvalité jejich kultury a hodnotovych systémi.
Média mohou prosazovat stavajici a uznavané socialni hodnoty ve spolecnosti, ale za

urcitych okolnosti mohou proti nim pusobit destruktivné nebo jim mohou pomoci je
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propagovat a vytvorit zcela nové. Zavisi to také na chovani médii souvisejicich s prislusSnymi
socidlnimi kulturami. Poskytovanim informaci dosahuji média urcitého efektu ve
spole¢nosti, naptiklad mohou zvysit pozornost vefejnosti k tématu, zvysit jeho vyznam ve

vefejném minéni a podpoftit pozitivni nebo negativni vnimani instituce.

Vnimani instituci nebo univerzity vefejnosti by mélo byt soucésti marketingového fizeni PR

komunikacnich aktivit univerzity.

Hlavnim cilem public relations je vytvofit pozitivni obraz univerzity v o¢ich cilovych skupin
a Siroké vetejnosti prostiednictvim pozitivni reklamy, demence nebo prevence nepiijemnych

udalosti a ptib&ht, které univerzitu poskozuji.

Za hlavni tkoly univerzity v oblasti public relations 1ze mimo jiné povaZzovat:
- zvySovani pozitivniho povédomi o univerzité nebo fakulté,

- zvySeni zajmu potencidlnich uchazecl o studium na univerzité,

- zvySovani zajmu cilovych skupin o vysokoskolské vzdélavani.

Préave tyto cile izce souviseji s cilovou skupinou potencidlnich uchazecu, jejichz ptistup a

nazor na konkrétni univerzitu ovliviiuje rozhodovani pti vybéru univerzity.
Kotler rozliSuje hlavni fdze procesu PR:

- Identifikace vyznamnych cilovych skupin pro instituci: studenti, potencidlni

zadatelé, sponzofi, absolventi, zaméstnanci, spole¢nosti atd.

- Méfeni obrazu a postojii vetejnosti - zdkladem pro Uspésné budovani pozitivnich
vztaht s vefejnosti a obrazu je provadéni prizkumu trhu, tieba ve formé fous group,
tj. fizené diskuse se zastupci cilovych skupin za Gcelem zjisténi jejich znalosti a
povédomi o instituci nebo provadéni hodnoticich dotazniki s naslednou identifikaci
pozitivnich a negativnich pozic. A také aktivity Skoly v oblasti PR vyZzaduji Cas a
penize, a proto univerzita potiebuje neustale vyhodnocovat ptinosy aktivit, naptiklad
formou dotaznikt cilovych skupin nebo analyzou tiskovych zprav publikovanych v

médiich, jako sledovani tiskovych médii.

- Na zaklad¢ vysledka ziskanych z prizkumi bude vedeni informovano o vytvoreni
planu PR, ktery povede ke sméru vytvareni obrazu a formovani postojui vetrejnosti k

instituci.
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- Soucasti planu PR je definovat rozpocet na akce a vypracovat harmonogram v

souladu s aktivitami univerzity.

K realizaci vySe uvedenych cilli v oblasti public relations miize univerzita vyuzivat rizné

zdroje PR jako:

- Univerzitni nebo fakultni propagani materidly ve formé tiSténych nebo

audiovizualnich propagacnich materiala.

- Jednotny vizualni styl univerzity v podobé¢ loga, barevného a grafického zpracovani,
v podobé grafického designu vSech prezentacnich materiall, které jsou uréeny pro

interni a externi komunikaci univerzity.
- Prezentace univerzity na webovych strankach univerzity a jednotlivych fakult.

- Tiskové zpravy o zajimavych aktivitach univerzity/fakulty, ispé&Sich studentii nebo
fakult na narodni 1 mezindrodni urovni, tato informace posiluje pozitivni vnimani

univerzity jako diveéryhodné instituce.

- Informace o jiz realizovanych a organizovanych akcich univerzity nebo jednotlivych
fakult v oblasti specializace jako konference, sympozia, prohlidka fakulty po
studentskych veédeckych akcich, jakoz i1 v oblasti realizovanych kulturnich akci

studentu a udéitelu.

- Ucast na vystavach nebo veletrzich vénovanych vysokoSkolskému vzdélavani a jeho

navrham.

- Tiskové konference, na nichz miize univerzita hovofit o uspéchu skoly a jejich

strategickych zamérech do budoucna.
- Tiskové zpravy, kterymi vedeni univerzity komentuje aktualni déni univerzity, ke
kterym je nutné zaujmout jasny postoj.

- Uroveit osobniho kontaktu casto ovliviluje pozitivni vnimani instituce; pro
komunikaci s vefejnosti jmenuji univerzity/fakulty osobu - tiskovy mluvci

odpovédny za praci a komunikaci s vefejnosti.

Dilezitym ptfedpokladem pro vytvotfeni pozitivniho obrazu v o€ich vefejnosti je také

ptistup a chovani zaméstnancti univerzity ve spolecnosti a jejich loajalita k univerzit¢.
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TakZze hlavnim cilem PR je vytvofit pozitivni vinimani $koly a vytvofit si o ni obraz. Pro
zjisténi, jak je vniman soucasny obraz univerzity, lze zastupciim cilovych skupin polozit

hlavni otazky:

a) Co odlisuje konkrétni vysokou Skolu od jinych?

vvvvvv

¢) Jaky dojem déla budova skoly a jeji vnitini vybaveni?
d) Jak se se skolou komunikuje?

e) Kde se setkavaji vizualni symboly Skoly atd. [1]
1.4 Role komunikace vysokych $kol s verejnosti

1.4.1 S cilovymi skupinami

Vsechny vzdélavaci instituce musi efektivné komunikovat se svymi cilovymi skupinami.
Dnes jiz nesta¢i vytvofit kvalitni nabidku kurikula. Skola by méla informovat jednotlivé
cilové skupiny o svych aktivitach, rozvojovych planech, ndvrzich novych programti a obecné
usilovat o zvySovani povédomi o skole jako o kvalitni vzd€lavaci instituci. K realizaci této
komunikace muze Skola vyuzivat klasické formy marketingové komunikace, jako je reklama
nebo public relations. To, do jaké miry bude Skola tyto komunikacni kanély vyuzivat, zavisi

predevsim na financni kapacité a kreativit¢ v komunikacnich feSenich. [1]

1.4.2 S verejnosti

Marketingova komunikace vysokych Skol je zalozena na teorii komunikace s cilovymi
skupiny pro univerzitni komunikaci, tj. soucasni studenti stfednich Skol. Z hlediska
popularizace vSech univerzitnich aktivit a vytvareni obrazu vSak hraje vyznamnou roli také

vetejnost.

Smyslem komunikace s vetejnosti je vytvaret a budovat ,,dobré jméno* a budovat pozitivni

vnimani $koly a zvySovat diivéru ve Skolu, stimulovat zajem uchazect o $kolni sluzby atd.

Ukolem marketingové komunikace je mimo jiné uréit jeji uginek. Skute¢ny efekt
komunikace s vetejnosti 1ze sledovat rozhovorem se zastupci cilovych skupin, pravidelnym
sledovanim médii a jeho obsahovou analyzou podle stanovenych kritérii. V piipadé

univerzity je forma prizkumu ndro¢na z organiza¢niho, finan¢niho a ¢asového hlediska. [1]
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1.5 Media relations

Ve vztazich s vefejnosti je vztah vysoké Skoly a médii naprosto zasadni. Komunikaci s
vetejnosti, jejimz Gcelem je vytvaret, rozvijet a posilovat vztahy, obvykle nelze provést bez
pomoci médii. Je dilezité rozhodnout, na kterou ¢ast vefejnosti by se univerzita méla obratit,

a vybrat média, na ktera se ma cilit.

Koncept media relations urc¢uje vedeni univerzity v souladu s celou komunikacni strategii v
ramci urcitych cilti public relations. Je extrémné nerozumné a neucinné provadét praci
nezavisle na médiich nebo k ni pfistupovat ndhodn€. Vétsi spolecnosti si pro tuto ¢innost
nekdy najimaji specializované agentury, které si mohou stanovit spravné cile, vypracovat
komunikacni strategii a postarat se o jeji profesionalni realizaci. Tento zptsob komunikace
s vefejnosti miize byt pro vysoké Skoly velmi ptfinosny, ale pouze v tzké a spolehlivé

spolupréaci s vedenim. [2]

Komunikaci s médii zajiStuje z pfevazné vétSiny vedeni vysoké Skoly nebo specializovany
pracovnik, ktery neni soucasti vedeni skoly.

1.5.1 Tiskova konference

Jedna se o nejucinnéjsi nastroj z hlediska poctu a atraktivity médii a je relativné oblibeny u
novindii. Vzhledem ke zna¢né finan¢ni a organizacni slozitosti by vSak meéla byt
organizovéana pouze v pripadé€, ze je udalost dostatecné dilezitd na to, aby mohla byt
zvetejnéna. [2]

1.5.2 Televize

Televize poskytuje maximalni pokryti a je lidrem v nékladech na kontakt na reklamu.
Televizni reklama pfitahuje divaka k procesu diky jedinecné kombinaci barev, zvuku,
pohybu, hlasu, dramatu atd. Ale se vS§emi svymi vyhodami mé televizni reklama nejvyssi

naklady.

Nejbeéznéjsi formy televizni reklamy pouzivané vysokymi Skolami:

« reklamni spoty (rozsifené a bleskové reklamy);

* teletext a teletext na diapozitivech (statické spofice obrazovky TV);
« reklamni pfibéhy a zpravy (v televiznich programech);

* bézici text;
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* reklamni a vykonné filmy;
* GCast v zivém vysilani.
Televize je i nadale nejmocnéj$im nastrojem pro uréovani zpisobu zivota miliond lidi. Podle

zpusobu vysilani ji 1ze rozliSovat na pozemni, kabelovou a satelitni,, analogovou a digitalni

televizi. Podle typu vlastnictvi existuji vefejné a soukromé televize.
Vyhody televizni reklamy:

- Masové pokryti,

- Nizké néklady na komunikaci s jednim adresatem,

- Silny efekt, ktery kombinuje obraz a zvuk.
Nevyhody televizni reklamy:

- Vysoké absolutni ndklady na produkci a vysilani,

- Nizka selektivita,

- Stru¢nost a opusténi televizniho ramce,

- Reklamni zmatek.

1.5.3 Rozhlas

Rozhlasova reklama se vztahuje také na hromadné sdélovaci prostiedky. Hlavni vyhodou
rozhlasové reklamy je jeji uzké zaméteni, které vam umoziuje velmi pfesné€ zasdhnout riizné
konkrétni cilové skupiny (fidi¢i za volantem, zeny v domécnosti, mladi lidé, ktefi
poslouchaji své oblibené programy v urcitych hodindch) za relativné nizké ceny ve srovnani
s jinymi médii. Dalsi vyhodou je efektivita: ptipraveé reklamy se vénuje pomérné kratka doba
a protoZe radio neposkytuje vizualni obraz, ma posluchac pfilezitost zapnout pfedstavivost.

wev 4

Cena hraje dulezitou roli, tj. rozhlasova reklama patfi k nejlevnéj$im nastrojam.

Ale poslech radia byva casto uzivano pouze jako paralelni aktivita k jiné €innosti, takze
nevyhodou je nepozornost publika (informace jsou $patn¢ vnimany kvili nedostatku obrazu
(image) a proto rychle zapomenuty) a relativni pietizenost reklamami, které se asto opakuji

kvtli nizkym cenam.
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1.5.4 Internet

V poslednich letech mnoho potencidlnich studentii vyuziva pii hledani informaci o
budoucim studiu na univerzité ptilezitosti globalni sité. Pomoci néastroji online reklamy na
internetu lze upoutat pozornost potencidlnich klientii na vzdé€lavaci instituce. Nejprve
propagace univerzitniho webu (SEO, SMO), dale bannerova reklama vzdélavacich sluzeb -
umisténi grafiky, nékdy animace, bloki (obrazkl) na rizné stranky, a také skryty blogovy

marketing a SMM.

Internet je dnes primarnim zdrojem informaci pro editory, ale také rychlym nastrojem pro
symetrickou komunikaci. Kontaktni informace, obecné informace, tiskové zpravy atd. jsou
pristupné kdykoli a kdekoli na internetu. Na webu mitiZete také zveiejiiovat novinarskeé kity,

fotografie, katalogy a dal$i informace. [2]

1.5.5 Propagacni materialy
Tiskové reklamy zahrnuji reklamy seskupené podle zpiisobu vyroby.

Moderni typy tisténé reklamy jsou velmi rozmanité a zahrnuji: plakaty, letdky, buklety,

brozury, katalogy, zpravodaje, tiskové zpravy.

Pokud jsou propagac¢ni materialy dostatecné reprezentativni a maji vysokou obecnou
informacni hodnotu, mohou byt poskytovany novinaiim soucasné¢ s dal$imi dokumenty.
Neni vSak vhodné je vypliovat vSemi materidly pro klienty, jako jsou nabidkové katalogy,

ceniky atd.

Pokud jsou propagacni materidly organizace dostateCné reprezentativni a maji vysokou
vSeobecné — informaéni hodnotu, mohou byt poskytnuty novinaiim soucasné s dal§imi

dokumenty. [2]

Tisténé propagacni materialy l1ze povazovat za specialni podskupinu tisténych médii, ktera

vizualné pracuje se slovy a obrazky (fotografie, kresby, grafy atd.).

Jsou marketingové zaloZené, ale vétSinou se tykaji komunikacniho procesu. Tvlirce musi mit
idealni predstavu o propagovaném objektu nebo skute¢nosti, musi mit jasny cil své ¢innosti
- zamér, ale predevSim musi znat cilovou skupinu. Bude vSak schopen upoutat pozornost,
vzbudit zajem nebo potiebu vedouci k aktivité, pouze pokud pIln€ dodrzuje hlavni atributy

reklamy, kterymi jsou: originalita mySleni, pravdivost, védecky charakter, interdisciplinarni
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ptistup a uzitecnost, jakoz i zdsady planovani a hodnoceni G¢innosti propagacnich materiala.

[4]

Tisténé publikace maji v sob¢ autenticitu, kterd prekonava jejich digitalni protéjsky. I kdyz,

jak se zd4, kazdy mtize publikovat informace na internetu, tiSténé publikace jsou povazovany

L4

za mnohem spolehlivéjsi zdroje informace.

Tabulka 1 Typy tisSténych materiali pouzivané univerzitou

Typ

Charakteristika

Plakaty

Jednostranné tiSténé publikace. Lisi se malym mnozstvim textu
- obvykle nazvem spolecnosti, produktu, podrobnostmi,
reklamnim sloganem a nékdy malymi napisy. Plakat Ize pouzit
k reklamé na znackové vyrobky, pii uvedeni nového zbozi na
trh, pfi formovani novych spotiebitelskych dovednosti atd.
Velikost plakatu se li$i v zavislosti na jeho obsahu. Nejvétsi

format pro vytvoteni plakatu je 96 x 155 cm

Letaky

Jednostranné nebo oboustranné tisténé publikace. Svym
obsahem pfipominaji plakat a Casto se od n¢j liSi pouze
formatem. Letadky obvykle obsahuji informace o vlastnostech
produktu nebo o pohodli sluzby, o riiznych akcich, zménach

cen atd.

Buklety

(skladané letaky)

Jsou specialni edice, reklamni materidly malé velikosti,
riznobarevné, vyrobené na dobrém papiru s kresbami nebo
fotografiemi. Obsahuji reklamni popis konkrétni vzdélavaci
sluzby nebo univerzity (fakulty). Skladaji se pouze z jednéch
listi. Vzhled - ohnuty (vicekrat slozeny) v jednom papiru.
Schéma skladani se miZze liSit — na polovinu, tfetiny nebo

¢tvrtiny. Mohou mit rizné formaty jako A4, AS a A6.

Brozury

Vicestrankové publikace. Na rozdil od letdkii maji vice stranek.

Na rozdil od Casopisu jsou vydavany nepravideln¢.

Katalogy

Tisténé publikace propagujici velky seznam sluzeb nabizenych
touto univerzitou se strucnym vysvétlenim a cenami urcitych

oborl. Maji n€kolik stranek.
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1.5.6. Ostatni formy komunikace

Direct mail advertising je nejjednodussi a nejziskovéjsi zpiisob propagacni reklamy s
minimalnimi naklady. To znamen4, ze reklamni materidly jsou zasilany na specidln¢ vybrané
adresy podnikii a jednotlivel v urcitych obdobich a v urcitém mnozstvi. Direct mail
advertising vyuziva lidsky faktor, ktery oslovuje osobu osobn¢, nikoli abstraktniho

,Spotiebitele*.

Suvenyrova reklama zahrnuje uzitkové predméty, které maji nezéavislou hodnotu.

Suvenyrovou reklamou je:
« tisk (kalendare, didte, slozky, plakaty);

» prumyslovy design (odznaky, fetizky na klice, propisky, ksiltovky, tasky, tricka, mikina
atd.).
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2 VHODNE SOFTWAROVE NASTROJE

Programy pro tvorbu prezentaci umoziuji vytvaret slidy (snimky) prezentace a naplnit je
obsahem, pfizplsobit vzhled prezentace a pridat mozné vizualni efekty. Vygenerovana
prezentace muze obsahovat prvky interaktivity, jako jsou tlacitka pro navigaci mezi snimky

a odkazy na webové stranky.

Pro tvorbu vysoce kvalitni prezentace je potieba splnit fadu pozadavkl na organizaci a

design téchto blokii.

Prezentace zahrnuje kombinaci riznych typt informaci jako text, grafika, hudba a zvukové
efekty, animace a videoklipy. Proto je nutné vzit v uvahu specifika kombinovani informaci
ruznych typl. Na design a zobrazeni kazdého z uvedenych typa informaci se navic vztahuji
urcita pravidla. Napiiklad pro textové informace je dulezitd volba pisma, pro grafické
informace - jas a sytost barev, pro jejich nejlepsi spole¢né vnimani je nutnd optimalni

vzajemna poloha na snimku.

2.1 Microsoft PowerPoint

Nejucinngj$im a nejuniverzalnéjSim nastrojem pro tvorbu prezentaci je Microsoft
PowerPoint, ktery je soucasti kancelarského baliku Microsoft Office a je k dispozici v
edicich pro operacni systémy Windows a macOS, stejné€ jako pro mobilni platformy Android
a 10S. Materidly ptipravené pomoci aplikace PowerPoint jsou ur¢eny ke zobrazeni na velké
obrazovce - prostiednictvim projektoru nebo velké televizni obrazovky. PowerPoint
umoziiuje vytvaret vysoce kvalitni prezentace pomoci grafiky, snimki, zvuku, videoklipt,
animacnich efektll a dalSich prvkd. MiZe pracovat s jinymi aplikacemi Microsoft Office,

takze je mozné do snimkt vkladat tabulky nebo grafy z Excelu, textové ryvky z Wordu atd.

PowerPoint poskytuje uzivateli moznost pracovat a prohlizet informace riznymi zpisoby
jako zadat text a zvazit jeho strukturu, vytvofit poznamky nebo vlozit grafiku do snimku -

1ze nastavit vhodné zobrazeni a tim zvysSit pohodli samostatné prace.
Vlastnosti prezenta¢niho snimku:

« velikost snimku;

* nadvrhova Sablona (parametry barevného schématu, pozadi, pisma);

* rozlozeni snimku, které obsahuje velkou sadu standardnich ptikladt umisténi informaci na

snimek: umisténi nadpisu, obrazky, tabulky, titulky atd .;
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* pfechodovy efekt, je rezim vzhledu a zmizeni snimku

Vytvotenou prezentaci mize prednaset lektor nebo se mize piehravat? automaticky, lze ji

také zvetejnit na webu nebo vytisknout riiznymi zptisoby.

Prezentaci Ize nyni ulozit jako videosoubor ve formatu WMV, k dispozici je nastroj pro

upravy videoklipt a zvukovych klipi.

Nastroj SmartArt umoziuje vytvaret rizné diagramy, jako jsou hierarchie, procesy, smycky

a dalsi.

PowerPoint poskytuje uzivatelim velké mnozstvi prezenta¢nich Sablon na riizna témata.
Tyto Sablony obsahuji navrzené snimky, do kterych uzivatel¢ zadavaji data. Kazda Sablona

snimku ma své vlastni sloZzeni odpovidajici svému ucelu. [3][6]

2.2 Beamer

Beamer je tfida LaTeX pro vytvafeni prezentacnich snimkid. Je mozné zahrnout slozité
matematické vzorce, ilustrace, animace, audio a video. K dispozici je sada témat pro barveni
snimkd.

Velkou vyhodou Beamer je snadnost vytvoteni prezentace z hlavniho dokumentu LaTeXu a
ziskani bézného PDF na vystupu. Je také velmi vyhodné psat vzorce, vytvaret vazby mezi

snimky a vkladat externi medialni prostiedky.

Vytvoiené prezentace mohou mit jasné definovanou strukturu (protoze jsou vytvareny
pomoci LaTeXu a je mozné zvyraznit strukturni jednotky: sekce (section), podsekce
(subsection), seznamy, coZ je vyhodné pro orientaci/navigaci béhem prezentace. Struktura

stejné jako jméno prezentujiciho a nazev prezentace mohou byt uvedeny na okrajich snimk.
Kromé toho LaTeX ma ohromné moZnosti pro psani matematickych vzorcii, Beamer

poskytuje uzivateli plnou silu LaTeXu pro vytvareni riznych prezentaci. [7]

2.3 Prezi

Prezi.com je online sluzba pro vytvafeni a Upravy prezentaci postavena na principu
cloudovych technologii. MoZnosti Prezi umoznuji vytvaret interaktivni multimedialni

prezentace s nelinearni strukturou ve stylu technologie zoomu.

Ve vzdélavaci oblasti si tato sluzba teprve zacina uvédomovat sviij potencial. Na vysokych

Skolach lze prezentace vytvofené v Prezi pouzit pro rozvoj vizudlné-obrazového a
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abstraktné-logického mysleni. Vytvorené prezentace je mozné piedvést na libovolném webu
a na libovolném pocitaci s pfipojenim k internetu. Prezentaci lze také navic na ukazku

importovat na pevny disk pocitace bez ptipojeni k internetu.

Tato sluzba také umoznuje stahovat pfipravené prezentace ve formatu flash, umistovat flash

prezentace na osobni stranky a blogy pro prohliZzeni ostatnimi uzivateli.

Zvladnuta technologie vytvareni prezentace v Prezi umozni vytvaret skuteCné kreativni a

neobvyklé prezentace, které zapoji studenty do vzdélavaciho procesu.

Pouzivani Prezi vyzaduje urcitou vizudlni gramotnost. Jinak by prezentace mohla
pfipominat vypis prvki riznych stylli nebo piesnéji kaleidoskop. Je to patrnéjsi v Prezi nez

v PowerPointu. [8]

2.4 Keynote

Apple Keynote je dalsi tézkou vahou ve svété prezentacniho softwaru, ktery mize snadno
konkurovat Microsoft PowerPointu za stejnych podminek. Keynote méa bohatou sbirku
krasnych efektl, motivl, pisem a vSestrannych néstroji pro Upravy textu, které umozni
profesionalné stylizovat rizné napady. Projekt umoziuje spolupracovat pies internet a je
kompatibilni s formaty PowerPoint a také exportovat do PDF, QuickTime, JPEG, TIFF,
PNG a HTML (s obrazky JPEG). Keynote také pouziva formaty XML zalozené na .key

(soubory prezentace) a .kth (soubory motivil).

Mezi hlavni rozdily mezi PowerPointem a Keynote patii cena a pocet podporovanych
platforem. Apple Keynote tedy nemé verze pro Windows (i kdyZ je k dispozici na webu) a

Android, ale je nabizen zdarma v§em majitelim zafizeni i0OS a Mac. [9]

2.5 Padlet

Webova sluzba Padlet je virtudlni nasténka, na kterou mizeme ptipojit fotografie, soubory,
odkazy na internetové stranky, poznamky. MuiZe to byt projekt soukromé zdi, simulovana
zed’ s nékolika ucastniky, ktefi naplni virtudlni zed’ informacemi, nebo platforma pro

vyménu informaci, kterd je k dispozici ke ¢teni a ipravam jakymkoli uZivatelem.

Kazdé vytvorena virtudlni nasténka ma na internetu svoji vlastni adresu, kterou lze sdilet

(zaslat e-mailem, zvefejnit na webu, v blogu).

Padlet 1ze pouzit naptiklad na poradach, kdyz jej sdilime jako vyvésku nebo blok?, kterou

mohou kolegové oteviit na svych pocitacich, nebo pustime projektor pro zobrazovani. Poté
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si muzeme zapsat ukoly, napady, vkladat odkazy a vSichni uvidi vSe v realném case. Poté
muzeme exportovat nasténku jako obrazek, PDF, Excel nebo ji vlozit pfimo na web nebo

Facebook. [10]

2.6 Canva

Canva je dokonalym nastrojem pro ty, ktefi se nevénuji prezentacim potrad, ale chtéji rychle
vytvofit néco jednoduchého, ale stylového. Tato sluzba nabizi velkou sbirku hotovych

pozadi, obrazkt, grafickych prvkl a pisem. Do své tvorby Ize také ptidat hudbu a video.

Hotovou prezentaci 1ze exportovat ve formatu PPTX, publikovat jako jednostrankovy web s
efektem paralaxy nebo jako mobilni web s navigac¢ni liStou, vlozeny jako HTML kod. Kromé
toho existuje rezim reproduktort a zivé vysilani, ve kterém mohou divaci posilat otazky. V

bezplatné i placené verzi l1ze prezentace editovat spolecn¢.

Canva je zcela zdarma k pouziti, protoze predplatné Canva Pro je urceno spiSe pro ty, ktefi
chtéji neomezeny pristup ke grafickym knihovnam a preferencim znacky. Po stazeni jsou
projekty ulozeny ve formatech pdf, ipeg, png nebo mp4 a lze je prevést do aplikace
PowerPoint. [11]

2.7 WPS Presentation

WPS Office je jednou z bezplatnych kancelafskych sad pro Linux. Program je zcela
multiplatformni a miize béZet na Windows, macOS, i10OS a Android. Produkt byl dfive zndmy
jako Kingsoft Office a ma dlouhou historii vyvoje v Cing. V roce 2014 byl piejmenovan na

WPS Office a stal se dostupnym po celém svéte.

Kancelafsky program neni zcela zdarma. M4 placené funkce, jako je tisk nebo ukladani do
PDF. Existuje vSak dostatek bezplatnych moznosti pro upravy textu. Kancelarsky balik
obsahuje textovy procesor, tabulkovy editor a editor prezentaci. Svym vzhledem a

funkc¢nosti program siln€ pfipomina Microsoft Office.

WPS Presentation je néstrojem kancelaiského baliku WPS, ktery zahrnuje textovy editor
Writer a tabulkovy editor Spreadsheets. Je kompatibilni s PowerPointem a mé& podobné
nastroje. Zahrnuje ne¢které pékné animacni funkce i zdroje pisem. Podporuje vkladani médii

(fotografie, videa, animace), vytvareni tabulek, grafii a diagramti. [12]
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2.8 Haiku Deck

Haiku Deck je online platforma pro prezentaci Zen pro vytvafeni a zjednoduSovani
jednoduchych snimkd. Hlavni mySlenkou je minimum informaci na snimku. Pfi vytvofeni
snimku lze pouzit pouze jeden vizualizacni néstroj, ale nelze souc¢asné pouzivat hudbu, video
nebo text. Aplikace je synchronizovana se vSemi prohlizec¢i a mobilnimi zafizenimi a je také

aktivné pouzivana na webovych platformach.

Tento software je vhodny pro ty, ktefi nemaji dovednosti profesionalniho pouziti editori. Je
to vice optimalizované pro osobni pouziti nez pro profesionalni pouziti. Funkce soucasné

poskytuje diagramy a grafy, které lze pouzit k vytvareni prezentaci pro reklamni manazery.

Pfihlasenim k odbéru placeného piredplatného, je mozné ovladat ptistup k vytvofenym
prezentacim, ucinit je zcela soukromymi, dostupnymi pro omezené prohlizeni nebo
vetejnymi. Lze také oteviit ptistupodkaz a ziskat odkazpiistup k publikovani projektu na
socidlnich sitich nebo k kdédu pro nahravani do jakéhokoli internetového zdroje nebo blogu.
U prezentace zvefejnéné na internetu je navic moznost upravit komentafe nebo vytvofit
ankety pro uzivatele. Funk¢nost programu poskytuje specialni Sablony ke stazeni pro
efektivni navrh hlasovani. V ptipadé potieby lze prezentaci pouzit offline, coZ umoznuje jeji

export do formatu PDF nebo PPT. [13]

2.9 Emaze

Emaze je cloudova platforma pro vytvatfeni a publikovani online prezentaci. Hotové projekty
jsou k dispozici k prohliZeni na vSech zafizenich s libovolnym softwarem. Pomoci sluzby je
mozné pozvat dalsi uzivatele ke spolupraci na prezentaci. Informace o bezplatnych uctech

jsou k dispozici pro vetejné prohlizeni.

Knihovna této platformy obsahuje vice nez 30 kategorii tematickych Sablon, vétSinou s 3D
efekty. Portal umoziuje vyuzit ptidani sekci efektlh a pohybu pro nactené prvky. Funkce
editoru je, Ze kazda kategorie Sablon ma své vlastni pismo, které nelze zménit. Do aplikace
Emaze Ize nacist jiz vytvofeny projekt PPTX z aplikace PowerPoint. Diky nastaveni pfistupu
je mozné prezentaci ulozit pro osobni nebo vefejné prohlizeni, umoznit uZzivatelim
prohlizeni, tisk, stahovani a kopirovani. Snimky Emaze nelze na mobilnich zafizenich

upravovat. Bezplatna verze umozni vytvofit 5 prezentaci a sdilet na né odkazy. [14]
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2.10 SlideDog

SlideDog je software navrzeny specidlné¢ pro predstaveni jiz vytvofenych souborii
prezentace, coZ umoznuje kombinovat prezentace PowerPoint, PDF, prezentace Prezi,
videoklipy a webové stranky. Cilem je vytvofit seznam skladeb pomoci medidlnich soubort
nebo prezentacniho programu a poté jej pomoci SlideDog pfedstavit publiku. Existuje
mnoho funkci, diky nimz je SlideDog pfijemnou volbou pro prezentaci soubor zivému
publiku, at’ uz jsou s prezentujicim v mistnosti, nebo maji pfistup k prezentaci ze vzdalen¢ho
prohlizece.

cwvr

kdyz je skvély pfi prezentaci soubort, je témét zbytecny pfi vytvareni prezentace od zacatku,

jako je vytvareni animovanych snimkt textu a tvara. [15]

2.11 Google Slides

Google Slides je online sluzba pro vytvareni a promitani prezentaci. Vytvorené soubory lze
exportovat do HTML a vlozit je do libovolného webu. Projekty 1ze také sdilet na socidlnich
sitich a odesilat je v reZimu celé obrazovky e-mailem. Sdileni snimk a vysildni prezentace

v realném cCase je povoleno. Bezplatnd verze nezahrnuje pouziti editoru CSS a pisem.

Béhem vytvareni snimki 1ze vybrat 12 riznych pisem a pouzit knihovnu obrazki, kde jsou
umistény vSechny stazené obrazky. Mohou byt tfidény podle témat. K nahravani dalSich
medidlnich soubort je také mozné pouzit alba na Facebooku, Instagramu, Picase, Flickru.
Vyvojafi poskytli moznost rychlého nacitani klipti: YouTube a SoundCloud a vybér
zvukovych soubortli podle tematickych kategorii. Kromé toho ma sluzba funkci pro vytvareni
poznamek pro prednaSejiciho. Po ptihlaSeni k placenému ptedplatnému lze hotovou
prezentaci exportovat do formatu PDF, ZIP nebo synchronizovat s Dropboxem nebo Sync.

Portal snimkti pracuje s Google Analytics.
Pouzivani Google Slides je stejn¢ snadné jako PowerPoint a Keynote a navic ddva moznost

spolupracovat odkudkoli. [16]

2.12 LibreOffice Impress

Impress je prezentacni software kancelarského baliku LibreOffice, ktery je k dispozici pro
Linux, Windows a macOS. Umoziuje vytvaiet snimky obsahujici mnoho raznych prvk,

véetné textu, seznamu s odrazkami a Cislovanych seznamd, tabulek, grafii a Siroké skaly
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grafik, jako jsou obrazky, kresby a fotografie. Impress také zahrnuje kontrolu pravopisu,

tezaury, styly textu a styly pozadi.

Pouzivani aplikace Impress k vytvafeni nejzakladnéjSich prezentaci vyzaduje urcité znalosti
prvkl, které tvori snimky. Naptiklad vytvareni vykresti nebo diagrami v Impressu je
podobné jako v Draw, které je také soucasti LibreOffice.

Pomoci aplikace Impress 1ze tisknout snimky nebo je predvadét na projektoru. Impress také
umozinuje pracovat s prezentacemi vytvoienymi v jinych aplikacich. Hotové prezentace se

ukladaji ve formatu OpenDocument (*.odp). Je podporovan export do PDF nebo grafickych
formatt (JPEG, PNG, BMP, SVG a dalsich). [17]

2.13 Srovnani vybranych 6 programi

Programy jsou odstupnovany hodnocenim nebo specifickymi informacemi o aplikaci. Skore
se urcuje klasifikacni Skalou od 1 do 5, stejné¢ jako na stfednich Skolach, a urCuje se na

zaklad¢ uspésnosti programu v dané kategorii ve srovnani s jinymi softwary.

Tabulka 2 Srovnani vybranych 6 programi

MS
SlideDog Prezi Keynote Padlet Canva
PowerPoint
Mnozstvi funkci 1 3 3 2 4 3
Narocnost vyuky 2 2 3 2 1 3
Podpora vlozeni
prvki v riznych 1 2 NE 1 1 |
formatech
Tvorba grafi,
) 1 3 2 4 4 3
diagramd, tabulek
MozZnost exportu
ANO ANO ANO ANO ANO ANO
do PDF
Moznost ulozeni
ANO NE NE ANO NE ANO
ve formatu .ppt
Podpora pro
) ANO ANO ANO NE ANO ANO
Windows
Podpora pro
ANO ANO ANO ANO ANO ANO
macOS
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Online/Offline ANO/ANO NE/ANO ANO/NE | ANO/ANO | ANO/NE ANO/NE
Ptistup pro
upravy na
ANO NE ANO ANO ANO ANO
mobilnich
zafizenich
Verze zdarma ANO ANO ANO ANO ANO ANO
Zakladni cena na
« 3699 CZK Zdarma 36 USD Zdarma 144 USD 119,99 USD
ro
Celkova znamka 1,4 2,5 3,25 2,25 2,8 2,5

Mnozstvi funkei:

U kazda prezentace zaleZi na jejim Gc€elu a koncepci. PowerPoint nabizi vétSinu funkci vyse
uvedenych nastroji. Pouzivam je také proto, Ze jsou soucasti kancelaiského baliku Microsoft

Office, ktery zahrnuje i jiné programy.
Narocnost vyuky:
Kritérium slozitosti uceni programu zavisi také na poctu funkci programu. Aplikace, které

toho moc nenabizeji, jsou mnohem rychlejsi nez aplikace, které nabizeji mnoho efektl a

kompletni nastaveni pro jednotlivé obrazky a prvky.

Podpora vloZeni prvki v riiznych formatech:

PowerPoint umoziiuje do prezentace vlozit rizné tvary, ¢ary, kiivky, bubliny, obdélniky a
dalsi objekty.

Ziakladni cena za licenci na jeden rok:

V cenové ¢asti nejlepsi je program Keynote, ktery je nabizen zdarma. S ohledem na nabizené
funkce je vSak nutné zminit dal$i aplikace, které jsou lépe umisténé. Nékteré programy
nabizeji relativné vyssi ceny ve srovnani s Uplnymi kancelaiskymi balicky. Vyhodou, kterou
uzivatel v tomto ptipad¢ ziska, je feSeni grafiky a vizualizace celé prezentace, které

nejlevnéjsi programy nemohou v takové kvalité poskytnout. Tato skupina aplikaci zahrnuje

programy Canva, SlideDog a Prezi.
Celkova znamka:

Podle kritérii, kterd zohlednuji praci s programem vyhrava MS PowerPoint, ale k nému lze

najit dalsi zajimavé alternativni programy.
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Potencialni uzivatel jednoho z programli vSak musi pii rozhodovani zohlednit také
ekonomické néklady na provoz a technické podminky pro provoz téchto programd.

Naptiklad online programy jsou narocné na rychlost ptipojeni k internetu.
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3 METODIKA TVORBY SABLONY

Sablona je dokument pouZivany jako $ablona pro vytvafeni novych dokumenti. Sablony se
pouzivaji ke sjednoceni struktury a vzhledu dokumentti. Sablona definuje zakladni strukturu
dokumentu a obsahuje nastaveni dokumentu, jako jsou polozky seznamu automatickych
textl a automatickych oprav, makra, panely néstroji, vlastni nabidky a klavesové zkratky,

formatovani a styly.

Vsechny nové dokumenty v aplikaci Microsoft Word jsou vytvaieny ze Sablon. Ve vychozim
nastaveni je pfi vytvareni nového dokumentu vybrana Sablona Normadlni na kart€¢ Obecné.

Word ptichazi s desitkami Sablon, které 1ze pouzit k vytvéieni rtiznych typti dokumentt.

Po spusténi aplikace Microsoft Word se v okné aplikace otevie prazdny dokument s nazvem
Dokument 1. Tento dokument je zaloZen na Sabloné¢ Normalni (Normal.dot) a text je zadan
ve stylu Normalni, ve kterém jsou nastaveny nasledujici parametry formatovani: pismo -

Times New Roman, velikost (velikost pisma) - 12 bodii, zarovnani doleva, fadkovani.

Sablona Normal.dot je obecna $ablona. UZivatelem vytvotené prvky uloZené v této $ablong

jsou k dispozici ve v§ech dokumentech.

Jednoduse feceno, Sablona je jiz pfipraveny (Caste¢né nebo uplné) dokument, do kterého

sta¢i jenom zadat data. [18]
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II. PRAKTICKA CAST
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4 PROGRAM INDESIGN

Samoziejmé pro vytvareni brozury je moZzné pouzit kancelaisky program jako MS Word,
ale pfesto se to povazuje za ne zcela profesiondlni ptistup k takové praci. A vynikajici
programy uréené pouze pro rozvrzeni byly vytvoreny jiz davno?. Jednim z nich, a v tuto
chvili mozna nejlepsim, je program z rodiny Adobe, a to konkrétné Adobe InDesign, tak
jsem se proto po domluvé s prodékanem pro zahrani¢ni vztahy a propagaci a také s vedoucim
moji bakalafské prace doc. Ing. Markem Kubal¢ikem, PhD. rozhodl pouZit tento program

s cilem vytvofeni propagacni brozury, ktera bude orientovana na FAI a jeji Gstavy.

Vytvareni krasnych a kreativnich brozur je dnes mnohem snazs$i nez pied deseti lety.
Existuje vybér programu, z nichz mnohé jsou zdarma nebo nejsou pfili§ drahé, nemluvé o
zvySovani poctu online zdroji a soukromych tiskaren nabizejicich navrhy obalek brozur a

navrhy interniho obsahu.

Obrazek 1 Logo programu InDesign

Program InDesign byl vytvoten spolecnosti Adobe Systems v roce 1999 a vzdy byl umistén
jako jakysi dédic jiného programu pro rozvrzeni, Adobe PageMaker, ktery od n¢&j prevzal
mnoho prvki. InDesign je dnes jednim z nejznaméjSich produkti pro publikovani v pocitaci

na sveéte. [19]
Vyhody aplikace InDesign:
e InDesign mé nejlepsi sadu néstroju pro praci s textem;
e dobra vicestrankova podpora a schopnost pouzivat Sablony pro stranky;
e profesiondlni ptiprava souboru pro tisk a moznost kvalitni pfedtiskové kontroly;

e specialné pro InDesign byly napsany desitky zajimavych a uziteCnych plugini a
skriptli k automatizaci pracovnich procest, placenych i bezplatnych (Crop & Resize,

sZam, CalendarW atd.);

e perfektné integruje a spolupracuje s ostatnimi programy Adobe (PhotoShop,

INlustrator, Acrobat Pro) v€etné prvkl rozhrani, funguje skvéle s Wordem;
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e velmi Casto existuji aktualizace a vylepSeni verzi programu s eliminaci zjisténych

chyb a nedostatk.

Obrazek 2 Pracovni platno v programu InDesign

Mnoho nastroji pro praci s textem, grafikou, schopnost spravovat kazdou stranku, Sablony
a styly, pohodli, multitasking, ovladaci panely, coz umi Adobe - to vSe mi umoznuje vytvaret

ruzné rozlozeni: od reklamnich modult a vizitek po plnohodnotné ¢asopisy a noviny.

Adobe InDesign je dnes nejpopuldrnéjSim programem pro rozlozeni tisku. Pouziva se k
rozvrzeni novin a ¢asopist, katalogli, brozur a knih. Diky funkcim formatovaného textu je
InDesign nepostradatelnym néstrojem pro vicestrankové publikace, jako noviny, Casopisy,

katalogy a brozury.
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5 PROPAGACNI BROZURA

Po nastudovani pottebnych informaci?? jsem vytvoftil propagacni brozuru, kterou mohou
zastupci Fakulty aplikované informatiky Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢ distribuovat na
ruznych akcich, jako jsou dny otevienych dveti, veletrhy, prezentace na stiednich Skoléch,

predstaveni fakulty atd.

5.1 Sest faktori ovliviiujicich design broZury

Podle pokynti pro publikovani propagacnich materidli existuje Sest hlavnich faktort, které

mohou ovlivnit kone¢ny design:
1. format;

2. sazebni obrazec (rastr);

3. typografie;

4. barva;

5. obalka nebo tiraz;

6. pouziti obrazk.

Vsechny tyto aspekty jsou popsany na nésledujicich strankach. Kombinace téchto prvki

usnadiiuje kombinovani obsahu brozury a zaroven ji dodéva jedine¢nou osobnost. [20]

Text, obrazky, grafiku i barvu a tvar lze opravnéné povazovat za obsah.

5.2 Format
Format je fyzickym provedenim publikace. Jinak fe¢eno, je to podoba, kterou bude brozura

pfedstavena Ctenari.

Existuje nékolik typt forméati oznaenych pismeny a Cisly (A2, A3, A4 atd.). Kazdé takové
oznaceni ma uréitou velikost, kterd se zvySuje v nepiimém poméru k poctu. Tyto

mezinarodni standardy byly schvaleny pted vice nez 100 lety a jsou UspéSné pouzivany

vvvvvv

.....

ma standardni rozméry 148 x 210 mm. [21]
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Al

594 x 841 mm

A5

148 * 210 AE A7

A2

420 x 594 mm A3 A4

297 = 4420 mm

210 = 297 mm

Obrazek 3 Formaty tiskovin

5.3 Hierarchie a graficka uprava

Graficky design zahrnuje cely proces spravy vizualnich informaci a je jen jednim z nastroju,

které by mél kazdy designér k dispozici pfi provadéni textu ke ¢teni publikace. Graficka

uprava brozury je o umisténi obsahu - textu a obrazkil - a o tom, jak tyto prvky navzijem

souviseji a s brozurou jako celkem. Graficka uprava Casto zcela méni zptisob vzhledu a ¢teni

brozury.

Promyslena graficka uprava mize usnadnit a zpfijemnit ¢teni, zatimco $patna mize Ctenate

frustrovat a zmast. Je dulezité mit rozloZeni prostoru a s nim 1 stranku. Dé¢la se to hlavné

vytvofenim sady nebo rastrové Sablony, kterda umozni uspotadat rizné prvky na strance.

Rastr nebude &étenaiim viditelny. Ctenaf si bude védom pouze celé struktury. Obsah je do

znaéné miry reprezentovan grafickou upravou.

s UTB do svéta

t e adal, 20
v e tohe phv ve bt

Obrazek 4 Hierarchie stranek
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Hierarchie odkazuje na rizné typografické styly, které budou pouzity v grafickém rozvrzeni.
Cim vétsi a dominantngjsi je prvek v obsahu, tim vyssi je jeho pozice v hierarchii. Vytvoiil
jsem pevnou a konzistentni vizudlni hierarchii, ve které mohl zvyraznit polozky a logicky
uspoiadat obsah logickym zptsobem. Ctenat by mél byt schopen rychle a snadno vybrat

konkrétni informace a efektivni vizudlni hierarchie mu to umozni. [22]

5.4 Sazebni obrazec

Sazebni obrazec je dal§im nastrojem v ndvrhu broZzury. Bitmapovy vzor se pouziva k
umisténi a zaclenéni riznych prvka do celkového designu a poskytuje mnohem piesnéjsi a

hodnotné&jsi vysledek.

5.5 Typografie

Typografie spociva v tom, jakou maji pisemné napady vizudlni podobu. Pisma jsou
jedinecna a jsou skvélym zplsobem, jak vyjadfit emoce Ctenafi. V celé brozuie je pouzivan

druh pisma Avenir jako organi¢téjSi interpretace geometrického stylu, s jednotnéjSimi

vvvvvv
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palanda ,,a*“ a ,t“ se zvlnénim pod pismeny, a pismena jako ,,0“ ve formé nikoliv

pravidelnych kruht, ale ovala, ale vizualné spravnéjsi. [23]

5.6 Barva

Kazdy ¢loveék poznava barvu a definuje ji od détstvi. Barva nékdy posiluje identitu tak, aby
ji ¢tenat v brozufe, a tedy 1 v nazvu univerzity, okamzit¢ poznal. Brozura je navrzena
ve zluto-bilém provedeni. Systém barev CMYK bude pouzivéan pfi tisku brozury, zatimco

systém RGB je pfedevsim pro digitalni zobrazovani.

5.7 Vytvoreni brozury v programu InDesign

Po obdrzeni ptikazu k vytvofeni nového dokumentu mi Adobe InDesign oteviel dialogové
okno Novy dokument, ve kterém jsem provedl nasledujici nastaveni: Pocet stranek - 8, v poli
Velikost stranky - A5, Orientace - na vysku, Sloupce - 1, Mezera mezi sloupci —4 mm Okraje

- 12 mm vSude a Spadavka o 3 mm.
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e e Novy dokument

Obrazek 5 Nastaveni brozury
Oteviela se pracovni oblast budouci brozury.

Pomoci nastroje obdeélnik jsem nakreslil v pozadi ¢tverce rtiznych odstinli a pomoci néstroje
kapatko nastavil Zlutou barvu z loga Fakulty aplikované informatiky. Pak jsem stiskl klavesu
F6 (oteviit paletu barev) a upravil barvy zaddnim ru¢né nebo zménou odstinli pomoci
posuvnikl. V horni ¢asti obrazku jsem ptekryl dalSim obdélnikem, a tim nastavil odstin
kapatkem zluté barvy a jeho kryti na 30%. Na panelu néstroji jsem vybral textovy nastroj a
nasledné vytvoiil textové pole pro riizné texty. Cerna $ipka miize transformovat a otacet

text, pokud ptesunu Sipku do horniho nebo dolniho rohu rdmecku.

Ptesel jsem do dalSiho okna — Okna — Typ - Znak nebo stisknutim Cmd + T (na OS Windows
Ctrl + T). Text jsem upravoval podle svych pfedstav a dal mu barvu v paleté¢ Color (F6).

Na posledni stranku jsem piidal QR kod jako odkaz na webstranku fakulty, ktery se

vygeneroval pomoci webové stranky qrgenerator.cz. [24]

Také jsem nezapomnél na pravidelné prepinani do reZimu Nahled ve spodni Casti panelu

nastrojil, aby bylo pohodIngjsi zobrazeni pracovniho vysledku vytvateni brozury.

Po dokonceni rozlozeni a kontrole rozlozeni se v nabidce Soubor vyvolal piikaz Tisk

brozZury...
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Tisk brozury umozinuje vytvaret tisténé spready pro profesionalni tisk. Pfi tpravach
12strankové brozury se stranky zobrazily postupné v okné rozvrzeni. Na tiSténych
dvojstrankach bude rozlozeni 12,1,2,11,10,3,4,9,8,5,6,7. Vytisténé na jeden list papiru

skladané stranky koncily ve spravném potadi.

Tisknout broZuru

Nastaveni Néhled
Nahled

Pfehled
Rekli o nas

=)

11§ 3

Dvojstranka 4 z 6 - strinky(4, 9}

Zpravy Upozornéni

e =
( Nastaveni tisku... ) (  Zrusit ) ( Tisknout
. AN A

Obrazek 6 Na tisténych dvojstrankach se vSak strana 4 zobrazila vedle stranky 9
Zatimco Adobe Creative Suite je ndstrojem pro designéry a brandingové agentury, vétSina
klientt tyto drahé a komplikované aplikace nema ani nevi, jak je pouzivat. Microsoft Office
je standard pro dokumenty a prezentace, ptfi¢emz Word a PowerPoint pouzivaji denné

miliony uzivatelt.

Neexistuje zadny zplsob, jak piimo pievést soubor formatu .indd (InDesign) do .docx
(Word). Je vSak mozné exportovat soubor InDesign pomoci aplikace Acrobat a poté jej

ulozit jako dokument aplikace Word.

Pro export do formatu PDF jsem v InDesignu zvolil Soubor — Exportovat... a v nabidce
Ulozit vybral jako format souboru Adobe PDF (Tisk). Poté jsem oteviel soubor PDF v
aplikaci Acrobat Pro DC.

V aplikaci Acrobat Pro DC jsem pteSel na Soubor - Exportovat do - Microsoft Word a vybral
Dokument aplikace Word. V dialogu Ulozit jsem klepl na tlacitko Nastaveni a upravil
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atributy, jako je Nastaveni rozvrzeni a Nastaveni obrazku. Poté jsem stiskl tlacitko UloZit a

vyckal n€kolik sekund na dokonc¢eni ptevodu do formatu .docx.

® Acrobat ProDC Soubor Upravy Zobrazeni 0 na N a & 81% £ =

Oteviit... - propagaéni brozura.pdf

bary PI L = L i« i T B v
Otevfit posledni soubor
Vytvofit Néstroje hledan

UloZit jako... I g E‘\, Vytvofit P
UloZit jako Jing
Zmen3it velikost souboru = Eﬁ Zkombinoy
Exportovat do > Microsoft Word 3 Dokument aplikace Word
Ochrénit soubor heslem Tabulka Dokument aplikace Word 97-2003 % Upravit PD
Prezentace Microsoft PowerPaint
Sdilet soubor J
Obraz Adobe Sig
R Webovd strdnka HTML
ZavFit soubor - & Vypinita p
- RTF (Rich Text Format) —
Viastnosti. P
- EPS (Encapsulated PostScript) © Exportoval
Tisknout... BBt 3
ostScrip! -
£[] Usporadat
Text (pfistupny)
Text (prosty) » [ Odeslatke
XML 1.0 —
< Poznamka

= Skenovani

Univerzita Tomase Bati

Ealulta anlikmuana infarmatity : 3 o

Obrazek 7 Export do Wordu
Pfevodem souboru InDesign do Wordu timto zplisobem povede pouze k upravitelnému
dokumentu v aplikaci Word. Jedna se o pomérn¢ zakladni konverzi souborti a nebude to
dokonala replika. Stale to nebude ,,skvély* soubor Wordu, ale miize byt o néco estetictéji
upraven nez prosty text. NejlepsSim zplisobem, jak pievést soubor InDesign do Wordu, je

vytvofit zcela novou Sablonu se vS§emi vestavénymi designovymi prvky.

Soubor Word mlize pouzivan jako Sablon propagacni brozury pro aktualizaci texti nebo dat.

5.8 Tisk brozury

Papir je dal§im dilezitym faktorem udrzitelného rozvoje. Dosud bylo bézné pouzivani
bélen¢ho papiru s obsahem chloru a pfevaha nerecyklované celuldzy, jejiz spotieba

prevysuje rust dievni hmoty.

Nechal jsem vyrobit prototypy brozur ve seSivané vazbé V1 (2 skobicky uprostied)

v spolecnosti Projects, ktera sidli v Brné.

Pti objednani tisku jsem zvolil matny papir 0.09 mm / 115 g/m?, ktery vhodny pro
dokumenty a letdky ve velkych mnoZzstvich. Jde o natirany (kfidovy) hladky bily papir s
jemnym saténovym povrchem, coz ho pfedurcuje na vynikajici vysledky pfi tisku. Saténovy

povrch, na rozdil od lesklého, dodal brozufe solidni vzhled. [25]
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6 PREZENTACE

Pti vytvéreni prezentace na podporu vzdélavacich sluzeb Fakulty aplikované informatiky

jsem stanovil cil, kterého ma tato prezentace dosahnout, a urcil ukoly, které by m¢la fesit.
Ugel podpory vzdélavacich sluzeb Fakulty aplikované informatiky:
1. Zvyseni statistik ptijeti uchazeci
Ukoly propagace:
1. Zvyseni povédomi cilové skupiny;
2. Vytvafeni pozitivniho ,,ptatelského* obrazu univerzity;
3. Pifitdhnuti pozornosti cilového publika;

4. Qdliseni se od konkurence.

6.1 MS PowerPoint

PowerPoint je program pro vytvareni prezentaci ze sady kancelarskych programi Microsoft
Office. PowerPoint nasel Siroké uplatnéni v oblasti vytvareni vzdélavacich prezentaci a v
obchodnim segmentu. PowerPoint si castecné ziskal Sirokou popularitu, protoze je

distribuovan v balicku s dal§imi popularnimi produkty Word a Excel.

Obrazek 8 Logo programu MS PowerPoint

Prezentac¢ni software je k dispozici témét ve vSech baliccich kancelaiského softwaru. Mezi
nejzndméjsi analogy patii Impress z OpenOffice nebo LibreOffice, Keynote z Apple iWork

Suite a dalsi.
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Bl PowerPoint Criline

ity o diak =

.« | B

Who we are at Coho Vineyards

3,000 daffesent vanes from 11
different countsies g‘ % -

Ou s vintages from
the best vinerards

Trusted local business with
Presence in cormmuaity

30% of profit to caarity . a . U UUU u U U

Obrazek 9 Pracovni platno v programu MS PowerPoint

Produkt spolecnosti Microsoft se vSak stal jakymsi standardem, takze jiné prezentacni
programy se snazi podporovat soubory PowerPoint (.pptx). S ristem vysokorychlostniho
pripojeni k internetu ziskavaji na popularité¢ online aplikace, jako jsou Google Slides.
Mimochodem, Microsoft ma také online verzi aplikace PowerPoint, ale moznosti online

verzi se nesrovnaji s plnou verzi aplikace PowerPoint ze sady Microsoft Office. [26]

6.2 Tvorba Sablony

Po otevieni programu PowerPoint a zdroven vytvoreni nové, Cisté prezentace: Soubor - Novy

dokument, se oteviela prezentace s bilym pozadim a ¢ernym textem.

L] A e @B Prezentace10

Pradioha snimki i ofeni  Kresleni Pfachody  Anima Revize  Zobrazeni Reknéte mi

B @,

Kliknutim Ize upravit styl.

Kliknutim mizete upravit styl pfedlohy.

Obrazek 10 Predloha snimku
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Poté jsem presel do rezimu uprav Sablony, tedy kliknul na kartu Zobrazeni na tlacitko
Predloha snimku. Vlevo je oblast miniatur, ktera obsahuje rozloZeni predlohy a snimka s
riznymi umisténimi zastupnych symboll. Horni miniatura vzdy zobrazuje hlavni snimek a

pod nim variace rozlozeni snimki.

Upravou vzoru se také zméni vSechny snimky na ném zaloZené. Proto by do piedlohy
snimkii mély byt zahrnuty pouze nejdulezitéjsi informace: nadpis, zdroj informaci a
strankovani na spradvném misté¢ a u konkrétnich snimku je tieba zménit rozvrzeni nebo je

vytvofit iplné od zacatku.

V prezentaci lze pouzit pisma z hotovych kombinaci nebo pfizptsobit vlastni. Bez ohledu
na muj vybeér mize Sablona nastavit pouze dvé pisma: jedno pro nadpis a druhé pro hlavni
text. Nastavil jsem pisma pro nadpis Calibri a pro text Assistant. Poté se v celé prezentaci

musi pouzit jeden z nich pro vSechny bloky textu.

Pomoci Sablony do kazdého snimku jsem vytvoril rizné geometrické prvky upravou
zakladnich obrazcii, které jsem pouzil z karty ViozZeni, pak tlaCitka Obrazce. Proto jsem se
pfedem rozhodl, co a jak planuju umistit na kazdy snimek. Kazdy snimek ma nejcastéji
¢islovani, obrazce, déleni fadki a logo Fakulty aplikované informatiky Univerzity Tomase

Bati, které jsem stahl ze stranky vizual.utb.cz. [27]

L o
[
<
i it il
. . L
[ Ll
; - |

Obrazek 11 Objekty na snimku
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Az byla Sablona ptipravena, ulozil jsem ji jako Sablonu navrhu kliknutim na tla¢itko nabidky
Soubor - Ulozit jako sablonu... a vybérem Sablony PowerPoint (* .pptx). Tim se automaticky
oteviela slozka se Sablonami. Prepnul jsem na slozku Motivy, aby byla Sablona k dispozici

pii vytvareni jakékoli nové prezentace, a kliknul na tlacitko UloZit.

Aplikace

~! Plocha
Dokumenty
Stal

Creative..

u: Sablona PowerPointu (.potx)

Obrazek 12 Ukladéani Sablony

Po ulozeni se Sablona stala tématem, souc¢asti ovladaciho panelu programu a umoznila mi
rychle a snadno vytvaret nové snimky a prezentace v konzistentnim stylu. Bylo to mnohem
jednodussi, neZ pokazdé vytvaiet novou prezentaci zaloZenou na starych, mazat a kopirovat

dtive vytvofené snimky.

Stejnym zptsobem jsem vytvofil a nasledné ulozil 1 dal$i verzi Sablony v anglickém jazyce.

6.3 Tvorba prezentace pro stiedni Skoly

K vytvofeni prezentace Fakulty aplikované informatiky pro stfedni Skoly bylo v kontextu
trhu b2c (zdkaznicky orientované podnikani) vybrano cilové publikum - uchazeci a zajemci

o studium, ktefi budou absolventy stfednich Skol.

Tato prezentace obsahuje diive vytvofenou Sablonu, kterd byla implantovana do nabidky

Navrh pod vlastni prezentace.
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Prvni a zaroven titulni snimek ukazuje logo Fakulty aplikované informatiky a slogan ,,Studuj
programy budoucnosti® urceny cilové skupiné. Tento slogan vybizi uchazece, aby

prozkoumal svoje mozné budouci programy/obory na fakulté a podminky pfijeti.

Studuj programy
budoucnosti

Univerzita Tomase Bati
Fakulta aplikované informatiky

Obrazek 13 Titulni snimek se sloganem

Logo je prezentovano ve firemni barvé fakulty a je umisténo na kazdém snimku ve dvou
variantach barev, tedy ve zluto-Cerném a bilém provedeni, a celd prezentace je vytvorena ve

firemnim stylu.
Nasledujici tf1 snimky popisuji zdkladni informace o fakulté, kde se nachazi, a o mésté Zlin.

Paty az devatenacty snimek poskytuje informace o studijnich oborech v bakalafském,

navazujicim magisterském studiu a uplatnéni budoucich absolventi.

Je pak dilezité zahrnout do této casti informace a postupy piijimaciho fizeni, které jsou na

snimcich 20. a 21.

22. snimek vypravi o studentskych kolejich a stravovani. Ukazuje také fotografie jedné
budovy ztii koleji a menz Univerzity Tomase Bati. Nasledujici 23. snimek popisuje
moznosti poskytované studentim pifi studiu ¢i moZznosti stdzi a vyménnych pobytl v

zahranici.

Dale na 24. a 25. snimku se hovoti o sportovnich aktivitidch a studentském zivoté, ktery jasné
ukazuje, Ze zde na univerzité bude uchazec schopen najit vérné pratele na cely zZivot, protoze

pratelstvi z univerzity jsou vzdy silna a vydrzi mnoho let.
Piedposledni snimek je vénovan dniim otevienych dveti, aby uchaze¢ mohl navstivit fakultu
a se seznamit s ni bliz a také ziskat dalSi odpovédi na aktudlni otdzky tykajici se prijeti

ke studiu. Do n¢j jsem dokreslil dvefe pomoci zakladnich tvari.
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od dtery 9.2.2021 do patku 12.2.2021
Prezence Géastnikd bude probihat od 9:00,
11:00 a 13:00 hod.

V 10:00, 12:00 a 14:00 hod probéhnou
prezentace o nasi fakulté, zejména o
nabizenych studijnich programech, které u nds
mizete studovat

Obrazek 14 Snimek Dny otevienych dvefti
Posledni snimek ukazuje vSechny kontaktni informace univerzity.

V karté Prechody jsem zvolil Prolnuti ze strany jako ptechody mezi vSechny snimky, aby
prezentace byla na prvni pohled atraktivngjsi pro divaka. U¢elem prechodii je ve skutenosti

usnadnit prezentaci prezentujicimu.

Prezentace byla vytvofena v PowerPointu, coz umoziuje kazdoro¢ni snadnou modernizaci

a finalizaci prezentace.

6.4 Tvorba vSeobecné prezentace pro predstaveni fakulty

Tato prezentace je navrzena tak, aby vyhovovala potfebam k predstaveni fakulty. Proto jsou
tady prezentovany dulezité informace, jak se fakulta kazdym rokem méni a co v soucasné

dobé nabizi svym pedagogiim a studentiim.
Néavrh prezentace je podobny predchozi prezentaci pro stiedni Skoly, jen se méni struktura.

VétSina snimk obsahuje odborné tabulky a diagramy, které byly prozkoumané v

materialech FAI, jako jsou vyro¢ni zpravy.
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Stav studentd k 31.10.
2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Ph.D.
studium
Celkem 1839|1786 1887 1768 1631|1619 1601 1467 1410|1380 1309 1417

114 143 127 132 125 121 134 136 143 122 113 97

Obrazek 15 Snimek s tabulkami a diagramy

Prezentace také piredstavuje védeckotechnicky park ICT a regionalni vyzkumné centrum
CEBIA-Tech.
Pti vytvareni prezentace v anglické verzi jsem pouzil piesné stejné postupy, pouze jsem

ptelozil vSechny texty a pouzil druhou vytvofenou Sablonu s logem v angli¢tiné.
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ZAVER

Dnes jiz mizeme hovofit o Sifeni trznich vztahli v mnoha sférach spolecnosti veetné
vzdélavani. V tomto ohledu je velice dilezit¢ pouzit marketingovy ptistup pti fizeni
propagace vzdélavacich sluzeb vysoké Skoly. Interakce s rliznymi cilovymi skupinami
vefejnosti na Ceské 1 svétové urovni vyzaduje vybudovani moderniho, flexibilniho a

efektivniho systému propagace univerzity.

V soucasné dob¢ trh vzdélavacich sluzeb vysokych Skol roste a rozviji se obrovskou
rychlosti, pfi¢emz se pouzivaji riizné metody jejich propagace. Reklama a jeji technologie

jsou zaroven ustfednim prvkem trznich vztaht.

Po prostudovani vSech materiali k danému tématu byly ucinény nasledujici zavéry.
Vzdélavanim se rozumi proces a vysledek zlepSovani schopnosti a chovani jedince, pfi

kterém dosahuje socidlni zralosti a individualniho rastu.

V prvni ¢asti této prace byla zkoumana témata o propagaci a roli komunikace vysokych skol
s vefejnosti, nasledné byly analyzovany charakteristiky a vlastnosti programii pro tvorbu

propagacnich textil a prezentaci.

Rovnéz byly vytvofeny propagacni brozura, prezentace pro stiedni Skoly a pro potieby
pfedstaveni Fakulty aplikované informatiky, které implementuji stavajici studijni programy.
V prubéhu prace bylo potvrzeno, Ze tento nastroj media relations ma vysoké hodnoceni
ucinnosti z hlediska komunika¢nich a emociondlnich kritérii. Prezentace jsou navrzeny

specidlné pro cilové publikum univerzity.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

PR

SEO

SMO

SMM

CMYK

RGB

Public Relations

Search Engine Optimization, optimalizace pro vyhledavace
Social Media Optimization, optimalizace pro socialni média
Social Media Marketing, marketing na socialnich sitich
Barevny model cyan, magenta, yellow, black/key

Barevny model red, green, blue
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SEZNAM OBRAZKU

Obrazek 1 Logo programu INDESIZN .......c..eeeiiiiieiiiiiiiieciieeceeeee e e 32
Obrazek 2 Pracovni platno v programu INDesign .........ccccveeeiiieeiiieniieecie e 33
Obrazek 3 FOrmaty tiSKOVIN ......coiuiiiiiiiiiiiieieeeee et 35
Obrazek 4 Hierarchie Stranek ..........cccoocoiiiiiiiiiiiiicieeceeeee e 35
Obrazek 5 Nastaveni BIOZUIY ......cc.ceiiiieeiiieeiiieeiee ettt tee e sree e sree e e e sveeeenreeeens 37
Obrazek 6 Na tisténych dvojstrankéch se vSak strana 4 zobrazila vedle stranky 9 ............. 38
Obrazek 7 EXPOrt do WOTAU.......ccueieiieiiieiieiieeieeeie ettt eve e e ssaeesaesnne e 39
Obrazek 8 Logo programu MS PowerPoint ............ccccveviiiiiiieiiiieceeeeece e 40
Obrazek 9 Pracovni platno v programu MS PowerPoint.............cccooviiiiiiniiiniiniieies 41
Obrazek 10 Predloha SNIMKT .......cc.eeiuiiiiiiiiieiesieeieee e 41
Obrazek 11 Objekty na SHIMKU ......ccocuviiiiiiieiiecee e e e e s 42
Obrazek 12 UKIAdANT SaDIONY .....ccueiiiiiiiiiiieie e 43
Obrazek 13 Titulni snimek s€ SIOZANEM .......ccceeeeuiiriieiieiiciiee e 44
Obrazek 14 Snimek Dny otevienych dvVeri........cccoveeiiieiiiieiiieeeeee e 45

Obrazek 15 Snimek s tabulkami a diagramy .........cc.ccccevveeveriiiniinieneneeeeecece e 46
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SEZNAM PRILOH

Sablona propagaéni brozury FAI ve formatu .docx
Propagacni brozura FAI ve formatech PDF a .indd (InDesign)

Vytisténa verze propagacni brozury FAI

Sablona prezentace FAI
Prezentace FAI pro stfedni Skoly

Vseobecna prezentace FAI pro potieby piedstaveni FAI

Sablona prezentace FAI v anglickém jazyce

Vseobecna prezentace FAI pro potieby predstaveni FAI v anglickém jazyce



	OBSAH
	Úvod 9
	I TEORETICKÁ ČÁST 10
	1 marketing ve vysokoškolském vzdělávání 11
	1.1 Propagace 11
	1.2 Poslání vysokých škol 12
	1.3 Postavení medií v komunikaci vysokých škol 12
	1.4 Role komunikace vysokých škol s veřejností 15
	1.5 Media relations 16

	2 vhodné softwarové nástroje 21
	2.1 Microsoft PowerPoint 21
	2.2 Beamer 22
	2.3 Prezi 22
	2.4 Keynote 23
	2.5 Padlet 23
	2.6 Canva 24
	2.7 WPS Presentation 24
	2.8 Haiku Deck 25
	2.9 Emaze 25
	2.10 SlideDog 26
	2.11 Google Slides 26
	2.12 LibreOffice Impress 26
	2.13 Srovnání vybraných 6 programů 27

	3 Metodika tvorby šablony 30
	II PRAKTICKÁ ČÁST 31
	4 program indesign 32
	5 propagační brožura 34
	5.1 Šest faktorů ovlivňujících design brožury 34
	5.2 Formát 34
	5.3 Hierarchie a grafická úprava 35
	5.4 Sazební obrazec 36
	5.5 Typografie 36
	5.6 Barva 36
	5.7 Vytvoření brožury v programu InDesign 36
	5.8 Tisk brožury 39

	6 prezentace 40
	6.1 MS PowerPoint 40
	6.2 Tvorba šablony 41
	6.3 Tvorba prezentace pro střední školy 43
	6.4 Tvorba všeobecné prezentace pro představení fakulty 45

	závěr 47
	SEZNAM POUŽITÉ LITERATURY 48
	seznam použitých symbolů a zkratek 49
	seznam OBRÁZKŮ 50
	seznam TABULEK 51
	seznam PŘÍLOH 52
	Úvod
	1 marketing ve vysokoškolském vzdělávání
	1.1 Propagace
	1.2 Poslání vysokých škol
	1.3 Postavení medií v komunikaci vysokých škol
	1.4 Role komunikace vysokých škol s veřejností
	1.4.1 S cílovými skupinami
	1.4.2 S veřejností

	1.5 Media relations
	1.5.1 Tisková konference
	1.5.2 Televize
	1.5.3 Rozhlas
	1.5.4 Internet
	1.5.5 Propagační materiály
	1.5.6. Ostatní formy komunikace


	2 vhodné softwarové nástroje
	2.1 Microsoft PowerPoint
	2.2 Beamer
	2.3 Prezi
	2.4 Keynote
	2.5 Padlet
	2.6 Canva
	2.7 WPS Presentation
	2.8 Haiku Deck
	2.9 Emaze
	2.10 SlideDog
	2.11 Google Slides
	2.12 LibreOffice Impress
	2.13 Srovnání vybraných 6 programů

	3 Metodika tvorby šablony
	4 program indesign
	5 propagační brožura
	5.1 Šest faktorů ovlivňujících design brožury
	5.2 Formát
	5.3 Hierarchie a grafická úprava
	5.4 Sazební obrazec
	5.5 Typografie
	5.6 Barva
	5.7 Vytvoření brožury v programu InDesign
	5.8 Tisk brožury

	6 prezentace
	6.1 MS PowerPoint
	6.2 Tvorba šablony
	6.3 Tvorba prezentace pro střední školy
	6.4 Tvorba všeobecné prezentace pro představení fakulty

	závěr
	SEZNAM POUŽITÉ LITERATURY
	seznam použitých symbolů a zkratek
	seznam OBRÁZKŮ
	seznam TABULEK
	seznam PŘÍLOH

