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Autorka diplomové prace se pustila do tématu identit mést vécné a suverénné. Velmi dobie
hodnotim jeji systematicky piistup k problematice, teoreticky zaklad a dobry vybér piiklada,
na kterych ilustruje soucasny stav tohoto specifického oboru komunikace vetejnych
organizaci. Z textu je patrna snaha o vhled do problémt mést, ale i lidi, ktefi s vizualni
komunikaci ptijdou do styku, nebo ji pfimo vytvareji. Ocetuji zminku o komunikaci tfetich
stran, se kterymi se v prezentaci mést setkdvame, ale Casto se na n¢ zapomina. Autorka
predstavuje v paté kapitole dobie vystavénou resersi redesignii Ceskych i svétovych mést.
Reserse jsou na nékolika mistech doplnény osobnim hodnocenim autorky. Je to jisté dikaz
sebevédomi designéra, nicméné bez dikladného rozboru podpotfeného srovnadnim a znalosti
kontextu odhaluje pouze jeji vkus a nelze ji uznat za vaznou analyzu.

3. 4. a 5. kapitola je Iépe vystavéna, Ctivejsi a obsahuje nékolik dobrych insightt, co ale schazi
celé praci je lepsi dotaZzeni témat a myslenek. Interpretovat terminy Corporate Identity na
potifeby mést je velmi uzite¢ny napad, ale neni dotazeny. Rozdily, které autorka naznacuje,
jsou vétsi a hlubsi. CI proslo dlouhou praxi komerénich firem, které stoji na jiném principu
nez vetejné organizace mistni samospravy. Co takovému pojeti prace nepomaha jsou uz
nesrovnalosti v terminologii: korporatni identita nemize byt pfelozena jako firemni identita. |
kdyz se tak preklada, pro popis identity mést to slovo neni vhodné. Bud’ bych pouzil oznaceni
jednotny vizudlni styl, sjednocujici identita nebo néjaky novy pojem. Kdyz se uvedené
piiklady vénuji identit€¢ mést, text by se mél tomu ptizplsobit a nepouZzivat oznaceni firemni,
merkantilni apod. Mnozstvi medialnich kanald je pro mésta tak Siroké, Ze je mnoho firem
nepokryvaji. Ani nemusi, zatimco mésta ano. Jen cilovych skupin je n€kolik, Casto stoji

v protikladu, a mésta s nimi musi pocitat. To vyznamnég ovliviiuje jejich vizualni prezentaci.
Proto se designéfi Casto potykaji s manazerskymi a komunika¢nimi problémy mést.

I kdyz je obsah diplomové prace dobfte strukturovany a bohaty na obrazové ptilohy, nekteré
formulace jsou krkolomné, vyjadiené mysSlenky nejsou dostatecné obhajené a zaméry nejasné.

Celé praci velmi skodi gramatické chyby, které¢ odvadéji pozornost. Doporucuji lepsi
korekturu, protoze napsat do zavérecné prace Frydek-Mystek (str. 75) je neomluvitelné.
Ptikladam to uspechanosti a nedostatecné duslednosti, které zbyte¢né snizuje hodnotu
odvedené prace.




Pokud se designér ve své praci zabyva Citelnosti, srozumitelnosti, plynulou komunikaci a
odstranovanim smogu, je k zamysleni, pro¢ mu nevadi chyby a nepfesnost v psaném projevu.
Ptijemce sdéleni tyto jevy nerozliSuje.
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