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ABSTRAKT

Bakalafskd prace se zaméfuje na medialni gramotnost stiedoskolskych studenth
V jihomoravském kraji a vytvari také podnét pro mozna budouci zlepSeni medialni

gramotnosti u sttedoskolskych studentd.

V teoretické ¢asti této prace jsou vymezeny zakladni pojmy spojené s médii, rovnéz také
s medialni gramotnosti. V praktické ¢asti této prace se nachazi dotaznikové Setieni, které je
formou testu medialni gramotnosti s cilem zjistit, jak na tom studenti jsou s medialni

gramotnosti. V neposledni fad¢ jsou také navrhy pro zlepSeni medialni gramotnosti.

Kli¢ova slova: média, medidlni gramotnost, medialni gramotnost stiedoSkolskych studentti

ABSTRACT

The bachelor's thesis focuses on the media literacy of high school students in the South
Moravian region and also creates an incentive for possible future improvements in media

literacy among high school students.

The theoretical part of this work defines the basic concepts associated with the media, as
well as with media literacy. In the practical part of this work there is a questionnaire survey,
which is in the form of a media literacy test in order to find out how students are doing with

media literacy. Last but not least, there are also proposals to improve media literacy.

Keywords: media, media literacy, media literacy of high school students
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UvoD

Bakalaiska prace pojednava o medidlni gramotnosti stfedoSkolskych studentt, jez je
Vv soucasné dobé velmi diskutované téma napfic celou spole¢nosti a médii. Média v soucasné
dobé jsou velmi dualezitym pilitem, ktery kazdodenné¢ ovlivituje rozhodovéani celé
spoleCnosti a proto je dilezité, aby nejen studenti stfedosSkolské urovné dokéazaly naprosto
pochopit medialni sd€leni, jejich kvalitu a kriticky urcit mozné pohnutky vedouci za danym
sdélenim. Takovéto pohnutky jsou v komerénich médiich zpravidla vedeny jistou touhou
jejich majitelit — mtize se jednat o bulvarizaci, ale také napf. o zvySeni vlastnich politickych
zajma za pomoci vlastnich médii. Je dilezité, aby studenti dokazaly takovéto zpravy

analyzovat a nasledné urcit jejich vhodnost a pravdivost.

Ucitelé na stfednich Skolach sami nevédi, jak maji pojmout medidlni vychovu do vzdélani,
coz se nasledné také projevuje na znalostech médii samotnych studentti nejen stiedoskolské
urovné. Kvuli naro€nosti vyzkumu medidlni gramotnosti vSech studentti stfedoSkolské
tirovné v Ceské republice, se tato prace zabyva pouze medialni gramotnosti stfedoskolskych

studentu v Jihomoravském Kraji.

Bakalaiské prace je ¢lenéna do dvou zékladnich Casti. V teoretické ¢asti jsou predstaveny
média, jak funguji, jaky je jejich vyznam a jak dokazi na lidi ptsobit. Nasledné rozvrzeny
také média dle vlastnikli, ¢i typu média. Teoreticka Cast je ukonCena také vysvétlenim

medidlni gramotnosti, jeji dilezitosti a zdkladnimi pojmy.

V analytické cCasti této prace je hlavnim vystupem dotaznikové Setieni, které zkouma
medialni gramotnost studentii gymnazii, sttrednich odbornych §kol a odbornych ucilist. Poté
préace pokracuje vlastnimi navrhy pro zlepSeni medidlni gramotnosti napti¢ vSemi studenty

v Ceské republice.
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I. TEORETICKA CAST
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1 MEDIA

,,Vyraz médium vychdzi z latiny a znamena prostfedek, prostiednika, zprostiedkujici Cinitel
—tedy to, co néco zprostiedkovava, co zajist'uje prostiedi, v némz se néco odehrava.* (Jirdk,
Kopplova, 2009, s. 36) Primarnim komunika¢nim médiem je poté jazyk. Stim, jak se
vyvijela spolecnost piirozené ptisla potieba pti komunikaci piekonédvat i ¢as a prostor,

vvvvv

nasledujici uziti.

Podle Macka (2011, s. 14) vybizi média k formulaci na jejichz zakladé poznavame, zda-li se

jedna o technologii €i prosty text.

e Technocentrické definice popisuji média jako technologické artefakty (cilené,
promyslené a s ohledem Kk naplnéni konkrétnich cilti vytvaifené nastroje), které
umoznuji komunikaci. Televizi bychom v takovémto ptipad¢ vnimali jako aparat,

disponujici technickymi vlastnostmi.

e Textocentrické definice pak médium chape jako text, jeZ pienasi sdéleni. Forma
mize byt nejen jazykova, ale také zvukova, vizualni ¢i audiovizualni. V daném

pohledu chapeme televizi jako tok vysilaného obsahu.

K danému tvrzeni se vyhrazuje britsky sociolog a mediolog Roger Silverstone, ktery
navrhuje v tomto sméru pouzit dvoji nahled na média — média coby hmotny artefakt a
zaroven také 1 text. Své tvrzeni obhajuje: ,,médium coby artefakt strukturuje naptiklad nés
privatni, domAci prostor a je konzumovano jako objekt spotfeby, zatimco médium coby text
pak stoji ve stfedu samotného procesu komunikace a je objektem interpretacnich aktivit.*

(Silverstone, 1994)

Média miizeme zatadit do ¢tyt zakladni kategorii:
1) Primarni media — pfirozeny jazyk a prostfedky neverbalni komunikace (mimika,
gesta, postoje t¢la)

2) Sekundarni média — technické prostiedky, pomahajici piekonat vzdalenost a Cas

(posta, telefon, telegraf)
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3) Terciarni média — masova media (tisk, rozhlas, televize)

4) Kvartérni média — kombinace predeslych médii, nékdy oznacovana také jako sitova
media

Dana typologie dale ilustruje postieh Marshalla McLuhana (2010), jednoho z klasickych
teoretikl médii, ze obsahem kazdého média je médium jiné. Je totiz zjevné, ze kazdy ,,vyssi*
typ komunika¢nich médii dale tvofi i ,,niz§i* — naptiklad pismo zahrnuje fe¢ a masovy tisk
zahrnuje médium pisma a feci. Daného jevu si nejvice muZzeme v§imnout u kvartérnich
médii, kterd do sebe integruji prvky jak primarnich médii, sekundarnich, tak i terciarnich a
dale je doplnuje o formy, které jsou pro né specifické, napt. Facebookové skupiny, LinkedIn

skupiny.

1.1 Masova média

vvvvvv

urcené Siroké verfejnosti) a rozhlasové a televizni vysilani, nicméné dnes zde musime pocitat
také s vetfejné dostupnymi internetovymi sdélenimi. Takovato sdéleni mohou mit povahu
vystupni vyrobni organizace (zpravodajské portaly), akumulace uzivatelskych ptispévkil
(youtubefi), individualnich pocinii (autorské blogy), ale také miizeme mluvit o kontaktnich
sebeprezentacich na socidlnich sitich. Jedna se o historicky a spolecensky podminéné formy

socialni komunikace, jejichZ spole¢nych charakteristickym rysem je to, Ze:

e diky technickym, organiza¢nim a distribu¢nim moznostem jsou (potencionaln¢)
dostupné neomezenému mnoZstvi adresati/uZivateli a (redlné) vyuzivané jejich

velkym poctem;

e nabizeji témto uzivatelim obsahy, které pro né¢ mohou byt z riznych divodi (pro

pouceni, orientaci ve svété, navody na jednani i jako zdroj zabavy) pouZitelné;
e tyto obsahy nabizeji pribézné nebo pravidelné a

e na zdjmu a potifebach uzivateli namnoze zavisi samotnd existence téchto forem

komunikace (at’ uz z divodi ekonomickych, nebo politickych, napft. stranickych).*

(Jirdk, Kopplova, 2015, s. 18)
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Urban, Dubsky a Murdza (2011, s. 48) definuji masova média jako: ,komunikac¢ni
prostfedky a instituce, které dokazi velkokapacitné vyrdbét sdéleni vefejného charakteru a
distribuovat je smérem k rozptylenému, rozmanitému a individualné neur¢enému publiku®.
V daném piipad¢ se jedna o noviny, ¢asopisy, knihy ¢i vysoko-nakladové letaky, dale také
rozhlas, televizi, film. Ceskym ekvivalentem pojmu masova média jsou hromadné sdélovaci

prostiedky, prostiedky masové komunikace nebo prostfedky masové informace.

Masova média tedy maji spolecné to, Ze jsou obsahové univerzalni, jsou velice popularni a
jsou vefejné povahy. Samotny pojem masova média odkazuje jak konstatuje britsky sociolog
Denis McQualil k ,,organizovanym prostiedkim komunikovéni, jez je oteviené, d¢je se na

dalku, dostava se v kratkém case k mnoha lidem* (Jirak, Kopplova, 20, s. 19)

1.2 Vyznam médii

McQuail (2009, s. 21) shrnul vyznam masovych médii v moderni spole¢nosti do zakladnich

péti bodil. Podle néj média jsou:
e zdrojem moci, potencidlnim nastrojem vlivu, pramenem dulezitych informaci a
prostfedkem k jejich Sifeni;
e arénou, kde se odehravaji zasadni udalosti vetejného zivota;

e zdrojem vykladu sociélni reality, mistem, kde se konstruuji a nejviditelnéji ukazuji
zmény v hodnotéch a kultufte;

e primdrnim kli¢em ke slavé znamé osobnosti, stejné jako k u¢innému vystupovani na
vetejnosti;

e zdrojem vefejné uznavanych vyznamovych soustav, ukazatelem normalu. Dodava,

7e jsou také hlavnim zdrojem zabavy a vyznamné ovliviiuji trdveni a organizaci

volného ¢asu.

1.3 Piasobeni médii

V anglosaské literatufe tykajici se médii a jejich podilu na stavu spolecnosti a rozpolozeni

jedince se nejCastéji pouzivaji pojmy impact (dopad), influence (vliv) a effect (a¢inek).

Pokud bychom na tyto pojmy nahlizeli z pohledu rozliseni vyznamovych rozdild, tak dopad

je bran jako nejobecnéjsi pojem a je na stejné roving jako pojem ptisobeni médii.
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Nésledujici pojmy — vliv a G¢inek se daji posléze rozdélit z pohledu pisobeni médii coby:
e Kratkodobé pusobeni, v tomto piipadé mluvime o uc¢inku médii
e Dlouhodobé ptsobeni, v tomto pfipadé¢ mluvime o vlivu médii

S danym tvrzenim souhlasi a dale ho také rozsifuje McQuail, D. (2009, s. 480), ktery tvrdi,
ze je tieba brat v zfetel nejen kratkodobé/dlouhodobé plisobeni médii, ale také zda toto
pusobeni je zamérné ¢i nezamérné. Tento postup navrhl pro lepsi rozliSovani riznych pojeti
zpravodajstvi a jeho ucinki také Golding (1981). Podle néj zdmérné kratkodobé plisobeni
muze byt povazovano jako ,,pfedpojatost™, zatimco nezamérné kratkodobé pusobeni coby
,bezdeécna predpojatost. Dlouhodobé zamérné pisobeni vyjadiuje ,,politiku®, zatimco

nezamérné vyjadiuje ,,ideologii‘.

Takto daleko vsak Jirak a Kopplova (2009, s. 20) nezasli a medialni pusobeni déli nasledné
pouze jako ucinky, které odkazuji ke specifické reakcei na urcité typy nabizeného medialniho
obsahu a to predev§im bezprostfedni a kratkodobé reakce. Uginek inklinuje k tradici
behavioralismu, tj. k hledani konkrétni vazby mezi medialnim produktem a odezvou

(jednéni, postoje, emoce, apod.)

Na stran¢ druhé definuji vliv jako zobecnéné na societdlni tirovni uvazované pusobeni
média, dale také coby dlouhodobé, trvalé¢ pisobeni média a to jak z pohledu nabizeného
obsahu, tak z pohledu samotné existence média. Vliv médii s pisobenim média pocita jako
s produktem ¢i aspektem spoleCenského vyvoje a zmén, politického uspotradani,

ekonomickych vztaht, apod.

Jiz vy$e bylo zminéno, ze McQuail (2009, s. 481) déli ptisobeni médii do 2 zakladnich
kategorii, které jsou jesté podrobné rozdéleny. Prvni kategorii je kratkodobé ptisobeni médii,

které je rozd€leno do planovaného a neplanované ptsobeni.

Mezi zadkladni charakteristické rysy pldnovaného plsobeni patii propaganda, jez je

definovana jako: ,Umyslnd a systematickd snaha ovliviiovat vjemy, manipulovat
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S poznavanim a usmériiovat chovani s cilem doséhnout takové odezvy, kterd podporuje

zamysleny zamér propagandisty (Jowett a O’Donnell, 2018, s. 1).

Dals$im vyznamnym bodem je nastolovani spolecenskych témat. V daném procesu ovliviiuje
zpravodajstvi vyznam udalosti podle relativni pozornosti. Nesmime opomenout ani medialni
kampané, které slouzi k dosazeni presvédcovaciho nebo informa¢niho t€inku na vybranou

kategorii.
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2 DELENI MEDII

Média mizeme délit historicky podle dvou zakladnich prvki, ktera slouzi k jejich podrobné
identifikaci. Prvni déleni je na zaklad¢ vlastnictvi médii. RozlisSujeme tedy, jestli je médium
vlastnéné a kontrolované statem, je médium vefejnopravni anebo zda-li je médium

v soukromém vlastnictvi, tyto média nazyvame komerénimi médii.

Média vsak miizeme mimo vlastnictvi dé€lit také na typy, kdy rozeznavame jakym zptisobem
médium funguje. Délime nasledné na televizni vysilani, rozhlasové vysilani, tisténé média a

s pfichodem internetu a stale rozvijejici se globalizace pfisly také internetova média.

2.1 Déleni médii dle vlastnika

Vlastnické struktury v medialnim pramyslu siln€ ovliviiuji jak informace, které se v meédiich
objevuji, tak také zptsob jejich interpretace. Existuji tfi zakladni globalni systémy vlastnictvi
medii, z nichz kazdy ma vyrazny vliv na konstrukci medialnich zprav. (Silverblatt, A., Ferry,
J. and Finan, B., 2009, str. 6)

2.1.1 Statni média

Statnimi médii se rozumi média, ktera jsou vlastnéna a pfimo financovana statem — stat tak

wrwe

obhajovat sva nepopularni rozhodnuti. (Gawlas, V., 2015)

Vliv statnich médii napfi¢ svétem se vSak neustdle zmensuje v disledku zvySené tendence
K privatizaci nebo alespon ke komercializaci médii. Pfesto i dnes existuje fada zemi, kde

jsou televize, rozhlas, nebo noviny ve vlastnictvi statu.

V dnesni dob¢ je vsak jiz bézné, zejména, v chudsich zemich koexistovani statnich médii na
jedné strané a zaroven komerénich médii na stran¢ druhé. Nicméné v danych zemich se musi
mit komeréni média stale na pozoru, protoze zde jesté neexistuje plné¢ svobodny medialni
trh. Diktatura statu totiz muze zakazat anebo potlacit rozmanitost médii prostfednictvim fady
opatfeni, zejména omezenim piistupu ke zdroji informaci, vysokymi pokutami za pokryti
staitem nevyhovujicimi pfibéhy, omezenim vysilaciho prostoru, az po pfimou a hrubou

cenzuru. (Aceproject.com, c. 1998-2021)

Statni media jsou typické pro totalitni rezimy — Korejskou lidové demokratickou republiku,
Cinskou lidovou republiku, pro rozvojové zemé v Africe, ale také i pro byvalé komunistické
Ceskoslovensko. (Gawlas, V., 2015)
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2.1.2 Verejnopravni média

Hvizd’ala definuje vetejnopravni médium jako oznaceni sdélovaciho prostfedku, které ma
pfijem z vefejnych penéz a pravné definovany rozsah a povinnosti. Cilem provozovani
téchto médii je zabranit zneuziti médii politickymi stranami a podpofit média, jako Ctvrty

pilit demokracie. (Média vetejné sluzby. JSNS.CZ)

Vefejnopravni média musi dodrzovat kritéria informacni kvality zpravodajstvi — tedy
dodrzovat relevanci, pravdivost, srozumitelnost, aktualnost a hlavné také objektivitu
informaci. Hlavni funkci vefejnopravniho zpravodajstvi by mélo byt napomahani
K vytvafeni predstav lidi o svété. Kromé piedavani informaci je ukolem vefejnopravnich
médii také dalsi tfi funkce. Kulturni funkce, jez spociva v pfedavani a zprostfedkovani
materialt, v nichz se odrazi naSe soucasna kultura a jeji soucasti. Tato funkce pomaha
definovat vztah subkultur k ptevazujici, vétsinové kultuie a sd€luje jejich vlastni postoje,
takovymito kulturami mizeme myslet napf. alternativni umélce. Funkce socialni spociva
Vv poskytovani informaci ze Zivota celé spole¢nosti, jejiho jednani, rovnéz také spolecenské
interakce jednotlivych socidlnich skupin. Posledni, nedilnou funkei vefejnopravnich médii,
je funkce politickd. Tento ukol ptikladd vetejnopravnim médiim povinnost napliovat
informacemi o politickych udalostech, tématech a aktivitach nejen na Uzemi statu.

(Piibylska, J. Verejnopravni média v CR)

Pro naplnéni poslani vefejnopravnich médii je dialezita jejich financni nezévislost, na
zakladé toho byva jejich financovani feSeno na bazi solidarni platby vynucené zakonem,
nazyvano také jako koncesionaiské poplatky. Koncesionaiské poplatky tvoti hlavni zdroj
ptijmi médii vetejné sluzby, ostatni piijmy jako jsou reklama, vlastni podnikatelska ¢innost

nebo prodej autorskych prav jsou pro takovato média doplitkové.

V Ceské republice je financovani vefejnopravnich médii postaveno na vicezdrojovém
financovani, hlavnim pfijmem je koncesionaisky poplatek, ktery je stanoven zdkonem a Cini
135,- pro Ceskou televizi, tato sazba je platna jiz od roku 2008, v roce 2005 se rozhodlo o
poplatku 45,- K¢ pro ¢esky rozhlas za jeden kalendaini mésic. Tyto poplatky jsou vybirany
za uzivani pfijimace a plati se pouze za jeden pfijima¢ v domécnosti. Vybérem poplatku je

povétena Ceska posta.

V cervnu roku 2020 udélaly agentury Median a STEM/MARK pruzkum vetejného minéni

na oblast vefejnopravnich médii. Prizkumu se z€astnilo vice nez 2 000 lidi starSich 18 let.
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Televizni poplatky Rozhlasové poplatky

Nedmémé NeGmérmé NedGmémé Nedmémé

vysokou  Nizkou . :
Spise 7 3 nsiflz)eu spige  Vysokou nlz:ou
vysokou 17 vysokou "
12 10 Spige

nizkou
2

Dostacujici Dostacujici
61 58

Obrézek 1: Nazor na vysi koncesionaiskych poplatki. (Zdroj: Rozhlas.cz)

Se soucasnou vysi koncesionarskych poplatkii souhlasi 61 % dotdzanych, u rozhlasového
vysilani je to o 3 % méné, nicméné celkové o 6 % lidi povazuje rozhlasové poplatky za nizké

oproti poplatkiim za televizni vysilani. Zjednodusené by se tedy dalo ¥ici, ze 8 z 10 Cechi

7~

souhlasi se souc¢asnou vysi koncesionaiskych poplatki, ¢i je dokonce povazuje za nizké.

Dvé tietiny dotdzanych uvedly, Ze by jim nevadilo navySeni sou€asnych poplatkti o 5 K& u

rozhlasového vysilani a 15 korun u televizniho vysilani. Tti ¢tvrtiny respondentli uvedly, ze

v r

by vnimaly rozsifeni reklamniho prostoru v Ceské televizi a Ceském rozhlasu jako naruseni
kvality vysilani. Kromé jiz zminéné Ceské televize a Ceského rozhlasu, patii mezi vetejna

média u nas také Ceska tiskova kancelar.

m Urcité souhlasim Spide souhlasim = Spise nesouhlasim m Urdité nesouhlasim

V celé fadé evropskych zemi jsou nezavislost a vysilant
vefenopravnich médii zajistovany koncesionarskymi 8
poplatky a mélo by to tak zlstat i u nas.

Koncesiondfské poplatky umoZiuji vznik takovych pofadd,
které by v komerénim prostfedi nikdy nevznikly (dokumenty,
détska tvorba, pofady pro seniory, pokryti mensinovych
sportd, kvalitni filmy apod.).

Pokud se v programu Ceské televize a Ceského rozhlasu
vyrazné navysl objem rekdamy, budu to vnimat jako citlivé 44 17 8
naruden| stavajicl kvality vysilani

w
5 3
E I\

Drobné navyseni koncesiondiskych poplatkd by nemélo
#adny vliv na nase rodinné wdaje.

Navyseni koncesionafskych mésiénich poplatkdi o 15 K¢ pro
Ceskou televizi a 5 K¢ pro Cesky rozhlas by odpovidalo 2
roz3ifujici se nabidce program(

I
=3
—
B

Obrazek 2: Rozsiieni poplatkl (Zdroj: Rozhlas.cz)
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2.1.3 Komer¢ni média

Komeréni média na rozdil od médii vetejnopravnich neslouzi vyhradné pouze k informovani
obyvatelstva a jejich osvété. Komeréni média maji pevné daného majitele, ktery svym
jednanim mutize ovlivilovat dané médium, napi. vylepsSeni vlastniho medialniho obrazu,

upozoriovani na problémy ve spolecnosti, které jsou stfedem majitelova zajmu.

Cilem soukromych médii je vytvaret obsah takovym zpiisobem, aby dokazal zaujmout co
nejvetsi publikum, zaroven také aby vytvofeny obsah byl efektivni z hlediska néklada a

nakonec bylo médium schopné prodat pozornost svych piijemci zadavatelim reklamy.

(Jinov4, H. 2015)
2.2 Déleni médii dle typu

2.2.1 Televizni vysilani

Televize v Ceskoslovensku zagala délat prvni kracky jiz pred 2. svétovou valkou, bohuzel
vzhledem Kk valeénym udalostem byl vyvoj pferusen a proto se prvni pokusné televizni
vysilani datuje k bfeznu 1948. V ramci pokusného vysilani se skupina védci snazila
pfedvést obyvatelstvu ukazku Vojenského technického ustavu. DalSim milnikem
Vv televiznim vysilani byl 1. kvéten 1953, kdy bylo zahajeno televizni vysilani a v tnoru 1954

bylo nasledné prohlaSeno za pravidelné.

Pojmem pravidelné v§ak nesmime rozumét, Ze hned od prvopocatku bylo vysilani celodenni,
nebo alespoii celotydenni. Ze zacatku totiz televize vysilala pouze tii dny v tydnu a trvalo

vice neZ pét let nez se vysilani dostalo k celotydennimu.

Televize byla opét jiz od zacatku hrazena z koncesionaiskych poplatki. Koncesionafi strmé
ptibyvali ptevazné v Sedesatych letech, kdy v roce 1962 se dosahlo milniku jednoho milionu
platicich. Na konci Sedesatych let uz hranice dosdhla 3 milionti. 10. kvétna 1970 bylo
ceskoslovenské vysilani obohaceno o druhy program, na némz o tii roky pozdéji bylo také
zahajeno pravidelné barevné vysilani, coz je troSku zvlastni s pfihlédnutim Kk faktu, Ze

na prvnim programu se divaci dockali barevného vysilani az o dva roky pozdéji.
(Ceskd televize. ¢ 1996-2021)

V soudasné dobé je televizni vysilani stale nejvice sledujicim médiem na uzemi Ceské
republiky. Tim jak cel4 nase spoleCnost a s ni také televize usla dlouhy kus cesty, jsou také

vyssi divakovy naroky na to ¢emu bude pravidelné vénovat svou pozornost.
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Na sledovanost televize ma v soucasné dobé také velky vliv vyvoj na$i spole¢nosti a
zivotniho stylu. S tim, jak se posouvé doba neustale kupiedu objevuje se vice druhti zabavy

a zaroven narusta internetové pokryti na izemi CR, v dasledku toho se televizni stanice vice

vvvvv

Nejvétsi trh na poli televiznich médii je v Ceské republice stale ovladan vefejnopravni
Ceskou Televizi, ktera pokyva pies 30 % trhu, na druhé pozici v pokryti je Nova Group,
vlastnénd skupinou PPF, kterou ovladd nejbohatsi Cech, Petr Kellner. Tietim
nejsledovanéjsim médiem u nas je TV Prima, kterd pokryva téméf Ctvrtinu celkové vysilaci

plochy. (Medialni vlastnici a jejich soucasné podily na trhu, 2020)

Podil vlastnikd TV skupin, share 4+ (%)

ostatni; 7,28

Atmedia; 4,75

Stanice O (Agrofert);
0,44

Barrandov (Empresa -
Soukup); 5,52

Ceska televize; 30,60

Prima (GES Media -
Zach); 24,39

Nova (PPF - Kellner);
27,02

Obrazek 3: Podil vlastnikti TV skupin. (Zdroj: MediaGuru.cz)
2.2.2 Rozhlasove vysilani

Pocatky rozhlasového vysilani na tizemi Ceské republiky se datuji do roku 1919, kdy 28.
fijna byl poprvé vysilan rozhlasovy potad sloZen ze slov a hudby z Petfinské rozhledny.
Na pravidelné vysilani si obyvatelé museli v§ak pockat skoro ¢tyfi roky, veskery program se
tehdy vysilal Zivé. Prikopniky vysilani byli novinat Milo§ Ctrnacty, podnikatel Eduard
Svoboda a Ladislav Sourek. Tito muZi dali vzniknout spole¢nosti Radiojournal. O rok
pozdg€ji se poprvé v Ceském tisku objevilo slovo rozhlas, které nahradilo do té doby
pouzivané vyrazy ,radiofonie”, ,telegrafic a telefonie bez dratu“. V roce 1925 ziskal
majoritni podil Radiojournalu stat prostfednictvim ministerstva post a telegrafii. (Cesky

rozhlas. ¢ 1997-2021)
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V soucasné dobé& je v Ceské republice poslechovost rozhlasového vysilani dlouhodobé
stabilni a drZi se kolem 86 % posluchac¢u celkové populace, pii¢emz denné si radio zapne

kolem 62 % lidi ve véku od 12 let do 79 let. (Uvod do rozhlasového vysilani, 2017)

Rozhlasovému trhu jesté donedavna vévodil vefejnopravni Cesky rozhlas, nicméné po
zménach ve strukturdch v urcitych rozhlasovych médiich se od minulého roku
nejposlouchanéj§imi rozhlasovymi médii stala skupina Media Bohemia, ovladand pany
Sedlackem a Neumanem. Media Bohemia pokryva téméf jednu ¢tvrtinu médii na uzemi
Ceské republiky. Druhym nejposlouchangj§im médiem u nas je jiz zminény Cesky rozhlas,
ktery ma pokryti pies 22 %. Tietim nejvice poslouchanéj$im médiem je Active Radio,
ovladané Danielem Kiretinskym a Patrikem Tkacem. Tato média byla dfive vlastnéna
francouzskou spolecnosti Lagardere. Velkou pétici uzavird spole¢nost Londa, majetkoveé
vpadajici pod Agrofert a Radio United. (Medialni vlastnici a jejich sou¢asné podily na trhu,
2020)

Podil vlastniku radii, share 12-79(%)

ostatni; 9,40

Media Bohemia
(Sedlaéek, Neuman);
24,10

Radio United (GES
Media - Zach); 12,70

Londa (Agrofert);
13,60

Cesky rozhlas; 22,70

Active Radio (CMI -
Kietinsky, Tkag);
17,50

Obrézek 4: Podil vlastnikti radii. (Zdroj: MediaGuru.cz)

2.2.3 Internetova média

S prabéhem digitalizace se ,,stara* média postupné piesouvala do online prostiedi. V online
svéte si ale také sviij prostor dokdzala vytvofit 1 nové vznikajici média. NejznaméjSim a

nejpouzivanéjsim internetovym médiem v Ceské republice je Seznam.cz, pod jehoz spravu
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vpadaji weby Seznam.cz, Novinky.cz, Mapy.cz, Stream.cz, SeznamZpravy.cz a mnoho

dalsich. Pivodnim zakladatelem Seznamu je Ivo Lukacovic.

M¢ésicni navstévnost vSech webtli spolecnosti Seznam se pohybuje na trovni 2,5 miliont
unikatnich navstévniki, coz tvofi priblizné 70 % veskeré webové navstévnosti na Gizemi
Ceské republiky. V fijnu roku 2020 zaroven spole¢nost Seznam pokotila rekord v denni

navstévnosti, kdy presahla 17. fijna navstévnost 604 tisic unikatnich uzivateld.
(Rijen — rekordni mésic pro Seznam.cz i cely ¢esky internet, 2020)

Internetova média vsak nejsou pouze Seznam, ktery drtivé ¢esky internet ovlada, ale také i
dalsi webové projekty, vpadajici pod silné medialni domy. Mezi dalsi silné provozovatele
patii spole¢nost Mafra, vlastnéna Agrofertem, jez je ovladan svéfenskym fondem Andreje
Babise, dosahujici ptiblizné 11 % podilu na trhu, mezi ptiklady webu pattici Mafte je napft.
iDnes.cz. Dal$im silnym subjektem na poli internetovych médii je spole¢nost Czech Media
Center, kterd je ovladana Czech Media Invest Daniela Kietinského a Patrika Tkace, mezi
jejich hlavni médium patii napi. Blesk.cz. Silné postaveni ddle ma spolecnost Vitava Labe
Media, Economia, vlastnici server Aktualne.cz anebo Bazo§ Radima Smicky. (Medialni

vlastnici a jejich soucasné podily na trhu, 2020)

Podil provozovatell internetu na PV (%)

Prima (GES -Zach) -ostatni
ImpressionMedia Tiscali 19 3%
(Sedlacek, Neuman) 29
3%
Radim Smicka
(Bazo3.cz)
5%

Economia (Bakala)
5%

VLM (Penta Inv.)
5%

Seznam.cz
(Lukatovi€)
56%

CNC (CMI - Kretinsky,
Tkag)
9%

Mafra (Agrofert
11%

)

Obrézek 5: Podil provozovatell internetu na PV. (Zdroj: MediaGuru.cz)
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Internet diky své volnosti a svobod€ dava na druhou stranu piilezitost stat se médiem nebo
vytvofit médium téméet komukoliv, kdo dokéze sepsat mySlenky, zaroven dokaze najit
sympatizanty svych postojii a v neposledni fad¢ také dokaze kolem sebe najit dostatecnou
masu lidi, kterd tyto myslenky bude posléze sdilet dale. Na téchto zakladech se médiem
V internetovém prostiedi mohou stat také vlivni lidé, tzv. influencefi na socidlnich sitich,
napf. Instagram. Tvulrci video-obsahu na sitich Youtube ¢i TikTok. Stejné piilezitosti se
naskytuji také pro ndzorové viidce, tzv. opinion leadery, na socidlnich sitich typu LinkedIn,

Facebook a nové také Clubhouse.

2.2.4 Tisténa média

Tisténa média jsou prvnim médiem, kterd dokazala v relativné kratké ¢asové dobé zasahnout
siroka publika. Uplné prvnim ti§ténym médiem se stala kniha, kterd mohla byt vytisténa
kratce po vynalezeni knihtisku Johannesem Gutenbergem v 15. stoleti. Nicméné trvalo stale
vice nez dv¢ stoleti, nez zacaly vychazet prvni letdky a pamflety a mohli jsme zacit hovotit

o pravidelné vychazejicich médiich. (Vyvoj médii od knihtisku po internet, ¢ 2021)

Prvnimi periodickymi novinami na uzemi Ceské republiky byly Prazské postovni noviny,
které vySly poprvé 4. tnora 1719 a pfinaSely hlavné zpravy z domova, ze svéta, ze Zivota

celebrit, ale také o ,,straslivych mordech*

Nazev Postovské vychazi ze dni, kdy vychazely, tj. v sobotu a Utery, tedy ve dny kdy se
v tehdejSi dobé rozvazela v Praze posta. Na dneSni poméry patrné nezvyklé, nicméné
tehdejsi noviny nemély titulky, zpravy ani nebyly nijak chronologicky fazeny a do novin
byly publikovany ,.tak, jak pfiSly autorovi pod ruku®. Jedno ¢islo se dalo koupit za Sest
krejcarti, predplatné na cely rok vyslo na osm zlatek. (Straslivé mordy a zadné titulky.

Periodické noviny slavi vyroci, 2019)

Pied vyjitim musely Prazské poStovni noviny, ostatn€ jako veskera média vychazejici
Vv tehdejSim Rakousku, projit cenzurou. Pokud byl vytisk schvalen cenzorem, mohl vyjit do
ob¢hu. (Prvni Cesky psané noviny informovaly o valkach i plesech. Zacaly vychazet pted

tiemi sty lety. 2019)

V soucasne dob¢ je na trhu tisténych médii pies 5300 vydavatelu, ¢imz se zvysil pocet oproti
ptedrevolucni dobé témeét sedminasobné. V poslednich letech také hlavni média piesla
z rukou zahrani¢nich investorti do rukou ¢eskych miliardaid. V roce 2018 si spotiebitelé
nakoupili primérné¢ 670 000 vytiskli denikil, k cemuZ ziskali dalSich 310 000 vytiski

zdarma. Celkové to znamenalo denné necely milion vytiskli do Ceskych domécnosti.
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(Tisténych médii piibyva, od revoluce je jich v CR sedmkrat vic. Vétsina je v Geskych rukou.

2017)

Trh tisténych médii je v souCasné dob¢ zastoupen prevazné tiemi hlavnimi subjekty, které
spolecné ovladaji 70 % veskerého tisku vychazejiciho na uzemi Ceské republiky. Hlavnimi
subjekty jsou spole¢nost Mafra, vlastnéna Agrofertem, jez je ovladan svérenskym fondem
Andreje Babise a Czech News Center, vpadajici pod Czech Media Invest ovladanou
Danielem Kietinskym a Patrikem Tkacem. Silnou trojici uzavira Vltava Labe Media,

ovladanou spole¢nosti Penta. (Medialni vlastnici a jejich soucasné podily na trhu, 2020)

Podil vydavateli tisku, share 12-79 (%)

Business Media; 3,00 ostatni; 5,00

Mafra (Agrofert);
25,00
Czech News Center (CMI -
Kretinsky, Tkag); 25,00

Obrézek 6: Podil vydavateld tisku. (Zdroj: MediaGuru.cz)
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20,00
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3 MEDIALNI GRAMOTNOST

Smérnice Evropského parlamentu a rady 2010/13/EU ze dne 10. bfezna 2010 definuje
medialni gramotnost. Dle ni: ,Medialni gramotnost se tyka dovednosti, znalosti a
porozuméni, které spotfebitelim umoziuji efektivni a bezpecné vyuzivani médii. Mediélné
gramotni lidé by méli byt schopni provadét informovanou volbu, chapat povahu obsahu a
sluzeb a byt schopni vyuzivat celé Sife ptilezitosti, které nabizeji nové komunikacni
technologie. M¢li by byt schopni 1épe chréanit sebe a své rodiny pied Skodlivym nebo
urdzlivym obsahem. Proto je tfeba rozvoj medidlni gramotnosti ve vSech oblastech

spole¢nosti podporovat a peclivé sledovat jeji pokrok.*

Podle pedagozky Evy Niklesové (Nutil, P., 2017) miZeme povazovat za medialné

gramotného ¢loveka, ktery:

- se zvladne orientovat v textu a mluveném projevu, zaroven dokaze rozlisit podstatné

informace od nepodstatnych

- zvladne rozpoznat skryté vyznamy textu, napt. manipulacni techniky, neptesné ¢i

nelplné informace, mé schopnost odlisit pravdivy text od fabulace

- zvladne jasnou formulaci mySlenek a jejich nasledné zaznamenani

Grundwaldska deklarace v rdmci kongresu Unesco zroku 1982 definuje néapli vyuky

medialni vychody:
e Medialni vychova se zabyva celou Skalou médii (audiovizualni média, tiskova
média, digitalni média).
e Medialni vychova se zabyva vyucovanim a u€enim se o médiich.

e Cilem medialni vychovy je rozvijet jak kritické chapani, tak aktivni ucast a tim

podporovat kritické a kreativni schopnosti mladych lidi.

Medialni gramotnost je dulezitym klicem ke vzdélavani v 21. stoleti. Poskytuje prostor pro
pfistup, analyzu, hodnoceni, vytvafeni a G¢ast na zpravach v riznych formach - od tisku ptes
video az po internetova média. Medialni gramotnost je zaroven dulezita pro uvédomeéni si

postaveni a uloh médii, které zastavaji ve spolecnosti, rovnéz pro rozvijeni zakladnich
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cey

dovednosti dotazovani a sebevyjadieni nezbytnych pro obcany zijici v demokraticke
spolecnosti. (Media Literacy: A Definition and More. ¢ 1989 — 2021)

3.1 Medialné gramotny jedinec

Podle Hermanové ma medialni gramotnost dva zakladni rozméry: rozmér znalostni
(poznatky o historii sou¢asnych médii, o jejich fungovéni, o spolecenskych funkcich, o
moznostech a rizicich zneuziti a o rozvoji celého tohoto odvétvi) a rozmér dovednostni
(praktické schopnosti pro praci s médii, schopnost oboustranného zapojeni do medialni
komunikace, schopnost maximalné vyuzit média k vlastnimu uzitku ¢i potéSe -pocitacova
grafika, kratka videa, webové stranky). Tyto zakladni rozméry by mél medialn¢ gramotny

jedinec vyuzivat denné ve svém vSednim zivoté. (Hermanova, 2012)

Evropska charta pro medidlni gramotnost popisuje medidln¢ gramotného jedince jako

clovéka, jez by mél:

e Efektivné vyuzivat medialni technologie pro pfistup, ukladani, nacitdni a sdileni

obsahu, aby vyhovovaly jeho individualnim a komunitnim potiebam a zajmim,;

e Byt schopen ziskat pfistup k Siroké Skale medidlnich forem a obsahu z riiznych
kulturnich a institucionalnich zdrojt a informaci z nich, zaroven pochopit jak a pro¢

se produkuje medialni obsah;

e Kiriticky analyzovat techniky, jazyky a konvence pouzivané v médiich a zpravy, jez
sdeluji:

e Kreativné pouzivat média k vyjadfovani a sd¢lovani napadi, informaci a nazoru;

e Identifikovat a pfipadné zpochybnit nevyzadany, urazlivy ¢i Skodlivy mediélni

obsah;

e Efektivné vyuzivat média pro vykon demokratickych prav a obcanskych

odpovédnosti.

(European Charter for Media Literacy, ¢ 2009)
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3.2 Pojmy v medialni gramotnosti

3.2.1 Fake News a dezinformace

Fake news, Cesky faleSna zprava je zurnalisticky utvar, tj. nejcastéji ¢lankovy format a
Vv takovémto piipadé miizeme dezinformace povazovat za zakladni stavebni prvek falesnych

zprav, kde se pracuje se zamérn¢ vymyslenymi anebo nepravdivymi informacemi.

V urcitych ptipadech ale prvky fake news mohou byt vyuzity také pro pfipady satiry ¢i
parodie. Rozeznat tedy médium zalozené na faleSnych zpravach a satirické médium, jako je

napt. Nevim News by mélo byt pro vas pomérné snadné.
(Cakl, O. 2019)

Cilem dezinformaci je manipulovat s sirokou masou lidi a tviirci mohou mnohdy byt i vlady
jednotlivych stat. V takovémto ptipadé slouzi jako nastroj ke zmateni nepftitele ¢i ovlivnéni

vlastniho obyvatelstva.

Dezinformace vznikaji se zamérem manipulovat lidi a jejimi tviirci mohou byt i vIady, nebo
naopak také opozi¢ni média s cilem zdiskreditovat sou¢asnou vladu. Ugelem je piijemce
oklamat, zmast a dovést je ke zméné nézoru ¢i k jinému tématu, které predem urcil autor

dezinformace.
(Gregor, M. a Vejvodova, P. 2018, s. 46)

~Aby byla dezinformace U¢innd, musi vychéazet z néjakého spole¢enského napéti. Souvisi to
s tim, Ze dezinformace jsou vytvafeny védomé&. Dezinformace se obvykle tykaji nékolika
spolecensky ozehavych ramcovych témat: dnes napiiklad imigrace, vlivu totalitnich zemi,
jako jsou Rusko a Cina, na nasi vnitini politiku a nase politiky.© Zaroven v souéasné dobé
také oZzehavym tématem v ramci dezinformaénich kampani je Covid 19, ktery vyuZziva cela

fada osobnosti a médii ke svému vlastnimu pfilepSeni si.
(Cakl, O. 2019)

S ptichodem internetu by Si naivni mysleli, Ze internet pomtze a bude slouzit sdileni pouze
pravdivych informaci, nicmén¢ neni tomu tak. Pomoci relativné svobodnému projevu slova
na internetu a snadnému $ifeni informaci je umoznéna ucast na tvorb€ obsahu v§em aktéram.
Coz bohuzel je také cestou ke snadnému Sifeni dezinformaci v kybernetickém prostoru, ktery

je v soucasné dob¢ suverénné nejefektivnéj$im nastrojem k Sifeni mylnych zprav.

(Burkhardt, J. 2017)
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3.2.2 Hoaxy

Server Hoax.cz definuje hoaxy jako: falesné zpravy, mystifikace, novinarské kachny anebo
tteba kanadské Zertiky. Proto jako hoax muzeme oznacit Sifenou zpravu, kterd obsahuje

neptesné, zkreslujici informace, ticelové upravené polopravdy nebo smésku polopravd a 1zi.
(Co je to hoax. c2000-2021)

Gregor a Vejvodova vsak hoaxy definuji jako poplasné a Casto zbytecné fetézové zpravy,
které se fiti rychle po socialnich sitich ¢i v emailech a maji spole¢ny znak — vyzvu k dalsimu
rozeslani a sdileni. Nékteré hoaxy mtizou lidé povazovat pouze za obtézujici, nicméné
existuji 1 takové, jejimz cilem je zni¢eni povésti jednotlivee, zneuzit osobni udaje, ¢i vyuzit
hoax k phishingovému Gtoku.

(Gregor, M. a Vejvodova, P. 2018, s. 46)

3.2.3 Propaganda

»Smyslem propagandy je zaptsobit na publikum a imysIné formovat jeho myslenky, postoje
a chovani s cilem dosahnout reakce v souladu s imysly a potiebami propagandisty.© Je
definice z knihy Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich od Gregora a
Vejvodové. (2018, str. 15) Prostfedky Sifeni se vyvijely v case, od kamennych sloupil po
noviny az po internet. Uely propagandy vsak zistavaji po staleti stejné a vyuziva mnoho
trik®l a technik, které za dlouha staleti dovedly témét do faze dokonalosti, podstata je vSak

stale stejna — zmanipulovat a ovlivnit masu.

Ministerstvo vnitra Ceské republiky pouziva definuje propagandu jako systematické $iteni
informaci a mysSlenek, pfedevS§im neobjektivnim nebo zavadéjicim zplisobem, za Gcelem

prosazeni nebo podpory politické kauzy ¢i ndzoru.

V aktudlnim kontextu mezindrodniho vyvoje je pojem propaganda nejcastéji spojovan
s politickym piesvédCovanim a psychologickou valkou — ta je definovdna jako pouziti
propagandy proti protivnikovi s cilem zlomit jeho vili bojovat nebo se branit, piipadné jej
naklonit vlastni pozici. Propaganda mize byt vyuzivana raznymi aktéry, v rtznych

kontextech a pro rizné ucely, pfiCemz néstroje propagandy se neustale vyvijeji.

(Definice dezinformaci a propagandy. c2021)
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4 METODIKA BAKALARSKE PRACE

BRIEF

Medialni gramotnost je nejen v souc¢asné dobé velmi diskutovanym tématem naptic¢ ¢eskou
spolecnosti. V dob¢ pandemie covidu 19 se téma rozsifilo jeste vice poté co se dezinformacni
weby snazily piivydé€lat na zisku z reklam Sifenim dezinformacnich informaci anebo také

kvili 1zivym informacim podavanymi od rtiznych lidi na vyssich spolecenskych funkcich.

Objektem zkoumani jsou studenti sttedoSkolské urovné napfti¢ jihomoravskym krajem, pro
dosazeni co nejpiesnéjSich vysledkii se budu dotazovat studentl jak gymnazii, sttednich
Skol, tak také 1 stfednich odbornych ucilist. Vyzkumnou metodou bude pouzito dotaznikové

Setieni ptes sluzbu Google Forms a nésledn¢ analyza vysledki dotaznikového Setteni.

Dotaznikové Setfeni se sklada ze dvou ¢asti, v prvni ¢asti se respondenta dotazuji na zakladni
otazky, ve druhé ¢asti na respondenta ¢eka test medialni gramotnosti. Test se sklada celkove
z 12 otazek a d¢€li se na dvé pod-¢asti. V prvni z nich student zodpovida zakladni pojmy
Vv oblasti medidlni vychovy. Respondent musi zodpovédéet na otazky ze sféry socialnich siti,
urcit rozdil mezi vefejnopravnim a komerénim médiem, vyjmenovat novinare, které zna a
zéroven také rozeznat majitele nejzndméjsich medialnich domi v Ceské republice. Druha

¢ast testu ma 4 otazky a cilem respondenta je urcit faleSné zpravy.

Dotaznikové Setieni probiha od 9. tinora 2021 do 7. biezna 2021.

Cil préace

Hlavnim cilem této prace je zjistit uroven medialni gramotnosti u studentll gymnazii,
sttednich skol a ucili§t’ na tzemi Jihomoravského kraje. Ze ziskanych dat bude utvotfena
analyza, kterd bude pouzita pro navrhy k vylepSeni medidlni gramotnosti studenti

stiedoskolské trovné na tizemi celé Ceské republiky.

Vyzkumné otazky
1) Jaka je znalost medialnich pojmi u studentd?
2) Kterému médiu studenti nejvice duveéiuji?

3) Jsou studenti schopni rozpoznat ,,fake news*?
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II. PRAKTICKA CAST
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5 DOTAZNIKOVE SETRENI

5.1 Sociodemografické otazky

Dotaznikové Setfeni probihalo mezi 9. tnorem 2021 az 7. biezen 2021 pies platformu
Google Forms. Celkové se dotaznikového Setfeni zucastnilo 184 studentl stfedoSkolské
urovné na uzemi Jihomoravského kraje. Dotaznikové Setifeni probihalo kvuli restrikcim
probihal pouze online formou a bylo distribuovéano fediteliim jednotlivych $kol emailovou
komunikaci ve tiech fazi, dotaznik byl také voln¢ dostupny ve studentskych skupinach na
socialni siti Facebook, zde se vSak kyzeny vysledek nedostavil a mira odezvy byla témét
nulova. I na distribuci dotaznikového Setfeni se bohuzel podepsaly vladni restrikce. Za
predpokladu, ze by byly oteviené Skoly, by bylo dotaznikové Setieni distribuovano naptimo,
coz by s naprostou jistotou vedlo k vétsimu zapojeni cilové skupiny. Vzorek nicméné
povazuji za dostateCny a véfim, Ze dokazu s timto vzorkem zodpovédét vyzkumné otazky

uvedené v metodice préce. Z finalnich 184 respondentti bylo 107 Zen a 77 muzg.

POHLAVI

Muz
42%

Zena
58%

Graf 1: Pohlavi (Zdroj: Vlastni zpracovani)

ProtoZe se dotaznikové Setfeni zabyva studenty stiedoskolské Grovné, je dilezité znat jakou
uroven respondenti piesné studuji, zda-li gymnazium, stfedni odbornou skolu ¢i stfedni
odborné ucilisté. Celkové ze 184 respondentli na dotaznik zodpovédélo 98 studentl

sttednich odbornych §kol, 85 studentli gymnazii a pouze 1 student stfedniho odborného
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ucilisté. Pocet respondentd ze stfednich odbornych Skol a gymnézii povazuji za
reprezentativni a je mozné z n¢j vychazet pro budouci ucely. Pouze jedna odpoveéd’ z urovné
stfedné odbornych udilist’ neni zcela jisté reprezentativni a nebudu moct s timto vysledkem
pracovat. Na zaklad¢ tohoto poznatku se budu nadale v praci zabyvat pouze vyzkumem a

rozdilem mezi gymnazii a studenty stiednich odbornych $kol.

sSFUDHIM
uilists
1%

Gymnazium

46%
Stredni odborné

$koly
53%

Graf 2: Studium (Zdroj: Vlastni zpracovani)

Pro pfesnéj$i uréeni a moznost porovnani vzorku bylo v dotaznikovém Setfeni nadale
zjistovano v jakych okresech Jihomoravského kraje studenti studuji. Rozdéleni dle okrest
dava moznost zkoumat medidlni gramotnost mezi okresy a zaroven pfilezitost ke
konkrétngjsimu zjisténi v jakém okresu je medialni gramotnost na nejvys$i Grovni.
V dotaznikovém Setfeni vSak nebyl zjiStén zadny respondent z okresu Bieclav, pouze dva
z okresu Blansko, tfi respondenti z okresu Brno-venkov a 4 z okresu Vyskov. Tyto okresy

nelze brat jako smérodatné pro ucely meziokresniho srovnani a nebude s nimi kalkulovano.

Z krajského mésta Brna se zGcastnilo dotaznikového Setfeni 46 osob, z okresu Znojmo 58 a

nejvice aktivnich respondenti ptiSlo z okresu Hodonin, celkové 71 studentt.
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Okres studia

Blansko
1%

Brno-mésto
Znojmo 25%

31%

Brno-venkov
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Vyskov
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Hodonin
39%
H Blansko ®Brno-mésto M Brno-venkov & Hodonin ®Vyskov ®Znojmo

Graf 3: Okres studia (Zdroj: Vlastni zpracovani)

Jesté neZ priSlo k testu medialni gramotnosti byla respondentim poloZena sebekriticka
otazka. Otazka slouzi zaroven také k ucelim porovnani sebekritiky studentd a jejich
zavéreéného vysledku. Respondenti v sob¢ kritiku dokazat nasli a 45, 1 % z nich si neni jista,
zda jsou medialné gramotni. 19 studentd (10,3 % z celkového vzorku) se nepovazuje za

medialné gramotné a 82 z nich, tj. 44,6 % se povazuje za medidln¢ gramotné.

Myslite si, ze jste medialné gramotni?

Ne
10%

Ano
45%

Nejsem si jisty
45%

B Ano M Nejsem sijisty B Ne

Graf 4: Sebekritika v oblasti medialni gramotnosti (Zdroj: Vlastni zpracovani)
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5.2 Test medialni gramotnosti

Druhé ¢ast dotaznikového Setieni se zabyva testem medidlni gramotnosti, jeZ ma za cil zjistit
soucasnou uroven medialni gramotnosti stiedoskolskych studentt v Jihomoravském Kraji.
Tento test se sklada z 8 otazek, kde respondenti maji za cil ptifadit jména majitelt ke svym
médiim, vyjmenovat alespon dva ceské novinafe, poznat vefejnopravni média, urcit
soucasnou vysi koncesionaiskych poplatktl v Ceské republice, poznat a uréit cilové skupiny
k vybranym médiim. Pro ucely zjisténi divéryhodnosti médii jsou respondenti také

dotazany, ktera média povazuji za divéryhodnd a ktera nikoliv.

Ve druhé casti respondenti maji za kol rozeznat tiskovou zpravu, poznat pivod slova
»dponzorovano“ na socialni siti Facebook a v neposledni fad¢ rozeznat fake news a

dezinformace v médiich.

5.2.1 Vlastnici médii

V prvni otdzce v sekci testu medialni gramotnosti ma respondent za ukol pfifadit vyznamné
vlastniky ¢eskych médii k jejim vlastnénym médiim. Spravnymi feSenimi je pfifazeni Iva
Valenty k jeho Parlamentnim Listim, Daniela Kfetinského k jemu vlastnénému Blesku,
Zdenka Bakalu k Aktualne.cz, které¢ vpada do skupiny Economia, Iva Lukacovice
k Seznamu a Jaromira Soukupu k TV Barrandov. V piipadé propojeni vlastnika s médii
musime brat také v potaz, ze se magnati ke svym médiim zpravidla hlasité nehlasi a nikde
neni promovano, ze dana média jsou pravé jimi ovladané. Respondent by pro zjisténi
vlastnictvi média musel provést prizkum, ktery by ho dovedl pies dcefiné spole¢nosti az na
vrchol ledovce. Vyjimku mohou tvofit narcisticti majitelé, kteti skrze sva média posiliiuji
svou vlastni osobni znacku. Takovéhoto majitele by méli respondenti snadnéji rozeznat a na
zakladé toho by mély byt stanoveny vys$si parametry pii vyhodnocovani povédomi o jimi

vlastnénymi médii.
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Seznam Zpravy Aktualné.cz TV Barrandov Parlamentni Listy Blesk
M lvo Valenta  ® Daniel Kfetinsky Zdenék Bakala Ivo LukacCovi¢  ® Jaromir Soukup

V piipad¢ prvné uvedenych Seznam Zprav zodpovédeélo vsech 184 respondentli na otazku a
80 znich také dokéazalo spravné urcit majitele nejznaméjsiho a nejvyznamnéjsiho
internetového portéalu v Ceské republice. Usp&snost 43,48 % se miiZe na prvni pohled zdat
jako velmi nizké a s velkym prostorem pro zlepseni povédomi o majiteli tohoto vyznamného
média, nicméné musime vzit v potaz zasadni faktory spojené s osobou pana Lukacovice.
Zakladatel Seznamu a ,otec Ceského internetu je znam bedlivym stfeZzenim svého
soukromi, kdy je téméf nemozné se o ném dozvédet cokoliv osobniho.

Pomérné nejisti byli vSak respondenti pfi vybéru majitele internetového portalu Aktualne.cz,
kde sice oproti Seznamu ur¢ilo majitele spravné o 5 respondentd vice, nicméné kdyz
uvazime v potaz osobnost Zdenka Bakaly, coby vefejné¢ znamou osobnost a také Sirsi
povédomost o jeho médiich, zejména z diskuzi na sociélnich sitich, je vysledek 46,2 %
poveédomosti nedostatecny, zdroven je také tfeba vzit v potaz kontroverznost ohledné jeho
osoby, kterd by méla vést k vétsi znalosti vlastnickych struktur pana Bakaly. Na vysledku
ubira také, Ze vice neZ Ctvrtina dotazovanych zvolila za majitele Daniela Ktetinského, coz

ukazuje na zna¢nou nejistotu v této cilové skuping.

Pomérné a dle pfedpokladi dokazali respondenti zcela snadno urcit majitele televizni stanice
Barrandov. 159 dotazovanych spravné urCilo za majitele Jaromira Soukupa, coz potvrzuje

myslenku z kapitoly 5.2.1.
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| vpfipadé¢ Iva Valenty dokéazal nejvétsi vzorek respondentit urcit spravné vlastnéné
médium, tj. Parlamentni Listy. Vysledek 46,74 %, tedy 85 spravnych odpovédi ze 184 se
muZze obdobné¢ jako v piipad¢ pana Lukacovice zdat jako nizky, nicméné i1 zde bych vysledek
spiSe vyzdvihnul jako kladny, vezmeme-li v potaz medialni zndmost pana Valenty, kterého

znaji prevazné starsi generace.

Majitele nejznaméjsiho bulvarniho média v Ceské republice spravné uréilo 81 respondenti
z celého vyzkumného vzorku, coz ptedstavuje 44% uspésnost. Pokud-li vezmeme v potaz
medialni obraz pana Kietinského, povazuji dany vysledek za nizky a véfim, Ze je zde vEtsi

prostor zlepSeni.

V konecném dusledku je mé stanovisko vii€i znalosti respondentii majitelt danych médii
neutralni i prestoze v kazdém ptipadé dokazali respondenti spravné spojit médium se svym

majitelem. Optimalnim vysledkem by byly hodnoty kolem 55 — 65 % spravnych odpovédi.

&

5.2.2 Znalost ¢eskych novinait

V této volné otdzce mohli respondenti napsat alespon dva ¢eské novinaie, které znaji. Cilem
této otazky je zjistit povédomi studentl stfedoskolské urovné v Jihomoravském Kraji o
¢eskych novinafich.

Na tuto otazku zodpovédélo pouze 131 respondenti z celkového poctu 184. Z daného poctu
navic 19 studentt uvedlo, ze ¢eské novinare bud’to nezna, nevi jak se jmenuji ¢i je vibec
nesleduji. Dal$i tfi namisto novinaii uvedly média, kterd znaji. Objevila se také fada
odpovédi, kde studenti neuvedly sou€asné novinare, nybrz historicky znamé novinare eské
zemé, piestoze v jadru neni dand odpovéd’ Spatnd vzhledem k poloZené otdzce, pro dané
ucely je nutné pracovat pouze se sou¢asnymi novinafi. Proto je potfebné i dané odpovédi
vylouc¢it pti celkovém vyhodnoceni této otazky, nelze zaroven také stanovit presny pocet
takovychto odpovédi vzhledem k povaze dotaznikového Settfeni, kde né&kteti respondenti
uvedli napt. 2 soucasné novinafe a 1 historického novinafe. Za takovéhoto piedpokladu
vysledky interpretuji dva soucasné novinafe a historického novinafe ignoruji. V jinych
ptipadech se také stalo, Ze respondenti uvedli osoby, které nejsou novinafi, ale moderatofi,
youtubefti ¢i jiné profese. Dané odpovéedi také nebudou vyuzity pro interpretaci. Spravné
dokézalo pfipsat alespoil dva soucasné Ceské novinaie 75 respondentti, ktefi dohromady

uvedly 62 jmen. Nejcastéji opakovanymi novinaii poté byli nasledujici dle tabulky nize.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 37

Jméno novinare Pocet odpovédi od respondentii
Martin Veselovsky 18
Daniela Drtinova 12
Josef Klima 12
Emma Smetana 8
Sabina Slonkova 7
Otakar Cerny 7
Jindtich Sidlo 5
Nora Fridrichova 4

Tabulka 1: Nejznaméjsi novinafi dle studenti (Zdroj: Vlastni zpracovani)

Z vysledkti znacné vyplynula oblibenost a zndmost audiovizudlniho zpravodajského a
zurnalistického projektu Martina Veselovského a Daniely Drtinové, ktery svou revolucni
mySlenkou dokazal pfivést ke sledovani médii pomérn€¢ znacnou ¢ast (nejen) mladé

populace.

Pozitivné potésujici je také vSeobecnd znalost investigativniho novinafe Josefa Klimy, jez
m¢é patrné i prekvapila vzhledem k tomu, Ze tvoii obsah spiSe pro starsi vékové skupiny a
¢ekal bych zde 1 vystfidani pozic s Emmou Smetanou, kterd obdobné jako Veselovsky a
Drtinova ptasobi v DVTV a tvoii rozhovory pievazné urcené pro mladou populaci.
Vzpomenuti si 7 respondentii na Otakara Cerného, kterého osobné nepovazuji za novinafe,
jez by mél byt zndm vyraznéji mezi studenty povazuji také za prekvapujici. Nicméné i zde
se musi vzit potaz imrti Otakara Cerného (pozn. 16. inora 2021) a datum trvani dotaznikové
Setfeni (pozn. 9. unora 2021 — 7. biezna 2021). Zde pracuji s hypotézou, zZe timrti ceského
sportovniho publicisty v dané dobé bylo ,,medidlnim trendem* a pomohlo to zvysit jeho

medialni jméno v daném dotaznikovém Setieni.

5.2.3 Divéryhodnost médii

Ucelem této otazky je zodpovézeni na zakladni vyzkumnou otazku, tj. ktera média jsou pro
studenty stfedoSkolské tirovné nejvice daveéryhodnd. Pro ucely dané otazky se pracovalo se
12 médii, z nichz ¢tyfi jsou televizni média a jedno z nich vefejnopravni. Déle také se dvéma
klasickymi médii, tfemi socidlnimi sitémi, jednim satirickym médiem, jednim uznanym

dezinforma¢nim médiem a kontrolorem ¢eskych politik — se serverem Demagog.cz.
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Graf 5: Duvéryhodnost médii (Zdroj: Vlastni zpracovani)

Ceska Televize

Jediné vetejnopravni médium v otdzce Dulvéryhodnost médii je zaroven povaZovano
studenty za suverénné nejvice davéryhodné. Celkové 90, 7 % respondentii zvolilo Ceskou
televizi jako davéryhodnou nebo spiSe duvéryhodnou. Vysledky rezonuji dlouhodobou
historii Ceské Televize, kvalitu vysilaného obsahu a zaroven také poukazuji na potiebu

funkcnosti vefejnopravnich médii coby jednoho z pilitt demokracie.
Prima TV

88 respondentt uréilo Primu jako spiSe diveéryhodné a dalSich 19 za davéryhodné médium,
coz v celkovém souctu ¢ini 58,15 % celkové dotazovaného vzorku. Dany vysledek vnimam
pomérné piekvapive, uvazime-li, Ze se jednd o komeréni médium a také vezmeme v potaz
nepfili$ Gspésny vstup Prima CNN na Cesky trh v roce 2020, ktery s davéryhodnosti daného
média v ocich §irsi vefejnosti pomérné otiasl.

TV Nova

Nejvétsi komeréni médium na izemi Ceské republiky se pro respondenty dostalo na pomezi
V poli divéryhodnosti, kdy 76,6 % celkového souctu respondentti urcili médium jako ,,spiSe
diavéryhodné* nebo ,,spise nedtveéryhodné”. Nicméné je tfeba brat v potaz také ostatni

moznosti odpovédi, kde celkové 99 respondentl urcilo médium za ,,spiSe nedivéryhodné*
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nebo ,,nediveéryhodné®, €inici 53,8 % z celkového poctu dotazujicich. Vyrovnany pomér
ukazuje nejistotu studentli a zaroven také piilezitost (zaroven i hrozbu) pro dané médium

V budoucim Sir§im ovliviiovani vefejného minéni.

TV Barrandov

Médium ovladané Empressa Media je dle vysledkt pro respondenty nediivéryhodnym, kdyz
celkové 84, 24 % vSech dotazanych studentii zvolila moZznost ,,spiSe nediivéryhodné* — 60
Z nich ¢i moznost ,,nedaveéryhodné®, kterou zvolilo az 95 respondentti. Dané vysledky jsou
dani za az extravagantni chovani ve vedeni média a pfeménovani Televize ve ,,One Man
Show*. T pfestoze se medialni znacka TV Barrandov zménila a z politického hlediska
zastava jiné nazory nez v minulosti, ztstala ve spole¢nosti nedivéra v majitele, Jaromira

Soukupa. Dané nedlivéra se nasledné také podepsala ve vysledcich dotaznikového Setfeni.
Facebook

V ptipadé Facebooku méli respondenti jasno a 79,9 % z nich urcilo Facebook za ,,spise
nedivéryhodné* a ,,nediivéryhodné* médium. Dané vysledky vnimédm pomérné prekvapivé,
uvazime-li v potaz aktivitu vyzkumného vzorku na sociélnich sitich a zaroven vyjdu-li ze
své hypotézy, ze bézny respondent nebude vnimat algoritmus, ktery uzivatelim podsouva
,,obsah, ktery chtéji vidét”. Na druhou stranu je ale také potfebné vzit v potaz, Ze Facebook
je pouze platforma a davéryhodny ¢i nedivéryhodny obsah zde nahravaji tieti strany. Z dané
premisy nelze tedy vinit socidlni sit’ za divéryhodnost nahraného obsahu, nybrzZ jejich

pfispévatele.
Twitter

,»Novinafskou a politickou” socidlni sit’ studenti stfednich Skol také neshledéavaji
divéryhodnou, i pfesto v§ak musime zde vzit potaz zdanlivou vyrovnanost odpovédi ,,spise
daveéryhodné® a ,,spise nediivéryhodné® — 52:64. Celkoveé vsak 97 respondentli oznacilo
Twitter za alespon spiSe nediveéryhodny. 30 respondentl nevédélo ¢i nedokazalo posoudit.
V piipadé Twitteru se vSak musi vzit v potaz, ze cilova skupina této socialni sit¢ je vékove
vy$$i neZ jsou studenti stfedoSkolské urovné. Na zakladé této premisy je mozné stanovit
otazku, zda-1i vybeér této socialni sité byl vhodnym a zda studenti sttedoskolské trovné védi,

jaky obsah (at’ uz dtvéryhodny ¢i nikoliv) je zde publikovan.

Youtube
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I tfeti socialni sit’ byla 61,4 % respondenty vybrana jako ,,spiSe nedivéryhodnd® ¢i
»heduveéryhodnd®. Pouze 4 dotdzani vybrali Youtube jako diveéryhodné médium. Youtube
je z danych médii patrné nejvice vyuzivanym u této cilové skupiny a proto je dany vybér dat
patrn¢ nejvice relevantnim. Vysledky také rezonuji soucasnou Youtube scénu a utvari

prostor pro kandl zabyvajici se médii.
iDnes.cz

Za divéryhodné médium bylo oznaeno komeréni médium vlastnéné svérenskym fondem
premiéra Andreje BabiSe, které takto oznacilo alespon za spiSe duvéryhodné rovnych 100
respondentt, ¢inicich 54,34 % z celkového vzorku dotazanych. Vysledek vzhledem
k navaznosti na vlastnictvi média a popularitu premiéra mezi studenty je vysledek pomérné

necekany.
Parlamentni Listy

Velice vyrovnané vysledky naskytla otazka ohledné diivéryhodnosti Parlamentnich Listt,
které 72 respondentll oznacilo alespon za spiSe divéryhodné a 61 respondentli naopak za
spiSe nedivéryhodné. 26 % dotadzanych nevédélo ¢i nedokézalo urcit divéryhodnost daného

média. Z téchto vysledku vSak bohuzel I1ze vy¢ist pouze to, Ze dané médium je pro studenty

S 24

Aeronet

Anonymné provozované médium bylo studenty vyhodnoceno jako neznamé ¢i nedokazali
posoudit jeho diveéryhodnost, takovouto odpoveéd’ zvolilo 55,4 % respondentt. Dalsich 36,4
% respondentil vSak ,,spravné* ur€ilo médium za alespon spiSe nedlivéryhodné. Vysledek je
spravny a z pohledu medialni gramotnosti je dobie, ze respondenti dokazali dezinformacni
web urCit za alesponn spiSe neduiveéryhodny. Z daného média vychazeji do spolecnosti

dezinformace s umyslem rozdélit spole¢nost.
NevimNews

Obdobnych vysledka v dotaznikovém Setieni jako Aeronet dosahl také tento satiricky web,
kdyz 53,3 % respondentli oznaCilo ze dany web nezna ¢i nedokdze posoudit jeho
divéryhodnost a 39,1 % ho oznacilo aspon za spiSe nedivéryhodny. Oproti dezinforma¢nim
médiim satirickd média stavi své zpravy az na nesmyslech a jejich Sifeni ma slouzit pouze

k pobaveni vetejnosti.

Demagog.cz
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Kontrolor vyrokii ¢eskych politikil je dalsSim médiem, které bylo pro respondenty nezndmé.
Celkove 56 % vybrané vzorku totiz uvedlo, Ze dané médium neznaji ¢i nedokézou urcit jeho
diavéryhodnost. Dale vSak 27,2 % respondentli web Demagog.cz oznacilo za alespoii spise
nedaveéryhodny. Vysledek v§ak ve mn¢ vyvolava neznalost tohoto webu i1 potfebu jeho vEtsi
propagace vzhledem k povaze fungovani webu — tj. zabrafiovani Sifeni fake news napfi¢

ceskymi politiky.

5.2.4 Urceni verejnopravnich médii

V této otazce respondenti vybirali z9 médii, z nichz 3 byly vefejnopravni a zbylych 6
nebylo. Ke spravnému uréeni, zda-li je médium vefejnopravni bylo potieba znat definici
vefejnopravnich médii. Takovato definice byla pfilozena jako popis otazky pro usnadnéni

prace respondentim.

Velmi napovidajicim faktorem spravného urceni jsou jiz samostatné ndzvy vetejnopravnich

médii, jenz vSechny obsahuji slovo ,,Ceska, resp. Cesky™.
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Spravné tedy dokazalo Ceskou Televizi za vefejnopravni médium uréit 164 respondentd, jez
predstavuji 89,62 % celkového vzorku, 9 nevédé€lo ¢i nedokazalo urcit a 10 respondentil
oznatilo CT za nevefejnopravni médium. U Ceské tiskové kanceldie uz vsak byli
respondenti vice nejisti a spravné dokazalo vefejnopravnost tohoto média urcit pouze 62,64

% respondenttl, 26,37 % nevédélo &i nedokéazalo uréit jeho vefejnopravnost. U Ceského
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rozhlasu byly vysledky niz§i viigi Ceské Televizi, nicméné i piesto dokdzalo 82,4 %

respondentll médium spravné urcit za vetejnopravni.

Z vysledkl je mozné interpretovat tvrzeni, ze 6 z 10 studenti stiednich Skol dokaze rozeznat
vefejnopravni média. Tyto vysledky jsou navic shozeny vysledky za Ceskou tiskovou
kancelaf, jejiz existence neni masové znama vici Ceské televizi a Ceskému rozhlasu.
Celkové dané vysledky mohou byt vnimany pozitivng, le€ i pfesto je potfeba se podivat na

dalsi aspekty dané otazky.

Nad 25 % respondentil totiZ mylné€ uvedlo za vetejnopravni médium TV Nova, Prima TV a
Parlamentni Listy. U prvnich dvou jmenovanych je dost mozné, Zze respondenti neznaji
presnou definici vefejnopravnich médii a pozménili si ji za televizni média, posléze proto
zvolili tyto dvé televizni média za vetejnopravni. U Parlamentnich listd vlivem jejich nazvl
je mozné vychazet z Uvahy mylné ptedstavy, ze dané médium je ovladano parlamentem,
coby statnim subjektem, tudiZ je vetejnopravnim. Le¢ i tato uvaha je mylna, protoze v daném

ptipadé by se nejednalo o médium vetejnopravni, nybrz statni.

5.2.5 Znalost vysky koncesionaiskych poplatkiu

V paté otdzce meli respondenti za kol urcit jaké jsou v soucasné dob¢ koncesionaiské
poplatky, pro ujasnéni a ulehéeni bylo respondentiim vysvétleno, co to koncesionaisky
poplatek je, za jaké ptijimace se plati a k cemu slouzi. Na danou otazku zodpovéedélo celkove
126 respondentli, z nichz 51 uvedlo, ze nevi kolik se v soucasné dobé¢ plati. DalSich 8
respondentti zjevné nepochopilo otazku a uvadélo ¢astky vyssi nez 100 000,- K¢. Zbylych
67 respondentli uvadélo rizné hodnoty, z nichZ spravné hodnoty, tj. 135,- K¢ za televizni
vysilani a 45,- K¢ za rozhlasové vysilani nebo také uznanych 180,- K&, tedy soucet danych
hodnot, uvedlo pouze 7 respondentti. Pfiblizné hodnoty, tedy mezi 100 — 200 K¢ za mésic
se objevily 35x, coz ukazuje Ze 62,69 % respondenttl, jeZ spravné pochopili otdzku zaroven
také dokazali pfiblizné urcit soucasnou vysi koncesionaiskych poplatki, 11 respondentii

oznacilo vysi poplatkli mezi 400 — 1000 K¢ za kalendaini mésic.

5.2.6 Typické cilové skupiny

Cilem dané otazky bylo zjistit, zda-1i studenti dokazi k médiim pfifadit typické cilové
skupiny. Pro dané ucely proto bylo vybrano 6 specifickych médii a shodny pocet cilovych
skupin. U ¢tyt z téchto médii dokézali respondenti bez problému vybrat cilovou skupinu.

Casopis Marianne spravné k Zenam piitadilo 92,4 % respondenttl. Eurofotbal.cz k muzim
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poté 96,4 %. Bezproblémové bylo také fazeni u Televize Slagr, ktery ke star§im lidem
ptifadilo spravné 93,5 % z celkového vyzkumného vzorku. Nejsnadnéjsi poté bylo piifadit

Disney Channel k détské cilové skuping, spravné tak uéinilo 97,8 % respondentd.
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Problémy vSak nastaly u pfifazeni médii dle politické piisluSnosti, ke které se hlasi.
Respondenti zde méli na vybér denik Pravo a Hospodaiské noviny a spravné k nim ptifadit
volice blize levicovému, resp. pravicovému smysleni. Pro takovéto urceni je vSak potiebné,

aby studenti sttedoSkolské urovné védeli:
a) co je to levicové politické spektrum a jak poznat jeho typické médium
b) co je to pravicové politické spektrum a jak poznat jeho typické médium

Préce se vSak nezabyva politickym ptfesahem a vychazela z hypotézy, ze studenti tento rozdil

znaji a proto nebyl dale tento pojem rozebiran, ani vysvétlovan.

U deniku Pravo zvolilo 21,74 % dotazovych, Ze hlavni cilovou skupinou jsou star$i osoby a
shodné po 32,6 % oznacilo médium jako typické pro cilovou skupinu osob blize levici, tak
blize pravici. Dané vysledky rezonuji pravé neznalost politickych spekter a rovnéz také

pravdépodobné i1 neznalost obsahu dan¢ho média.

Jak bylo zminéno vyse, obdobné vysledky jsou také u Hospodaiskych novin, kde rovnéz
také 21,74 % dotazanych urcilo jako typickou cilovou skupinu star§i osoby. 15,76 %
oznacilo muze jako typickou cilovou skupiny. Le¢ dand odpovéd je svym zplsobem

pravdivé, v popisu dana otazka napovida, Ze jedna cilova skupina = jedno médium a proto
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dany vysledek musime rovnéz povazovat za Spatny. Vysledky byly rovnéz témet shodné i u
vybéru dle politické¢ho spektra, kde spravné urcilo hospodéiské noviny jako médium pro
pravicové smyslejici lidi 57 respondentl a nespravné pro levicové smyslejici 56

respondentul.

Vysledky u téchto dvou médii vSak potvrzuji vySe uvedené hypotézy, prvnim krokem
k dosazeni lepsich vysledkl u rozpoznani cilovych skupin téchto médii proto bude zvysit

politickou gramotnost mezi studenty stfedoskolské urovne.

5.2.7 Rozpoznani autora zpravy

Respondenti v dané otazce dostali za tikol precist tiskovou zpravu a urcit, kdo je jejim
autorem. Dana tiskova zprava je zvetejnéna na webu Cez.cz, coz respondentim nebylo
sdéleno. 44 % respondentii dokazalo spravné uréit Mluvéi skupiny CEZ jako autora této
zpravy. 16,3 % z vybraného celku zvolilo za autora starostu obce Temelin ¢i obéanku obce
Temelin. 39,7 % ucastnikd vyzkumu vSak mylné zvolilo za autora JihoCesky denik. Tento
vysledek je ponékud znepokojujici a rezonuje nedostatky u cilové skupiny v rozpoznani
tvlirce medialniho sdéleni. Ke spravnému poznani autora v daném sd¢leni totiz napomahaly
riizné indicie, napf. vyuZité barvy typické pro CEZ, ¢astou zminku skupiny CEZ v textu

autora a upozornéni na aktivity této skupiny.

5.2.8 Rozpoznani reklamnich sdéleni na Facebooku

Pon¢kud bezproblémove také dokazali studenti urcit, co znamena slovo ,,sponzorovano® u
ptispévkil na socialni siti Facebook. Celkové urcilo spravné, ze se jedna o placenou reklamu,
158 respondenti, jeZ predstavuji 85,9 % celkového vzorku. Dany vysledek je rozhodné tfeba
vnimat pozitivné zaroven také na druhé strané ukazuje, ze studenti jsou zbé&hli v sociélnich
sitich a dokazou spravné rozeznat reklamni sdéleni od organickych piispévkl. Nicméné na
pozoru je tieba také brat odpovédi 11,4 % dotazanych, jez dané slovni spojeni oznacili jako

spolupraci dvou stranek ¢i sponzoring z fad lidi.
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Co znamena oznaceni "Sponzorovano" na
Facebooku?

o2

M Jedna se o placenou reklamu M Jedna se o spolupraci dvou stranek
M Prispévek byl sponzorovan z fad lidu Ptispévek byl zaplacen Georgem Sorosem
H Nevim

5.2.9 Rozpoznani dezinformacnich zprav

Tato podkapitola se zabyva 4 otazkami dle kterych méli respondenti rozpoznat fake news
zpravy a uréit, jestli je zprava pravdiva ¢i nikoliv. Vysledky z dané otazky napomohou ke
zodpovézeni vyzkumné otazky, zda-li studenti stfedoskolské urovné dokaZou rozpoznat

falesné zpravy.

V prvni otdzce (viz. Ptiloha P 1) byly respondentim ptedlozeny dvé zpravy, které mohl
napsat Jifi Ovc¢acek a jejich ukolem bylo urcit, kterou z téchto zprav NENAPSAL mluv¢i
prezidenta Ceské republiky. 64,7 % respondentii spravné uréila druhou moznost. Spravnym
klicem k rozeznani byla divtipnost a v§imavost respondentl, v tomto ptipadé¢ museli dbat
pozornost na nazev uctu. Zatimco se spravny ucet jmenuje @Prezidentmluvci, tak ve
falesném nazvu je drobna chyba, ucet se jmenuje @Prezidentmlovci. Ke spravné odpovédi
se vSak dalo dojit také znalosti politickych postojii pana Jiftho Ovcacka. Dany vysledek
povazuji za velice pozitivni a i pfestoze zde existuje prostor pro zlepSeni, povazuji danou

znalost u studentt stiedos$kolské urovné za dostate¢nou.
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KTERY Z TECHTO PRiISPEVKU NENAPSAL PREZIDENTUV
TISKovyY MLUVCi JIRi OVCACEK, ALE NEKDO, KDO SE
ZA NEJ VYDAVA?

B Moznost1 M MozZnost 2

V dalsi otdzce se studenti vyporadavali s urCenim, zda-li sdéleni, které Ctou je pro né
pravdivé ¢i nikoliv. (viz. Ptiloha P 1) Jiz z charakteru polozené otazky bylo pravdépodobné
pro dotazované usnadnéno jeji zodpovézeni, ponévadz otdzka vede respondenta k odpovédi
»Ne“. Dana zprava se objevila na konspiracnim webu euportal.cz a pojednava o nasazeni
vojsk Evropské unie proti demonstrantim v Pafizi. Zde dokazalo spravné zodpoveédét na
otazku 91,8 % vyzkumného vzorku. Nastrojem K urceni spravné odpovédi je hlavné znalost,
ze Evropska unie vlastni armadu nema a jednd se pouze o hypotézu nahrazeni narodnich

vojsk, dana hypotéza vsak nikdy nebyla uvedena v praxi.
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Je podle vas toto sdéleni pravdivé?

HAno HNe

Ve tfeti otazce respondentim byly zobrazeny tfi moZné medidlni sdéleni spole¢né
s pfiloZzenou fotografii a ukolem bylo rozeznat, kterd dvé zté€chto sdéleni jsou
nekoresponduji s fotografii. Dana otazka vede respondenty k zaméieni se na detaily. (Viz.
Ptiloha P I)

Podivejte se na tyto fotky a jejich popisky. Ve dvou
pripadech spolu nekoresponduiji. V jakych?

MoZnost 3

MozZnost 1

0 20 40 60 80 100 120 140

B Podivejte se na tyto fotky a jejich popisky. Ve dvou pripadech spolu nekoresponduji. V jakych?
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Prvni moznost, kterou oznacilo jako nekorespondujici 60,3 % respondenti je tedy
korespondujici. V§imnout si respondent musi ¢eské policie, vlajky Antify a ostatnich detaild,

které dostate¢né koresponduji s titulkem dané zpravy.

Ve druhé moznosti se respondenti meli zamétit na datum, které je zde uvedené jako 2. leden
a rozkvetlych stromt v pozadi. Stromy takto rozkvetlé v lednu nebyvaji, proto byla
fotografie pravdépodobné pofizena v jarnich mésicich. Spravné tuto moznost zvolilo vSak

pouze 28,3 % respondentu.

Posledni moznost zvladlo spravné rozeznat 67,4 % respondentil, coz predstavuje pomérné
zvladnuti této otazky — rozeznat tuto moznost vSak bylo patrné také nejsnadnéjsi. Zatimco
titulek hovofi o protestaci proti smérnici o ochrané osobnich udajl, na obrazku lze vidét
napis ,,West Midlands Liberal Democrats - #ExitFromBrexit“. Dana protestace tedy nebyla
proti ptijeti GDPR, ale kviili Brexitu.

Zaveérecna otazka zkouma, zda-li respondenti dokazou rozeznat pravy medialni web
s fotomontazi. (viz. Ptiloha P I) Otazka je soubojem duvtipu, studenti zde museli hodné dbat

na detail a vSimnout si pismena ,,I namisto pismena ,,i. Spravné rozeznalo 60,9 %

respondentd.

Co na zprave nize nesedi?

m Autor uved| chybné nazev - v Ceskérepublice neexistuje letisté VaclavaHavla.
B Uvadi nas v omyl, Ze nazev letistémuazou byt zménén
B Tento web, ani tato zprava neexistuji.Jedna se o fotomontaz.

Zprdava by méla byt v rubrice zahranici.
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6 NAVRHY NA ZLEPSENI

Prestoze v souCasné dob¢ existuji projekty, které medidlni gramotnost podporuji,
nejznamejSim z nich je pravdépodobné projekt Jednoho svéta na Skolach, stale existuje velky
prostor pro zlepSeni medialni gramotnosti skrze online prostfedi. V navrzich je ptedstaveno
mozné vylepSeni, kterd by mohlo vést ke zlepSeni medialni gramotnosti mezi studenty
stiedogkolské urovné nejen v Jihomoravském kraji, ale také v celé¢ Ceské republice a
Slovenské republice pomoci online nastroju. Je potfebné, aby dané navrhy fungovaly

ucelen¢ a pospolu.

6.1 Webovy projekt

Prvni faze k navrhovanému zlepseni celkové medialni gramotnosti je skrze web, ktery by
m¢él bézet na snadno zapamatovatelné doméné, aby se k nému uzivatelé mohli snadno vracet.
Na daném webovém portale by mély byt piehledné vysvétleny zakladni pojmy medialni
gramotnosti, véetné pojmu medialni gramotnosti a jejiho vyznamu pro spole¢nost, piehled
souCasnych majitelti medialnich domt, jejich provazanost a zaroven také spojitosti, aby si

zobrazitel webu dokazal rychle a snadno spojit veskeré souvislosti.

Kromé zékladnich znalosti je vSak potiebné pievést web do komplexni digitalni ucebnice
medidlni gramotnosti, tj. také ukazovat dezinformacni zpravy a konkrétné je analyzovat.
V ramci analyzy takovych sdéleni je potiebné poukéazat na co si maji pfijemci dat pozor, aby
do budoucna dokazali dezinformacni zpravy sami identifikovat a v idedlnim pfipad¢€ se jim
kompletné vyhybat. Dalsi dilezitou sekci zvysujici kredibilitu webu a také pomahajici ke
zvySeni zpétnych odkazu, které slouzi k posileni celkového webu jsou také rozhovory
S vyznamnymi novinafi a znalci medialniho prostfedi u nas. Takovyto pfistup vyrazné
napomiize ke zvétSeni zndmosti daného projektu mezi §irSi vefejnost a zaroven také

napomiize zvednout pozici webu ve vyhledavacich.

Soucasti dané webové prezentace by bezpochyby mél byt také test medidlni gramotnosti,
ktery by byl pro navstévovatele webu zdarma. Dany test by nadale bylo také potiebné rozsifit
mezi co nejvice soucasnych studentil sttedoskolské trovné. Tento krok by se mohl podafit
jeho rozsifenim spolupraci s ministerstvem Skolstvi, coby partnerem na nejvyssi Grovni a

zaroven také spolupracemi ,,zezdola®, tj. s jednotlivymi fediteli stfednich skol.
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gramotnosti stfedoskolskych studentli, zatimco ostatni kroky jsou brany jako podptrné

kanaly k webu.

6.2 Socialni sité

Nedilnym prvkem online komunikaéni strategie jsou socidlni média, kterd musi byt
samoziejme 1 v takovémto projektu vyuzity. Pro dané tcely je proto potfebné urcit, jaké
socialni sit¢ mladi vyuzivaji a pro jaké ucely dané socidlni sit¢ vyuzivaji a na zakladé
takovéhoto vyzkumu pfizptisobit obsah pro takovéto ucty.

Nicméné¢ pro ucely takovéhoto projektu vnimam jako nejlepsi vyuziti socidlnich siti
Instagram a TikTok. Prvni jmenovana je mezi mladymi vyuzivané;si jeste vice nez znamé;jsi
Facebook a navic Instagramovy algoritmus by mél byt schopen jit naproti zamyslenému
obsahu. Obsah na Instagramu by mél byt obdobny koncepci webového projektu. Na daném
zakladu je tedy potiebné vytvofit obsahovy plan a graficky manual, se kterym se zde bude
pracovat. Vlastni obsah by mél pfedev§im vysvétlovat zakladni pojmy, vysvétlovat a

poukazovat na dezinformace a také odvadét sledujici na web, kde se dozvi vice informaci.

Pro tuspéch je potiebné také zvolit spolupréaci s vybranymi influencery, ktefi by se stali
jakymisi nositeli a znadkou medialni gramotnosti v Ceské republice. Zde je velice potiebné
navazat spolupréci s influencerem, jehoz medialni znacka neni poSramocena (napf. spojeni
s dezinforma¢nimi weby, pfijimani pfili§ mnoha zakazek, nedostatecna medidlni
gramotnost) a zaroven brat v potaz také cilovou skupinu takovéhoto partnera, aby se nestalo,
ze by razem projekt cilil napt. na dosp€lé osoby. Po vytipovani si vhodnych partnert,
pfipraveni si vizualni identity (musi synchronizovat s webem) se Instagramovy Gcet mize

rozjet a pravidelné, tedy alesponl 2x tydné pfidavat obsah.

Obdobné to bude také pro socialni sit’ TikTok, kde vSak hlavni cestou bude také spoluprace
s influencery, ktefi dokdzou dané téma pojmout zdbavné, aby cilovou skupinu bavila a
dokazala na né co nejvic zaptsobit. Zde bych navrhoval zacit ,,vyucujici“ metodou, tedy
predstavenim toho co to je medialni gramotnost, co tento pojem znamend a proc je dilezita.
V dalsich videich také vysvétleni fake news na konkrétnich ptikladech. Inspirace se da brat
od Anny Sulc, ktera v lednu-tinoru 2021 tvofila obsah pro TikTok ucet Strakovy akademie

proti dezinforma¢nim sdélenim spojené s onemocnénim Covid-19.
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Zaroven by bylo také dobré vytvoftit vlastni facebookovou skupinu, jakozto dalsi kanal.
Tento kanl by bylo vhodné v ramci integrované marketingové komunikace vést se stejnym
grafickym manualem jako pifedeslé socialni sité, nicméné vzhledem k povaze skupin na
Facebooku bych takovouto skupinu vedl s cilem rozpoutavat diskuze. V ramci takovéto
skupiny by mohlo byt pro uzivatele pfihodné dva druhy piispévku. Jeden z nich by vedl
k osvété veskerych pojml v medialni gramotnosti, zatimco druhy typ ptispévkl by rozebiral
a dikladné analyzoval falesné zpravy — v ramci takovychto ptispévka by bylo dobré také
neustale hodnotit uzivatelské rozpoznani fake news. Vytvotil bych proto ptispévky typu:
,» Vidite dvé fotografie. Ktera z nich je prava a pro¢?* Takovéto prispévky totiz vedou k vétsi
zainteresovanosti uzivatel a pomahali by ke zvySeni aktivity ve skupiné. Na stran¢ druhé by

také vedly k vétsi znalosti této skupiny.

6.3 Primy marketing

Dalsi dtlezitou slozkou, kterd by pomohlo zvednout zésah projektu podporujici zvyseni

medialni gramotnosti napfi¢ studenty stiednich Skol jsou néstroje ptimého marketingu.

Pro efektivni a G¢inné vyuziti je tedy potiebné vyuzit email marketing, tzv. newslettery, ktere
navrhuji zasilat v pravidelnych intervalech, tj. alesponi jednou za dva tydny, soucasti
takového emailového sdéleni by bylo upozornit na sdéleni v médiich, ktera se dopustily
vyuziti fale$nych informaci, osvétu v medidlni gramotnosti, tedy pravidelny slovni¢ek
pojmd.

Dulezitym prvkem piimého marketingu jsou také webové seminare, tzv. webinare, které je
mozné také zapojit do celkové komunikace takovéhoto projektu. V ramci webinait by bylo
mozné vyuzit dva riizné formaty. Prvnim formatem by byly témata typu ,,Co to jsou
dezinformace a jak je rozpoznat?* ¢i ,,Vefejnopravni média — jak funguji a pro¢ platime
koncesionaiské poplatky?*‘. Druhym moZnym formatem také mohou byt online webinare
¢eskych znamych novinaii, ktefi by nabidli sviij pohled na danou problematiku z pohledu

autority.

6.4 Public relations

V rdmci online public relations projektu medialni gramotnost je mozné zahrnout napf.
¢lanky na partnerskych webech, ¢i vlastni prezentace vedoucich projektii v riznych
medidlnich platformach formou rozhovord. Dilezitou soucasti public relations, ktera také

slouzi k zvySovani kredibility jsou pfipadové studie ¢i e-knihy, které by mohly prezentovat
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jak takovyto projekt jiz dokdzal pomoci zvysit medidlni gramotnost u studentll. Soucasti
takovychto ptipadovych studii ¢i e-knihy by bylo vhodné ukazat porovnani vysledku testii
studentii v ramci jednoho tydne. Na zacatku tydne by studenti byli podrobeni testovani,
Vv priibé¢hu tydne by studentiim pomoci workshopti a piednasek byla vysvétlena dilezitost
medialni gramotnost, predstaveny zékladni pojmy v médiich a také vysvétleni a nasledné
rozpoznani fake news. Na konci takovéhoto tydne by znovu probéhl test a rozdil ve

vysledcich by byl nasledné interpretovan v danych ptipadovych studii ¢i e-knihach.
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ZAVER

Cilem bakalatrské prace bylo poznat medialni gramotnost studenti stfedoSkolské trovné
v Jihomoravském kraji. K dosazeni kyzeného cile se prakticka ¢ast této prace zabyvala
dotaznikovym Setfenim, které probihalo formou testu medidlni gramotnosti. V tomto testu
byly respondentiim ptedlozeny otdzky na znalost medialnich pojmd, zjisténi daveéryhodnosti

¢eskych médii a rozpoznani fake news, neboli dezinformacnich zprav.

Prace dokazala na dané cile zodpovédét a ukazalo se, Ze znalost medialnich pojmu 1
rozpoznéni dezinformaénich zprav je mezi studenty na kladné trovni, i piestoze je zde
nadale prostor pro zlepSeni. Zejména v oblasti koncesionaiskych poplatka a také znalosti
¢eskych medidlnich vlastnikii. S t€émito informacemi by se dalo do budoucna vice pracovat
a skrze znama média nebo influencery je studentim ¢astéji pfipominat. Zaroven také tato
bakalaiska prace ukazala, jaka média studenti povazuji za nejvice duvéryhodné. Takovéto
média je mozné do budoucna vyuzit pro Géely v komunika¢nim mixu pro moznou spolupréaci
v ramci zlepSeni medialni gramotnosti nejen studentti v Jihomoravském kraji, ale v celé
Ceské republice.

Bakalafskou praci by bylo vhodné do budoucna, zejména pro vyuziti diplomové prace,
roz§ifit o tvorbu online projektu, jez by pomahal zvySovat medidlni gramotnost
stiedoskolskych studentd. V ramci takovéto prace by bylo piihodné se uz v teoretické ¢asti
vice zamé&fit na komunikaéni mix v online prostiedi a tvorbu webu z pohledu uZzivatelské
privétivosti. V praktické ¢asti by prace mohla vice poukazat pravé na vyziti dané¢ho
webového projektu a jak by takovyto projekt mohl pomoci ke zlepSeni celkové medialni

gramotnosti pro studenty stfedoskolské Grovné.

Pro ucely takovéhoto online projektu jiz v§ak skvéle poslouzi také dotaznikové Setfeni, které
probihalo v ramci této bakalaiské prace, rovnéZ tak i autorem ziskané poznatky jak na

teoreticke, tak prakticke arovni.
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PRILOHA P I: DOTAZNIKOVE SETRENI

23.4.2021

Medialni gramotnost stfedoskolskych studentdl v Jihomoravském kraji

Medialni gramotnost stredoskolskych
studentu v Jihomoravském kraji

Dotaznikové Setreni slouzi k ucelim Bakalarské prace ke zjisténi soucasné turovné Medidlni
gramotnosti u stfredoskolskych studentl v Jihomoravském kraji.

(Mediélni gramotnost predstavuje — zjednodusené vzato - lidskou dovednost pristupu k
médiim, chapani a kritického vyhodnocovani jejich obsahu a pripadné téz schopnost
vytvaret vlastni sdéleni.)

Cilovou skupinou dotaznikl jsou studenti gymnazii, strednich skol a u¢hové na ucilistich v
Jihomoravském kraji, prosim tedy, aby na dotaznik neodpovidali lidé, ktefi jizZ nestuduji na
stredoskolské urovni anebo lidé, ktefi studuji v jiném kraji.

Nékteré otazky vychazi z prizkumu JSNS/MQtesteru a jsou povoleny k pouziti i vtomto
dotaznikovém Setreni.

Filip Janas
student Fakulty multimedialnich komunikaci
obor Marketingové komunikace

*Povinné pole

Jste... *

Oznacte jen jednu elipsu.

( ) Muz
() Zena

Studujete... *
Oznacte jen jednu elipsu.

Y SE s

() Gymnazium

() sttedni odborna skola
() Stredni odborné ucilisté

https://docs.google.com/forms/d/1IMQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNK6EAIb2r8Am3n2S4Xw/edit

113
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3. Vjakém okrese studujete? *

Oznacte jen jednu elipsu.

() Blansko
C) Brno-mésto
() Brno-venkov
(") Breclav
() Hodonin
() vyskov
D Znojmo

4.  Myslite si, Ze jste medialné gramotny/a? *

Oznacte jen jednu elipsu.

OAno
C} Nejsem si jisty
(_Ne

V této sekci vas ceka kratky test, ktery zjisti vasi troven medialni gramotnosti.
Pokud by vas zajimaly vase dosazené vysledky, mlzete zanechat v poslednim bodu

Test email a ja vam zaslu jak jste dopadli.
medialni Test je anonymni a bez vaseho souhlasu vysledky nebudou zvefejnény.
gramotnosti

Test se sklada z 8 otdazek a 4 konkrétnich prikladd Zprav.

https://docs.google.com/forms/d/1MQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNK6EAIb2r8Am 3n2S4Xw/edit 2113
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5.

Medialni gramotnost stfedoskolskych studentt v Jihomoravském kraji
Prirad'te média k jejim majiteldm. pozn.: Jedno médium = Jeden vlastnik. *
Oznacte jen jednu elipsu na kaZzdém radku.

Ivo Daniel Zdenék Ivo Jaromir
Valenta Kretinsky Bakala Lukacovic Soukup

Seznam Zpravy

Aktualné.cz

TV Barrandov

ParlamentniListy.cz

Blesk.cz

0100|010
010|000
0]0]|0(0|0
0(0]0]0|0
010]0(01|0

Jaké znate Ceské novinare? Vyjmenujte alespon dva.

https://docs.google.com/forms/d/1IMQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNK6AIb2r8Am3n2S4Xw/edit

313
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7. Znasledujicich médii vyberte, ktera povazujete za nejvice/nejméné dlvéryhodna. *

Oznacte jen jednu elipsu na kaZzdém radku.

- B Nevim /
DovEryhodne dﬂv::;/hodné nedﬁ?gryhOd“é Neduvenhodne 2522'&3.21'
. ©. O O O ©
Prima TV O O © O o
TV Nova C) O C) O O
;erandov O O o O O
Facebook O O O C) O
Twitter O D O D D
iDnes.cz C) D D O O
Youtube O Q O D D
Il:‘:tr)l(amentni O C) C) O O
Aeronet O D O C) D
NevimNews o O O O O
Demagog.cz Q Q O O Q

https://docs.google.com/forms/d/IMQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNKEAIb2r8Am 3n 2S4Xw/edit 413
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8. Urcete jestli je médium verejnopravni. *
Verejnopravni médium je oznaceni sdélovaciho prostredku, které ma pfijem z verejnych penéz a pravné
definovany rozsah a povinnosti. Cilem jejich provozovani je zabranit zneuziti médii politickymi stranami a
podporit média, jako ¢tvrty pilif demokracie.

Oznacte jen jednu elipsu na kazdém radku.

Je verejnopravni  Neni verejnopravni  Nevim / nedokazu urcit

Ceska Televize

TV Nova

Prima TV

Parlamentni Listy

Evropa 2

Ceska Tiskova
kancelar

Denik Pravo

MF Dnes

0(010|1 0 10|0]0]0|0
0(0]0| 0 |0]0]|0|0|0
0(0]0| 0 |0]0]|0|0|0

Cesky rozhlas

9. Vite jaké castky se plati mésicné v soucasné dobé za koncesionarské poplatky?

Koncesionafsky poplatek slouzi k financovani vefejnopravnich médii, je vybiran za pfijem televizniho a
rozhlasového signalu nebo za vlastnictvi takového prijimace.

https://docs.google.com/forms/d/1IMQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNK6AIb2r8Am3n2S4Xw/edit 5113
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10. Jaké jsou podle vas typické cilové skupiny danych médii? *

Na jedno médium zde nalezi vzdy jina cilova skupina.

Oznacte jen jednu elipsu na kaZzdém radku.

Déti

Starsi
lidé

Volici blize
pravici

Volici blize
levici

Casopis
Marianne

0

0

Denik Pravo

Eurofotbal.cz

Hospodarské
noviny

Slagr TV

Disney Channel

0|00 |0(0] 0

0]0{0 |0(0]0
01010 0|0

0|00 |0|0

https://docs.google.com/forms/d/1IMQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNK6AIb2r8Am3n2S4Xw/edit

6/13
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11.  Prectéte si nasleduijici ¢lanek a urcete, kdo pravdépodobné bude jeho autorem. *

NEJvéyé[JlHoéESK? VANOCNI STROM BUDE PATRNE OPET V
TEMELINE

Sice ne Zivy, za to pékna velky bude vanodni stromek v Jademeé elekirame Temealin. Ta po roce opst zopakuje sp

ialni projekci na jednu ze swich
chiadicich v

. Stromek by mél mit phblizné 150 metr( a mal by byt vidst poméma z velké dalky. CEZ ho na chiadicl vé2 tamaiinské alekiramy

promitneg o Clurtam advantnim vikendu, tedy 19. a 20. prasince. Specaini progekee zacne po 17. hoding a polna pres celou noc Az do rana, | kdyz

promitani nebude spojena s 2adnou doprovadnau akei, lak si dovolime apeloval na maximalni opatrmost a soustiedEnost pfi jlzdé | piipadném
pobybu podél kemunikact, Stromek dudou moc! fiditl jedouci kolem elakirdrmy kratce vid®! u2 v patek, kdy bude probihat technicka zkouska.

Jiho&esky Temelin bude jednou ze tii slektréren Skupiny CEZ, kters budau takto svéteéné osvétiany. Specidini projekes promitne vanoéni stromek
také na chladicl véZe u jaderné elekiramy Dukovany a tepelng elektrarmy Ledvice, Ve viech piipadech se netradiéni videomapping uskutecni ve
dnech 19. az 20, prosince

Akee je souttasti vinoéni kampané Skupiny CEZ Rozsvitili jsme vanodni stromy po cald zemi®, Svitylka na stramech sa s pedporou CEZ rozsvitiia
ve vice neZ tiach stovkach mést a obci. V jiZnich Gachéch to pak bylo ve 33 obcich.

Oznacte jen jednu elipsu.

() Jihotesky denik

() starosta Temelina
(") Mluvéi skupiny CEZ
(") Obganka obce Temelin

12.  Co znamena oznaceni "sponzorovano" u prispévku na Facebooku? *

Oznacte jen jednu elipsu.

D Jedna se o placenou reklamu.
() Jedna se o spolupraci dvou strének.
() Prispévek byl sponzorovan z fad lidi.

() prispévek byl zaplacen Georgem Sorosem.

D Nevim.

https://docs.google.com/forms/d/1IMQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNK6AIb2r8Am3n2S4Xw/edit 7nm3
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13. Ktery z téchto pFispévkl nize nenapsal prezidentuyv tiskovy mluvéi Jifi Ovéacek, ale

nékdo, kdo se za néj vydava? *

Novodobi bolevici vykradli program KSCM. Kouzelné!

@ ‘W Jifi OvEagek @PREZIDENTmluve - 4 hod. v

Prazdné byty si zdanime sami. Prazsti komunisté obvinuji Piraty z kr...

PraZz5ti komunisté v Eele s ortodoxni Martou Semelovou se zlobi, Ze si Pirati
v Praze osvojili jejich volebni program. A to v souvislosti s navrhem

@ Jifi Ovéa€ek @PREZIDENTmlovci - 12

2.11.2018
LZiva kapitalisticka investigativni spodina z praZské kavarny si najala herce aby
hral syna premiéra a lhal na skrytou kameru! Neslychang! @An

Vam na hradé palce pane premiére, pravda zvitézil #kar

QO 2 3 5 O a

Oznacte jen jednu elipsu.

(") Moznost 1

() Moznost 2

https://docs.google.com/forms/d/1MQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNK6EAIb2r8Am 3n2S4Xw/edit 8/13
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14. Je podle vas toto sdéleni pravdive? *

hpry 6. S 25T i ek Errare

| b-ﬁm. |

Kdojume ¢ hedekze 4 Parinefi  Ocleary « Cancpi Portil A Vydlweisl + Mapis nim & Pocdpofie nis

oportal free@lobe curabia©  cuserver  @rmenvip EREgTAL

Tak to je sila. Na protestujici v Pafizi byly nasazeny obrnéné vozy
armady Evropské unie. Nevérite? Tak se podivejte

Autor: adjimsd

waji na vlaseni buzi

Oznacte jen jednu elipsu.

https://docs.google.com/forms/d/1MQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNK6EAIb2r8Am 3n2S4Xw/edit

913
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15.

Medialni gramotnost stfedogkolskych studentl v Jihomoravském kraji

Podivejte se na tyto fotky a jejich popisky. Ve dvou pripadech spolu nekoresponduji. V
jakych? *

L

Manifestace proti prujezdu nacionalistického motorkarského klubu
Nocni vici v Praze dne 7. kvétna 2016.

2

Francouzsky prezident Macron a americky prezident Trump zdravi
vojaky na zahradé Bilého domu 2. ledna 2018.

2 - i L =

¥ =

https://docs.google.com/forms/d/1MQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNK6EAIb2r8Am 3n2S4Xw/edit 1013
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) > W el IR

Britové v Birminghamu 10. listopadu 2018 protestovali proti evropské
smérnici o ochrané osobnich udaji znamé pod zkratkou ,GDPR".

Zaskrtnéte vsechny platné moZnosti.

[ ] Moznost 1
[ ] Moznost 2

[ ] Moznost 3

https://docs.google.com/forms/d/1MQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNK6EAIb2r8Am 3n2S4Xw/edit

113
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16. Co nazpraveé nize nesedi? *

Novinky.cz

Hiavni strdnka » Domac(

Letisté Vaclava Havla se nejspis prejmenuje.
Soucasny nazev se nelibi ¢cinskym velvyslanciim

Redakce

Oznacte jen jednu elipsu.

(") Autor uvedl chybné nazev - v Ceské republice neexistuje letisté Vaclava Havla.
() Uvadi nas v omyl, Ze nazev leti$té mazou byt zménén.
(") Tento web, ani tato zprava neexistuji. Jedna se o fotomontaz.

() Zpréva by méla byt v rubrice zahrani¢i.

17. Pokud chcete védét vysledky vaseho testu, zadejte vasi emailovou adresu.

https://docs.google.com/forms/d/1IMQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNKEAIb2r8Am3n2S4Xw/edit 12113
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Obsah neni vytvoren ani schvalen Googlem.

https://docs.google.com/forms/d/1MQhCA3nRWa8rNzLMU 3YD38q QQNK6EAIb2r8Am 3n2S4Xw/edit 13113



