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ABSTRAKT

Cilem mé bakalatské prace je vytvorit kampan, propagujici Ateliér Digitalni design Fakulty
multimedialnich komunikaci ve Zlin€. Ta bude zaméfena piredevsim na uchazece o studium,
tudiz studenty 3. a 4. ro¢nikt stfednich skol. Vysledkem by mélo byt zvysSeni poctu prihlasek

v nésledujicich dvou letech od spusténi kampang.

V teoretické ¢asti vydefinuji, Cim se ateliér zabyva a provedu reSersi komunikace podobnych
ateliérti v Ceské republice 1 zahranici. V praktické ¢asti se zaméfim na tvorbu propagacnich
videi, které zpracuji za pouziti 3D animace. Ve stejném vizudlnim stylu vytvoifim také

informacni letak a ndvrh propagace Dne otevienych dvefi.

Klicova slova: Ateliér Digitalni design, propagace, kampai, 3D animace, motion design

ABSTRACT

The aim of my Barchelor thesis is to create a campaign that will promote Digital Design
Studio of Faculty of multimedia communication at Tomas Bata University in Zlin. It will be
focused mostely on applicants fot study, that meand students of 3rd and 4th grade of High

school. Result of my campaign should be increasing the number of submited applications.

In theoretical part I will define, what is Digital Design Studio about and do a research of
promotion of similar schools in Czech Republic and abroad. Practical part will be focused
on creating advertising videos, which will be processed by 3D animation. In the same visual

language I will create informative leaflet and draft of Open Day promotion.

Keywords: Digital Design Studio, Promotion, Campaign, 3D Animation, Motion Design
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UVOD

Od roku 2017 studuji na Ateliéru Digitalni design na Fakulté¢ multimedidlnich komunikaci
Univerzity Tomase Bati ve Zlin€. Po dvou letech, které jsem zde stravil, si troufdm tvrdit,
7e se jedna o perspektivni ateliér, ktery v Ceské republice v sou¢asné dobé téméf nema
primou konkurenci. I piesto se potyka s relativn€ nizkym poctem uchazect o studium oproti

jinym grafickym ateliérim.

Po navstéve ¢tytdenniho veletrhu vysokych skol Gaudeamus v Brn¢ a nékolika rozhovory
s uchazeci o umélecké obory jsem zjistil, Ze tito lidé mnohdy ani nemaji ponéti, co obnasi
obor digitalni design, a proto radéji voli design graficky. Vnimam proto potiebu informovat

uchazece o studium na uméleckych skolach o tom, Ze tento obor existuje a co obnasi.

V teoretické ¢asti definuji zaméteni naSeho ateliéru a budu hledat jeho silné a slabé stranky.
Dale také provedu resersi podobnych ateliértn v CR, pii které se zamé&¥im na zptisob jejich

marketingové komunikace v digitalnim prostiedi.

V praktické casti navrhnu reklamni kampan, kterd si bude klast za cil zvednout pocet
uchazecl o studium v horizontu dvou let a bude pouZzitelna pro propagaci jiz pred terminem
odevzdani piihlasek v listopadu 2020. Tato kampan by méla obsahovat navrh tiskoviny,
kterd pomiiZze pii prezentaci ateliéru na veletrzich a podklady pro online propagaci,

zahrnujici propagacni vida a ptispévky na socidlni sit¢ ateliéru.
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I. TEORETICKA CAST
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1 ATELIER DIGITALNI DESIGN

Tento obor vznikl na Fakulté¢ multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢
v roce 2006 piivodné€ pod ndzvem Ateliér vizualni komunikace. Vzhledem k tomu, Ze se uz
od svého pocatku zaméfoval na publikovani v elektronickych médiich, ¢asem byl nazev
upraven na Ateliér Digitalni design. Tento pojem je mezi odborniky znamy a digital designer
je v soucasné dob¢ bézna pracovni pozice. Ze svého pusobeni na veletrhu vysokych Skol
mam vSak zkuSenost, ze mezi uchazeci o studium a Sirokou vetejnosti, je tento pojem velkou
neznamou. Pro zacatek bych tedy specifikoval jednotlivé discipliny pomérné mladého,

rozvijejiciho se oboru.
1.1 Discipliny vyucované na ateliéru Digitalni design

1.1.1 Graficky design

Graficky design, spadajici do uzitého umeéni, vytvaii kompozice slozené z ilustraci,
typografie a fotografie, prfedevSim s ucelem sd¢lit n¢jakou informaci. Mezi discipliny
grafického designu spadd mimo jiné tvorba jednotnych vizuélnich styld, log, plakati, letakd,

brozur, sazba knih, ¢asopist, kalendaii a mnoho dalSich, pfedevsim tisténych médii.

Kdyz se snazim vysvétlit jednoduse, co je podstatou naseho ateliéru, tak fikam, ze si bereme
zaklady z grafického designu a rozSifujeme je smérem k novym médiim. Grafickému
designu se studenti ADD vénuji predevS§im v prvnim ro¢niku, kde se seznami s typografii
a sazbou, tvorbou log a jednotnych vizudlnich styl, plakati a letdk. Kromé téchto
konkrétnich forem se také uci pracovat s vizualni kompozici a barvou. Tyto znalosti pak dale
uzivaji pii tvorbé digitalnich vystupl. Nelze tvrdit, ze by digitalnimu designérovi stacila
znalost designu grafického. Jakub Krémat v knize Digitalni design: Pohled za pixely tvrdi,
témer neexistuje a graficky design se musi umét ptizpasobit jak v Case, tak svému zatizeni
a kontextu uziti. Musi podporovat interakci a zlistat pro uzivatele konzistentni po celou
dobu.*

(1, str. 33] Proto musi digitalni designér ovladat principy interakéniho designu. Interakcni

design, UX, Ul, design webovych stranek a aplikaci.

Chce-li designér navrhnout dobré feSeni jakéhokoliv digitalniho vystupu, pii kterém dochézi
k interakci s clovékem, naptiklad webové stranky, musi mit znalosti z obord, které se

zabyvaji praveé vzajemnym porozuménim mezi uzivatelem a digitdlnim zatizenim. Mezi tyto
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obory patii interakéni design, UX (user experience — uZivatelskd zkuSenost) a Ul (user

interface — uzivatelské rozhrani).

Interakéni design je proces navrhovani intuitivniho prostiedi, pti kterém je diilezité dbat na
vyvazené spojeni technologie s estetikou. 2, st. 136) UZivatel a jeho zkuSenost je pii
designovani produktt, se kterymi lidé komunikuji a interaguji ve svém bézném Zzivote,

navrhovani, prototypovani, vyhodnocent. [3, st. 8, 16]

Uzivatelska zkuSenost (UX) je souhrn vSech dojmt a zkuSenosti, které uzivatel nabyde pfi
interakci s produktem. Tyto vjemy mohou byt pozitivni (intuitivni ovladani, predvypliovani
formulait, skenovatelny text), ale také negativni (Spatné orientace, nepiedvidatelné chovani,
prilis mnoho informaci). Pod UX spadé né€kolik disciplin: uzivatelsky vyzkum (rozhovory,
focus group, testovani ocni kamerou), interakcni design, informacni architektura (struktura

informaci) a design uzivatelského rozhrani (UI) (layout, tlacitka, barva, pismo...) 4]

Vyuka designu webovych stranek a aplikaci na naSem ateliéru probiha jak teoreticky, reSersi
soucasnych trendu a technologii digitalniho designu, tak prakticky formou zadani z praxe.
V minulosti to, napiiklad, byl navrh aplikace a inovativnich feseni pro Cesky rozhlas nebo
redesign webovych stranek Gymnézia Zidlochovice, kde se navrhoval nejen vzhled, ale také
uplné¢ nova informacéni architektura. Tyto ukoly studenti pribézné konzultuji nejen
s pedagogy z ateliéru, ale také ptimo se zadavateli. Vyhodou prace na redlnych zakazkach
je prace s konkrétnimi daty, kterd se analyzuji a na zaklad€ toho se fesi informacni

architektura, layout, design interakci, vizudlni design a jiné.

1.1.2 Motion design

Obor, ktery je v dne$ni dob¢, diky nartistu poctu platforem uzivajici video obsah, na
vzestupu. Kombinuje znalosti grafickych (graficky design, ilustrace, fotografie, malba)
a motion médii (animace, film, zvuk). JednoduSe by se dalo fici, Ze se jednd o grafiku
v pohybu. Stejné jako cely obor digitalni design, i motion se tézko definuje, jelikoz se jeho
nastroje neustale rozviji. Interaktivita, umé¢la inteligence, pohybové senzory, virtudlni realita

— to vSe lze pti designu pohybu vyuZzit. (s, str. 1]

Vyuka motion designu za¢ina na nasem ateliéru v druhém semestru druhého ro¢niku, avsak
vétSina studentli se rozhodne naucit se této discipliné svépomoci jiz diive, protoze se jim

animace hodi do jinych projektt. Dulezité je neplést si vizualni efekty s motion grafikou. Ta
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se li§i zdsadn€ v tom, Ze jejim hlavnim cilem neni vérohodnost vizualniho efektu, ale
prehlednd vizudlni komunikace. 6, st 147 Zadani povinnych tkoldi jsou jednoduchd —
infografika, klicovani, rozhybani fotografii za pouziti parallax efektu. Dobrovolné si pak
studenti mohou vyzkouset také techniku videomappingu. Minimalné jednou do roka maji
studenti moznost vyzkouset si udélat vlastni videomapping na stalou videomappingovou
plochu na Platformé 14/|15. KaZdoro¢né se naskytne také ptilezitost udé€lat videomapping na

Algarve Design Meeting v Portugalském mésté Faro.

1.1.3 Rozsifena a virtualni realita, game design

Osobn¢ vnimam tyto discipliny jako blizkou budoucnost naSeho ateliéru. Podle prizkumu
Shanhong Liu ¢eka trh s roz$ifenou realitou velky vzrist, a to az Ctyficetinasobny. (7] Je to
naprosto pochopitelné, vzhledem k tomu, Ze se tato relativné nova zobrazovaci technologie
da pouzit napti¢ riznymi odvétvimi. Kromé zdravotnictvi, Skolstvi nebo pramyslu, muize
rozSifena realita (AR) zamichat karty také v reklamnim odvétvi. RozSifena realita vytvari
v lidech emoce a vybizi k interakci a nese prvky gamifikace. To mize byt dokonalym
nastrojem pro budovani povédomi o znacce. Na rozdil od virtudlni reality, kde je potfeba
koupit headset a vykonny pocitac, u rozsifené reality sta¢i pouze vlastnit lep§i mobilni

telefon.

Vyuka prace s rozsifenou a virtudlni realitou na ateliéru zatim neprobihd, avsak je plné
podporovana vedenim i technickym zazemim ateliéru. Ateliér disponuje licenci na uziti
platformy Artivive (jednoducha produkce rozsifené reality) a nové i dvéma headsety na
virtualni realitu. V minulosti studenti vytvofili z vlastni iniciativy interaktivni hru ve
virtualni realité. O rok pozdéji ve spolupréci s ateliérem grafického designu vznikl projekt
ke 30. vyro¢i Sametové revoluce, vystava plakati s rozsitenou realitou zprostfedkovanou

aplikaci Artivive.

1.1.4 Marketingova komunikace

Marketingovd komunikace je soucasti marketingu. Podle E. Jerome McCarthyho se
marketing d€li na 4 ¢asti zainajici pismenem P — Product (produkt), Price (cena), Place
(distribuce) a Promotion (marketingovd komunikace). Cilem marketingové komunikace jsou
pfedevsim informovat, pfesvédcovat a ptipominat produkt zadkaznikiim a budovat si s nimi
dlouhodoby vztah. Proces marketingové komunikace by se dal rozdélit do n¢kolika fazi:

definice cilovych trhi, definice znacky, stanoveni cili marketingové komunikace, volba
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forem komunika¢niho mixu, volba komunika¢nich prostiedkli, stanoveni rozpoctu

a navratnosti prostiedkl a analyza efektivnosti marketingové kampang. (s, st. 57]

Vyuka marketingové komunikace pro studenty naseho ateliéru je zprostfedkovana nékolika
sméry. Prvni je v povinném pfedmétu Marketingova komunikace, ktery je mimo jiné
zaméfeny piimo na designéry a na zpusoby, jak prodat svoji praci. Dalsi prinik
marketingové komunikace a designu nastava pfi plnéni ateliérovych zadéani, kdy musi
student napiiklad pfi tvorbé webovych stranek, vizudlnich styld, aplikaci uvazovat nad
cilovou skupinou, jazykem komunikace, nebo netradicnimi zplsoby uchopeni
komunikaénich prostiedkd. Dalsi moZnosti je volba volitelného predmétu z Ustavu

marketingovych komunikaci (copywriting, digitalni marketing, PPC reklamy apod.)

Tento presah je pro studenty designu velkou vyhodou. Jsou to pravé studenti marketingu,
kdo jim v budoucnu bude ve velké mife zaddvat préci a je dobré jejich praci a uvazovani

rozumét. Vzajemna komunikace pak bude jednodussi a efektivng;jsi.

1.2 Analyza souc¢asné komunikace

Ted’, kdyZ uz vime, co se na ateliéru vyucuje, se mizeme zaméfit na jeho soucasnou
marketingovou komunikaci. Ta v soucasné¢ dobé nepodléhd zadné propracované strategii.

Neda se vsak fict, ze by nefungovala.

1.2.1 Offline

V soucasné dobé¢ se ateliér spoléha na propagaci Fakultou. To vSak dle mého nazoru nestaci,
jelikoZz sama Fakulta multimedidlnich komunikaci své marketingové oddéleni nemd a se
svoji propagaci spoléha hlavné na tym studenttl, ktefi se v rdmci predmétu KOMAG zapoji
do projektu ProFMK. Ateliér se snazi kazdy rok vyprodukovat alespoii jednu vystavu, vydat
katalog diplomovych praci a své studenty se snazi motivovat k piihlaSeni praci do soutézi.
Vsechny tyto ¢innosti mohou ateliéru budovat dobré jméno u odborné vefejnosti. Ateliér
vSak pokulhava v offline komunikaci smérem k uchaze¢iim o studium. V soucasné dob¢ je
v offline prostiedi zavisly pouze na prezentacich naSich studentd na byvalych stfednich
Skolach, organizovanych fakultou a univerzitou organizovanych prezentacich na veletrzich

vysokych Skol Gaudeamus.

Doporudil bych, aby byl vytvoten letdk ¢i brozura, na které by se dalo uchaze¢tm rychle

a struéné¢ vysvétlili, co se na nasem ateliéru déla. Tato tiskovina by se poté hodila na dny
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otevienych dvefi, prezentani akce typu Gaudeamus, nebo vyjezdni prezentace naSich

studentl na jejich byvalé stfedni skoly.

1.2.2 Web

Ateliér se prezentuje na dvou oficidlnich webech. Jeden je univerzitni (www.utb.cz) a druhy
je ateliérovy (www.digitalnidesign.cz). UchazeC primarné navstivi univerzitni, kde by mél

najit vSechny dtlezité informace o ateliéru. Bohuzel jsou zastaralé a nejcerstvéjsi informace

pochazi z roku 2016. Stejné tak i fotografie a jejich kvalita nejsou uplné reprezentativni.

Ateliérovy web www.digitalnidesign.cz je svym konceptem mezi ostatnimi ateliéry unikatni,
ma vSak spoustu chyb (dlouhy loading, piekryvani jednotlivych blokti, nedostatecné
moznosti filtru praci...). Téchto problému si je vedeni ateliéru védomo a predélat web je
jeden z dlouhodobych cilti. Soucasny web vSak ma jednu velkou vyhodu, kterou by si mél
zanechat 1 web nasledujici. M4 dokonalou informac¢ni hodnotu pro uchazece — obsahuje
ukazky vsech praci, co na ateliéru kdy vznikly. To mize uchazeci ukazat, co presn¢ se na
ateliéru déla.

Doporudil bych aktualizovat informace a fotografie na univerzitnim webu a doplnil zde
odkazy na ateliérovy web a jeho socidlni sité. Ateliérovy web by si zaslouzil rekonstrukei,
ktera by vyftesila technické chyby. Dale by bylo dobré, kdyby byli studenti povinni nahravat
také ukoly, které maji do jinych pfedmétl, nez do ateliéru (napf. typografie a motion design).
Na ateliérovém webu chybi obecné informace pro uchazece — informace o ptijimacim fizeni.
Bylo by dobré je tam zahrnout pro uchazece, ktery se o ateliéru nedozvi skrz univerzitni

web, kde jsou tyto informace dostupné.

1.2.3 Facebook

Na Facebooku komunikuje ateliér pod nazvem Digitalni design UTB. Podle mého nazoru
neni vyuzity potencial této socialni sit€¢ naplno. V soucasné dob¢ se akorat repostuji stejné
ptispévky, jako jsou pfidavany na Instagram. Komunikac¢ni strategie na této siti neni nijak
komunikaci a vede to k tomu, Ze se prispévky ptidavaji nahodile. Pfitom uz od minulého
roku jsme do vystupt pii odevzdavani semestralnich praci a klauzur zaradili podklady pro
socialni sité.

Doporucil bych naplanovat, kdy tyto prace pridavat a prokladat je i jinym, zajimavym

obsahem (naptiklad fotky ze zivota na ateliéru, zaznamy z akci a prednasek, odborné ¢lanky
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apod.). Na spravu socialnich siti by méla fungovat skupina dobrovolnikii-studentt, kteti se

alesporii jednou za dva mésice sejdou a vytvoii mediaplan.

1.2.4 Instagram

Potencial Instagramu vyuziva ateliér vice nez Facebooku. Ptidavaji se prace, fotky z vystav,
ateliéru 1 instalaci do feedu a hojné se piidavaji i aktudlni ptispévky do stories. Mozna i diky
tomu, Ze se na tuto sit’ ateliér sousttedi a v poslednim roce na ni dost zapracoval, mu vzrostl
pocet sledujicich a také skrz direct messages zacali psat uchazeci dotazy ohledné ptijimaciho
fizeni. Vytknul bych vSak vizudlni roztfiSténost pifi otevieni celého profilu. Jednotlivé

nahledové fotky jsou vizualné slozité a v celku vSech ptispévkl nevypadaji dobfe.

Doporucil bych vice sdilet zivot na alteliéru na stories, a to i béhem b&zné vyuky na ateliéru.
To by mohlo pomoci ve vytvofeni vztahu se sledujicimi a vyvolat v nich pocit, ze k ndm
patfi. Nahledové fotky by mély byt vizualné jednoduché, aby podpofili celkovy vzhled
feedu.

1.2.5 LinkedIn

LinkedlIn ateliéru byl zaloZzen nedavno. Ur¢ité to mtize byt dobry nastroj, na kterém se nadm
vyplati prezentovat inovativni feseni, vzniklé na ateliéru, propojovat se se svymi absolventy
a externisty, ktefi ateliér navstivi. Tato sit’' ndm muze pomoci v budovani povédomi mezi

odborniky z oboru a prestize.

Momentaln€é bych doporucil upravit nazev profilu z Digitdlni design UTB na Ateliér
Digitalniho designu Univerzity Tomase Bati ve Zliné. I ja osobné& jsem se setkal s tim, Ze si
rad¢ji do svého LinkedIn Zivotopisu uvedu piimo profil univerzity nez ten ateliérovy proto,

Ze to pusobi oficialné, a nikoliv jako né&jaké grafické studio.

1.2.6 Shrnuti doporuceni

e Vytvofit tiskovinu propagujici ateliér

e Aktualizovat informace na webu www.utb.cz

e Opravit ateliérovy web www.digitalnidesign.cz
e Plénovat pfispevky na socialni sité

e Piejmenovat LinkedIn
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1.3 SWOT analyza

Pti tvorbé kampané je vzdy dobré znat hodnoty znacky (v tomto piipadé Ateliér Digitalni
design), jeji silné a slabé stranky. K tomuto slouzi situaéni SWOT analyza, kterd je
univerzalni analytickd technika pouZivanid pro zhodnoceni vnitfnich a vnéjSich faktort
ovliviiuyjicich uspésnost organizace nebo néjakého konkrétniho zaméru (naptiklad nového

produktu ¢i sluzby). (91

1.3.1 Strenghts — Silné stranky

Mezi silné stranky ateliéru urcit€¢ patii unikatni kombinace jednotlivych disciplin,
vyucovanych na ateliéru. Dalsi prednosti je diiraz na praktickd zadéni, umirnénost vici silné
uméleckému a alternativnimu pfistupu a propojeni s marketingem, coz zvySuje
pravdépodobnost uplatnéni v oboru. ZkusSenosti do praxe mu potom pomaha ziskat také
velka technicka vybavenost ateliéru. Na uchazece mize ptijemné pisobit také nas rodinny
piistup a pratelsky zivot na ateliéru (pravidelné seSlosti neboli Digitalni stfedy). Velkou
vyhodou celé nasi fakulty je také realnd moznost vyjezdl do zahranici (program Freemover,

Erasmus).

1.3.2 Weakness — Slabé stranky

Bohuzel i nas$ ateliér ma slabé stranky. Na rozdil od nékterych uméleckych ateliéri v CR
nemame mezi vyucujicimi zndmé osobnosti v oboru, coz ale nemusi nutn¢ znamenat jejich
nekompetentnost. Dals$i nevyhodou je umistnéni. A€koliv je Zlin kradsné, Batovymi principy
pravé mensi mnozstvi externich odborniki. Podobnym problémem se mize zdat také to, Ze
je univerzita pomérné¢ mladé a na rozdil, naptiklad, od prazské UMPRUM si své jméno

a prestiz buduje.

1.3.3 Opportunities — Prilezitosti

Pro nés ateliér je hlavni pfilezitosti neustale se pfizpiisobovat novym technologiim, které
prichézi. To zajisti, ze bude ateliér stale nadCasovy a aktudlni. Dalsi ptilezitosti je pokusit se
budovat si jméno. Mezi takové ndstroje mize patiit hlaSeni se do open calli, vystavovat své

vvvvvvv

socialnich sitich.
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1.3.4 Threats — Hrozby

Hrozbou pro ateliér mlize byt to, Ze pfijde o svoji jedinecnost, a Ze podobné obory za¢nou
nabizet 1 jiné Skoly. To se realné uz d¢je, zatim jsme vSak stale jedine¢ni svym rozsahem,
protoze se ostatni ateliéry vétSinou specializuji pouze na jednu disciplinu. Na to navazuje
dalsi hrozba. Pokud by prestiznéjsi Skoly, zalozili podobné obory, mohl by to pro nas
znamenat mens$i vybér z uchazeci, coz by mohlo snizit jejich kvalitu. Kvalita studentt

a jejich prace jsou pro ateliér velmi dtlezité, protoze buduji jeho jméno.

1.4 Vize

Hlavni vizi ateliéru je i nadéle stihat vyvoj novych technologii, analyzovat jejich
perspektivnost a v€as na né reagovat. JelikoZ se v§ak zaméteni ateliéru neda rozsifovat do
nekonecna, uvazuje se nad vznikem nového magisterského ateliéru, zabyvajiciho se game
designem. To by mohlo pozitivné ovlivnit 1 vyuku na ateliéru Digitalniho designu, diky

ptichodu novych pedagogt, ktefi by mohli své znalosti ptfedat také jeho studentim.

Ateliér si chce 1 nadale udrZovat spolupraci s vyznamnymi institucemi a firmami, pro které
by mohl fungovat jako digitalni laboratot, zkoumajici moznosti novych technologii v jejich
odvétvi. Kromé téchto praktickych spolupraci se chce ateliér soustfedit také na volné
umeélecké projekty, jako jsou instalace na designovych piehlidkach (Pokoje, Ars Electronica,

Designblok...), spoluprace s divadly a jinymi uméleckymi sdruzenimi.
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2 RESERSE

V této ¢asti budu analyzovat digitalni marketingovou komunikaci ostatnich uméleckych
ateliérti podobného zaméfeni v Ceské republice, ale i ve svété. Zkoumat budu predevsim

online komunikaci (webové prezentace, socialni sité, aplikace).
2.1 ReSersSe podobnych ateliéri a jejich komunikace

2.1.1 Scholastika

Soukroma vyss§i odborna Skola v Praze, ktera v souasné dobé nabizi dva obory s podobnym
zaméfenim — graficky design a motion design. Pravé komunikaci oboru motion design, ktery
se na scholastice oteviel teprve tento rok, jsem zaznamenal na socialnich sitich Facebook
a Instagram. Pfedevs§im diky sponzorované reklamé mé pravidelné zasahoval 15 sekundovy

pusobivy showreel poskladany z praci pedagogil. [10]

Obr. 1 Ukazka z propagacniho videa oboru Motion design na Scholastice

Ten potom doprovodilo stejné dlouhé motion video od Vita Zemcika, realizované
vjednotném vizudlnim stylu, ktery Scholastika pouziva ke komunikaci smérem
k uchaze¢im. Uvedeni tohoto nového oboru doprovazela také série rozhovort
s vyucujicimi, ktefi jsou profesionaly v oboru (Vit Zemcik, Vojtéch Buchta, David Kofinek
a jini). Ty byly potom rovnéz publikovany na Facebooku, Instagramu, ale i Youtube, kde je
Scholastika velmi aktivni. Nabizi tam n¢kolik desitek zdznamt riiznych prednasek, které na

jejich skole probéhly.

X
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Obr. 2 Ukazka jednotného vizualniho stylu komunikace Scholastiky
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Na Scholastice se mi libi jejich otevienost navenek. Neboji se ukazat své pedagogy, prace,
ale 1 ukazky z pfednések. Jde vidét, Ze jejich socidlni sité¢ primarné slouzi pro naldkani
studentti. Na druhou stranu by se dalo vytknout, Ze informace o tom, na jakych oborech
a kurzech jsou jesté volna mista, jsou prezentovany casté€ji nez ptirozené informace o chodu
Skoly. To mtze mit za nésledek ubytek sledujicich, kteti uz se na Skolu dostali, studuji jinou
Skolu nebo ani z4jem o studium neméli. I v téchto lidech je dobré budovat pojem o znacce
jako takové, protoze se da predpokladat, ze kdyz se o tento obor zajimali, tak se v ném budou

v budoucnu realizovat a tfeba doporucovat ostatnim, kam jit studovat.

Oceniuji, ze Scholastika dokdze komunikovat jako cela Skola, bez nutnosti toho, aby mé¢l
kazdy ateliér vlastni propagaci, jako to ma nase Fakulta multimedidlnich komunikaci na
UTB. Zde je vsak také potieba si uvédomit, ze Scholastika neni tak rozsahla a nenabizi tak
diverzni obory jako FMK (Marketingova komunikace, designové obory, audiovize a Arts

management).

Celkové hodnoceni:

+ Showreel
+ Otevienost — ukazuji pedagogy, prednasky
+ Celofakultni komunikace

— Ptispévky mnohdy pisobi ptili§ reklamné

2.1.2 Fakulta designu a uméni Ladislava Sutnara Zapadoceské univerzity v Plzni

Plzeniska Sutnarka nabizi Sirokou Skélu ateliérii zamétenych na multimédia. Nabidka ateliért
je opravdu velmi Sirokd (21 ateliért) a dle jejich popiskli na webovych strankach skoly neni

uplné jednoduché zjistit, co se vlastn€ na jednotlivych ateliérech d¢la.

Nejpodobnéjsi nasemu ateliéru je nove otevieny Ateliér animovand a interaktivni tvorba II,
ktery se podle svého popisu ma zaméfit na rizné dynamické podoby interaktivniho designu
od motion pies web az po mobilni aplikace nebo herni design. [10] Tento ateliér vede MgA.
Luka$ Fisarek, zakladatel studia Oficina, které se mimo jiné snazi budovat povédomi
o interaktivnim designu. Individudlni propagaci tohoto ateliéru jsem nikde nedohledal,

kromé nékolika PR ¢lankl o otevieni novych obort.

Dalsi podobny ateliér se nazyva Multimédia. Pro svoji tvorbu uziva laboratot ,,Multilab,*
kterd disponuje velkym kli¢ovacim platnem, virtualni realitou, 4K video produkci nebo tieba

nahravacim studiem. Podle této laboratofe pak nazyvaji sviij YouTube kanal, zatimco
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Facebook se nazyva ,,Multimédia / Sutnarka.“ Tuto roztfiSténost nazvl napfi¢ oficidlni
a neoficialni komunikaci pozoruji u vice 8kol. Casto se stava, Ze si ateliér vymysli sviij nazev,
ktery se vSak neprojevi v oficidlnich dokumentech od univerzity. Pro neznalého uchazece je
pak t&zké spojit si oficialni a neoficialni kanaly a identifikovat, zda se jedna o totozné

ateliéry.

Limat hlave a mél by ji
ditn lvolozk-ull damiluk.
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Obr. 3 Instagramovy tcet Sutnarky

Oficiélni instagramovy ucet Sutnarky je velmi hezky vedeny. Sutnarka se snazi piidavat

fotografie po trojicich, které na sebe bud’ navazuji, nebo maji alespoii stejny barevny ton.

Pro uchazege miize byt velmi pifjemné, ze FDU ZCU ma 1. kolo piijimacich zkousek online.
Portfolio tudiz nemusi tisknout, prace stac¢i nahrat do jejich systému. Co muize uchazece
potrapit, je odevzdani portfolia do 30. listopadu, coz je zhruba o mésic a dva tydny diive,

nez u ostatnich vysokych skol.

Celkové hodnoceni:

+ PR ¢lanky

+ Instagramové piispévky ptriddvané po tfech

— Neptehledné popisy ateliérti na webovych strankach

— Roztfisténost riznych pojmenovani ateliéru

2.1.3 Vysoka Skola uméleckoprimyslova v Praze

UMPRUM, jedna z nejznaméjSich umeleckych vysokych skol u nas, nabizi Ateliér graficky
design a nova média, ktery se zamétuje primarn¢ na graficky design, ale rozviji ho smérem

k novym médiim. Proto se mezi klasickymi pracemi z oboru grafického designu objevuje



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

napiiklad webdesign a zaciné se pracovat i s rozSifenou a virtudlni realitou. Témé&f na vSech
vystupech je vSak vidét naprosto odliSné smysleni, neZ mame na nasi fakulté. UMPRUM se
spiSe zaméfuje na umeéleckou stranku véci, u nas se vice prosazuje prakti¢nost a profesni
uplatnéni. Je potieba si uvédomit, Ze ani jeden piistup neni $patny. Spatné miize byt pouze

zavrhovat ptistup druhého.

Ateliér se navenek prezentuje zkracenym nazvem Ateliér 304, podle ¢isla mistnosti, kde
ateliér sidli. V tomto pfipadé je druhotny, netiedni ndzev ateliéru komunikovan lépe nez
v ptipad¢ plzeniského Multilabu. VSechny socialni sit€¢ maji totiz pojmenované stejné
a oficialni stranky Skoly na tyto weby odkazuji. Prezentace ateliéru na Facebooku
a Instagramu je alternativni a punkova, pro nezainteresovan¢ho mnohdy az nepochopitelna,
ale 1 zde se obcas objevi dulezité¢ informace o vystavach, pracich studentti a ocenénich. Na
YouTube je Ateliér 304 velmi aktivni. Ukazuje tam nejen prace studenti, ale nabizi také
zdznamy zajimavych pfednasek a webinait, coz mi piijde jako skvély zptisob, jak prilakat
k ateliéru lidi, kteti o ném neméli ponéti, ale narazili pouze na pfednasku na YouTube skrz

urcita klicova slova.

Na webovych strankdch UMPRUM ocenuji postranni panel u kazdého ateliéru, kde jsou
struéné a prehledné vypsany vSechny informace o ateliérech — zaméteni, kontakty, vedouci

ateliéru, odkazy na socidlni sit¢, konzulta¢ni hodiny i seznam soucasnych studentd. [12]
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Obr. 4 Webové stranky UMPRUM, kde u kazdého ateliéru nalezneme

vpravo prehledny postranni panel s informacemi o ateliéru.

Celkové hodnoceni:

+ Silné jednotna vizualni identita celé Skoly
+ Schopnost komunikovat i druhotny (jednodussi) ndzev ateliéru

+ Zaznamy piednédsek na YouTube
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+ Piehledné informace o ateliéru na webu

— Interni humor v ptispévcich

2.1.4 Ceské vysoké uéeni technické v Praze

Obory, které maji podobné zaméfeni nemusime hledat jen na uméleckych skolach. UX/UI
se Cast&ji u¢i na $kolach zaméfenych na informatiku. Jednou z nich je pravé CVUT v Praze,
které nabizi studentim Fakulty informacnich technologii oboru Informatika se v prabéhu
studia zaméfit na pocitacovou grafiku nebo na webové inzenyrstvi. Na rozdil od naseho

ateliéru, je na této Skole diiraz na znalost kddu a jinych, spiSe technickych znalosti.

Propagace tohoto samotného zaméteni je témét nulova. Fakulta informacnich technologii se
prezentuje na webu a jinych online kanalech jako celek, z ¢ehoz nelze moc vycist, Ze se na
této fakulté da studovat néco jako graficky design nebo UX/UI. Zajimavé je vSak vyuziti
celofakultniho kanalu na YouTube, kde podobné jako Ateliér 304 z prazské UMPRUM
nabizi zdznamy ptednasek. Neni to vSak vSe, co Ize na jejich YouTube najit. Najdeme zde
také reportaze z udalosti, které fakulta potfadala, zdznamy ze seznamovacich kurzi, ale také
seznamy videi, které nejsou p¥imo z CVUT, ale mohli by studenty n&jakym zptisobem

obohatit. [13]

Fakulta informaénich technologii CVUT
ZFTL ggg odbérateld

DOMOVSKA STRANKA VIDEA PLAYLISTY KAMALY DISKUSE INFORM/

Informatické vecery FIT VUT B PREHRAT VEE

eyklus 2 nejrizn&jsich oblasti pofddany Fakultou informaénich
technologii EVUT v Praze. fit.cvut.c: i y Pednasky &i Zeskych i

a0 w2201
42:09 1:28:52

icky veter eder - Informaticky veder - Strasti  Informaticky veger -
Automatizace vjvoje datov..  Testovani systéma s BDD. aslasti dvou verzi Angular..  Ovéfovéni uzivateli - kdyz...

Fakulta informaénich technolo. Fakulta informagnich technolo. Fakulta informagnich technolo Fakulta informagnich technole.
249 zhlédnuti « pfed 1 mésicem 297 zhiédnuti « pfed 6 mésici 156 zhlédnuti + pfed 7 mésici 232 zhlédnuti + pfed 9 mésici

Uddlosti FITa CVUT B PREHRAT VSE

ReportaZe z udalosti, které jsme u nds na FIT GVUT pofadali, ale také z ake, kde jsem byli nasi
fakultu & celé domovské GVUT prezentovat

Obr. 5 YouTube Fakulty informaénich technologii CVUT ma rozmanity obsah.
Celkové hodnoceni:
+ Reportaze z déni na fakulté na YouTube

+ Obsah z externich zdrojt, ktery miiZze studenty obohatit

- Vibec neni komunikované zaméteni na design
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2.1.5 Univerzita Jana Evangelisty Purkyné v Usti nad Labem

Na takzvané Fakult¢ uméni a designu UJEP najdeme dva ndm podobné ateliéry — Graficky
design 1 a Graficky design 2. Rozdil mezi nimi je tézké nalézt, kazdopadné minimalné dle
pomérné hezky a pfehledné zpracovan¢ho webu Grafického designu 1, 1ze usoudit, ze se

design ve velké miie propojuji s marketingem a Ze se také obcas pokusi udélat néjaky web.

Co maji oba ateliéry spolecné, je velmi hezka a aktivni prezentace na socialnich sitich. Oba
ateliéry zde ukazuji své prace. Ty jsou mnohdy prezentovany tieba jen jednim grafickym
prvkem na prvnim obrdzku a na dalSich je uz cela prace. (147 Diky tomu je potom feed
jednodussi a vizudlné atraktivnéjsi. Na kvalitnich fotografiich mizeme vidét také Zivot na
ateliéru. Zazitek z téchto fotografii umociiuji také interiéry ateliérti, které maji vzdy jednu
sténu vymalovanou stejné, jako je naptiklad jeho profilovy obrdzek a ziejmé vizual ateliéru

pro urcity rok. Stejny princip pouziva také Ateliér grafického designu 2 na FAVU VUT

gd2fud IEZENER -
Prispiviey fujie! (727} Sleduil 141}
y ol a designu UJER st nad Labi
»
o

v Brné.

ATELIER _
GRAFRCRY

-l

EPIX LLLE

Obr. 6 Instagramovy uc¢et AGD2 FUD UJEP

Zaujalo m¢, Ze maji na webu vypsanou dostupnou techniku na ateliéru k zaptjceni.
Podobného principu uz jsem si v§iml 1 u Medialabu ze Suntarky. Vybavenost ateliérii mize

pozitivné ovlivnit rozhodovaci proces uchazece.
Celkové hodnoceni:

+ vizualng jednoduché ndhledové obrazky na socialnich sitich

+ technika k zapajceni vypsand na webovych strankach
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2.1.6 LUCA School of Arts v Ghentu

Pét ateliérti zamétenych na praktické uziti vizualni komunikace spojuje tato belgicka Skola
v marketingové komunikaci dohromady oznacenim BVV - Bachelor Beeldende Studio
neboli vizualni design. Jedna se o ateliéry zaméfené na graficky design, reklamu, ilustraci,
obalovy design a také digitalni design. Ten je dle specifikaci uplné totozny s nasim
ateliérem, dokonce se na svych webovych strankach chlubi snimkem videomappingu na

zlinské platformé 14|15.

Na této Skole je unikéatni to, ze je jasn¢ identifikovatelna diky svéraznému fontu, ktery na
vSech svych prezentanich materidlech pouziva. Oddéleni BVV navic vynika diky svému
zajimavé vedenému Instagramu. Kazdy semestr zvoli jiny rdmecek / Sablonu, do které pak
jednotlivé prace vkladaji. Pti pohledu na cely profil piisobi jednotn¢ a jednoduse.

16:41

beeldendevormgeving

a2

75 692
Prispivky  Sledujict

Obr. 7 Instagramovy ucet BBV na LUCA School of Arts

Na jejich webovych strankach jsem objevil jesté jednu skvélou vychytavku pro uchazece

o studium. Jedna se o ptehled vyucovanych predméth v jednotlivych letech. (15

EERSTE JAAR TWEEDE JAAR DERDE JAAR

* Atelier [sfotogntie] 24 Studio 24
atete 2

e rr———

E e —

7 Experiment 3 Modul I!(Fn‘o/vﬂeo}( xperiment]

3 Tekeneni O | Ontwerpenondemoek 3|
Project

3 Cross Media 1 © Verdieping £,
= Tekenen 2

41 Communicatie 1 3 Cross Mechia 2
4 Creatief & Ondememend1 6 Portfolic

Tekenen 3

- Communicatie 2 3 3
s Kunstgeschiedenis 0 Creatief &Onderemend2 3 H
E Gesch. van de Typografie 3 Communicatie 3 3
47 Filosotie en Ethiek 3 Analyse v/d Beeldeultuur H H

3 3

e Kunstactualiteit 3 Cufurele thema's
fonder

Cross Media 3

Creatief & Ondernemend 3
Kunst en Maatschappi

Obr. 8 Prehled predmétii vyucovanych BVV na webovych strakach
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Celkové hodnoceni:

+ Jednotny originalni font napfi¢ vS§emi médii
+ Jednotny template pro feed na Instagramu
+ Ptehled vyucovanych pfedméti v jednotlivych letech

2.2 Analyza reSerse

Béhem reSerSe jsem zaznamenal nékolik véci, které dobte funguji, ale 1 chyb, kterych by

bylo dobré se vyvarovat.

Dulezité je jasn¢ definovat, na co se ateliér specifikuje a dokazat to jednoduSe predat
uchaze¢iim o studium. Ti mnohdy ani nemaji takové znalosti, aby vSechny discipliny
identifikovali a pochopili, co obsahuji. Re$enim mize byt nejen sepsat v bodech, co se na
ateliéru d¢la, ale také vytvofit showreel praci, které vytvofili studenti. Diky tomu ziskaji
uchazeci redlnou predstavu, co budou na ateliéru tvofit. Zanedbat by se nemélo ani jednotné
pojmenovani ateliéru skrz veskerou komunikaci. Ta by méla byt navzajem propojena —
z oficialnich stranek univerzity by mél navstévnik moznost dostat se na web ateliéru a jeho

jiné komunikac¢ni kanaly. Stejn¢ by to mélo platit i naopak.

Pokud bychom se méli zaméfit na obsah na socialnich sitich, jist€ mu prospiva riznorodost.
Prezentace prace studentl a fotografii z probéhlych vystav a zivota na ateliéru se zda byt
samoziejmosti u vSech. Nékteré ateliéry svym sledujicim navic nabizi také zadznamy
pfednasek nebo obsah, ktery miize byt pro sledujici inspirujici a informuje o novinkéach
v oboru, ackoliv tfeba nevznikl pfimo na daném ateliéru. Riznorodost obsahu nemusi
znamenat i rdznorodost formy. Vzhled obsahu by mél nést néjaky jednotici prvek, ktery
uleh¢i identifikaci ateliéru. Na socidlnich sitich, pokud jsou také urcena pro komunikaci
s uchazeci, bych doporucoval vyhnout se internimu humoru, ktery je nepochopitelny pro

nezainteresované.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 27

3 KAMPAN

V praktické ¢asti vytvorim kampan, kterd bude aplikovatelnd v mésicich zati-listopad pred
piijimacim fizenim. K jeji tvorbé vyuziji poznatky, které jsem nabyl pfi tvorbé reSersSe, ale
1 komunikaci s uchaze¢i béhem dnil otevienych dveti a veletrhu vysokych skol. Pii praci na
této prezentaci ateliéru budu peclivé vybirat vytvaiet vSechny typy multimédii — text,

grafiku, video a animaci. [i6, st. 6]

3.1 Jaké informace uchazece zajimaji

e (o je to digitalni design (jeho discipliny),
e prace naSich student,

e prubéh piijimaci zkousky,

e vyucované predméty a jejich napln,

e v jakych programech pracujeme,

e technické vybaveni ateliéru,

e moznosti vyjezdu,

e uplatnéni

3.2 Komunikacni nastroje a jejich obsah

Na vSechny komunika¢ni néstroje, které vytvoiim se nevejdou vSechny informace.
Rozc¢lenim si tedy jaké informace jsou nezbytné v jednotlivych médiich a co dalSiho budou

obsahovat. V této ¢asti také napiSu texty, které budu pouZivat.

3.2.1 Komunikaéni nastroje

e Letak — poster A2 sloZzeny do A6
o Discipliny digitalniho designu,
o V jakych programech pracujeme
o Informace o pfijimacich zkouskach
o Vyuclované predméty
o Uplatnéni
o Vyhody (vyjezdy, technické vybaveni...)
e Showreel
o Vyuzit stavajici showreel, ktery je potfeba zkratit a dodat mu jednotny vizual

spole¢né s celou kampani.
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e IG/FB
o 5x 35 sekundova videa prezentujici jednotlivé discipliny ADD (Interaction,
Motion, Graphics, 3D, Communication)
o 30 sekundové video prezentujici ADD obecné

o prispévek prezentujici DOD

3.2.2 Copywriting

Cilova skupina mé kampané jsou piedevsim stiedoskolaci ve 3. nebo 4. ro¢niku. Proto
i takzvany ,.,tone of voice,” neboli zpiisob, jakym znacka mluvi, by mél byt tomuto publiku
pfizpiisoben. Tento krok by vSak nikdy nemél zastinit hodnoty znac¢ky ADD — zkuSenost,
inovativnost, pratelskost. Jazyk by mél byt volen tak, aby uchaze¢ nabyl dojmu, Ze jsme
v oboru znali a vime o ¢em mluvime, ale zaroven jsme pokorni, vzajemné si pomahame
a predevsim, ze mame na ateliéru pratelskou atmosféru. Nechci abychom piisobili jako vazna
instituce, ale jako misto, kde v pfijemném kolektivu spolecné rozvijime kreativitu,

sledujeme nové technologie a trendy a nepovySujeme se nad sebou.

Pravidlem bude v komunikaci tykat. Je mozné psat s lehkym humorem. Pfitom se vSak
vyvarovat internimu humoru, ktery by uchaze¢em zlstal nepochopen, a mit na paméti

vSechny hodnoty zminéné vyse.

3.2.2.1 Digitalni design

Vse, co vidi§ na tvych digitdlnich zafizenich, musel n€kdo navrhnout. Pokud t&€ ani
nenapadlo nad tim pfemyslet, ziejmé to byla prace dobrého digitdlniho designéra. Jeho
navrhy by mély byt totiz nejen vizualné atraktivni, ale také uzivatelsky piivétivé. Aby tomu
tak bylo, mél by digitalni designér disponovat unikatni kombinaci znalosti — od zékladi

grafického designu po animaci.
3.2.2.2 Discipliny

3.2.2.2.1 Interaction
Interakéni design / Design webt a aplikaci / Prototypovani

Design webt a aplikaci od A do Z. Zjistis, Ze navrhnout nékomu kvalitni web neznamena
jen piebarvit Sablonu ve wordpressu. Ovladnes design uzivatelského rozhrani, wireframy,
interakce, prototypovani, testovani a mnoho dalsiho. Jako designér nutné¢ nemusis umét

kodovat, miize to vSak byt tvou vyhodou.
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InVision / Webflow / Adobe XD / Wix / Figma

3.2.2.2.2 Motion
2D/3D instalace / Videomapping / Instalace

Video je souCasnost i budoucnost internetu. Umét rozhybat své Illustratorové kiivky se ti
bude hodit. Motion design té nauci jak na to. Vyzkousis si tvorbu televizni grafiky ¢i

videomappingu na budovach ve Zling i Portugalsku.

Adobe After Effects / Cinema 4D / Blender / Apple Motion / Resolume Arena

3.2.2.2.3 Graphics
Graficky design / Typografie / Ilustrace

Navrh loga, plakatu, ¢i celého jednotného vizudlniho stylu. Aby se tvé vystupy neobjevily
na strankéach grafického odpadu, naucis se volit spravnou kompozici, barvy a dodrzovat

typograficka pravidla. Tyto znalosti se poté projevi pii tvorbé animaci i webu.

Adobe Illustrator / Adobe Photoshop / Sketch

3.2.2.2.4 Communication
Marketing / Event management / Realna zadéani

To, ze mas hezké obrazky jest€ neznamena, ze mas vyhrano. Sviij design musi§ umét
odprezentovat a prodat. Béhem studia bude§ mit Sanci pracovat na realnych zadanich
z vyznamnych firem a instituci (Cesky rozhlas, Siemens, CVUT). Praxi také ziskas pfi

tvorbé mezioborovych projekt, kde se potkas s jinymi designéry a studenty marketingu.

Google disk / Slack / Microsoft Office / Trello

3.2.2.2.5 3D
Virtudlni realita / Gamedesign / Modelovani

3D tvorba doda tvym schopnostem novy rozmér. Zkouset nové véci a technologie je hlavni
myslenkou naSeho ateliéru. B€hem studia si i ty mizeS navrhnout vlastni hru, a to dokonce

ve virtudlni realité s nasim novym VR headsetem.

Unity / Artivive / Blender
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3.2.2.3 Prijimaci zkouSky

3.2.2.3.1 1.kolo

V prvnim kole odevzdas portfolio svych nejlepsich praci. Dej si na ném zalezet, je to tva
vizitka. Kazdy rok je k nému navic zadany jeden tkol, ktery najde§ na webu UTB ve
Smérnici dékana k pfijimacimu fizeni.

3.2.2.3.2 2.kolo

Druhé¢ kolo probiha tfi dny ve Zlin¢ a je slozeno ze tfi ¢asti. Pisemného testu, talentové
zkousky a tstniho pohovoru. V testu ocekavej otdzky na oborové znalosti a dé¢jiny umeéni.
Talentové zkousky se nemusis obavat. Zadano ti bude vice ukoli, takze ti urc¢ité néjaky

sedne.
3.2.2.4 Vyuclované predméty

3.2.2.4.1 1.roc¢nik

Plenér, Ateliér DD, Vytvarnd kompozice, Kresba, Zaklady fotografie, D¢&jiny designu,

Typografie, Marketing. Komunikace, anglictina, D&jiny vizualni kultury
3.2.2.4.2 2.ro¢nik

Plenér, Ateliér DD, Multimédia, Technologie a trendy DD, Komunika¢ni agentura, Motion

grafika, Nauka o barvée, Kresba, Typografie, angli¢tina, Dé&jiny vizualni kultury

3.2.2.4.3 3.ro¢nik

Bakalatska prace, Ateliér DD, Motion grafika, Technologie a trendy DD, Vizudlni

komunikace, Kresba, angli¢tina, Dé&jiny vizualni kultury

3.2.2.4.4 Volitelné predméty

Spoleéenské védy

Teorie komunikace, Sociologie, Filosofie, Psychologie, Obfanské pravo
Jazyky
Angli¢tina pro uméni, Némcina, Francouzstina, Rustina, Span¢lstina

Marketing a management




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

Projektovy management, Copywriting, Digitdlni komunikace, Média, Reklama, Tymova

prace...

Kreativni pfedméty

Televizni studio, Materialy a technologie, Grafické techniky, Pocitacové metody, Styling,

Ergonomie, Modelovani, Kaligrafie, Optika, D¢&jiny filmu, Dé&jiny obouvani...

Sporty

Aerobik, Americky fotbal, Basketbal, Florbal, Horolezectvi, Plavani, LyZovani, Sebeobrana,

Tenis, Volejbal...

3.2.2.4.5 Studium neni jen o Skole

Studium ve Zlin€ neni jen o Skole. Zlin je totiZ unikatni nejen svou architekturou, ale také
vyjimecnou atmosférou a zazemim pro kreativni primysl. Béhem studia nebude$ mit
problém najit si praci v oboru a vecer se setkdvat s podobné smyslejicimi lidmi v krasnych
parcich za romantického zapadu slunce. Ze to zni az moc idylicky? Studuj ve Zling

a pochopis.

3.3 Vizualni styl kampané

Pro zacatek bych podotknul, Ze jsem vizudlni styl nenavrhoval se zdmérem vytvoftit vizualni
identitu ateliéru na spoustu let dopfedu. Mym cilem bylo navrhnout vizudln¢ atraktivni
a soucasny design primarn¢ pro tuto kampan, kterd ma predevsim zachytit oko zajemce
o studium a pfedat mu urcité informace. Diky tomu, Ze nemusim myslet na to, jak bude navrh

fungovat za par let, mizu vyuzit soucasné trendy v grafickém a motion designu.

3.3.1 Inspirace

Pro svou praci nachazim inspiraci u albanského designéra Vasjena Katro, ktery ve své praci
kombinuje silnou a sebevédomou typografii s irizujicimi barevnymi piechody a 3D objekty.
Sviij osobity styl piloval pfedev§im béhem instagramové challenge, kdy kazdy den vytvarel
jeden plakat bez uréeného tématu. Slo piedeviim o kompozice a kombinace riznych
materiald a technik. Jeho instagramovy tcet Baugasm [17] postupem ¢asu ziskal témét 200
tisic sledujicich a dalsi tisice se najdou i na jeho Behance ¢i Dribble profilu. Ptibéh tohoto

designéra jen potvrzuje myslenku, ze prezentace designu na socialnich sitich ma smysl.
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3.3.2 Koncept

Ateliér nejvice propaguji prace, které pti jeho studiu vytvoii jeho studenti. Proto jsem dosel
k tomu, ze by vizualni styl nemél byt pfili§ slozity, aby se vzijemné respektoval
s prezentovanymi pracemi studentl. JelikoZ jsem zéaroven potteboval dodrzet i to, aby
kampaii byla vizualn¢ atraktivni, zvolil jsem princip dynamické vizualni identity, ktera bude

mit nastavena jasna pravidla, ale bude se moci ptizpuisobovat pouziti a ucelu.

Po vzoru amerického inovatora Kellyho Johnsona jsem se drzel pravidla KISS, neboli ,,Keep
It Simple, Stupid!* Nosnym prvkem je proto obrys velkého pismene D, které se vzdy
zarovnava na stfed formatu a zptisob jeho provedeni se mize jakkoliv variovat pti zachovani

jeho tvaru.
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Obr. 9 Pismeno D v rliznych stylizacich

Pismeno se da také vyuzit jako maska, kterd mize byt vyplnéna ukazkami praci studentii

a podobn¢.

3.3.3 Typografie

Dal$im nosnym prvkem tohoto vizudlu je moderni typografie. Zvolil jsem pismo Neue
Machina od Pangram Pangram Foundry, které shodou okolnosti tvofili ve spolupraci
s Vasjenem Katro (Baugasm). Pismo je inspirované estetikou robotl a podobnych

technologii budoucna.

Soucasnym trendem v typografii je deformace pismovych znakii, zbavovat je vrchold,
pridavat riznd ozvlastnéni a zkratka pottit stereotypni Cisté fonty. Neue Machina tento trend
v rozumné mife nasleduje a stava se tak jednoduse identifikovatelnym mezi tradicnimi
pismy. To je pravé také divod, pro¢ jsem se rozhodl zvolit pismo experimentalnéjsiho
vzhledu. Pii jeho Castém uziti si na n¢j publikum zvykne a znacku pak podle néj bude

identifikovat.
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Kvili zajimavym deformacim se vSak bohuzel miize stat, Ze u nékterych znaka dojde ke
Spatnému kerningu. Proto pii sazbé tohoto pisma v programech Adobe zasadné vyuzivam

opticky systém kerningu namisto metrického.

Na nadpisy a tam, kde je potfeba zvyraznit ur€itou informaci, pouzivam kontrastni podklad,

ktery navozuje dojem oznaceni textu kurzorem.

MARKETING

Video je soucasnost

i budoucnost internetu.
Rozhybat svlj design je
diky tomu jiZ samoziej-
mosti. Motion design té
nauci jak na to. Vyzkouset
si mizZes televizni grafi-
ku, &i vlastni videoma-
pping na budovach ve
Z1iné i Portugalsku.

Obr. 10 Ukéazka zvyraznéni typografie

3.3.4 Barvy

Vzhledem k tomu, Ze se kampan primarn¢ odehrava v online prostiedi, podobné jako cely
obor digitalni design, definoval jsem barevné schéma za pomoci ostrych RGB barev.
Vychazim ze stoprocentni modré, ktera uz je pro ADD zazitd a piidavam k ni dvé barvy

doplikové.

R: @
G: 255
B: 2

Obr. 11 Barevné schéma
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3.3.5 Potencial

Do tohoto vizudlniho stylu se béhem mésice zaii proméni veSkerd online i1 offline
komunikace. Ackoliv jsem nemé¢l ambice vytvorit vizudlni identitu ateliéru, ale pouze
kampané na nabor uchazec, ptipoustim, Ze by si studenti a sledujici mohli na tento vizual
behem podzimu navyknout a zacit ho pokladat jako identitu ateliéru. V tomto piipad¢ by se
nasledné skvéle uplatnil princip dynamické identity. Pismeno D by se mohlo ptizplisobovat
svym vzhledem jakékoliv pfilezitosti. V budoucnu si také dokazu piedstavit, ze se pro jeho

transformaci nebude pouzivat pouze 3D grafika, ale také rizné 2D kompozice.

3.4 Vystupy

3D kompozice jsem vytvofil v programu Cinema 4D, postprodukce v Adobe After effects.

3.4.1 Informaéni letak

Informacni leték, ktery je navrZen tak, aby se dal prakticky pouZit jako voditko pfi prezentaci
ateliéru face to face. Pfi prvnim otevieni letdku jsou dostupné informace o tom, co je to
Digitalni design a jaké discipliny zahrnuje. Pfi dal$im rozlozeni nésleduji informace
o vyucovanych predmétech, ptijimacich zkouskach, vyjezdech a ukazku studentskych praci.

Po rozloZeni letdku je z druhé strany natiStén dekorativni motiv, ktery Ize pouzit jako plakat.

www.digitalnidesign.cz g

ATELIER
DIGITALNI 8

DESIGN

NOLYOINNIINGD

UTB ZLIN
@ larALUT

Obr. 12 Zadni strana informacniho letdku — slouzi jako plakat
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3.4.2 Showreel

Piivodni showreel byl zkracen, doplnén o chybéjici prace a soucasnou grafiku.
3.4.3 Videa prezentujici jednotlivé discipliny ateliéru

3.4.3.1 Interaction

Video pro kategorii interakce se sklada z malych desticek, které reaguji na pohyb neonového

pismena D. Cely destickovy systém se ndsledné proméiiuje v prostorovy wireframe.

ATELIER

DIGITALNI
DESIGN 2

Obr. 13 Vizudlni styl pro disciplinu Interaction

3.4.3.2 Motion

Pro kategorii zahrnujici motion design jsem vytvofil vzhled sloZzeny z dynamickych pruhii.

7
/

T ) e
. —

Obr. 14 Vizudlni styl pro disciplinu Motion

3.4.3.3 Graphics

Reseni grafického designu poukazuje na proménlivost kompozice a tvari, ktera je

u grafického designu velmi dilezita.

W

=== uTB ZLINn

Obr. 15 Vizudlni styl pro disciplinu Graphics
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3.4.3.4 3D

Ploché pismeno D se po boku dalSich vysune do popiedi. Prace s hloubkou prostoru je

dominantou tohoto videa.

ATELIER ::i
i DIGITALNI

DESIGN

Obr. 16 Vizualni styl pro disciplinu 3D

3.4.3.5 Communication

Dva barevné proudy, reprezentujici dvé strany komunikace se vzajemné proplétaji az

splynou v jedno pismeno D.

ATELIER ==
DIGITALNI
DESIGN

Obr. 17 Vizualni styl pro disciplinu Communication

3.4.4 Video prezentujici ateliér jako celek

Video, které prezentuje ateliér jako celek je slozené ze vSech vizualizaci. Je rychlejsi

vvvvvv

3.4.5 Vizualni styl Dne otevienych dveri

3.5 Doporuceni

Z teoretické a praktické Casti vzeSla fada poznatkl, které bych zde shrnul do nékolika

doporuceni pro budouci komunikaci ADD.

3.5.1 Obecné

e Tvofit propagacni tym, ktery se bude starat pfedevS§im o online komunikaci. Do

tohoto tymu nabirat kazdy rok alespon jednoho ¢lena z prvniho ro¢niku.
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3.5.2

353

Podle Tana Dodsona je jednim ze tii principti digitadlniho marketingu integrace.
Doporucuje naptiklad pouzivat napfi¢ vice komunikacnimi kanaly stejna klicova
slova. [1s, str. 57 Proto pro veskerou komunikaci ateliéru doporucuji uZivat nazev
»Ateliér Digitalni design® nebo zkraceny nazev ,,Digital.“ V komunikaci doporucuji
se uplné vyvarovat zkratce ADD, protoze na rozdil od zminénych ndzva,
nezainteresovanym nic nefekne.

Snazit se dostat kazdy rok studenty ateliéru na veletrhy vysokych Skol jako
vystavovatele (ve stanku UTB) a vybavit je vlastnimi letaky. Ty je dobré dostat i na
akce, kde se prezentuje Fakulta multimedidlnich komunikaci (Designblok, Pokoje,
Zlin Design Week).

I nadale motivovat studenty k vystavovani na designovych a uméleckych
prehlidkach a pfimét je hlasit své prace do soutézi. Piipadné uspéchy a neottelé
projekty je poté dobré podpofit tiskovou zpravou, kterd se da rozeslat 1 za pomoci
marketingového oddéleni UTB.

Vsude, kde se bude ateliér, jakkoliv prezentovat, nezapomenout piidat adresu

www.digitalnidesign.cz a odkaz na instagramovy Ucet digital.utb

Webové stranky

Doporucuji aktualizovat informace o ateliéru na oficidlnich strankach UTB
a diikladné prolinkovat na web www.digitalnidesign.cz a socialni sit¢ ateliéru.
Ateliérovy web by si zaslouzil aktualizaci, kterd nejen opravi jeho soucasné

technické nedostatky, ale také ho rozsiti vice smérem k uchaze¢iim o studium.
Socialni sité

Dodrzovat nastaveny tone of voice — tykat, plsobit profesiondln€, ale zaroven
ptatelsky.

Stanovit si cil pridat alespon jeden ptispévek do feedu na Instagram i Facebook za
tyden. U téchto ptispévkil dodrzovat pestrost témat, ale zarovenl jednoduchy vzhled
nahledovych obrazki, které se zobrazuji pfi pohledu na profil.

Ptidavat vice pfirozenych stories z vyuky a zZivota na ateliéru a prezentovat zde také

préce, které se nevejdou do feedu.


http://www.digitalnidesign.cz/
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3.54

Rozsitovat paletu typii obsahu — prace vzniklé na ateliéru, videa z vystav, fotografie
ze zivota na ateliéru, #repostfriday — ptesdileni praci, které studenti a absolventi
davaji na své soukromé ucty apod.

Facebook se v posledni dob¢ stava spise komunitnim nastrojem nez vykladni skiini
(jako je tfeba Instagram), proto je dobré rozsitit obsah o inspiraci, novinky a trendy

1 z externich zdroja.

YouTube a Vimeo

Ob¢ tyto sluzby maji sviij smysl. Osobné bych se vSak vice ptiklanél k YouTube,
protoze je na ném snazsi organizovat a seskupovat videa na svém kanalu. Videa by
se pak mohla d€lit podle typu obsahu (Motion grafika, Webdesign,...)

Krom¢ praci by se pak na téchto platformédch mohly objevit také zdznamy
z pfednasek (napiiklad z Designu na hranici), které ndm muizou pfinaSet nové

publikum i roky po zvefejnéni.
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ZAVER

Vytvoftil jsem sadu materialt, které by dle mych poznatkli z teoretické ¢asti a zkuSenosti
z dosavadni prace na propagaci ateliéru mohly vyrazné pomoci v oslovovani novych
zajemcu o studium. Zaroven je vSak dalezité si uvédomit, Ze hodné€ bude také zalezet na tom,

zdali se do kampané investuje alespon par korun a také, zdali se podafi spravné a efektivné

nastavit cileni reklamy.

Cilem moji bakalarské prace je zvednout pocet uchazecli o studium na Ateliéru Digitalni
design Fakulty multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné. O tom, zda
bude moje prace uspésna rozhodnou nasledujici dva roky, protoze potencidlni studenti
uméleckych vysokych Skol hledaji misto pro své studium vétSinou jiz ve tietim ro¢niku,

kvili podzimnimu terminu podani ptihlasek ke studiu.

At uz bude moje prace UspeéSnd, €i nikoliv, jsem rad, Ze jsem diky ni propadl 3D animaci,
které jsem se vzdy obaval. Potaji doufam a vétim, Ze tato prace zaroven ukaze vedeni Fakulty
multimedialnich komunikaci, ze v propagaci ateliéra 1 fakulty jako celku je potieba byt
aktivnéjsi a progresivngjsi. Kvalitu umélecké Skoly totiz neukazuje pouze jeji vybaveni, ale
predevsim préce, které z ni vychazi. Dobré prace produkuji dobii studenti a ty je potieba

nepiestavat lovit.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

ADD Ateliér Digitalniho designu

AR Augmented reality — rozsiiena realita
CVUT Ceské vysoké uéeni technické v Praze
DD Digitalni Design

FAVU VUT Fakulta vytvarnych uméni Vysokého uceni technického v Brné
FDU ZCU  Fakulta Uméni a Designu Zapado&eské Univerzity v Plzni
UJEP Univerzita Jana Evangelisty Purkyné v Usti nad Labem
UMPRUM  Vysoka skola uméleckoprimyslova v Praze.

VR Virtual reality — virtualni realita
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SEZNAM PRILOH

Vsechny pfilohy k bakalatské praci jsou dostupné online na www.archiv.fmk.utb.cz

v adresari ateliery/digitalni_design/BP+DP 2020

30s video DIGITAL

35s video INTERACTION

35s video MOTION

35s video 3D

35s video GRAPHICS

35s video COMMUNICATION

—

Informacni letak verze 1

Informacni letak verze 2

A S A N U S

Ptispévek Den otevienych dvefi

10. Showreel Ateliéru Digitalni design
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