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ABSTRAKT

Predmétem bakalarské prace jsou vizualni identity ¢eskych a svétovych gastro festivala. Teore-
ticka cast bakalarské prace se zaobira kavovou historii a kavarenskou scénou, gastro festivaly,
jejich historii a zaroven také slouzi jako reSerse pro praktickou cast, ve které je popsan proces

vytvareni vizualni identity pro novy gastro festival se zamérenim na kavu.

Klicova slova: vizualni identita, vizualni styl, logo, logotyp, znacka, festival, propagac¢ni pred-

meéty, tiskoviny, gastro, jidlo, kava

ABSTRACT

The subject of bachelors thesis are visual identities of Czech and world gastro festivals. The
theoretical part of the thesis deals with the coffee history and the coffee scene, gastro festivals,
their history and also serves as a research for the practical part, which describes the process of

creating a visual identity for a new gastro festival with a focus on coffee.

Key words: visual identity, logo, logotyp, brand, festival, propagacni predmeéty, prints, festival,

gastro, food, coffee
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UvVOD

Hlavnim tématem mé bakalarské prace je vizualni identita pro prvni ro¢nik nového gastro fes-
tivalu Zlin Coftee Days pofadaného zlinskou kavarnou Kaf6 a prazirnou Mr. Coftee. Cilem této
bakalarské prace je pro mé vytvoreni atraktivni dobfe zapamatovatelné vizualni identity, ktera

dokaze zaujmout potencialni navstévniky festivalu.

Pro toto téma jsem se rozhodl na zédkladé osloveni sourozenci Koglerovymi z kavarny Kafo,
zda-li bych pro né nechtél pracovat na jiz zminéném festivalu. Jelikoz jsem si diky Zlinu vytvoril
viely vztah k vybérové kave, touto bakaldrskou praci bych chtél tento vztah prohloubit a dozve-
dét se vice o vybérové kave, lokalni kavarenské scéné a také se pokusit posunout grafickou latku
gastro festivald ve Zlinském kraji. S tvorbou festivalovych vizualnich identit mam jiz zkuSenos-
ti z designovych festivali Zlin Design Week a Brno Design Days ve formé spoluprace. Ty mé
velice bavily, obohatily o cenné zkusenosti a také dost posunuly ve tvorbé. Zlin Coffee Days se
lisi tim, Ze se jedna pfevazné o samostatnou praci, ¢imz bakalarskou praci beru jako vyzvu ve
zhodnoceni véech mych dosud nabranych zkusenosti, které jsem po dobu studia na této fakulté

ziskal. Nabidku sourozencti ke spolupraci na festivalu jsem proto s radosti prijal.

Jako vedouciho prace jsem oslovil Jakuba Konvicu, se kterym jsem mél cest pracovat na Brno
Design Days, protoze mi prisel k této praci nejvice vhodny z lidi, které znam. Je spoluzaklada-
telem a autorem vizualni identity Industry, Brnénského kulturniho centra, ve kterém se také
nachazi vyhlaSena kavarna, coz velice jednoduse pomohlo k vybéru Jakuba jako vedouciho mé
prace. Mimo to mi spoluprace s Jakubem v minulosti vyhovovala a také je mi jeho graficky styl

blizky a chtél bych se mu s touto praci pribliZit.

Teoreticka prace se v prvni kapitole seznamuje s kavou a predstavuje tuzemskou kavarenskou
scénu. V druhé kapitole se zabyvam tim, co viibec gastro festival je, rozebiram historii festivaltl
a zavérem této kapitoly se zabyva resersi festivala jak lokdlniho, repubikového i celosvétového

rozmeéru.

V praktické casti predstavuji vizualni identitu jiz zminéného festivalu Zlin Coffee Days a popi-

suji proces jeho tvorby od skici az po realizaci.
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1. KAVA A KAVOVA KULTURA

Kava je pro mnohé neodmyslitelnou a nedilnou soucasti jejich zivota. Tento napoj lidstvo do-
provazi vice jak tisic let. V této kapitole bakalarské prace se budu zamérovat spise na vybérovou

kavu.
1.1. Historie kavy

Rostlina kavovniku ptvodné pochazi z provincie Kaffa v Etiopii. Prvni zminky o kavovniku sa-
haji az do dob pred nasim letopoctem, ale Zadné zdroje nejsou jasné. Spolehlivéjsi informace

datuji historici od 6. stoleti. Plody kavovniku byly nejdfive Africany zvykany.

Dle legend byl pastyt Kaldi prvnim ¢lovékem, ktery objevil potencial tohoto plodu po tom, co
jeho kozy snédly cervené plody po kterych byly kozy povzbuzené. Dostal tak napad plody vy-
varit a zjistil, Ze se diky u¢inkam kavy dokazal déle modlit. Tajemstvi tohoto zazra¢ného plodu

povédél mistnimu opatovi a pozdéji si zacali varit odvar i klastersti mnisi.

Jak ale vznikl ndpad prazeni kdvy? Podle nékterych pfi pozaru lehce ohotely kdvovniky a diky
ohni poté plody zacaly hezky vonét. Toho lidé vyuzili a zacali si nasledné kavu prazit amyslné.
Neékteré zdroje uvadi, ze poutnici prevazeli rostliny kavovniku z Ethiopie do Jemenu, kde po-

stupné vznikaly prvni kavové plantaze.

Prvni kavarny vznikaly v okoli Mekky a stdvaly se kulturnimi a debatnimi centry. Kdva se do-
stala do Evropy az koncem 16. stoleti pfes Konstantinopol (v soucasnosti Istanbul) a zacatkem
17. stoleti se zacaly objevovat prvni kavarny. Evropské kolonialni velmoci poté zacaly rozsirovat
kavovniky na rzné kolonie jako Sri Lanka, Indonésie a zemé Jizni Ameriky, kde se zaklddaly

nové plantaze.

V roce 1901 prisla kavova revoluce v podobé vynalezu espressa Luigim Bezzerou. Diky poptavce
po rychlé pripravé kavy navrhl stroj s velkym bojlerem, ktery udrzoval stalou teplotu a vysoky
tlak. (Davies Veseld, ©2018)

1.1.1. Kavové vlny

Novodoba kavova historie se casto rozdéluje do tfi vin. Tento termin vymyslela v roce 2002
Trish Rothgeb, pti psani ¢lanku pro The Flamekeeper (Coffee Kind, © 2018).

Tyto vlny popisuji vztah mezi kdvou a zakaznikem v priibéhu poslednich dvou set let.
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Prvni kavova vlna

Prvni kavova vlna se datuje od konce 19. stoleti az do pocatku 20. stoleti, kdy kavarny zazivaly

nebyvaly rozkvét. Lidé si chtéli pripravovat kavu doma a trh se snazil jim to umoznit.

V roce 1900 prisel Reuben Wilmarth Hills na proces baleni kavy do vakuové balenych obali,
coz prodlouzilo zZivotnost kavy a nemusela byt obétovana jeji kvalita. Byla vynalezena instant-
ni kava, ktera se rychle rozsifila diky nenaroc¢nosti v priprave, timto byla perfektni pro vojaky

v prvni svétové valce. (Orsagova, ©2018)

(=g o

new Nescafé

Obr. 1/ Plechovky kav z dob prvni kavové viny Obr. 2 / Reklama na Nescafé

Druhd kivova vlna

Hlavnim d@ivodem vzniku druhé kavové vlny byla reakce spole¢nosti na $patnou kavu, ktera se
vyrabéla za prvni kavové viny. Lidé touzili po lepsi chuti, znalosti ptivodu kavovych zrn a pocho-

pit proces vyroby kavy. (Gerza, ©2017)

V roce 1972 se zacal prodavat prvni domaci piekapavac kavy, ktery ma na svédomi Vincent
Marotta. Lidé si tak zacali sami vybirat kavu podle znacek a podle kvality. Diky tomu byl hlavni

hnaci silou ve druhé kavové viné marketing, ktery se snazil zakazniky ovlivnit ve vybéru kavy.

Hlavnim predstavitelem druhé kavové vlny je Starbucks, které bylo zalozeno v Seattlu v roce
1971. Jeho zakladatel Howard Schultz chtél prenést do Ameriky koncept italskych kavéren, kte-
ré byly mistem setkdvani s pfijemnym posezenim. Starbucks se zaméfilo na oblibené napoje,
u kterych se snazilo vylepsovat jejich recepturu. V roce 1995 vzniklo frappuccino, které je spo-

jenim frappe a cappuccina. (Orsagova, ©2018)

Obr. 3 / Vincent Marotta Obr. 4 / Zakladatelé Starbucks: Obr. 5 / Starbucks Frappuccino
s prekapavac¢em kavy Baldwin, Siegl, Bowker
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Treti kavova vlna

Treti kavovou vlnou je hnuti, které se snazi o produkci kvalitni vybérové kavy, u které se pti-
stupuje v pripravé jako k uméni. Spojovana je s 90. 1éty 20. stoleti a pokracuje do soucasnosti.
Oznaceni se tyka celého procesu ziskani kavy od péstovani, az po jeji pfipravu. Dilezitym se sta-
va samotny produkt, ktery se snazi zakaznika oslovit svym pribéhem. Zakaznik je také ochotny

si priplatit za kvalitni kavu. Zakladaji se riizné soutéze v pripravé kavy. (Gerza, ©2017)

Vzrista obliba pfipravy kavy alternativnimi zptisoby jak na espresso (Hario V60, vakuum pot,
AeroPress, chemex apod.). Kava prazend na tmavo upada na popularité, lidé zacinaji preferovat

svétleji prazenou kavu, ktera si zachovava svou ovocnou chut a s ni spojenou kyselost.

Obr. 6 / Ceskd kavarna treti viny Obr. 7 / James Hoffmann pripravujici V60
EMA Espresso bar v Praze

Existuje ¢tvrta kavova vina?

S akvizicemi vybérovych praziren jako jsou Stumptown Coffee Roasters a Blue Bottle nadna-
rodnimi fetézci se za¢ina odbornd vefejnost zajimat o to, jestli se jiz nenachazime v nové kavové
vlné. Kazdodenné vznikaji nové kavarny a prazirny, které stavi na konceptech treti kavové vlny.
Obecné se zvysuje vzdélani spolecnosti v oblasti kdvy a kvalita kdvy samotné. Ve ¢tvrté kdvové

vlné se také predpoklada zvyseni Zivotni Grovné kavovych farmari. (Orsagova, ©2018)

Obr. 8 / Vlajkova kavarna Stumptown Obr. 9 / Pobocka Blue Bottle ve Svétovém
Coffee Roasters v Portlandu obchodnim centru v New Yorku

1.2. Kavova kultura

Dle statistik Mezinarodni organizace pro kavu je nejvétsi spotieba kavy v severskych zemich.
Na prvnim misté je Finsko, kde se primérné spotfebuje 12 kg na osobu. Ve Svédsku existuje

pojem ,, fika®, ktery vystihuje ¢as vyclenény na setkani s prateli s kavou a zakusky. Z Déanska, jako
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nej$tastnéjsi zemeé na svété, zase pochazi zivotni styl , hygge®, ktery se vyznacuje pohodovym
ptistupem k Zivotu. Podle tohoto Zivotniho stylu by si ¢lovék mél vytvorit pfijemnou atmosféru

a nachazet vyjimecnosti ve vSednim Zzivoté a k tomu patfii ¢as vymezeny na kavu.

Italie je prosluld svym vynalezem espressa a v navaznosti na néj dals$i druhy kavovych napojt
jako macchiato, cappuccino, ¢i caffe latte. Kavarnam se prezdiva bary a kava zde byva spise hot-

ka a konzumuje se vétsinou se zakusky. (Possl, ©2010)

Dle Alese Pospisila z European Coftee trip pro portal travelbible.cz je nejvice rozvinuta kavova
scéna v Londyné, kde je to ale je spise o podnicich, kde ma ¢lovék mensi $anci seznamit s ma-

jiteli, ¢i baristy. To je pfitom dle Alese na kavé pravé to nejzajimavéjsi — lidi, ktefi s ni pracuji.

V Berlin¢ se vyskytuje hodné znamych znacek, nékteré jsou zndmé i celosvétové. Je také hodné
zajimavy, ale z pohledu nékterych lidi moznd precenovany. Podle Alese ma hodné co nabidnout

také Praha, ktera se za poslednich par let velice posunula a dostala se na evropskou $picku.

Z evropskych metropoli ma nejradsi Amsterdam, kde si malé kavarny casto prazi svou kavu
a majitelé jsou vétsinou prazici, diky tomu ma c¢lovék vétsi Sanci nahlédnout do zakulisi. Vhle-
dem k tomu, zZe je Amsterdam pfistavni mésto, ma také vyhodu v jednodussim importu kavy do
meésta. (Travel Bible, ©2016)

1.2.1. Svétova kavarenska scéna

JelikoZ se neorientuji Gplné ve scéné vybérové kavy, u zjistovani vyznamnych osobnosti, jsem se

obratil na baristu Milana Koglera, ktery mi doporucil tyto uznavané odborniky.
Speciality Coffee Association

Speciality Coffee Association (v prekladu Asociace pro vybérovou kavu, zkracené SCA) je mezi-
narodni kavova organizace, ktera sdruzuje kavarniky, prazice, farmare a firmy a také informuje
o vybérové kavé. Evropska centrala SCA sidli v Londyné a mimo to ma také pobocky v rtiznych
zemich véetné Ceské republiky. Cilem SCA je dosahnout lepsiho svéta kavy zvysovanim kvality
v ramci celého retézce kavy. Asociace také porada rizné workshopy, seminare, certifikace, ex-

kurze na plantaze, a porada mezinarodni soutéze. (Davies Veseld, ©2018, s. 252)
Specialty

) 4
Coffee
c Association

Obr. 10/ Logo SCA



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 14

Scott Rao

Scott Rao je americky spisovatel a kavovy konzultant. Celosvétové zpopularizoval pripravu kavy
pomoci techniky V60. Patfi mezi hlavni osobnosti souc¢asného svéta vybérové kavy. Jeho knihy
(Professional Barista’s Handbook, The Coftee Roasters Companion a dalsi) a aktualné i socialni

sité patfi k zakladnim zdrojiim informaci vSech baristd, prazici a kdavovych nadsenct.
Matt Perger

Matt Perger je australsky barista, ktery je zndmy hlavné popularizaci EK43 mlynku na espresso.
Je nékolikanasobnym sampionem World Brewers Cupu. Matt je jednim ze tfi barist na svéte,
ktefi vyhrali dva Sampionaty. Je zakladatelem portalu Barista Hustle, ktery poskytuje online
vyuku a prodava jedny z nejlepsich ptislusenstvi pro baristy, mezi které patii hlavné tamper na
espresso. Matt je také partnerem St Ali a Sensory Lab, siti kavaren a praziren v Melbourne, Aus-

tralii. Této siti podnika se prirazuje velky podil na rozvoji tieti kavové viny v Australii.
James Hoffman

James je uznavanym odbornikem ve svété kavy. Nejvice je znamy diky jeho Youtubovému ka-
nalu, kde se vénuje véemu co ma co doc¢inéni s kavou. Do podvédomi kavarenské scény se do-
stal poprvé diky vyhte v World Barista Championship v roce 2007. Rok poté v Londyné zalozil
vybérovou prazirnu Square Mile Coffee Roasters. V roce 2014 vydal knihu The World Atlas of
Coftee.

Chris Baca

Chris je majitelem vyhlasené kalifornské prazirny a siti kavaren Cat & Cloud. Chris v soucas-
nosti mimo prazeni kavy tvori hlavné videa na Youtube a nahrava podcasty, kde casto rozebira

lidi, hodnoty a byznys ve svété kavy.
Sasa Sestic

Sasa je jednim z nejinovativnéjsich a nejvlivnéjsich producentt kavy na svété. Ptivodem bosen-
sky barista, ktery nyni Zije v Australii, je nékolikanasobnym Sampionem v pfipravé kavy. Mimo
jiné je také majitelem prazirny a siti kavaren ONA coffee. Na svédomi ma také Project Origin,
diky kterému se snazi eticky zlepsit podminky kavovych farem. Véri, ze zlepsenim Zzivota far-
maru se zlepsi také kvalita vyprodukované kavy. Mimo to také navrhl a vytvoril popularni ba-
risticky nastroj, ONA OCD - Original Coftee Distributor, ktery pfi pfipravé espressa eliminuje

nesrovnalosti namleté kavy v portafiltru.
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Maxwell Colonna Dashwood

Maxwell je britsky barista a inovator v oblasti vybérové kavy. Maxwell je pritkopnik v oboru,
ktery jako prvni uvedl a popularizoval na trhu kapsle s vybérovou kavou, kapsle z jeho prazirny
se staly velice oblibenymi mezi hotely po celém svété. Jeho kapsle jsou plné kompostovatel-
né, ¢imz nevytvari zadny odpad narozdil od tradi¢nich kavovych kapsli. Je zakladatelem Paced
group, pod kterou patfi prazirna Colonna a peak water — prvni filtr na vodu k pripravé kavy,

ktery dokaze regulovat tvrdost vody. Mimo jiné také napsal knihu Coffee dictionary.
Oli Bradshaw

Oliver Bradshaw, prezdivany Oli, je marketingovym ,kralem” na poli vybérové kavy. Oli stal za
vzristem anglické prazirny Round Hill Roastery, ktera je v soucasnosti jedna z nejprodavanéj-
$ich a nejzadanéjsich praziren vybérovych kav. Limitované edice kavy s jeho kockou Monsieur
Claude, ktera mad i sviij vlastni Instagramovy ucet, se staly hitem socialnich siti. Ve spolupraci
s portalem Sprudge natocil sérii navoda na pripravu kavy ,,Brewing With Cat® V soucasnos-
ti pracuje na volné noze, kdy spolupracuje s vyrobcem kavovych mlynka Mahlkonig, ale také
s McDonalds.

Obr. 11 / Scott Rao

coall NSRS -

Obr. 15 / Sasa Sestic Obr. 16 / Maxwell Obr. 17 / Oli Bradshaw
Colonna-Dashwood
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1.2.2. Tuzemska kavarenska scéna

Stejné jako u svétové scény vybérové kavy jsem se Milana Koglera také zeptal na predni osob-

nosti z Ceské republiky.
Lukas Hejlik

Lukas Hejlik je znamy cesky divadelni a filmovy herec, poslednich 6 let je ale jeho hlavnim pro-
jektem Gastromapa, ktera poukazuje na dobré lokalni gastro podniky, kde se lidé mohou dobre
najist. Kvili Gastromapé Luka$ procestoval celou Ceskou republiku a navstivil vice jak 1500
podniki. Pivodné byl projekt postaveny na webu, pozdéji se v roce 2019 dockal zpracovani
v podobé mobilni aplikace, ale také knizni podoby shrnujici 365 LukaSovych nejoblibenéjsich
podniki. Grafickou podobu knihy navrhla Katefina Podolakova, absolventka Ateliéru Graficky

design ve Zliné, ve spolupraci s Adamem Dvorakem, ktery vytvoril ilustrace.
European Coftee Trip

European Coffee Trip je spole¢ny bloggersky projekt Alese Pospisila a Radka Nozicky. Blog
kombinuje zalibu obou autortt — kavu a cestovani. European Coffee Trip vytvorilo mapového
privodce po kavarnach v Evropé. V soucasnosti také informuje o déni na poli kavové scény

v Evropé a tvori videa a podcasty s rliznymi majiteli praziren a kavaren.
Jaroslav Tucek

Jaroslav Tucek zalozil v roce 2010 spolu s prazi¢em Jaroslavem Hrstkou a ekonomkou Kamilou
Sotonovou prazirnu a obchod s vybérovou kavou Doubleshot. Doubleshot byl svym zpisobem
revoluci v Cesku, diky které se cesi zacali zajimat vice o vybérovou kavu a Ceska spole¢nost se

diky tomu posunula do tfeti kavové viny.

Jaroslav Slamecka

Jaroslav je v soucasnosti konzultantem Candycane coffee. Serviroval kavu v Kavarné Prazirna,
Kafe Karlin, Onesip coffee a dalsich kavarnach. Tti roky moderoval mistrovstvi CR Barista roku.
Skoli vefejnost v ramci workshopti a kurzt pro nadsence i profesiondly. Jaroslav vede také blog,
Youtubovy kanal a podcasty pod nazvem 365 cups of coffee.

Petra Davies Vesela

V roce 2004 si oteviela kavarnu v Jilovém u Prahy. Ucastnila se fady soutézi v piipravé kavy

a dvakrit se stala mistryni Ceské republiky v jeji ptipravé. V pribéhu let zacala pomahat s pota-
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danim baristickych soutézi a ¢asto zaseda v poroté jako degustacni nebo jako hlavni porotkyné.

Méla moznost nékolikrat porotcovat i findlové kolo na Mistrovstvi svéta baristi. V roce 2008

otevrela §kolici centrum v Jilovém u Prahy a porada rtizna kavova skoleni.

Pracuje se zac¢ate¢niky, domacimi nad$enci, ale i s pokrocilejsimi baristy a s nové oteviranymi
kavarnami. V roce 2010 vydala uspésnou Knihu o kavé. Tato kniha ovlivnila v Cesku povédomi
o kvalité kavy a rozvoji kavaren a praziren s vybérovou kavou. O tfi roky pozdéji prodala svou

kavarnu a od té doby se se svym manzelem Gwilymem soustfedi na baristicka $koleni.
Gwilym Davies

Gwilym zacal pracovat jako barista v roce 1996 na Novém Zélandu. Poté se prestéhoval do Ang-
lie, kde pracoval v rtiznych londynskych kavarnach, pripravoval kdvu na trzich a nebo napriklad
v obchodé Present s oblecenim. V roce 2009 vyhral World Barista Championship. Kratce na to

otevrel kavarnu Prufrock v Londyné.

Od roku 2013 zije s Petrou Veselou v Jilovém u Prahy, kde si spolecné otevreli kavové skolici
centrum. Nabizi technickd a prakticka skoleni, a také je $kolitelem mezinarodni kavové asociace

SCA. Nabizi tak kurzy zakonc¢ené zkouskou s mezinarodnim certifikatem.

V roce 2014 slozil zkousky pro mezinarodni porotce a pomahad s organizaci narodnich i svéto-

vych soutézi. Gwilym také pfisel s napady jako napiiklad Disloyality card nebo Menu v OZ.
Tomas Konecny

Tomas Konecny stoji za uspé$nym konceptem fransizové sité kavaren Kafec. Tato sit kavaren je

predevsim oblibena diky vybérové kavé a brunchtim ze surovin od lokalnich dodavateli.

Kafec funguje od roku 2010, kdy vznikl v brnénskych Cernych polich. V roce 2012 se Kafec
prestéhoval na Veveri, kde se zacal specializovat na vybérovou kavu. Roku 2016 se zaklada prvni
pobocka Kafecu ve Zliné. Diky svému uspéchu se za¢ina rozristat o prvni fransizy, které se na-
chazi v Plzni a Uherském Hradisti. Od roku 2018 si Kafec prazi vlastni kavu, KafecZrno, kterou

také prodava v balené podobé k domaci priprave.
Petra Strelecka

Petra si vytvofila vztah ke kavé v Anglii, kam se pivodné prestéhovala za svym pritelem Ada-
mem Obratilem. Tam si nasla praci v Prufrock Coffee, kde se seznamila s Gwilymem. V roce

2013 se s Adamem vratili do Ceska, kde si v Brné spole¢né zalozili kavarnu Industra v byvalé
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mrazirné masa. Petra vyhrala tfikrat Czech Brewers Cup, a to v roce 2014, 2015 a 2017. Na Wor-

1d Brewers Cup v roce 2017 se jako jedina zena na svété probojovala do findle, kde se umistila na

$estém misté. V The Coffee Masters 2018 skoncila pata.

Obr. 18 / Lukas Hejlik Obr. 19 / European Coftee Trip Obr. 20 / Jaroslav Tucek
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Obr. 21 / Jaroslav Slamecka Obr. 23 / Gwilym Davies

Obr. 24 / Tomas Konec¢ny Obr. 25 / Petra Stielecka
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1.2.3. Svétové prazirny a design
Friedhats

Vyhlasena amsterodamska prazirna Friedhats vybocuje svym psychedelickym designem od
vétsiny praziren s osobitymi ilustracemi od Iva Jansse, které mimo obalti také zdobi kavarnu
FUKU, ktera patfi pod Friedhats. Prazirna kavu bali do neobvyklych plastovych obald, a to hlav-
né kvtli ekologii. Diky tomuto baleni nabizi moznost doplnovani, kavy bez nutnosti zakoupeni

nového obalu. Ten je vyrabén z plastu, ktery je snadno recyklovatelny.

Obr. 26 / Kavarna FUKU Obr. 27 / Obaly Friedhats
Minor Figures
Minor Figures je londynska prazirna a vyrobce baristického ovesného mléka a nitro cold brew.

Vizualni identita produktd Minor Figures je zaloZena na ilustracich Andrewa Rae. Ilustrace se

staly tak oblibenymi, Ze jsou nyni k dispozici také jako merch pro fanousky znacky.

Obr. 28 / Obaly produktti Minor Figures

MOK

MOK je belgickd prazirna, ktera dvakrat vyhrala prvni misto v belgickém Cup tasters a druhé
misto nejlepsi prazirny vybérové kavy v Evropé a Blizkém vychodé roku 2019.

Obr. 29-30 / Obaly prazirny MOK
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Minimalistickou vizudlni identitu vytvoril Matthias Deckx. Logotyp se sklada ze zakladnich
geometrickych tvard, které jsou také zaroven ve slozeni monogramem prazirny. Je doplnén

o pismo Akkurat od pismolijny Lineto.
Little Wolf

Little Wolf je mala prazirna a kavarna v Ipswich, Massachusetts. Jméno prazirny vychazi ze
vzhledu psa zakladatele, ktery vypada jako maly vlk. Nashvillské studio Perky Bros je autorem
povedené vizualni identity. Logo je vysazené fontem Larish Alte, ktery je doprovazen milymi
ilustracemi vlka.
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Obr. 31-33 / Vizualni identita prazirny Little Wolf

Talormade

Norské studio Bielke & Yang md na svédomi vizudlni identitu kavérny, koblihdrny a prazirny
Talormade, ktera sidli v Oslu. Tato neotreld a hrava vizualni identita zaloZena na rebelantstvi
a feminité se promitd v celé znacce od architektury, pres obaly a povedeny web, az po online

komunikaci.

Obr. 34-36 / Vizulni identita Talormade

Round Hill Roastery

Jiz zminéna prazirna Round Hill se nachazi na jiho-zapadé anglie a byla zaloZena v roce 2012
Eddiem Twitchettom. V srpnu 2020 prosla prazirna redesignem, autor neni zatim zndm. Mimo
standardni kolekci prazirna vydava kavy s motivy kocky Oliho Bradshawa, Monsieur Claudem.

Rada s Claudem se skldda z ilustraci od Martina Kingdoma.
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Obr. 37 / Nové obaly Round Hill Obr. 38 / Rada Monsieur Claude
1.2.4. Ceské prazirny a design

Diky rozmachu tieti kévové viny vzniké v Ceské republice mnoho novych praziren, které se
snazi zaujmout misto na trhu. Jednim z ¢im dal dulezitéjsich faktort pfi vybéru vybérové kavy
z velké nabidky je u zakaznika také design obalu. Proto zde prikladam prazirny s dobrym de-

signem vizudlni identity, nebo obalu.
the space coffee

The space je brnénska prazirna zalozena Viktorem Sedlakem. Tato prazirna se rychle stala zna-
mou na Ceské kavové scéné diky kvalitni propagaci a designu. Autorem vizualni identity je Zde-
nék Tuka z brnénského Ateliéru Zidlicky, ktery dle CZECHDESIGNu skvéle promité v jednot-

ném vzhledu minimalismus, ktery je soucasti filozofie prazirny.

Obr. 39-41 / Obaly prazirny the space

Alf & Bet

Alf & Bet je spojenim vybérové prazirny a pekarny, kterd patfi do rodiny spolu s Café Lounge
a Ema espresso barem. Pavel Fuksa vytvoril nékolik barevnych variant, a rozlisuje druhy podle
vyraznych liter F pro filtrovanou kavu a E pro kavu na zptsob espressa. Pfi nakupu se plni dézy

zakaznikem vybranou kavou pfimo v prazirné. Tyto ddézy jsou urcené k opakovanému vyuziti.

Obr. 42 / Obaly prazirny Alf & Bet
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Coffee Culture

Nelly Orsagova, absolventka Ateliéru Graficky design ve Zliné, v ramci své diplomové prace
vypracovala vizualni identitu Ostravské prazirny Coffee Culture. Kava je balena do kovovych
plechovek pouzivanych pro skladovani natérovych barev. Obaly jsou doprovazeny piktogramy

procesu vyroby kavy, diky tomu maji vzdélavaci vyznam a charakter.

Obr. 43-44 / Obal prazirny Coffee Culture
Father’s Coffee Roastery
Ilustrace Ireny Varechové, ktera je absolventkou Ateliéru Prostorova tvorba ve Zliné, zobrazuji

realnou situaci z Zivota prazirny, kdy otec prazi, matka ochutnava a déti si hraji. Ilustrace pfipo-

mina stylizaci détské kresby.

* FATHER'S

Obr. 45 / Obal Father’s Coffee

Brick City Coffee

Zlinska prazirna Brick City Coftee sidli v samotném industridlnim centru Zlina — aredlu Svitu.
Studio ArtBureau, které je autorem ptivodniho obalu se inspirovalo ikonickym architektonic-
kym prvkem Zlina, a to oranzovou cihlou. Sam jsem mél tu cest spolupracovat na limitované

edici obalu s ilustrovanymi motivy batovych domki pro Zlinskou radnici.

t ;gﬂﬂgrﬂi\g[ﬂ \q f

Obr. 46 / Obal BCC od ArtBureau Obr. 47 / Miij navrh BCC pro Zlinskou radnici
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Original Coffee

Original Coffee byla prazska kavarna a prazirna, kterd méla obaly s osobitymi ilustracemi od
riznych autort jako Tomski & Polanski, Patrik Antczak, Nika Vackova, Lucie Lu¢anskd, Radek
Doskocil, Jakub Bachorik, Nikola Logosova, Jindfich Jani¢ek, Michaela Rezova, nebo Vojtéch

Hrubant. Prazirna zanikla v roce 2019 pod zménou majitele, kavarna se pfejmenovala na Café5.

Obr. 48 / Obaly Original Coffee
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2. GASTRO FESTIVAL
2.1. Co je gastro festival

Hlavni tématem gastro festivalu je jidlo. Tyto festivaly slouzily v minulosti hlavné jako prostre-
dek ke sjednoceni komunit prostfednictvim oslav drody a vzdavani diky za hojnou vegeta¢ni
sezonu. Moderni gastro festivaly se lisi tim, Ze spiSe predstavuji bud nové gastronomické trendy,

nebo se snazi vyzdvihnout rtizné lokalni, ¢i svétové kuchyné a kuchare.
2.2. Historie gastro festivalii a eventil

Jidlo bylo ze zacatku cistou nezbytnosti k tomu, aby mohl ¢lovek prezit. Postupem casu a evo-
lu¢nim vyvojem clovéka a spolecnosti se lidstvo naucilo domestikovat zvirata, kultivovat piidu
a péstovat suroviny. Postupné lidstvo zacalo rozsifovat své obzory, nalézat nové zemé a ostrovy,
diky kterym objevoval dalsi nové rostliny a zvirata a se rozvijel obchod. Nyni ¢elime nekonec-
nému mnozstvi produktti, moznosti a dodavatelti. Lidé si mohou najit na trhu to, co potiebuji,

at uprednostnuji cenu, nebo kvalitu.

Dozinky, neboli oslavy sklizné, byly jedny z prvnich oslav jidla. Lidé tak vzdavali uctu boho-
vi a dékovali za trodu zni, kterou sklidili. Podobnymi udalostmi jsou také vinobrani, sklizen
chmele, neboli docesna, ¢i sklizent brambor. Dalsimi oslavami jsou na ¢eském tizemi také hody
(v Cechach znamé jako posviceni a ve Slezsku jako krmas), které jsou vzpominkovou oslavou na

posvéceni kostela. Hody jsou doprovazeny ¢asto zabavou ve formé zabavnich parki.

Obr. 49 / Dozinky od Wierusz-Ko- Obr. 50 / Palavské vinobrani
walského

2.3.  Vliv gastro festivald na spolecnost

Gastro festivaly se v soucasnosti vice a vice stavaji turistickou atrakci. Festivaly se mnohdy snazi
navstévniky naldkat na znamé osobnosti a znamé podniky pohybujici se na gastro scéné. Jejich

v

existence vétsinou vytvari zdjem o lokdlni produkty od mistnich dodavatelt a farmar.
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2.4. Reserse

Dutlezitou soucasti vytvareni vizualni identity je reSerSe jiz existujicich festivald, diky které je
mozné zjistit, jaké maji rtizné festivaly spole¢né znaky a ¢im se odlisuji mezi sebou, jak vizualné
komunikuji a jak reflektovat tyto poznatky ve své vlastni praci. V ramci tématu se v kapitole
zabyvam reSersi vizualnich identit festivala jak v okoli Zlinského kraje, tak i celorepublikové vy-
znamnych a mezinarodnich. Snazim se hlavné prezentovat vydarené vizualni identity, kterymi

bych se chtél inspirovat, ale také porovnavam konkurencni festivaly.
2.4.1. Ceské gastro festivaly
Kavafest

Bezpochyby nejvétsim konkurentem festivalu, na kterém pracuji, je jiz zavedeny Zlinsky kavovy
festival Kdvafest. Tento festival vznikl spojenim sil nékolika kavaren ve Zlinském kraji s cilem
podporeni myslenky kavové kultury v regionu. Kavafest se obvykle kona prvni tyden v fijnu,
a to kvuli mezinarodnimu dnu kavy, ktery se slavi 1. fijna. Poradatelé Kavafestu také poradaji
ve zlinském Kongresovém centru Den kavy, kde navstévnici mohou degustovat a nakoupit kavu

vystavovatel(, vzdélavat se formou prednasek a workshopti.

Kavafest pouziva od svého vzniku stejnou vizualni identitu, kterou nijak neaktualizuje podle
ro¢niki. Logo se skldada z fontu Bungee od Davida Jonathana Rosse, které je dostupné na Google

fonts, a ilustraci $§alku ristretta se srdcem.

3
KAVAFEST
1.-7.10. 19. 10.

KAVOVY FESTIVAL DEN KAVY
V KAVARNACH KONGRESOVE CENTRUM
ZLINSKEHO KRAJE ZLIN

www.kavafest.cz o /kavafest

Obr. 51 / Kavafest

Prague Coffee Festival

Prague Coftee Festival, ktery organizuje spolek Coffee embassy, vznikl v roce 2012 v tymu pra-
zirny mamacoffee s myslenkou podporeni ceské kavové kultury a umoznéni setkani téch, které
kava zajima. At jiz jde o profesionalni baristy, kavarniky, ty ktefi s kavou teprve zacinaji i ty, ktefi
se s kavou jiz seznamili, ale chtéji se o ni dozvédét vice a poznat ji ve vSech jejich chutich, viinich

a podobach.
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Obr. 52 / Plakat Prague Coffee Festivalu 2019 Obr. 53 / Prazska Trznice Obr. 54 / Stanek prazirny Candycane

Prague Coffee Festival se svym programem snazi uchopit téma kavy v $irsim kontextu, tak aby
si kazdy prisel na své. Navstévnici se tak mohou tésit na prednasky, degustace vzorka kavy
z lokalnich i zahrani¢nich praziren, ukazky prazeni, prezentaci kavaren i jednotlivych barista,

workshopy alternativnich kavovych metod, ale i bohaty kulturni program pro dospélé i pro déti.

Autorkou ilustraci, které jsou soucasti vizualni identity, je Veronika Vackova. Tereza Tydlitatova

ma na svédomi animace videi.
Kava Spojuje

Ké4va Spojuje je jednim z nejvétsich festivaltt kavy v Ceské republice, ktery se kazdoro¢né kona
v Brné. Od svého vzniku v roce 2010 do roku 2020 se festival jmenoval Tyden Kavy, ale po zmé-
né majitele festivalu se zménil i ndzev. Z predchozi vizudlni identity si zanechava symbol spojeni

1Zice a kavového zrnka.

Jydon | Goffee KAVA”
havy () week SPOJUJE

Obr. 55 / Logo festivalu Tyden kavy/Kava Spojuje

The Filter

The Filter je dalsi brnénsky kavovy festival, ktery se od festivalu Kava spojuje lisi hlavné cilenim
na vybérovou kavu. Festival se snazi vytvorit prostor pro setkani laikti s kavovymi profesionaly

pomoci diskuzi, ochutnavek vybérovych kav, workshopt, ¢i cuppingt.

Vizuéln{ identitu festivalu m4 na starosti Brnénsky designér Dominik Smuhat. Hlavnim moti-
vem vizudlni identity, ktera je zavedena od roku 2019 je ilustrace jazyku se znazornénym chu-
tovym centrem. Logo festivalu tvoii dva protinajici se filtry. Prvni dva festivaly nemély vizualni

identitu, byly zalozené ¢isté na fotkach podporenych fontem se zakladnimi informacemi o akci.
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25.4. 2020 @ Rektorat vuT

Mistrovstvi

Festival
Vv Cup Tasters é ka

vybérové kavy

Obr. 56 / The Filter
Barista roku

Barista roku je jednou z nejdulezitéjsich akci na ¢eské kavarenské scéné, ktera se kazdorocné
kona v Pragovce. Jedna se o narodni Sampionaty v piipravach kavy, kde kazdy rok vystoupi v so-
botu v kazdé kategorii 12 baristd, a to v soutézich Barista roku, Brewers Cup a Barista Junior.

V nedéli se poté kona velké findle soutézi.

Mimo to se navstévnici mohou setkat s gastronomii ¢i prezentaci prestiznich praziren z Ceské
republiky a zahranici, kde si mohou vyzkouset cuppingy ¢i degustovat kavy z espresso a brew

bart.

BARISTA
ROKU20

BREWERS CUP

BARISTA M eSS
ROKU

Obr. 57 / Logo z roku 2018 Obr. 58 / Plakat pro rok 2019 Obr. 59 / Soutéz Barista roku 2019

Ve vizualni identité vytvorené Studiem Stojkov dominuje od roku 2019 krali¢i ilustrace Jana
Lorincze, vytvorena malbou akrylem na lepenku. Komunikace festivalu vsak neni sjednocena.
Web je stale prezentovan se starou vizualni identitou a informacemi z roku 2018, kde je identita
festivalu prezentovana jednou fotkou s logem znazornujici stupinek vitézi s fontem Trade Go-
thic LT Std Bold Ext.

Palavské Vinobrani
V Jihomoravském mésté Mikulov se kazdoro¢né poradaji tradi¢ni slavnosti vina — Palavské vi-

nobrani, které se pravidelné kona druhy zafijovy vikend po dobu tfi dnd. V roce 2018 byl festi-

val vybran denikem Guardian jako jeden z 20 nejlepsich tradi¢nich festivalti v Evropé.
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Vizualni identitu, kterou festival pouziva od roku 2018, vytvorilo Prazské studio superlative.
works a autorem je Petr Stépan. Identita je feSena Cisté typograficky s pismem Domaine Sans,

které je hrave zdvojeno vytvarejici dojem vidéni pod vlivem alkoholu.
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Obr. 60-62 / Vizualni identita Palavského vinobrani

Tento festival trochu vybocuje svym obsahem od ostatnich festivali, ale rozhodl jsem se ho
v resersi prilozit kvuli zdarilé vizualni identité, ktera dle mého nazoru v ramci regionu nastavuje

vysokou latku.
2.4.2. Mista spojena s gastro eventy

Pestoze se zde nemluvi pfimo o gastro festivalech, v Ceské republice se nachazi nékolik kul-
turné vyznamnych mist, kde se konaji rtizné gastro eventy, které stoji v této bakalarské praci
za zminku. Tyto eventy vét§inou sdili grafickou identitu daného mista, pokud je poradatelem

vlastnik.
Manifesto Market

Manifesto Market je projekt neziskové organizace reSITE, ktery transformuje opusténé lokality
v designové gastro trznice s cilem pozvednuti kulturniho zivota v okoli. Je zde mozné najit riiz-
né stanky s gastronomii z celého svéta a probihaji zde rtizné eventy jako Food'n Beats, BEERfes-
to, Friday Nightmarket, ¢i rtizné parties. Manifesto davé diiraz na udrzitelnost a design. Stanky
jsou tvoreny z vizovickych KOMA moduld, energie je napdjena z obnovitelnych zdroji, venkov-
ni nabytek pochazi z bilovecké mmcité Davida Karaska a osvétleni bylo vytvoreno na zakazku
upcyclingem ze starych sudil od prosecca kreativnim Brnénskym duem NAHAKU. Cely areal
je cashless, coz znamena, Ze zde mizete platit pouze kartou. V této chvili v Praze existuji dva

Manifesto Markety, a to na Florenci a na Smichove.

Martin Svoboda, ktery si pezdiva FunkFu je autorem vizualniho stylu Manifesto Marketu. Lo-
gotyp je tvoren z experimentalniho tvaru liter, které v aplikacich pouziva tak, ze vytvari necitel-

ny vzor.
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Obr. 63-65 / Vizualni identita Manifesto marketu
Vnitroblock

Vnitroblock je multifunkéni kulturni objekt v prazskych Holesovicich. Vnitroblock vznikl v roce
2016 diky Lukasovi Zdarskému a Jakubovi Zajicovi, ktefi pretvotili byvaly tovarni sklad v kul-
turni stfedisko. V arealu Vnitroblocku je mozné nalézt kavarnu, kino, tane¢ni studio, eventovou

a divadelni halu, galerii, ¢i designové obchody.
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Obr. 66 / Logo Vnitroblocku

Logo Vnitroblocku bylo vytvofeno v rdmci spoluprdce mezi Katefinou Prokopovou z Du-

des & Barbies a lifestylovym magazinem SOFFA.
Industra

Industra je byvald masna v industridlnim aredlu na jihu Brna. Ta byla pfetransformovana v mul-
tifunkéni kulturni objekt, kde se podle slov zakladatelt ,,setkavda uméni, design, technologie
a skvéla kava® Prostor se sklada z kavarny s designshopem, galerii, ,,labem” - sdilenym mistem
pro spole¢nou tvorbou a velkou pronajimatelnou mistnosti, kde se konaji prednasky, divadlo, ¢i
jakykoliv event. O vizualni identitu Industry a jejich akcich se stara NEON STUDIO, které se
sklada z Jakuba Konvici, Lucie Horakové a Adama Vinovského. Ve vizualnim stylu Industry se

pouziva pismo Replica od pismolijny Lineto.

INDUSTRA

Obr. 67 / Logo Industry

Mezi eventy poradané Industrou patfi cuppingy, Wave Coffee festival, Industra Food Fest a rtiz-

né markety, bazary jak obleceni, tak i kavového vybaveni a pfislusenstvi.
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Wave Coffee Conference

Jedna se o unikatni konferenci o kavé pro kavarniky, prazice, baristy a dalsi profesionaly se za-
jmem o vybérovou kavu, ktera kromé kavy samotné vzdélava v oblasti marketingu, motivace

a kavového byznysu. Konference se pocas své existence zatim konala ¢tyrikrat.
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Obr. 68-69 / Wave Coffee Conference 2018

Vizualni identita Wave Coftee Conference je dle autora Jakuba Konvicy, fesena jednoduse, a to
z divodu toho, Ze je akce tak Gzce zamérena na lidi, ktef1 jizZ maji co doc¢inéni s pfipravou vybé-
rové kavy. Konference je barevné fesena tyrkysovou barvou s pouzitim jiného elegantniho pis-

ma pro kazdy ro¢nik. Posledni ro¢nik je vysazen fontem Tiempos Fine od Klim Type Foundry.
Industra Food Fest

Vizualni identita Industra Food Festu vychazi z identity Industry, ktera je doplnéna o 3D rende-
ry napichovétek s motivy zvifat na zeleném pozadi ve spolupraci s Nelou Klimovou. Festival se

uskutecnil tfikrat a to jednou v 2015, a dvakrat v roce 2016.

Industra Food Fest 2015

Obr. 70 / Industra Food Fest 2015

2.4.3. Svétové gastro festivaly
World Coffee Events

World Coftee Events (WCE) je eventova organizace se sidlem v Dublinu. WCE byla ptivodné
zaloZena v roce 2011 Evropskou asociaci vybérové kavy a Americkou asociaci, které se v roce
2017 sjednotily.
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Soucasné WCE kazdoro¢né porada 7 kavovych sampionatti: the World Barista Championship,
the World Cup Tasters Championship, the World Latte Art Championship, the World Coffee in
Good Spirits Championship, the World Brewers Cup, the World Coffee Roasting Champion-
ship, a the Cezve/Ibrik Championship.
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Obr. 71 / Mezinarodni $ampionat v Melbourne 2020

World Aeropress Championship

World AeroPress Championship je mezinarodni soutéz v pripravé kavy pomoci techniky Aero-
Pressu. Této soutézi predchazi nezavisle organizovana narodni kola v 60 zemich. Soutézici maji
za ukol v nékolika kolech pripravit a prezentovat panelu slozenému ze tfi porotcti kavu uvare-

nou pomoci AeroPressu do 8 minut.

Soutéz vznikla v norském Oslu v roce 2008, kdy se nékolik pratel rozhodlo prijit na nejlepsi re-

cept pripravy kavy pomoci nové vzniklého AeroPressu.

Ustiednim motivem svétového $ampiondtu v AeroPressu je maskot Plungie, ktery je stylizo-
vanou modrou verzi AeroPressu. Jeho autorem je australsky graficky designer a ilustrator Max
Blackmore.

WORLD
““AEROPRESS=:
CHAMPS

Obr. 72 / Logo World Aeropress Championship Obr. 73 / Maskot World AeroPress Championship
Berlin Coffee Festival
Berlinsky kavovy festival se kazdoro¢né kond na podzim okolo Mezinarodniho dne kavy, ktery

se oslavuje 1. fijna. Kona se v Berlinské trznici Markthalle Neun, ktera festival také organizuje.

V ramci festivalu jsou organizovany workshopy, cuppingy, soutéze, ¢i party.
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Obr. 74 / Plakét Berlin Coffee Festivalu Obr. 75 / Berlin Coffee Festival

Daniel Wiesmann je autorem vizudalni identity festivalu Berlin Coftee Festival, ktera byla ocené-
na v soutézi ,,100 beste Plakat® umisténim se mezi 100 nejleps$imi plakaty v némecky mluvicich
zemich. Vizualni identita je tvofena rastrovanym kavovnikem s kavovymi boby s vyplazujicim

jazykem. Identita si udrzuje barevnost kombinaci zelené a cervené barvy.
The Coffee Festivals

Spolec¢nost Allegra Events, zalozend roku 2008, organizuje kavové festivaly po celém svété. Mezi
vybrana mésta patii Londyn, Amsterdam, Milan, New York, Los Angeles, Sdo Paulo a Kapské
meésto. Londynsky festival, ktery se porada od roku 2010, je nejvétsim kavovym festivalem na

svéte.

The '
London

Coffee
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Obr. 76 / Logo londynského festivalu Obr. 77 / Milan Coffee Festival

Vsechny festivaly sdileji spole¢nou vizualni identitu, ktera pouziva Clarendon, pismem o, které

je zaménéno kavovym zrnkem a s tmavym pozadim, které obsahuje grunge efekt.
Coffee Masters

Soutéz Coffee Masters se porada dvakrat do roka, a to v ramci londynského a newyorského ka-

vového festivalu. Jednd se o multi-disciplindrni typ baristické soutéze.

Autorem loga soutéze je Benjamin Sepulveda. Logo je stylové odvozeno od loga kavovych fes-

tivalti v Londyné a New Yorku.
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Obr. 78 / Loga Coffee Masters

Restaurant day

Restaurant day, ktery se zrodil v Helsinkach roku 2011, je celosvétovym festivalem, ktery orga-
nizuji gurmani a lokalné nadseni amatérsti kuchari. Jedna se o lokalni typ festivalu, kdy jeho
organizaci, ktera neni nijak centralizovana, ¢i néjak organizovana na komer¢ni urovni, poradaji

lidé v ramci sousedskych komunit.

Ve Zliné Restaurant day funguje také, a to prevazné dvakrat do roka. Porada se tradi¢né na za-

hradach kavarny Slunecnice, ktera se nachazi ve druhém Morysové domé na Tridé Tomase Bati.

Po vizualni strance jediné, co celou sit eventi vizualné spojuje je logo, kterym je verzalkové de-
korativni pismeno R ve zplostélém Sestitthelniku. Vizualni identita neni nijak definovan a zavisi

tak na mistnim poradateli, jak bude event vypadat.

Obr. 79 / Logo Restaurant day
2.4.4. Shrnti

Festivaly, které jsou spojené s vybérovou kavou jsou v prevazné vétsiné lépe zpracované nez ty
kavové, napomaha tomu fakt, Ze jsou prazici vybérovych kav otevienéjsi ke spolupraci s desig-

néry, kdy se vétsinou tyto socialni kruhy protinaji.
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PRAKTICKA CAST
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3. VIZUALNI IDENTITA PRO ZLIN COFFEE DAYS

V praktické casti své bakalarské prace mapuji proces tvorby vizualni identity gastro festivalu
Zlin Coffee Days.

3.1. Prvni skici a napady

Na pocatku jsem premyslel nad celym konceptem a kterymi cestami se vydat. Uvazoval jsem,
jakd moznost vizualniho stylu se zdala nejadekvatnéjsi k prvnimu ro¢niku nového gastro festi-
valu s cilem vytvorit snadno zapamatovatelnou atraktivni identitu, ktera se dostane do povédo-
mi lidi. Zkousel jsem rtizné cesty, kterymi udat smér vizualni identity, kdy jsem se snazil vytvorit

rtizné abstraktni, ilustrativni a typografické navrhy.
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Obr. 80 / Prvni skici

Vyzpovidal jsem poradatele, zeptal se jich na cil akce, jeji obsah, typy navstévniki, které oce-
kavaji a na to, co ode mne pozaduji. S novym festivalem chtéji prizvat mezinarodné uznavané
odborniky vybérové kavy do Zlina. Ti ale nejsou hlavni cilovou skupinou festivalu, tou jsou ze

zku$enosti poradani jinych akei ve Zliné prevazné obyvatelé mésta Zlin a Zlinského kraje.

Festival ze zacatku nemél nazev, od kterého bych se mohl odrazit, tak jsem vzal iniciativu do
svych vlastnich rukou. Festival bylo potfeba pojmenovat tak, aby byl dostate¢né odlisny od
nazvu konkurenc¢niho festivalu Kavafest. Proto jsem se rozhodl pojmenovat festival anglicky.
Tomuto rozhodnuti nahravaly také plany pfivitani mezinarodnich hosti. U nazvu jsem se in-
spiroval designovymi festivaly Zlin Design Week a Brno Design Days, na kterych jsem pracoval.
Rozhodl jsem se proto pro pracovni ndzev Zlin Coffee Days, ktery byl nakonec i pfijat organi-
zatory. Od festivalu se v budoucnu ocekava jeho rozsifeni a také delsi trvani samotné akce. Diky

pouziti slova ,,Days, tak neni vazan na urcity pocet dni.

Své navrhy jsem si bud to skicoval na papir, nebo zkousel rtizné¢ komponovat v programu Adobe
Mlustrator. Jednou z moznosti, kterou se vydat bylo feseni vizualni identity pomoci typografie.

Zde jsem narazil na problém, kdy se koncept tvaril ptilis chladné a formalné pro laickou vetej-
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nost, ktera je hlavni cilovou skupinou celého festivalu. Nakonec jsem se snazil inspirovat kavo-

vym zrnkem a jeho tvarem.

Zlin Coffee Days ® Zlin Cot
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Obr. 82 / Prvni verze souc¢asného konceptu

3.2. Koncept vizualni identity

Vizualni identita je zaloZena na souboru ilustrovanych symbolii z kavarenského prostiedi. Patri
mezi né emotikony stylizovaného kavového zrnka, ¢i rtizna prislusenstvi k pripravé kavy, jako

jsou napriklad chemex, V60, ¢i Aeropress. Je doprovazena claimy.

ZUINEGEK N COXE ESKO ZVLADNETE
KAFICKD KAPUCO  DNESKA  STONKEM  TOBE
PONODICKA  PROSIM!  NAMIYNKUZ  ASAP! PODSALKU?
SKACKM  FEA  POIDNA  UDELATE T
D0oiE0  SSBO Kol MBIEN PRESSO!
o CUKACKU  DMNA O LEOEME TADY NEBO
OO MR AT e ssBow
YOUANT  RONSTD LW $ SEBOUE CUKRKANA
READVFOR  TOBE  LAVDA  UNDER LIMONADA
TSROISTEN ST WORN ROPRSSRE G

Obr. 83 / Claimy

Claimy, které jsou zalozené na rtiznych hlaskach, které jsem zachytil v kavarenském prostiedi
u konverzaci mezi baristy a zdkazniky. Vychdzim jak z mych interakci, tak i toho, jaké opakujici
se fraze pouzivaji mi kamaradi, tak i cizi lidé. Mimo jiné se mezi claimy také snazim o krat-
ké humorné véty, ¢i rymy. Tyto claimy jsou doprovazeny symboly a v textu funguji na stejném

principu jako emoji.

S ptichodem pandemie a nasledné statni karantény se ptipravy festivalu uplné zastavily a nadéje

okolo konani festivalu v roce 2020 kompletné zmizely. Kvili tomu se stava festival spie fikci,
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proto jsem se rozhodl, Ze festival pojmu jako fiktivni s tim, Ze ho ale porad budu konzultovat se

sourozenci Koglerovymi.
3.2.1. Ikonografie a logo

Jako hlavni motiv vizualni identity jsem si navrhl stylizované kavové zrnko, které je maskotem
eventu. Ze zacatku vypadalo zrnko ve skicach prilis ,,fazolovité®, kvili prehnané stylizaci tvaru,
kterou jsem do ilustrace zakomponoval kviili tomu, Ze se mi zprvu zdalo prilis statické. Tu jsem
nasledné upravil zpétné na ovalovity tvar, kvili reakci pratel z blizkého kruhu, kdy neslo vy¢ist
ze stylizace, Ze se nejedna o kavové zrno. Nakonec jsem upustil od maximalné zjednoduseného
ovalného tvaru tim, ze pridal charakteristicky vroubek, diky kterému jde nyni bez problému
zameény rozeznat zrnko jako kavové. Symbol je zaintegrovan plné do konceptu, ktery je zalozeny
na vlastnim emoji font packu v podobném duchu, jako je znamy font Webdings, ktery by bylo
v budoucnosti mozné volné stahnout. Tim bych chtél vytvorit propagaéni nastroj, pomoci kte-

rého by bylo mozné dostat festival do povédomi lidi.
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Obr. 84 / Vyvoj stylizace kavového zrnka

Diky vytvofenému symbolu zrnka vznikl napad inspirovat se emoji a vytvorit ikonograficky sys-

tém, ktery mimo rtizné exprese emoci zrnka také pojima mozné typy kavovych salka a nastroje
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Obr. 85 / Tkonograficky systém

k jeji priprave.

Logotyp festivalu je vysazeny pismem FK Screamer s pouzitim symbolu ilustrovaného usmi-
vajiciho se zrnka. Existuje ve ctyfech verzich, a to s plnym ndzvem na tfi radky, na jeden radek
a zkratkou ZCD. Verze na jeden radek je hlavni verzi loga, verze na tfi fadky ma hlavné vyuziti
u formatii orientovanych na $itku. Zkratka ZCD je urcena hlavné pro mensi formaty a nefor-

malni prostredi, kde jiz ¢lovék vi o existenci festivalu.
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Obr. 86 / Logo Zlin Coffee Days

3.2.2. Typografie

Hlavnim pismem celého festivalu je FK Screamer od Brnénského typografa Kvétoslava Barto-
$e, ktery je také absolventem Univerzity Tomase Bati ve Zliné, Ateliéru Digitalni design. Tento
fakt mi pomohl se zvolenim tohoto pisma. Tento font jsem si vybral kvtili jeho tdernosti diky
S$irokému duktusu a vysce, ¢imz na sebe udava pozornost. Piivodné jsem chtél u claimt pozivat
Slanted fez, ten jsem se ale nakonec rozhodl vyradit kvtili nutnosti dokoupeni dalsi licence na

tento pismovy rez.

FN SCREAMER Rubik

ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWKYZ abodefghilkimnoparstuvwxyz
1234567830

Obr. 87 / Font FK Screamer Obr. 88 / Font Rubik

Jako doplnkové pismo jsem nejprve zvolil groteskové San Francisco od Apple, které spolecnost
pouziva jako korporatni pismo v ramci svych operac¢nich systémi. Narazil jsem ale na licencni
problémy, kdy se font smi pouzivat pouze v aplikacich a navrzich aplikaci a program pro pro-
dukty spole¢nosti Apple. Funk¢ni a esteticky podobnou open source alternativou se naskytla
rodina pisma Roboto od spole¢nosti Google, které je zase naopak pouzito v operacnim systému
Android. Nakonec jsem se ale rozhodl pro groteskové pismo Rubik od Philippa Huberta and Se-
bastiana Fischera. Pismova rodina Rubik je volné dostupnd na Google fonts. Pismo jsem zvolil

kvili jeho mirnému zaobleni hran, které se hodi k ilustrovanym symboltim.

3.2.3. Barevnost

V otazce barevnosti celé vizualni identity jsem si hned ze zac¢atku stanovil, Ze se chci vyvarovat
hnédé barve, a to z diivodu prvoplanové asociace s kavou. Druhym déivodem byl také cil, prede-

jit mozné vizualni zaméné s jiz existujicim Kévafestem, ktery je zminén v redersi.

V mych uvahach padla moznost pouziti oranzové barvy, ktera je ikonickou barvou pro Zlin

tim, Ze je reflektovana mistni architekturou ve formé cihel. Druhou cestou bylo vyuziti barev
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kavovniku, pfimo specificky neprazenych zelenych kavovych zrn a ¢ervenych kavovnikovych
tfesni. V navaznosti na soubor stylizovanych symbolu jsem i zkusil realistické barvy, ale kvtili
tomu, Ze je vétSina prislusenstvi spojenych s kavou vytvorena z nerezového kovu, a samotna
kava je hnédé barvy, nepfipadalo mi vhodné zvolit tuto cestu, kvili tomu, Ze by festival s touto
barevnou kombinaci vypadal pochmurné. Ze zac¢atku jsem pracoval s oranzovou barvou, ta se
nakonec jevila vizualné retro. Proto jsem se nakonec rozhodl pro zlutou barvu, ktera vyzatuje

pozitivni naladu.
3.3. Tisténé vystupy

Hlavnim vystupem mé bakalarské prace je manual vizualni identity festivalu. Ten definuje pra-
vidla, kterymi se vizualni identita fidi. Uzite¢ny je hlavné v pfipadé, ze se na projektu bude,
v ramci vypomoci, podilet vice grafikii. Pro ucely obhajoby bakalarské prace jsem se rozhodl
udélat fyzickou verzi, prestoze je v realném vyuziti, z osobni zkusenosti s jinymi projekty, dosta-

¢ujici elektronicka verze.
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Obr. 89-90 / Manual vizualni identity

U plakatd, které jsou jednim z nejdilezitéjsich jsou hlavni dominantou claimy. Ty maji totiz bud
svou familiaritou, ¢i humorem zaujmout ¢lovéka. V dolni ¢asti se nachdzeji véechny relevantni
informace o konani festivalu, jako je nazev, datum, misto konani, partnefi, ¢i web. Ve stejném
duchu je tvoren také billboard, kde je hlavnim rozdilem pocet informaci, které jsou redukovany
o misto konani. Zvysena je i velikost loga a kviili formatu billboardu jsem se rozhodl pro verzi

loga na tfi fadky, kterd vyuziva mista na formatu efektivnéji.
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Obr. 91 / Plakaty Obr. 92 / Billboard
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U merche jsem se rozhodl vytvorit navrhy ksiltovky, tricek, platénych tasek. U tricek a tasek

jsem vytvoril dvé verze na vybér. Jeden s potiskem symbolii kavovych zrnek a druhy s claimem.

Obr. 93 / Merch

Mezi aplikace, které se mohou vyskytnout na festivalu, jsem navrhl vzhled informac¢niho stanku,

obalti na zrnkovou a dusikem chlazenou kavu, vlastnitho AeroPressu a kavovych kelimkii.
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Obr. 94 / Stanek  Obr. 95 / Kelimek
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Obr. 97 / Nitro coffee  Obr. 98 / Jmenovka Obr. 99 / Kavové obaly

V ramci aplikaci jsem se rozhodl nefesit podobu vstupenek, a to z toho divodu, Ze vétsina sou-

(:asn}'fch festivaltl pouiivé zprostfedkovaci sluiby, jako je napﬁklad GoOut nebo smsticket, které

Py

U tiskovin jsem si vybral k tisku vysoce hlazeny nenatirany papir Antalis Olin Smooth Cream,
ktery se mi hodi k vizualni identité kvili jeho Zlutém ténovani. Z jeho barvy je odvozeno pozadi

v digitdlnim prostredi.
3.4. Digitalni vystupy

Mezi hlavni digitalni vystupy patfi socialni sité. V ramci ceského prostiedi jsou nejvice vyuziva-

ny socialni sité¢ Facebook a Instagram, kde se bude vyskytovat hlavni komunikace a propagace.
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Zde je potieba vytvoreni profilové fotky, které jsou vétsinou stejné a pocitat s co nejjednodussi
formou — symbolem kavového zrnka umisténého na stred ctverce, ¢i kruhu. V pripadé Face-
booku je potfeba vytvoreni ivodni fotky pro stranku festivalu a eventu. Mimo to jsem vytvoril
par vzorovych prispévki. Ty jsou ve formatu 1:1, protoze tento pomér pokryje univerzalné na-
pri¢ riiznymi platformami nejvétsi plochu displaye. Obsahem prispévki jsou hlavné informace
o konani festivalu, jako je napfiklad misto kondni, program, pfestaveni fecniki a organizatord,
¢i riizné novinky ze svéta kavy, nebo riizné video navody, které by udrzovaly aktivitu socidlnich

siti i po probéhnuti festivalu.

©RANNI PTAGE
S SALKEM KAVY—
DALE DOSKAGE

TAI.KS SOBOTA

15:00 JAMES HOFFMANN
15:30 SCOTTRAO
16:00 PETRA STRELECKA
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17:00 PETRA VESELA
17:00 OLI BRADSHAW

EARLY BIRDS 150U NYNI ¥ PRODEJI

Obr. 100 / Prispévky na socidlni sité

V Adobe After Effects jsem vytvoril animovanou video prezentaci shrnujici celou vizualni iden-
titu. Vysledek bude promitan na obhajobach a nasledné prezentovan na socialnich sitich Béhan-

ce a Instagram, kde se nachazi mé portfolio.

Webové stranky jsem se poprvé snazil navrhnout v prototypovém programu. Rozhodoval jsem
se, ktery program vyuzit. Na vybér jsem mél Sketch, Adobe XD a Figmu. Nakonec jsem se
rozhodl vyuzit Adobe XD kvili pfimé integraci s ostatnimi programy a cloudovym ulozistém
z predplatného Adobe Creative Cloud.
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Obr. 101 / Web Obr. 102 / Cvakacka

Ilustrovand zrnka by byla také vyuzita ve webové aplikaci Cvakacka od zlinského Creepy stu-
dia. Cvakacka je digitalni verzi vérnostni karticky, ktera zaznamenava pocet objednanych kav.

Creepy studio jiz spolupracuje s kavarnou Kafo a vyuziva sezénnich motivt, jako jsou napriklad
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Vanoce, koronavirova pandemie, ¢i letni sezéna. Ilustrované emotikony by se tak zaradily mezi

sezoénni motivy Cvakacky.
3.5. Instalace

Bakalarska prace bude vystavena v galerii G18, ktera sidli v budové U18 Univerzity Tomase Bati.
Rad bych si v ramci instalace vybral misto u zdi, a to z divodu vyuziti projektoru, ktery je v ga-
lerii k dispozici. Rad bych ho vyuzil na promitani video prezentace, ktera by rychle shrnovala
celou vizualni identitu. Mimo prezentaci bych ho rad také vyuzil na videomapping na plakat,

tagku a tricko, kde bych rad promital variace navrhu potiska.
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V prvni kapitole jsem se hlavné poucil o historii kavy, existenci kavovych vln, prednich osob-
nosti a praziren ¢eské a svétové kavarenské scény vybérové kavy. Nékteré predni osobnosti jsem

zacal sledovat na socialnich sitich a diky radam, které zminovali, jsem se rozhodl koupit si V60,

Aeropress a novou konvici, se kterymi jsem se naucil pripravovat lepsi kavu.

V druhé kapitole jsem rozebral, co gastro festival je, a vypracoval jsem si reSersi prevazné kavo-
vych festivali, a to jak domacich, tak i svétovych. Hlavnim poznatkem z reSerse je obecné lepsi
zpracovani vizualnich identit festivali s vybérovou kavou, kdy je diisledkem uzsi spoluprace

praziren s designery.

V praktické casti jsem zmapoval proces tvorby vizualni identity pro prvni ro¢nik Zlin Coffee
Festivalu. Koncept jsem postavil na hravych symbolech stylizovanych kavovych zrnek a kavo-
vych prisluSenstvi spolu s humornymi claimy. Vytvofil jsem manuadl vizudlni identity, ktery de-

finuje jak identita funguje a ukazuje navrhy propagac¢nich materialt.

Hlavni véc, kterou jsem si odnesl z prace na tomto projektu, bylo pochopeni mé mysli a sebere-
flexe po ¢as koronavirové krize. Objevil jsem pravé priority ve svém zivoté a tim je rodina a pra-
telé. Diky karanténé jsem zjistil, Ze jsou hlavnim pohonem mé kreativity a $tésti. Myslim si, ze
nejobtiznéjsi ¢asti této bakalarské prace byla pro mé teoreticka ¢ast, a to z divodu toho, Ze psani
neni moje silna stranka. Dalsi véc, na které bych mél zapracovat je time management, protoze
kdybych si rozvrhl sviij ¢as 1épe, mohla byt bakalarska prace vice rozpracovana. Kazdopadné to

byla velka zkusenost a doufam, Ze se brzy zase za¢ne planovani festivalu pristi rok.
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