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ABSTRAKT

Diplomova prace na téma Ptiprava, realizace a komunikace putovni vystavy sleduje vyvoj
vystavy Vnimam svét jinak, pfesto v ném ziju s vami, ktera byla realizovana v roce 2022
na Fakulté¢ multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢ ve spolupraci

s neziskovou organizaci Za sklem o.s. — Zlin, ktera se vénuje pomoci lidem s poruchou
autistického spektra. Teoreticka ¢ast definuje pojmy spojené s vystavnictvim, arts
managementem, piipravou vystav a jejich propagaci. V praktické ¢asti je popsan prubéh
samotné vystavy od ptivodniho zadani ptes tvorbu podoby vystavy az k jeji instalaci.
Soucasti je také vytvorena komunikace vystavy smérem k vefejnosti a souhrn medialnich

vystupd.

Kli¢ova slova: vystava, putovni vystava, pfiprava vystavy, realizace vystavy, arts

management, neziskové organizace

ABSTRACT

This diploma thesis called Preparation, realization and communication of the traveling
exhibition follows the development of the exhibition I perceive the world differently,
nevertheless I live in it with you. The exhibition took place in 2022 in cooperation between
the Faculty of Multimedia Comunnications Tomas Bata University in Zlin and non-profit
organization Za sklem o.s. — Zlin. This organization is dedicated to helping people with
autism spectrum disorder. The theoretical part defines the terms associated with
exhibitions, arts management, exhibition preparation and promotion. The practical part
describes the course of the exhibition itself from the original assignment through the
creation of the form of the exhibition to its installation. It also includes the communication

of the exhibition towards the public and a summary of media appearances.

Keywords: exhibition, traveling exhibition, exhibition preparation, realization of an

exhibition, arts management, non-profit organizations
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UvVOoD

Ptiprava vystavy a jeji realizace je komplikovany proces, ktery — pokud ma byt aspéSny —
potiebuje zapojeni mnoha odbornikii z rozmanitych oblasti lidského poznani. Ptipravit
dobrou vystavu je také jakousi formou uméni — dilem, na kterém se podili spousta autort.
Ma nosnou myslenku, kterou se snazi komunikovat ptijemci vystavy, a snazi se tak jejim
prostiednictvim rozsifit divaktiv pohled na svét a uvést vystavena dila do dalSich

souvislosti.

O zprostiedkovani novych obzorl se snazi i vystava Vnimam svét jinak, piesto v ném Ziju
s vami, kterd je klicovym pfedmétem této diplomové prace. Putovni osvétova vystava
ukazuje prostfednictvim portrétl a doprovodnych textl jedine¢né jinakosti 28 lidi, kdy ale
divékovi ptimo neprozrazuje, kdo z nich je na spektru autismu. Vybizi tak k tomu, aby
spole¢nost pristupovala k témto lidem bez predsudkd. Vystavu vytvotila Fakulta
multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢ ve spolupraci s neziskovou
organizaci Za sklem o.s. — Zlin, ktera se vénuje pomoci lidem s poruchou autistick¢ho

spektra a jejich rodinam.

Diplomova prace se zabyva ptipravou, realizaci a komunikaci pravé této vystavy. Uvodni
Cast prace se zabyva teoretickymi vychodisky, které se vénuji arts managementu, vystavam
a vystavnictvi, rolim jednotlivych aktéra v pfipraveé vystav a také jejich propagaci

a prezentaci. Soucasti prvni ¢asti je také metodika prace a vyzkum, ktery se opira

o analyzu dokumentt vybranych putovnich vystav, které maji slouzit jako inspirace pro

praktickou cast prace.

Prakticka ¢ast popisuje pribéh vzniku putovni vystavy Vnimam svét jinak, piesto v ném
ziju s vami. Ukazuje proces spolupréace na jednotlivych ateliérech a dava nahlédnout do
zékulisi ptiprav. Soucasné je v praktické ¢asti popsand komunikace a propagace vystavy
a také mozné navrhy dalSich aktivit do budoucna, které mohou zajistit jeste lepsi osvétu
o poruse autistického spektra. Na piikladu této prace je mozné vidét, jak funguje
multidisciplinarita v praxi — na pudé¢ akademické instituce, v propojovani jednotlivych
ateliérl z Fakulty multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné, ve

spolupraci s organizaci z neziskového sektoru.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VYSTAVNICTVI A VYSTAVY

Vystavni expozice jsou Uzce spjaté s déjinami umeéni jiz od svého vzniku v dobé
osvicenstvi. Na tyto zacatky, které souvisi s vystavenim moderni expozice
architektonickych modell a sochatskych a malifskych skic ve vatikdnském Belvederu

v roce 1714 papezem Klementem XI., pfes Kapitolské muzeum v Palazzo Nuovo az po
nové muzejni budovy Museo Pio-Clementino, navazal naptiklad Napoleontiv Louvre.

V ném byly chronologicky sestaveny obrazy, které Napoleon ziskal béhem svého
vale¢ného tazeni, a predstavovaly tak prehled déjin uméni celého lidstva. Interiérové
expozice velkych muzei se dale proménovaly v dobé romantismu a historismu — velka
muzea zlstavala chrdmy uméni, ale v poloviné 19. stoleti zacala vznikat

1 uméleckoprimyslova muzea, kterd vystavovala femesIné a technické uméni. Vedle
vystav ,,starych mistri* se tak postupem vekt zacaly objevovat kratkodobé vystavy, které
ziskavaly na oblibé. Pro divaky atraktivni format tak zptisobil, Ze se v tradi¢nich
muzejnich budovach zacaly vytvaret dalsi prostory pro kratkodobé vystavy. Vystavni
praxe ukazuje, Ze z muzea se stava kulturni, védecké a spolecenské centrum, coz se
projevuje i na podob¢ vystav a doprovodnych aktivit, které na nich probihaji — ptednasky,

koncerty, animace pro déti a dalsi (Kroupa, 2010, s. 328-331).

Dnes se proto o vystavach mluvi v riiznych kontextech jako o mySlenkovych prostorach,
vizualnich textech, intelektudlnich laboratofich 1 prostorovych konstruktech (Morganova,
Nekvindova a SvatoSova, 2020, s.13). Vystava je médiem, které prezentuje, legitimizuje,
komunikuje a distribuuje umeéni. Je dilem kulturni produkce a divakim dava ptilezitost
k potkéni se s uméeleckymi dily. V dlouhodobém vyznamu se pak stavd obrazem
spole¢nosti, coZ je reprezentovano prostfednictvim umeleckych dél a zdroven mapovanim
udalosti, jez jsou pro danou dobu urcujici z hlediska politiky, kultury i celé spolecnosti
(Morganova, Nekvindova a SvatoSova, 2020, s. 17). V soucasnosti jsou umélecké vystavy
také jakymsi instrumentem trhu s uménim, jelikoZ tim zvySuje svou prestiz. Zaroven ale
slouzi pfedevs§im ke komunikaci aktualnich uméleckych hodnot (Morganova, Nekvindova

a SvatoSova, 2020, s.147).

Vystavy maji Casoprostorovou danost — maji vétSinou delsi trvani, minimalné tydny
a mésice. Instituce jako muzea a galerie ptipravuji stalé expozice, coz jsou obsahlé
vystavy, které na misté zlistavaji n€kolik let t¢éméf nezménény — nékdy dochazi k proméné

nekterych exponatd, ale cely koncept, vyznéni a myslenka expozice se neméni.
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Umeleckad vystava jako takova slouzi ke komunikaci urc¢itého tématu mezi autorem
vystavenych d¢l, kuratorem a divéaky, ktefi ji navstivi. Je tviiréim pocinem kurétora, ktery
za jeji kvalitu nese odpovédnost a ve své podstaté ma svou koncepci rozsifovat kontexty
vnimani vystavovanych d¢l a témat, kterych se dotykaji. Diky tomu vznikaji mezi
vystavenymi artefakty nové vztahy, které potvrzuji doprovodné materialy — kuratorské

texty, tiskové zpravy, katalogy a dalsi doprovodné tiskoviny (Fiserova, 2021, s.11-13).

1.1 Typologie vystav

Typologie vystav miize byt riznorodd. Mohou se rozdélovat podle toho, jaka organizace je
porada, kde a jak dlouho se odehravaji, kdo na nich vystavuje, jaky maji ucel atd. V praxi

pak mezi jednotlivymi druhy vystav dochdzi k propojovani.

Termin vystavy je propojen i s komerénim svétem a svétem reklamy. Znacky a firmy
vyuzivaji vystavy piedevsim na veletrzich — mnoho téchto vystav je otevieno pouze
publiku, které se o dané odvétvi obchodu zajima a ma slouzit k budovani a lepsi propagaci
znacky, coz ma vystavovateli pfinést zisk. Naopak muzea, galerie, pamatky a organizace
vztahuji vystavy smérem k hmotné i nehmotné kultufe spole¢nosti a slouzi k uchovavani
artefaktil, jejich predstavovani Sirokému publiku, které mize zaroven prostiednictvim

vystav edukovat (Locker, 2011, s.35)

V minulosti byly vystavy vnimany jako pfileZitost k setkani s vybranym umélcem a jeho
dilem, formalni podoba a medializace vystav zacala vznikat az v nedavné dob¢. Typologie
vystav se tak v pribchu let neustadle meni a vyviji (Morganova, Nekvindova a SvatoSova,

2020, s.140-141).
Rozmanitost vystav se da popsat naptiklad na zakladé toho déleni (Artrights, 2022):

e Autorska vystava je vystava jednoho autora v soukromém nebo vefejném prostoru,
kterou sestavuje kurator na zdklad€ urcitého tématu, pfipadné ptiblizuje autorovu
celozivotni tvorbu. Vystava vétSinou obsahuje nejnovejsi nebo nejslavnéjsi dila

autora.

o  Skupinova nebo kolektivni vystava je vénovana vice autorim, kteti spolu mohou
souviset na zéklad¢ tématu, které zpracovavaji nebo casoprostoru, ve kterém své

dilo tvofi nebo tvorili.
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Pokud se jedna o sirsi ukazku tvorby jednotlivych autord, je dilezité vyhradit ji
dostate¢ny prostor (FiSerova, 2021, s. 14). V ptipadé kolektivnich vystav je potieba
dasledné sledovat koncept, kterou jim ptidélil kurator. Jsou Casto clenény do
urcitych kapitol a dilezitou roli hraje i text, ktery dila uvadi do souvislosti
organizaci, nejen z hlediska produkce, ale také propagace, komunikace mezi
jednotlivymi aktéry, zpiisobem prace a ptisobenim dalSich faktort, které ptipravu

vystavy ovliviuji.

Kratkodoba vystava trva vétsinou od nékolika tydnl po mésice, umoznuje
maximalizovat vyuzit dostupnych finan¢nich zdroju 1 prostor. Naopak dlouhodobé
vystavy/expozice jsou narocnéjsi na ptipravu, kladou za cil obsdhnout téma, které

bude spole¢nosti rezonovat roky.

Putovni vystavy se konaji v riznych mistech a casech, ¢asto se zaméfuji na

konkrétni téma. Vice o putovnich vystavach je v samostatné podkapitole.

Formét online vystav ziskal sviij vyznam v poslednich letech diky novym médiim
a digitalnim technologiim, ale také v souvislosti s pandemii nemoci COVID, kdy
byla vétSina instituci zaviend. Kromé toho se digitalni forméaty stale vice promitaji
1 do fyzického prostoru galerie, prostfednictvim virtudlnich technologii ve

vystavnim prostoru.

Monograficka vystava je vyhrazena vybéru zvlasté vyznamného dila, které ilustruje

vyvoj jednoho nebo vice umélcti, ktery nemusi byt nutné chronologicky.

Retrospektivni vystava ilustruje faze vyvoje daného umélce, umélecké skupiny

faze vyvoje.

Edukacni vystava je novy format vystav, ktery nesestavuje kurator, ale zaméstnanci
galerie, ktefi maji na starost galerijni animaci a edukaci. Pro nav§tévniky vytvari
prostor pro objevovani a hledani vyznamu diky novym a netradi¢énim formam
prezentace. Edukacni vystava narusuje bézné chapani vystav jako posvatného

a ni¢im nerusen¢ho prostoru, vyzyva navstévnika k aktivni spolupraci (MUO,

2022).
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Déle je pozornost soustiedéna na dva konkrétni typy vystav, které pak ptimo souvisi

s praktickou ¢asti prace.

1.1.1 Vystavy fotografii

Nejsrozumitelnéjsi umeéni je pro divaka vétSinou takové, které vznika v dobé, ve které Zije.
Médium fotografie v jeho zacatcich bylo spolecnosti chdpano jako néco, co ,.krade dusi,
poté jako prostiedek z zachyceni dusi zemtelych, v 60. letech 20. stoleti jako médium,
které zachycuje skutecnost. Dnes je fotografie hlavné komunika¢nim prostiedkem (Vesela,
2016, s.17). Vétsina lidi dnes nosi v kapse mobil, kterym zachycuje svou kazdodenni

realitu a jejim prostfednictvim komunikuje s okolim.

Fotografie jako takova svétu nastavuje zrcadlo, dokéze zachytit prchavé okamziky nasich
zivotil 1 pomalé plynuti ¢asu. Za 200 let své existence se raketové rozvijela, rychleji nez
jiné druhy vizuélniho uméni. Experimentovalo s ni mnoho uméleckych i designovych hnuti

a 1 mnoh¢ komercni fotografie si vyslouzily uznani jako umeélecka dila (Smith, 2021, s.6).

V 70. letech 20. stoleti se svét fotografie zacal rozvijet smérem k uméleckym vystavam, na
Skoléach se zacaly vyu€ovat déjiny fotografie, médium fotografie bylo zafazeno do
umeéleckohistorickych text a fotografie také zacaly ziskavat Gispéch na trhu uméni — at’ uz
v auk¢nich sinich, tak ve sbirkach uméleckych instituci. Médium fotografie ale bez
problémt zvlada 1 dalsi prostory, miize byt vystaveno v kavarnach, tovarnich i sakralnich

prostorach, v interiéru i exteriéru (Read, 2013, s.2-5)

Vizualni prozitek dila v prostoru je nejen u fotografie vzdy intenzivnéjsi nez v digitalni
podobé na socidlnich sitich nebo na papife. Fotograficka vystava mize mit mnoho podob,
nemusi se jednat o fotografie v erném ramu na sténach galerie. Fotografie 1ze vystavovat
samostatné na sténach, v ramech, ale i na panelech, v prostoru, 1ze je uvést i digitalné
napiiklad skrze promitani projektoru na sténu, na platno nebo jiné materialy. Dobry kurator
pomuze fotograficky soubor poskladat tak, aby lépe vynikly, pfinést jim novy nebo rozsitit
stavajici kontext, a pojmenovat vizualni fenomény do té doby nevyi¢enym zplisobem

(FiSerova, 2021, s. 13-15)

1.1.2 Putovni vystavy

Putovni vystavy v sob¢é kombinuji vlastnosti dlouhodobych i kratkodobych vystav —
mohou fungovat roky, ale na jednom mist¢ jsou vystaveny pouze presn¢ definovanou

dobu, at’ uz se jedna o tydny nebo tieba celou sezonu. VéEtSina putovnich vystav se vénuje
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1 vlastnosti vystav komerc¢nich i nekomercnich (Bertron, Schwarz and Frey, 2012, s. 378).
Slouzi institucim i autordm mimo jiné k PR a reklamé¢, tedy mohou prohlubovat znalost

urcitého tématu ve spolecnosti a predstavovat publiku $irSi komunikac¢ni souvislosti.

Casto podle organizatora putovni vystavy lze rozlisit, zda se jedna o putovni vystavy
komeréniho typu (napiiklad vystava Bodies, kterou pravidelné poradaji eventové agentury
po celém svéte), vystavy socidlni a informacni (které potadaji naptiklad neziskové
organizace) nebo vystavy, které¢ zaznamenavaji retrospektivu z kapitoly d¢jin uméni nebo

urcitého umeélce, které vytvaii piimo kulturni instituce.

Vsechny tyto typy putovnich vystav mohou mit regionalni, narodni i mezinarodni
charakter. Tour takové putovni vystavy miiZe trvat i roky. Mezi benefity putovnich vystav
patfi to, Ze umoznuji zasdhnout Siroké spektrum publika, na které jinak instituce nezacili.
Pokud je vystava na vice mistech, logicky prilaka i vice navstévniki a rozsituje tak dosah
jednotlived, kterym mize predat myslenku vystavy. Vede také k navazovani novych
kontakt mezi organizacemi. V soucasnosti je benefitem také recyklace a udrzitelnost,
ktera by méla byt s putovnimi vystavami spojena — nespotiebuji tolik materidlu a musi byt

navrzeny chytfe, aby se daly dobfe transportovat (Matassa, 2014, s. 190—191).

Snadna manipulace nejen pii preprave je u putovnich vystav klicova. VéEtSinou se jedna

o vystavni paneldz, ktera je koncipovana jako kompaktni jednotka, ktera se snadno
pfepravuje, montuje i demontuje. Idedlni putovni vystava je takova, kterou lze diky vlastni
konstrukci nainstalovat téméf kdekoliv— ve Skolach, obchodech, komunitnich centrech
nebo 1 na otevieném venkovnim prostranstvi — jednoduse vSude, protoZe neni tieba
spoléhat na zavésné systémy a dalsi vybaveni z instituci, kde jsou vystavy prezentovany

bézné (Bertron, Schwarz and Frey, 2012, s. 380).
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2 ARTS MANAGEMENT A ROLE HLAVNICH AKTERU VYSTAV

Arts management je disciplina, ktera propojuje obchodni, umélecké a organizacni
dovednosti s aktivitami, které vytvaii zmény v zivotech jednotlivct 1 komunit. Je to
aplikovani péti tradi¢nich manaZzerskych funkci — planovani, organizovani, vybér

a rozmist'ovani spolupracovnikd, jejich vedeni a kone¢né kontrola celého procesu —

k usnadnéni vykonu produkce a prezentace uméleckého dila a kultury publiku. Samotny
kreativni proces a jeho komunikace divakovi je vlastni jak vefejné a nekomercni sféte

a organizacim, tak soukromému a komer¢nimu svétu a firmdm. Arts manazefi jednoduse
pomahaji zprostiedkovat uméni jeho konzumentovi, davaji tyto dvé entity dohromady

(Chong, 2010, s.5-6).

Dobry arts manazer tak musi rozumét zakonitostem umeéni a zaroven ovlada kritické
mysleni, politiku, psychologii a dalsi vybrané oblasti lidského védéni. Je unikatnim mixem
ucitele, bézného manazera, podnikatele a dalSich roli. Je na n¢j kladeno spoustu narokd,
které dohromady vedou k tomu, Ze umi vytvaret mosty mezi uménim a publikem, ale

1 mezi autory a dily a mezi autory a institucemi. Diky jeho préci jde uméni vidét

(DeVeraux in Byrnes and Brki¢, 2020, s. 17-18)

Klasicka ekonomika je popisovana jako tiifazovy proces, od produkce pies distribuci ke
konzumaci. Tento proces se da analogicky vztdhnout 1 k tvorbé vystav — umélec nebo
umélci vytvari umélecké dilo (= produkce), to je pak vystaveno na urcitém misté (=
distribuce) a divaci to dilo maji moznost vnimat (= konzumace) (Chong, 2010, s. 18).
Vystava je vzdy kolektivnim dilem, na kterém se podili spousta odbornikli. Kazdy z nich

ma svou vlastni roli, kterd je dllezita pro findlni vysledek. Projektovy tym vystavy je

zpravidla sloZen z:

projektového/arts manazera: stara se o veSkerou tymovou komunikaci, predava

aktualni informace, hlidd harmonogram, rozpocet a vyhodnocuje rizika
- kuratora: zodpovida za myslenku a obsah vystavy
- architekta a grafika: obstaravaji vizualni podobu vystavy
- technika: vystavu instaluje a konzultuje jeji pfipravu s architektem
- edukatora: vytvari animacni a edukacni program k vystave

- marketingového specialisty: mé na starost propagaci vystavy na vetrejnost
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Mezi dalsi ¢leny tymu u vystav ve velkych instituci patii napiiklad spravce sbirky
a konzervator, spravce budov nebo tieba bezpecnostni manazer, kteti s hlavnimi aktéry

konzultuji ptipadné technické a bezpecnostni pravidla vystavy (Matassa, 2014, s.27).

Pro potieby této prace zvolila autorka hlubsi definice nékolika vybranych roli, které pak

byly klicové pfi ptipravé vystavy v praktické ¢asti prace.

2.1.1 Autor uméleckého dila

Umélci — autofi d€l — tvofi inovativnim spojovanim svého talentu a dovednosti dilo
s urc¢itou kulturni hodnotou. Vyska kulturni hodnoty je pak pifimo umérna ochoté
konzument uméni dilo koupit — idealné za co nejvyssi cenu. Muize se jednat

o soukromniky i instituce, které touzi mit dilo ve svém depozitati (Walter, 2015, s.155).

Pti tvorbé vystav dochdzi k uzké spolupraci mezi autorem dila a kuratorem. Ten oslovuje
umélce, jehoz dilo ho profesné zajimé nebo se mu hodi do pfipravovaného konceptu.
Naopak umélec mtize kuratora oslovit diky zalibeni v jeho ptedchozich vystavach, textech
nebo jednoduse pohledu na svét. Vyjimecné nejsou ani piipady, kdy instituce kuratora

a um¢lce spoji uméle, jsou si ptidéleni — tehdy je tieba, aby jeden druhého poznali, nasli

spolecnou fe€ a dokazali spolupracovat (Fiserova, 2021, s.18).

Podle Jana Krticky je otazkou, do jaké miry by méla byt ¢innost kuratora kreativni — zda je
treba k uméleckému dilu pfistupovat s respektem a rozvazné, nebo drze a tvoiivé. Je tieba
najit spravny pomér mezi respektem k umélci a vlastnim originalnim vstupem (Krtic¢ka in

Veseld, 2016, s.31).

2.1.2 Kurator vystavy

Pivod slova kurator (ze slova curare — peovat) pochazi z doby, kdy se jednalo o osoby,
které mély na starost spravu umeélecké sbirky. Nyni se profese kurdtora vytvarného umeéni
spojuje predevsim s vystavni ¢innosti. Ve vétSich sbirkotvornych galeriich maji kuratoti
mimo jiné na starost urcitou oblast uméni a rozhoduji o tom, ktera dila budou vystavena ve
stalé expozici. Diky své intelektualni vybavé je kurator schopen propojit dila v SirSich
souvislostech a vystava tak ziskava nosnou myslenku (Taylor, 2018, s. 79).

Podle Vesel¢ (2016, s. 20) by m¢l byt kurator ,,svobodny v interpretaci a prezentaci uméni

a u svého divaka vzbudit touhu po objevovani a dotykani se uméni. Aby svét, ze kterého

(n&vstévnik) do vystavy vstupuje, byl jiny nez ten, do kterého se vraci.*
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Kurator je erudovany k tomu, aby poskytl dilu interpretacni ramec a skrze vystavni

a textovou prezentaci ho odborn€ zastitil. Mél by zaroven fungovat prakticky, mél by
pomoci s vybérem exponatil a s instalaci, dodat texty a diky tomu pfispét 1 k propagaci
vystavy. Casto miize kurator fungovat jako umélciiv konzultant, ktery sleduje autora
systematicky a skrze diskuzemi s nim mize prohlubovat jeho umélecky potencial

(Figerové, 2021, 5.18).

Vystava samotna funguje jako komunikacni prostiedek, jehoz prostfednictvim kurator
komunikuje s divakem. To se dé&je skrze instalaci uméleckého dila, kdy chce navstévnikovi
pfiblizit své myslenky, pomoci porozuméni dila a zarovenn mu jesté necha prostor pro
vlastni pfemysleni a interpretaci. Vedle piimého komentovani nebo textl k vystave lze
tohoto pfeddvani informaci dosdhnout 1 jinak, skrze instalaci a architektonické feSeni
vystavy. Porozuméni obsahu komunikace vystavy s jejim navstévnikem je dilezité nejen
pro autory, ale i pro samotnou instituci, jelikoz na zdkladé€ navstivenych vystav si o misté
divak vytvaii image — a pokud je pozitivni, bude se chtit vracet (Mysakova in Vesela,

2016, s. 22-25).

2.1.3 Architekt vystavy

Architekt vystavy je osobou podobné dillezitou osobou jako kurator — jeho konceptu totiz
dava hmatatelnou formu. Je na ném vizualizace a materializace predloZené¢ho ideového
ramce, diky kterému miiZe vyznamné ovlivnit vyznéni celé vystavy — naptiklad

zdtraznénim urcitych informaci (Cibulkova in Rouskova a Pachmanové, 2018, s.181).

Je zodpovedny za prostiedi, které navstévnika propojuje s exponatem a zaroven mu co
nejlépe priblizi mySlenky, které chce divakovi pfedat kurator. Mezi zékladni funkce
vystavni architektury tak patfi funkce prostorotvorna a esteticka, ale je dllezité brat i ohled
na dalsi poZadavky — bezpe¢nostni hledisko, ochranu exponati, statické a konstrukéni
hledisko, a s ohledem na povahu prostoru také hledisko pamatkové ochrany stavby, kde se

vystava chysta (Bednatikova, 2015, s.6-8).

Architekt fotografickych vystav Emil Zavadil v rozhovoru v knize Role fotografie mluvi

o dulezitosti spoluprace kuratora s architektem a jejich vzajemném souznéni, které
napomaha celkovému vyznéni vystavy. Rika, Ze se ,,mélo hledi na to, Ze by vystava méla
byt zazitkem. Je skvélé, kdyz kurator nebo vytvarnik chape celek a pro jeho dobré vyznéni

obétuje n¢jaky exponat. (...) Je vyborné, kdyz se uvazovani kuratora a architekta propoji.
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Nékteti kuratofi jsou ale ke vztahu tématu a vzhledu vystavy lhostejni.* (Zavadil in

Pospéch, 2019, s.44-45).

Kazdy architekt pfistupuje k tvorbé vystavy osobité, nelze stanovit univerzalné platny
piistup. Casto se vystavy exponati daji délit mezi vystavy muzejniho typu — ty maji
atypické, scénicky fesené kulisy, které jsou naro¢né Casove i finanéné; a vystavy
galerijniho typu, kde ve stiedu zajmu stoji samotny exponat, artefakt, kdy je architektura
spise jen jako dopln¢€k, ktery pomaha ¢lenit prostor, propojuje dila mezi sebou nebo jim

vytvaii vlastni dilezité misto (Bednatikova, 2015, s.11-12).

Kromé uspotadani vizualnich podnéta je ale dilezité umét pracovat s multisenzorikou, tzn.
snazit se o aktivizaci dal§ich smyslt, nejen zraku. Nezapomenutelny podil na expozici maji
sluchové, ¢ichové 1 hmatové podnéty, které také mohou pfispét k lepSimu porozuméni
expozice. Multisenzoricky pfistup se v expozicich uplatiiuje ¢im dal vice, diky
multimedialni povaze soucasného umeéni (Cibulkova in Rouskova a Pachmanova, 2018, s.

181).

2.1.4 Grafik

Dal$im dilezitym tvircim ¢lankem pfti tvorbé vystavy je graficky designér. Ten musi umét
pretavit kuratorovu myslenku a architektiiv prostor v dilo, které bude k divakovi
promlouvat prostfednictvim zraku, koexistovat s vytvarnym dilem a zaroven nenaruSovat,
ale naopak podporovat jeho podstatu. Graficky designér pietvari kuratorovu myslenku

v obraz. Grafika vystavy je klicova predevSim pro orientaci v prostoru a emocionalni

1 informacni komunikaci s divakem (Hughes, 2015, s. 104—106).

Grafik ale musi brat v potaz nejen estetickou a vytvarnou kvalitu vystavni grafiky, ale také
jeji informacéni hodnotu — nesmi snizovat Citelnost a prehlednost textu (Bednatikova, 2015,

s.10).

Graficky designér se mimo jiné spolupodili také na propagaci vystavy, dava grafickou
podobu doprovodnym materiadlim, tirazi, plakatim, popiskiim, banneriim a v novém
tisicileti také digitalnim formatim — webovym strankam a socialnim sitim, které nyni tvoii
nezbytnou soucast propagace vystav. Graficti designéfi se shoduji, Ze konzistentnost

v riznych forméatech vystavy je velmi diilezita, zaroven se neboji pouzivat vyrazné barvy,
velka pismena a dalsi grafické prvky, které upoutaji pozornost. Jediné, ¢eho je se tieba
vyvarovat, je to, aby grafika nezastinila originalni myslenku a kuratortv zamér (Hughes,

2015, s. 106).
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2.1.5 Produkéni

Ukolem produkéniho pracovnika je postarat se o organizaéni stranku vystavy, v literatuie
nekdy byva oznacovan i jako vystavar, protoze se pravidelné podili pfimo na instalaci
vystavy. Mimo jiné shani material, ktery bude architekt potfebovat ke stavbé expozice,
zajistuje dopravu umeleckych dél, jejich zaptjcku, pojisténi, domlouva grafické tisky atd.
Jeho prace spociva v komunikaci a propojovani dalSich ¢lank a osob (Kavalkova,

Sestakova, 2020, s.75).

V praxi se nékdy stava, ze osoba produk¢éniho splyva s dalsimi funkcemi, naptiklad se stara
1 0 propagaci, nebo se rozméliuje do dalSich vyse zminénych osob (grafik sdm komunikuje
s tiskarnou, kurator sam zajist'uje ptevoz, architekt kupuje material atd.). ZkuSeny
produkéni tlohu arts managementu zvlada, umi s tymem komunikovat, rozdavat jasné
ukoly, kontroluje jejich dodani a postara se tak o hladky pribéh vystavy. Roli produkéniho

mimo jiné v praxi zastava i arts manazer.

2.1.6 Marketingovy specialista

Marketingovy specialista mé na starost komunikaci vystavy, potazmo celé instituce, kde se
vystava odehrava. Vénuje se komunikaci s vefejnosti i médii, je spravcem socialnich siti,
ma ve spolupréci s kuratorem na starost psani tiskovych zprav, planuje reklamni

a komunikacni strategii a v ptipad¢ z4jmu zajistuje rozhovory s umélci nebo tviirci vystavy
a novinafi. Jeho tikolem je dostat vystavu do povédomi vefejnosti a pfildkat na ni divaky

(Kavalkova, Sestakova, 2020, s.80).

2.1.7 Arts manazZer

V tvodu této kapitoly uz byla hlavni role arts manaZera popsana. Ve vztahu k uméni by
m¢l zprostiedkovat komunikaci dila s divadkem, ve vztahu k institucim by mél propojovat

jednotlivé aktéry (i ty vySe zminéné) a vést je k tomu, aby se spolecna prace podafila.

Specifikem préce arts manaZera neni to, Ze ma presnou definici jeho prace a jasné
stanovené Ukoly, ale fidi se ur¢itym cilem, kterého chce dosahnout. Jaké kroky pak k tomu
podnika, zalezi Casto praveé na jeho znalostech, zkuSenostech, schopnosti komunikovat atd.

Arts manazer piSe projekt, aby mohl dostat grant, ktery bude financovat umélctv projekt,
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nebo vytvaii komunikaéni kampan k propagaci daného projektu. Stara se o to, aby mél
umélec moznost i prostor k tomu vytvofit a vystavit své dilo a aby publikum mélo moznost
to dilo spatfit a mohlo jim byt ovlivnéno, inspirovano nebo pouceno (DeVeraux in Byrnes

and Brki¢, 2020, s. 16-18).
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3 PREZENTACE UMELECKEHO DILA NA VYSTAVE

Pti interpretaci uméleckého dila je tfeba myslet na to, ze se vzdy nachéazi v n¢jakém
kontextu — at’ uz dalSich d€l, nebo v instituci/misté, kde je nainstalované. Cim je ndm
konkrétni dilo vzdalengjsi (at’ uz casove, kontextem, myslenim), tim vice informaci je ndm

tteba k jeho spravnému pochopeni (Vesela, 2016, s.16—18).

Prozitek uméleckého dila, jakasi esteticka zkuSenost, se slozit¢ definuje, jelikoz jeho
pusobeni ovliviiuje fada disciplin, napiiklad na poli psychologie, estetiky a filosofie.
Dulezita je také predchozi zkusenost divaka s uménim. Spousta divaki jednoduse posuzuje
dilo na skale libi—nelibi a zaroven se o své pravdé utvrzuji u ostatnich, diky existenci
sdileného citu pro krasu. Vnimani soucasnych uméleckych dél je ale tfeba chapat

v souvislostech vztahové estetiky, kde divak uz neni jen pasivnim pozorovatelem, ale musi

na vystavach celit riznym vyzvam a formam interakce (Kottova, 2019, s. 15-20).

Odbornou elitou vyzdvihované a vysoce cenéné uméni je ozna¢ovano za tzv. vysokou
kulturu a je zvlasté cenéné. Ve své podstaté je ale rozdil mezi nizkou a vysokou kulturou
nedilezity v porovnani s tim, co si jedinec ze setkani s uménim odndsi, jakym zplisobem
jej interakce s dilem ovlivnila. At uz jde o navstévu divadla, vystavu sou¢asného uméni
nebo tieba digitalniho mappingu, zazitek, ktery divak ziska, mize uréovat jeho budouci
navstévy na podobnych akcich — klidné 1 po zbytek jeho Zivota, jelikoz vyhodnocuje, jak
velky kulturni vyznam to mélo pro jeho zZivot a zda chce podobnych zazitkli mit vic

(Walter, 2015, s.37-38).

Ulohou tviirctl (nejen vystav) by tak mélo byt naugit je uméni konzumovat,
prostfednictvim estetickych prozitkli, vnimadnim emoci a mozZna i kapkou provokace,
kterou v lidech uméni mtZe probouzet. Pfi pfipravé vystavy je tedy tieba myslet na to, kdo

je jejim piijemcem, ke komu mé mluvit, a také kde bude prezentovana.

3.1 Vystavni proces

Organizace vystavy je komplexni proces, na kterém se podili spousta ¢initel
a proménnych. Umeélecka vystava je na prvni pohled vizudlnim zaZitkem, ktery s sebou

nese dalsi prozitky — musi byt vSak vystaven kolem silné myslenky a zajimavych objekti.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 24

Vystavni proces lze rozdélit do 5 fazi, podobnym fazim klasického projektu, které popisuji
pribéh vzniku vystavy — ndpadu, hodnocenim a vyvojem, planovanim, realizaci a nakonec
evaluaci. Clenové projektového tymu, hlavni aktéfi, ktefi byli shrnuti v pfedchézejici

kapitole, maji v riznych fazich procesu riizné ukoly.

3.1.1 Tvorba koncepce

Kazda vystava zacina formulaci jeji zakladni myslenky, definovanim jeji podstaty
a pfijetim ¢i schvalenim tymem nebo instituci, ktera vystavu porada. Koncept tvoii kurator,
nekdy ve spolupraci s autorem vystavy. V této fazi je tieba si ujasnit kritéria, co chce

vystavou sd¢lit a co ma obsahovat (Fiserova, 2021, s. 21).

3.1.2 Hodnoceni a vyvoj

Po schvaleni musi byt kuratoriv ndvrh rozvinut do planu, je tfeba si nachystat resersi
k tématu, které chce vystava obsdhnout. Pokud se kona v instituci, musi se probrat
s kolegy, do jejichz programu by mohl zasahnout. Je tieba vymyslet, co se bude

vystavovat, kolik to bude stat a zda je mozné vystavu realizovat (Matassa, 2014, s. 25).

Do této faze stale kuratorovi zasahuje spise jen autor, ptipadné arts manazer a vedeni

instituce, pod kterou je vystava pofaddana.

3.1.3 Planovani

Po pozitivnim zhodnoceni a dikladné resersi dochdzi k planovani. Je tieba sestavit
vystavni tym, nachystat ¢asovy harmonogram a rozpocet, zazadat o finan¢ni podporu
(granty, dotace) a domluvit si pfipadné zaptjcky, dopravce a pojisténi vystavy atd. Ve fazi
planovani je také dulezité nezapomenout na plan propagace vystavy. Kazdy z ¢lenil tymu

ma pii pldnovani své tkoly, které byly nastinény v piedchazejici kapitole.

Ptipravna faze vystavy konci ve chvili, kdy se za¢ina s instalaci. Tym ma k dispozici
instala¢ni material, texty, data, grafiku, vystavni prostory, je domluven s dodavateli,
dopravci a dalSimi Ciniteli a ma tak vytvofen plan, diky kterému doséhne cile a Gcelu
vystavy. K spésné instalaci a dokonceni vystavy dojde tehdy, pokud bude tym dodrzovat
pfedem stanoveny rozvrh a produkéni plan. Kontrolu téchto proménnych zajistuje

projektovy nebo/a arts manazer (Matassa, 2014, s. 55).
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3.1.4 Realizace

Po ditkkladném naplanovani ptejde vystava k realizaci. To znamena pfivézt exponaty,
piijit kdokoliv. Je to slavnostni okamzik, vyvrcholeni prace vSech ztcastnénych. Je
zadouci na vystavu pozvat novinafe, provést tvodni fec¢ a uspotadat doprovodny program

a postarat se tak publiku o zaZitek (Kavalkova a Sestakova, 2020, s.70).

Vystavu je béhem jejiho trvani také tfeba hlidat, udrzovat ji v chodu, pravidelné
kontrolovat exponaty, zda vSechno funguje tak, jak ma. Dilezité je i zatidit doprovodné
pfipadné edukacni programy a béhem celého procesu realizace je tfeba vystavu také
propagovat, aby méla své publikum. Nakonec je tieba vystavu deinstalovat, vratit exponaty

a prostor opravit do piivodniho stavu (Matassa, 2014, s. 25).

3.1.5 Evaluace

Po skonceni vystavy je tieba cely proces vyhodnotit, vytvorit zavérecné zpravy

a dokumentaci a samoziejmée vSechny informace o vystavé archivovat.

Evaluace vystavy je ptilezitosti pro cely tym, ktery mize vyuzit dostupnych dat k tomu,
aby mohl identifikovat chyby, uspéchy 1 mozné piilezitosti pro budouci vyvoj. Toto
vyhodnoceni posunuje cely tym profesné kupiedu, miize predznamenavat tvorbu novych
strategii nebo vylepSovani celkového provozu a mize také zazehnout myslenku pro

koncept nové vystavy (Tonks, 2020, s. 160).
Z procesu piipravy vystavy by mélo Easové nejnaroénéjsi ¢ast zaujmout planovani. Cim
kvalitnéjsi plan bude mit vystava a ¢im 1épe bude jeji projektovy manaZer pfipraven, tim

hladsi bude prubéh zbytku celého procesu.
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4 PROPAGACE VYSTAV

Umélecky trh ma dvé formy spotieby — zazitkovou, kdy si zdkaznik kupuje vstupenku
naptiklad na prohlidku vystavy a vlastnickou, kdy zakaznik nakupuje pfimo umeélecké dilo.
Zazitkovy trh je rozsifenéjsi, protoze existuje malé procento populace, které disponuje
dostate¢nym pfijmem na to, aby se stali sbérateli. Naopak nakup vstupenky na vystavu
spada do cenové kategorie srovnatelné se vstupenkou do kina nebo na mensi koncert,
vstupenky na vystavu jsou tak volnocasovym produktem na spottebitelském masovém trhu

(Taylor, 2018, s. 95).

Prace téch, ktefi se podili na vzniku vystav, a viibec cely proces, ktery byl popsan
v predeslych kapitolach, by tak mél vyvrcholit v divacky prozitek. Instituce lakaji
navstévniky skrze nejriznéj$i nastroje arts marketingu a také si pomalu zacinaji

uvédomovat diilezitost prace s publikem.

Odborna prace kuratora a dalsich ¢lent tymu je totiz v urité fazi presunuta mezi
pracovniky propagacnich a edukacnich oddéleni, ktefi se postaraji o to, Ze vystavu né¢kdo
navstivi a dokazi i laikiim vysvétlit, co na ni uvidi. Kuratorim a dal$im odbornym
pracovnikiim zalezi na tom, aby vystava méla vysokou navstévnost, zdroven vsak nékdy
bojuji s pocitem, ze ptilis§ mnoho divaku je narusiteli posvatného prostoru vystavy, ktefi

mohou expondty narusit nebo znicit (Kottova, 2019, s. 10).

Odbornici na marketingovou komunikaci a promotéfi uméni a kultury pomahaji rozsifovat
moznosti dostupné konzumentim uméni, priblizuji ho vice divakovi a zlepsuji celkovou
kvalitu uméleckého zazitku, kterou miize instituce navstévnikovi nabidnout (Chong, 2010,

5.131-132).

Umeélecké organizace usiluji pfedevsim o splnéni svych uméleckych a vzdélavacich cild,
ne o to, aby prodali co nejvice vstupenek na vystavy, pfiblizili se vkusu béznych divaka
a byly tak vynosnym podnikem. Funk¢ni marketingovy mechanismus ale neznamena nic
Spatného, diky zajimavému programu a dopliikovym akcim si mohou organizace
vybudovat silnou institucionalni identitu, kterd stvrdi jeji ispéchy a kvalitu i mezi

odborniky (Kaiser, 2009, s.65—-66).

4.1 Arts marketing a jeho nastroje

Arts marketing v SirS§im pojeti zahrnuje fadu odvétvi, od vytvarného uméni, pies literaturu,

hudbu, kulturni instituce, film a dalsi kreativni odvétvi. V uzsim smyslu se pak tyka prave
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sféry v

oblasti vytvarného umeéni a s nim spojeného kulturniho dédictvi. Ma hmotnou

1 nehmotnou podobu a Ize jej aplikovat jak na oblast neziskového sektoru, kde slouzi

predevsim k uspokojovani potieb vybraného publika, tak i v oblasti trhu uméni a komercni

sféry (Johnova, 2008, s. 28).

Cilem arts marketingu by mélo byt uspokojovani poteb zakaznikd, které si organizace

nebo umélec vyty¢i jako cilovou skupinu. Tato skupina by pak instituci méla byt dobte

znama a méla by umeét reagovat na zmény a prani, s kterymi bude ptichdzet (Tonks, 2020,

5. 253).

Soucésti marketingového mixu jsou tzv. 4P — produkt, distribuce. cena a propagace. Tyto 4

nastroje se vzdy méni s ohledem na to, v jaké oblasti a na jakém trhu jsou pouzivany.

Jeffrey

Produkt je nabidka zakaznikovi, mize byt hmotnd i nehmotn4, v oblasti uméni se
zpravidla jedna bud’ pfimo o dilo nebo o zazitek, ktery je s dilem spjaty (koncert,

vernisaz, promitani atd.).

Distribuce znamena dodani produktu zakaznikovi. Instituce, kde se zpravidla
konaji vystavy, maji vétSinou své misto dané, mohou vsak cilové skupiné pomoci
v orientaci v okoli 1 v samotné budovée, mohou zajistit dopravu, parkovisté. Spada

sem napftiklad i oteviraci doba nebo to, kdy je naplanovan doprovodny program.

Cena ma v oblasti uméni zvlastni postaveni, vZdy zalezi na fadé specifickych
faktort, které jeji vysi ovlivituji. U uméleckého dila se bere v potaz renomé autora,
ale také vkus, preference a dalsi faktory. V ptipadé€ neziskového sektoru je spousta
vystav dotovana z vefejnych rozpoctl a nastaveni ceny ovliviiuji vnéjsi faktory

jako rozpocet instituce, legislativa a dalsi.

Propagace, nazyvana téz jako komunikaéni mix, zpravidla v sob& skryva reklamu,
public relations, podporu prodeje a ptimy prodej. Vzdy zalezi na konkrétni
marketingové komunikacni strategii, jaky bude pomér vybranych nastroji u dané

vystavy (Johnova, 2008, s. 44-45).

Taylor (2018, s. 95-100) rozd¢luje néstroje arts marketingového komunika¢niho

mixu na pét kategorii. Témi jsou tiSténa reklama, pfimy marketing, internet a socialni sité,

synergi

cky marketing a netradi¢ni marketingové techniky.

Marketing v tistené podobe stale zustava jednou z nejvyraznéjsich forem reklamy.

Nemusi se jednat pouze o inzerci v novinach nebo ¢asopisech, ale také o plakaty na
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vetejnych mistech ve mésté, podél cest na billboardech, v méstské hromadné
dopravé atd. Popularni pfedev§im pro kulturni instituce je pak propagace vlastnich

vystav napiiklad v turistickych mapach a priivodcich ve mést¢€, kde instituce sidli.

e Primy marketing, nebo také marketing face-to-face, je vyuzivan predevsim prodejci
na trhu s uménim a mohlo by se zdat, Ze souvisi predevsim s vlastnickou spotfebou.
Nakup uméleckého dila stoji Casto stejné (nebo 1 vice) nez nakup nového
automobilu, proto musi byt prodejce znaly v oblasti uméni a se zakazniky, ktefi
umélecké dilo kupuji, musi udrzovat dobré vztahy — nemaji ho totiz vnimat jako
marketing. Zaroven ale souvisi i se zazitkovou spotiebou, protoze i ti, kteti si dilo
nemohou koupit, mohou zvysit jeho hodnotu — tim, ze je naptiklad vystava hojné
navstévovana se mize zvysit prestiz autora a tim navysit i jeho finan¢ni hodnotu na

trhu.

e Internet a socialni sité se v poslednich letech staly nepostradatelnou soucésti nejen
arts marketingu. Webové stranky se svym portfoliem si mize vytvorit kazdy
umeélec, na webu kulturnich instituci najdete nejen praktické informace ohledné
umisténi a oteviraci doby, ale také o jejich vystavach a sbirkach. Dobfe fizena
strategie na socialnich sitich pak vytvari dynamiku, Ize na nich zvetejiiovat reporty
z vernisazi a dalSich doprovodnych programt. Diky sdileni uméni na socidlnich siti
se kolem n¢j vytvafi rozruch, ktery zvySuje jeho kulturni kapital a v ptipadé vystav

ma za nasledek i vyssi navstévnost.

o Synergicky marketing je zptsob kolektivni propagace, kdy n€kolik aktéra spole¢né
vytvoii pfedem vybrany kulturni produkt. V pifipadé€ vystav a vytvarného umeéni se
muze jednat naptiklad o spole¢nou udalost, kdy si organizace rozdéli néklady
spojen¢ s piipravou a propagaci akce, naptiklad hromadné prochézky po nékolika
galeriich ve mésté doplnéné dal$im kulturnim programem. Do udalosti je mozné
zapojit 1 podniky mimo kulturni sektor, naptiklad z gastronomie. Dojde tak
k roz§ifeni povédomi mezi publikum, které¢ se doposud s aktivitami dan¢ho
subjektu nesetkalo. Regiony si postupné zac¢inaji uvédomovat dilezitost kulturnich

pramysla, které prisp€ji k dalSimu rozvoji mist a mést.

o Pro netradicni marketingoveé techniky je ptilezitost v arts marketingu obrovska. Ve
svété umeni totiZ masové publikum ¢asto zaujme aktivita, kterd je ndhodna,

ironickd a nékdy také pivodné nezamyslend. Docasny netispéch umeélce mize
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nakonec vést k jeho slave, podle hesla, ze Spatnd reklama je taky reklama —
ptipadné nezdary mohou pozdéji vést k jeste vetsSim uspéchim. Autor uvadi jako
piiklad umélce Damiena Hirsta a jeho kontroverzni uméni v podob¢ zvitat
naloZenych ve formaldehydu, nebo historku od ruského skladatele Igora
Stravinského, ktery tvrdil, ze pfi zahdjeni jeho baletniho pfedstaveni lidé hazeli

rajCata, ale neexistuji o tom zadné dikazy (Taylor, 2018, s. 95-100).

Ann Tonks (2020, s. 260) polemizuje nad otazkou uzite¢nosti novych médii a socialnich
siti pro oblast art marketingu. Podle ni rozsifeni moznosti komunikace znamena jen to, ze
je t€z81 mluvit s dalsi vétsi skupinou lidi, které nezname. Socidlni sité jsou mnohem
levnéj$i nez print a také cileni na vybrané publikum je piesnéjsi, ale to, zda se osloveny
divéak zapoji do diskuze, uz je na ném — ma Sirokou nabidku moznosti od jinych. Tonks
rozd¢luje socidlni média na dva druhy, z nichZ jedna umoziiuje objevovani a druhd
komunikaci. Na platformach k objevovani by se organizace a autofi méli snazit byt vidét
a a prezentovat svou praci (sem fadi naptiklad Instagram, Youtube nebo Pinterest), na
platforméach komunika¢nich by mélo dochézet k interakci s publikem, které jiz obsah

zajima (Facebook, Twitter a dalsi).

At uz se jedna o online nebo offline, prostfednictvim néstroju arts marketingu je tteba
navstévnikim ukazat, Ze organizace jsou tvirci, schopné a komunité prospésné. Diky tomu
pak mohou prosperovat — publicita umélecké organizace poméaha dalSim, jelikoz se tim
zvySuje mira ocenéni samotného uméni. K tspéSnému naplnéni cilli je tfeba vzajemného
respektu a komunikace mezi uméleckymi pracovniky instituce a exekutivnimi

a administrativnimi pracovniky, ktefi se o propagaci staraji (Kaiser, 2009, s. 68).

4.2 Prace s publikem

Komu je vystava, kterou pfipravujeme, urcena? Instituce vétSinou chtéji vystavy, které
budou ,,pro vSechny* nebo ,,pro vSechny od osmi do osmdesati*“. Diky praci s publikem
a pfesnému zacileni vystavy na urcitou cilovou skupinu se mize kvalita celé vystavy

1 pozitivni zazitek z ni vyznamné zvysit (Bertron, Schwarz and Frey, 2012, s. 26).

Instituce nebo potradajici organizace se Casto mylné domnivaji, Ze zacileni na urcitou
cilovou skupinu bude znamenat vylouceni vSech ostatnich. Vybér priméarniho publika ale
znamena, Ze vystava je uzpiisobena jeho potfebam, neznamena to vsak, Ze ostatni si

z vystavy neodnesou zadny zazitek. McKenna-Cress a Kamien (2013, s. 92) uvadi ptiklad

vystavy navrzené pro rodiny s détmi, kdy vizuélni i textové podnéty najdeme na dvou
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urovnich — v nizsi vysce pro déti a v normalni vySce pro dospélého. Pokud si tym, ktery
ptipravuje vystavu, predem urci, komu je ur€ena, bude schopny zjistit zékladni potieby
publika a bude moci pracovat na idealnim zptsobu doruceni jejiho obsahu vybranému
divakovi. Pokud je vystava uzptisobena vybranému okruhu uzivatelt a jejich pranim

a potfebam, vétSinou dojde ke zlepSeni zazitku z vystavy pro kazdého.

Praci s publikem tak Ize definovat jako proaktivni proces, jehoz prostfednictvim lze
zapojovat, edukovat a motivovat riznorodé komunity nebo vybrané segmenty populace

k tomu, aby se zacaly zajimat a zapojily se do oblasti uméni a kultury. Ke kultivaci a rastu
publika pak dochazi v ptipadé, déje-li se kreativné, konstantné a dlouhodobé¢ (Hadley,
2021, s. 58)

4.2.1 Komunikace s publikem a zpétna vazba

Vedle komunikace nastavené marketingovou strategii, ktera probihé prostfednictvim
samotné instituce a nebo vystavy, ktera je také sama o sob¢ médiem, se komunikace

s publikem odehrava prostrednictvim zpétné vazby, ziskané nejcastéji z dotaznikovych
Setfeni. Diky tomu lze posoudit, co navstévniky zaujalo nebo co jim chybélo. Zkoumani se
proto zaméfuji primdrné na prozitek navstévnika, z kterého se pak subjekt snazi poucit a

zlepsit svou komunikaci s jeho cilovymi skupinami (Kottova, 2019, s.85-86).

Nejjednodussim zptisobem, jak komunikovat s publikem, je prostfednictvim socidlnich siti.
Skrze né lze oslovit velkou skupinu lidi bez vétsich finan¢nich nakladt a ziskat tak
pfipominky, napady a podnéty pro dalsi ¢innost, vystavni nebo doprovodny program

(Ligkova, 2013, s. 8-9).

Diky efektivni komunikaci, zpétné vazbé a zapojeni do aktivit se tak publikum stava
soucasti umélecké komunity dané instituce. Pokud bude tedy organizace brat zpétnou
vazbu publika v potaz a ptizpisobi mu (alespoil ¢astecné) sviij program a aktivity, bude
publikum vnimat, Ze si jej organizace ceni a bude mit potiebu ji znovu navstivit (Tonks,

2020, s. 33)

Pti komunikaci s publikem hraji dilezitou roli také doprovodné programy, které instituce
Vytvari.

4.2.2 Doprovodné programy

Kulturni instituce soutézi o publikum s fadou dalSich volnocasovych aktivit, jakymi jsou

napfiiklad kina nebo koncerty, a proto se ¢ast z nich zacala vice komercionalizovat. Vedle
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rozjiméni nad uméleckymi dily dnes divak ve vystaveé ocekava dalsi zazitky —
audiopruvodce, diskuze, promitani, nebo dokonce piidruzenou kavarnu ¢i obchod, kde
nakoupi designové suvenyry. Ackoliv jsou tyto aktivity nékterymi teoretiky oznaCovany
jako proména instituci v tzv. kulturni supermarkety, je tieba je chapat jako hybridni mista,
ktera propojuji popularizacni aktivity s témi vyzkumnymi a eduka¢nimi (Kottova, 2019, s.

47-48).

Proces vyvoje specializovanych ¢innosti, které aktivizuji vztah vefejnosti k muzeim,
galeriim a kulturnimu dédictvi, které jim ptinasi, vedl k rozvoji galerijni a muzejni
pedagogiky. Souhrnné jsou touto formuli oznacovany aktivity, které instituce vyuzivaji
k vychovné-vzdélavacim ¢innostem — muzejni pedagogika je vice obecna disciplina,
galerijni pedagogika se zabyva predevs§im vytvarnym uménim. Galerijni edukaéni
programy se pii kontaktu s vytvarnym dilem zabyvaji kreativnimi aspekty prace a citové

rovin¢ vnimani (Horacek, 1998, s. 55-57).
Mezi formy muzejni a galerijni edukace patii mimo jiné dle Sobatiové (2012, s. 78-80):

e Prohlidka expozice s privodcem — neni ptili§ Casta v galeriich a muzeich, nepocita

totiz s aktivitou navstévniki, je typicka pro velké skupiny turista.

e Komentovana prohlidka — hromadna edukace, doprovazena komentaiem zasvécené
osoby (napftiklad autora nebo kuratora) je naopak jednou z nejcastéjSich forem

doprovodného programu.

e Prednaska — je urcena spiSe pro star$i publikum s hlub8§im z&jmem o urcité téma,

které souvisi s vystavou nebo celou instituci.

e Beseda —na rozdil od pfednasky byva navic doplnéna diskuzi nad vystavnimi
exponaty, je tfeba pfi nich organizovat prostor tak, aby na sebe navsté€vnici i host
vidéli.

e Kurzy a workshopy — je pro né typické rozvijeni individuality, samostatnosti a
tvofivosti. Je mozné je utvofit jako projekt, icastnici se pak na préci podili ve

skupinach, komunikuji tak mezi sebou.
e Animace — primarn¢ se pfi ni usiluje o oZiveni exponatu, je doprovazena
aktivizujicimi ¢innostmi, které umociiuji divaklv zazitek.
Dalsimi zvlaStnimi eduka¢nimi doprovodnymi programy mize byt naptiklad galerijni

a muzejni noc, dny otevienych dvefi, ale tfeba také détské narozeniny v galerii nebo
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pyzamov¢ vecirky. Podobné akce zanechaji v détské paméti pozitivni vzpominky a mohou

tak vzbuzovat touhu po opétovné navitévé instituce (Sobatiova, 2012, s. 81).

Béhem poslednich let se rozvinuly i dals$i formy doprovodnych programu, které maji za cil
naldkat do galerie potencialni publikum, které by primarné neoslovilo téma vystav —
napiiklad autorska ¢teni, bazary zamétené na umeéni a design, koncerty, panelové diskuze
nebo jiné happeningy.

umélecky zazitek. Chtéji travit cas pied zahajenim se svymi prateli, po skonceni akce

ree
1

potiebuji Cas na ,,vychladnuti®, je dobré jim nabidnout obcerstveni a nechat je mezi sebou
konverzovat. Je tfeba jim umoznit mnohostranny zazitek, ktery budou sdilet s ostatnimi

¢leny publika (Tonks, 2020, s. 413).

4.3 Dokumentace vystavy

Valna vétSina vystav je vytvaiena pouze pro urcité casové obdobi, v fadu tydnti nebo
mesict. Kdyz se vystava blizi do konce, je tfeba ovéfit, zda byla diisledné zdokumentovéana
— vétSinou prostfednictvim fotografii a videi, v sou€asnosti uz se také vystavy

zaznamenavaji prostiednictvim 360° kamer a vytvari se z nich vystavy v online prostoru.
Dokumentace vystavy je diilezita:

- pro kuratory a galeristy, ktefi vidi realné velikosti dé€l, to, jak spolu dila koexistu;ji

v prostoru a jaka je jejich idealni adjustace

- pro samotného autora, kdy slouzi nejen jako dilezita soucast jeho prezentace do
portfolia, ale také pro hlubsi pochopeni dila jako oteviené struktury, kterd neni

zavisla na autorské interpretaci

- pro divéaky, ktefi nem¢li moznost nahlédnout do fyzické vystavy a maji o téma

zajem (FiSerova, 2021, s. 87).

Kromé vizualni a materidlové dokumentace vystavy je tieba také myslet na tu medialni. Uz
béhem vystavy, ptipadné po jejim skonceni, je tfeba provést media monitoring, resersi
zminek o vystavé v médiich. Pokud se jedna o audiovizudlni dila (televizni a rozhlasové
reportaze a rozhovory), staci pozadat novinare o jejich zpfistupnéni a pfiloZit je k finalni
dokumentaci z celé vystavy, ptipadné je zatadit i do autorského portfolia (FiSerova, 2021,

s. 88).
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5 METODIKA PRACE

5.1 Cil prace

Cilem préce je piipravit, realizovat a propagovat vystavu Vanimdm svet jinak, presto v néem
Ziju s vami, ktera vznika ve spolupraci Fakulty multimedialnich komunikaci Univerzity
Tomase Bati ve Zlin¢€ se zlinskou organizaci Za Sklem o.s. — Zlin, ktera se zabyva pomoci
lidem s poruchou autistického spektra (zkratka PAS) a jejich rodindm. Vystava je
koncipovana jako putovni vystava fotografii lidi s PAS i bez ni, ma za cil osvétu o poruse
autistického spektra.

Druhotnym cilem je pak zjistit, jakou maji propagaci podobné osvétové putovni vystavy
potadané v Ceské republice, jak oslovuji své publikum a zda je mozné se touto komunikaci

inspirovat pfi ptfipraveé vlastni vystavy.

5.2 Vyzkumné otazky

VOL1: Jakymi komunika¢nimi kanaly oslovuji putovni vystavy své publikum?

VO02: Jaké jsou trendy v oblasti putovnich vystav? Vyuzivaji nova média, praci s publikem?

5.3 Metoda vyzkumu

Vzhledem k povaze vyzkumu byla jako metoda analyza dokumenti, kdy bude zjistovéana

podoba a komunikace vybranych putovnich vystav.

5.3.1 Analyza dokumentii vybranych putovnich vystav

Analyza dokumentt je standardni aktivitou jak v kvalitativnim, tak kvantitativnim
vyzkumu, Pouziva se Casto v ptipadé, kdy vyzkumnik nema ptistup k informacim pomoci
pozorovani, dotazovani nebo méteni. Vyzkumnik mize byt subjektivni pii vybéru
dokumentt, ale ne pfi vyhodnocovani informact, které jsou v dokumentech obsaZeny.
Analyza dokumentli se pouziva pro ¢asové vzdalené udélosti. V pribéhu vyhodnocovani

1ze pouzit dalsi kvalitativni metody obsahové analyzy (Hendl, 2012, s. 130-131).

Autorka se ve vyzkumu zaméfuje na virtudlni data a vystupy masovych médii, které
vznikly v rdmci komunikace vybranych putovnich vystav. Pro potieby této prace zvolila
autorka tfi vybrané vystavy, kde se rozhodla analyzovat jejich komunikaci. Vybér vystav

nebyl ndhodny, kritérii vybéru vystav pro analyzu byly tyto:
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- Pavod v Ceské republice

- Osvétovy charakter vystavy
- Projekt musi byt neziskovy
- Vystaveny jsou fotografie

Tento vybér ma souvislost s praktickou ¢asti této prace, kdy autorka zpracuje vystavu,
ktera splituje vSechny vyse uvedené podminky. Zkouma proto komunikaci vystav, které se

té v praktické Casti co nejvice priblizuji.
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6 ANALYZA DOKUMENTU VYBRANYCH PUTOVNICH VYSTAV

Na zaklad¢ kritérii vybéru vystav zminénych v pfedchozi kapitole autorka analyzovala tfi
vybrané vystavy, které odpovidaji stanovenym podminkam. Jedné se o putovni osvétoveé

vystavy NE! V ptirod¢€, Czech Industry Photo a VSechno je normalni.

Zkoumana kritéria zahrnovala doprovodny program a aktivity, které k putovnim vystavam
vznikly, a dostupnou komunikaci, ktera vystavy doprovazela. Zaroven byla kazda vystava

predstavena skrze koncept a popis podoby vystavy spolu s ukazkami — pohledy do vystavy.

6.1 NE!V prirodé

Tato vystava vznikla na popud odboru Ochrany prostiedi Magistratu hlavniho mésta Prahy,
kviili nevhodnému chovani obyvatel v lesich a parcich na izemi mésta. Odbor Ochrany
prostiedi oslovil fotograta Matéje Derecka Harda, ktery se zaroven stal art directorem celé
vystavy. Ten vytvofil zdmérn¢ teatralni a predimenzované snimky ve stylu pop-art
photography, které se odehravaji v instalaci lesa. Vystaveé proptjcilo tvar 12 ceskych
celebrit, které se ocitly v roli obyvatel mésta, kteti se v pfirod¢ nechovaji tak, jak by méli

(Portal zivotniho prostiedi, 2022).

6.1.1 Koncept vystavy

Dvanéct fotografii upozoriiuje svou formou na nejriznéjsi neduhy, kterym by se méli
obyvatelé mésta v parcich a lesich vyvarovat — od zndmého vyhazovani odpadki, ptes
ruSeni klidu hlasitou hudbou, jezdéni na kole mimo cyklostezky az k dotykani se mlad’at
lesnich zvitat. Osobnosti na fotografiich byly bosé a oblecené v bilé, mély tak plsobit jako
ptizrak, ktery se v pfirod€ objevuje uméle a jen proto, aby na ni parazitoval (Portél

zivotniho prostiedi, 2022).

Fotografie na vystave jsou umistény na dievénych stojanech a ke kazdé je ptilozen
doprovodny text o tom, jaky neduh v ptirodé€ zachycuje, jak tim ptirod€ Skodi a pro¢ by se

mu méli lidé vyvarovat.

Vystava byla pfedstavena vefejnosti v 1ét¢ 2021 a byla naplanovana jako putovni —
vetSinou v mistech po Praze, jelikoZz ma cilit na prazské obyvatele. V roce 2022 ale vystava
ma v planu vyjet 1 za hranice Prahy, béhem dubna a kvétna 2022 se objevi naptiklad na

festivalu Academia Film Olomouc, ktery se kona pod Univerzitou Palackého v Olomouci.
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Obrazek 1 — Ukézka fotografie z kampané NE! V pfirod€. Foto: Mat¢j Hard (Zdroj: Portal
zivotniho prosttedi, 2022)

6.1.2 Doprovodny program a aktivity

Prvnim mistem putovni vystavy se stala Staroméstské radnice v Praze, kde byla vystava
zahdjena vernisazi 25. ¢ervna 2021. V instalaci vystavy bylo také moZné ochutnat
tematicky raut od $éfkuchate Pfemka Forejta, ktery byl jednou z tvafi celé kampané.
Pozvanym navstévniklim byl také doporucen dresscode v bilém, aby se dodrzela linka
vystavy a pfichozi se tak ztotoznili s osobami na fotografiich (Portal Zivotniho prostredi,

2022).

Kromeé instalace fotografii mohli navstévnici na vernisazi vystavy zhlédnout
i Ctyficetiminutovy dokument, na kterém byl zachycen pribéh fotografovani a rozhovory

s osobnostmi na fotografiich i celym projektovym tymem.

Magistrat hlavniho mésta Prahy zaroven nechal z fotografii vytvofit nasténny

velkoformatovy kalendar na rok 2022, a nékteré vytisky byly rozdany béhem vernisaze.
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Obrézek 2 — Pohled do vystavy NE! V ptirodé€ (Zdroj: Fakultni nemocnice v Motole, 2022)

6.1.3 Komunikace vystavy

Informace o vystavé jsou primarné k dohledani na webovych strankach Portalu zivotniho
prostfedi hlavniho mésta Prahy. Tam Ize dohledat i aktudlni terminy instalace vystavy

a dal$i informace k projektu. Na téchto strankach je zaroven k dispozici tiskova zprava,
veskeré fotografie, které Ize na vystave vidét a také informacni letdk, ktery byl k vystave

vytvofen.

Letak obsahuje kratky popis nezdkonné aktivity, kterou model na fotografii predstavuje
a vysvétluje, ¢im ptirodé tato aktivita Skodi. Nékteré aktivity jsou doplnény i o doporuceni
na ¢innosti, které 1ze podniknout pro pomoc ptirodé — naptiklad u fotografie spojené

s odhazovanim odpadki letik upozoriiuje na celostatni kampaini Uklidme Cesko.

Hlavnim divodem vzniku letdku je, Ze funguje i samostatné jako informace o neSvarech ve
spole¢nosti, kdy podporuje myslenku celé vystavy a kampang. Ctenafi ukazuje, e
v ptirodé¢ je jen jako host a musi byt proto ohleduplny, kdyz vstupuje do ,,ciziho domova“

fauny a flory v naSich lesich.
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Ze odpadky do lesa nepati, to vi kaidy.
BohuZel ne viichnl se tim ale také striktné Fidil

Skio a plasty se rozpadnou aZ po stovkéch let, anebo nikdy. A stéle jich pfi-
byvé. Odhozeny odpad pfitom nejen hyzdi krajinu, ale miZe | pfimo Skodit.
Napfiklad uvolnéné zbytky latek z plastl do pidy mohou znehodnotit kva-
litu povrchovych | podzemnich vod. Leckteré odpadky se také mohou stat
smirtici pasti pro zvifata. Provézky &l pletiva umi zaSkrtit nohy ptaki &i jei
kil tak, Ze to nepfedji.

Pokud rédi pomahdte pFirod& sbirdnim odpadki v lese a jeho okoli, miZe-

Motory nesmi do lesa ani do parku!

Motorové vozidla s vifjimkou elektrokol do lesti a parkii nesmi. Vyznamné
by totiZ poSkodila rostliny a pidu, ruiila divoka zvitata i lidské navitévnily.
| v nadich zemich oblibené ,houbafské® parkovéni na kraji lesa je zakdza-
né. Do lesa samozfejmé nesmi ani elektroauta.

Divody jsou jasné a tim hlawnim divodem je ohledupinost viiéi zvifatim.
| tak jim nezbyva pfili5 prostoru pro Zivot.

Lesoparky a pfiméstské lesy maji zpravidia vyhrazena parkovisté a odstav-
né plochy, pohyb v nich pak uréuji ndvit&vni Fady.

te se zapojit do celostétni kampané Uklidme svét, uklidme Cesko!

Obrazek 3 — Ukézka z letdku NE! V ptirodé¢ (Zdroj: Portal zivotniho prostiedi, 2022)

Informacni letdk kromé vSech fotografii s popisky zaroven obsahuje kontaktni udaje
o vydavateli, tedy odboru Ochrany prostfedi Magistratu hlavniho mésta Prahy a QR kod,

ktery vede na stranky Portalu zivotniho prostiedi.

K plivodni vernisazi ve Staroméstské radnici byla vytvorena i Facebookova udalost, kterou
potadal fotograf Mat¢j Hard a stranka Ekologicka vychova v Praze, ktera spada pod odbor
Ochrany prostiedi prazského magistratu. Dalsi aktivity na socialnich sitich ale nejsou
dohledatelné, protoze samotny odbor na socidlnich sitich neni a nevykazuje tak Zadné

aktivity.

Z hlediska osloveni médii jsou na internetovych strankach k nalezeni zdznamy z riznych
prazskych portalti a deniktl, které mapuji déni v hlavnim mésté. Ty piSou o planované
vernisazi v roce 2021, kterd byla pravdépodobné komunikacnim vrcholem celého projektu,
nezminuji se ale o ostatnich planovanych mistech a pouze kopiruji tiskovou zpravu, ktera

je k dispozici na Portalu zivotniho prostiedi.

K osvétove vystave a celé kampani NE! V ptirodé€ bylo vytvoreno i video, doprovodny
dokument, ktery byl promitan na vernisazi. Cely dokument se autorce nepodafilo dohledat,
na Youtube kandlu hlavniho mésta Prahy je k dispozici zkrdcend devitiminutova verze,
ktera obsahuje ukdzky z ptipravy vystavy, fotografovani i vypovédi fotografovanych
celebrit. Kanal Hlavniho mésta Prahy ma pies 2000 sledujicich, ale video ma od ¢ervna

2021 pouze 174 zhlédnuti.
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3 VouTube Hiedat Q
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Lidi-hlavne ztraci respekt sami k sobe, jako jeden ke druhému,
01 N, _a a = O L:|

Kampari ,Ne! v pfirodé” upozoriiuje na nevhodné chovani v lesich a parcich

174 zhlédnuti - 28. 6. 2021 5 2 GJ NELIBISE ) SDILET =+ ULOZIT

@ H.Iavnlmés.tc Praha ODEBIRAT
2,26 tis. odbérateld

Obrazek 4 — Ukazka z dokumentu ke kampani NE! V ptirod¢ (Zdroj: Youtube, 2022a)

Z dal3i absence komunikace je patrné, Ze v sou€asnosti neni vystava komunikovana
aktivné prostfednictvim médii skrze prazsky magistrat, ale spiSe na ni upozoriiuji vzdy
mista, kde je vystavena. Nové informace o vystave tak autorka prace naSla naptiklad na
strankach Fakultni nemocnice v Motole nebo zminku o tom, Ze se vystava chysta v rdmci

jiz zminovaného olomouckého festivalu Academia Film Olomouc 2022.

6.2 Czech Industry Photo

Czech Industry Photo je putovni vystava fotografii, ktera ma za cil odhaleni skrytych kras
¢eského priamyslu ptedevsim pro rodice, déti a mladez. Vystava ma byt jakymsi stimulem,
ktery zatraktivni ¢esky pramysl pro déti a mladez a sekundarné do budoucna podpofi jeho
rust. Vystava se kazdy rok obménuje souborem 25 fotografii, prvni rocnik vystavy vnikl

v letech 2019-2020, v sou€asnosti uz ma tii putovni ro¢niky (Czech Industry Challenge,
2022).
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6.2.1 Koncept vystavy

Czech Industry Photo je vystava, kterd prostfednictvim vizualni komunikace prezentuje
vefejnosti inovace a perspektivitu zaméstnani v primyslové vyrobé v ramci rozmanitych

odvétvi (Czech Industry Challenge, 2022).

Na fotografiich ve velikosti A1 jsou zachyceny obrazy z vyzkumu, tézby, ICT, ale
1 z transferu energii nebo kreativnich primysli. Snimky pochazi od firem, které ptisobi
v Ceské republice, rozhodly se reprezentovat ¢esky primysl na vystavé a uspély pfi vybéru

fotografii. Mezi vybrané firmy na prvnim roéniku patiily naptiklad firmy Skoda

Transportation, Lasvit, Preciosa, Slévarny Ttinec nebo Gravelli (Vecerni Praha, 2020).

s /2

Obrazek 5 — Ukazka fotografie z prvniho ro¢niku vystavy. Foto: Lukas Pelech, Lasvit s.r.0.
(Zdroj: Czech Industry Photo, 2022a)

Vystava ma za cil nejen zatraktivnéni primyslu mezi mladezi v souvislosti s volbou jejich
budouciho povoléni, ale zdroveit ma pomoci firmam v oboru transformovat se v tzv.
lovebrandy a upeviiovat jejich pozici na eském i globalnim trhu. UZ tfetim rokem se bude

vystava obménovat a pokazdé jsou do vybéru vystavu fotografii vybrany snimky z riznych
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odvétvi a firem v CR — umélecky pojaté zabéry z firemnich areald, vyvojovych

1 zpracovatelskych postupii, s pracovniky i bez nich (Czech Industry Challenge, 2022).

Fotografie jsou na putovni vystavé v uzkych teleskopickych stojanech a jsou oznaceny
obchodnim nézvem firmy, popisem procesu a jménem a piijmenim fotografa. Kazdy

popisek je oznacen i QR kédem, po jeho otevieni se navstévnik dostane na stranku

czechinsdustryphoto.com, kde se docte vice o firmé i objektu, ktery je na fotografii.

Obrazek 6 — Ukézka z putovni vystavy Czech Industry Photo (Zdroj: Czech Industry
Photo, 2022b)

6.2.2 Doprovodny program a aktivity

Vystava Czech Industry Photo je jednou z aktivit platformy Czech Industry Challenge,
ktera podporuje priliv zakéazek, talentu a zvySeni prestize znacky pro firmy v oblasti
¢eského pramyslu. Prvni fotografie byly pfedstaveny od 7. do 11. fijna 2019 na
Mezinarodnim strojirenském veletrhu v Brng, od té doby vystava putovala po veletrzich

a obchodnich domech v Praze a Ostravé, jeji vétsi rozmach byl utlumen pandemii COVID.
Béhem roku 2022 jsou naplanovany zastavky putovni vystavy napiiklad v Jihlavée,
Ceskych Budgjovicich, Zling, Olomouci a dalsich méstech, nejsou ale zatim znamy

konkrétni mista, kde se bude vystava konat.

Autorce prace se nepodarilo vyhledat, zda byla vystava na n€kterém z mist zah4jena
vernisazi, jelikoZ ale nebyly na internetu nalezeny zadné zminky, je zde ptedpoklad, Ze

k vystavé se vernisadz nekonala.

Co se tyka dalsich doprovodnych aktivit, na strdnkach Czechindustryphoto.com je
informace o planované drazb¢ fotografii z prvniho ro¢niku Czech Industry Photo, kdy

vytézek ze vSech prodanych fotografii bude vénovén na charitativni ucely.
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Drazba fotografii vytisténych na hlinikovém podkladu by méla probéhnout online béhem

jara 2022, vice informaci ohledn¢ akce nebylo k dispozici (Czech Industry Photo, 2022c¢).

6.2.3 Komunikace vystavy

Vystava ma vlastni webové stranky, o kterych uz byla zminka. Zaroven je ale jeji existence
podporovana skrze zastit'ujici platformu Czech Industry Challenge, ktera ma vystavu jako
jeden z pilift na svych webovych strankach a zaroven ji komunikuje i na socialnich sitich.
Na webovych strankach soutéZe jsou odkazy na socialni sité, které ale vedou pfimo na
socialni sit¢ Czech Industry Challenge (Facebook, Instagram, Youtube, Twitter), samotna
vystava vlastni profily nema. Na profilech Czech Industry Challenge jsou ale mimo
vystavu komunikovany i dalsi aktivity této platformy, proto mohou zminky o vystave

v zéplave piispévkll snadno zapadnout.

= DVouTube * Hiedat m e

#C. yPhoto #C, hallenge #Wense

CZECH INDUSTRY PHOTO v Praze (r. 2020)

172 zhlédnuni » Premiéra: 29. 10. 2020 5 0 GBI NELIBISE 2> SDILET =+ ULOZIT

Obrazek 7 — Ukazka z videa na profilu Czech Industry Challenge (Zdroj: Youtube, 2022b)

Na platformé Youtube jsou k vidéni videa z vystav, diky kterym je mozZné pfedstavit si
podobu na veletrzich a v obchodnich domech. Zaroven jsou na stejném profilu umistény
i videa, ktera obsahuji ukazky fotografii, které byly prihlaseny do danych ro¢nik

a vybrany k reprezentaci na vystavé. Ty maji slouzit jako jakési lakadlo nejen pro
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navstévniky vystavy, aby si mohli fotografie znovu prohlédnout, ale zaroven je to ukazka

pro firmy, které by se do vystavy chtély se svymi fotografiemi pfihlasit v budoucnu.

O vystavé a jejich aktivitach lze najit i zminky v médiich, jedna se ale zpravidla
o zpravodajstvi, které se soustied’uje na novinky ze svéta pramyslu a techniky, ne z oblasti
jinych, naptiklad kulturnich rubrik, pfestoze se vystava prezentuje jako vystava

uméleckych fotografii.

Dalsi komunikacni aktivity autorka této prace nedohledala. Je zfejmé, ze podobné jako
u prvni vystavy, se aktivita komunikace piesunuje vzdy smérem k mistu, kde se vystava
ocitne, v tomto piipadé je to nejcasteji na vybranych veletrzich nebo v obchodnich

centrech.

6.3 VSechno je normalni

Osvétovy projekt Vsechno je normalni vznikl v roce 2018 diky Nada¢nimu fondu
Senorina, ktery se v€nuje pomoci lidem s Alzheimerovou chorobou. Projekt ma za cil
nejen podporu nemocnych, ale také Sifeni povédomi o tézkostech, které doprovazi je

i jejich rodiny kazdy den (Vsechno je normalni, 2022).

V letech 2018, 2019 a 2020 tak postupné vznikaly série fotografii se zndmymi ceskymi
osobnostmi, z kterych byl sestaven kalendat pro dany rok a poslouzily také jako dila na
osvétovou putovni vystavu. Autorem fotografii byl Jan Hrdy. Koncept vystavy ziistal
vSechny tii roky stejny, autorka prace se ale zaméti na komunikaci a aktivity posledni

vystavy, ktera se konala v roce 2020.

6.3.1 Koncept vystavy

Vystava VSechno je normalni pfedstavuje prostiednictvim velkoformatovych fotografii
projevy Alzheimerovy nemoci. Ceské zndmé osobnosti jsou na fotografiich v situacich,
nad kterymi se prochéazejici lovék pozastavi — byt v kavarné v pyzamu, jist pisek, houpat
se na lustru — zvlastni projevy nemoci jsou ale pro lidi s demenci normalni a jim i jejich
nejbliz§im komplikuji Zivot. Cilem vystavy je tak ptedstavit vefejnosti, v jakych situacich
se lidé s Alzheimerem denn¢ nachazi a ptedstavit i zplisoby pomoci a prevence této

choroby.
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Obrazek 8 — Ukézka portrét z roku 2020 (Zdroj: VSechno je normélni, 2022)

Velkoformatové fotografie byly vystaveny na dievénych stojanech a byly doplnény
o informace o aktivite, ktera je na fotografii zaznamenana, spolu se jménem fotografované
osobnosti. Soucasti byl 1 informacni panel, ktery pfedstavil problematiku nemoci a aktivity

Nadaéniho fondu Senorina vefejnosti.

6.3.2 Doprovodny program a aktivity

Velkoplosné fotografie byly vystaveny v prazskych obchodnich centrech, vystavu
pravidelné zahajovali zéstupci z Nada¢niho fondu Senorina za doprovodu nékteré

z fotografovanych celebrit.

Béhem vystavy byly v obchodnich centrech v bezprostiedni blizkosti vystavy i nau¢na
stanovisté, na kterych si mohli kolemjdouci procvicit své kognitivni funkce — motoriku,
soustfedénost, rozpoznavani barev, gestikulaci a dalsi. Stanek tak slouZil jako edukacni
nastroj, diky procviovani téchto kognitivnich funkci lze pfedejit degenerativnim
onemocnénim mozku (Nada¢ni fond Senorina, 2022).

Mezi dal$i doprovodné aktivity pattily autogramiady a moderace znamych osobnosti

spojenych s vystavou na misté a také ponozkovy automat Ponozkomat, ve kterém bylo

mozné koupit si ponozky. Na krabi¢kach od ponozek byly také texty o nemoci a prevenci.
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Obrazek 9 — Ukéazka vystavy v jednom z prazskych obchodnich center (Zdroj: Nadaéni
fond Seiorina, 2022)

Vedle ponozek se pravideln€ na vystavach prodaval i1 kalendar, ktery obsahoval fotografie,
které bylo mozné vidét na vystavé. Kvili pandemii COVID vsak vystavy fotografii
kalendate pro rok 2020 probihaly aZ pozdéji béhem roku 2020, proto uz kalendar

k dispozici k prodeji nebyl. VSechny vytéZzky byly vénovany lidem s Alzheimerovou
nemoci a jejich blizkym.

6.3.3 Komunikace vystavy

Cely projekt VSechno je normalni, kam patfila vystava a prodej nast€énného kalendare, ma
své vlastni webové stranky vsechnojenormalni.cz, kde jsou prezentovany fotografie ze
vSech tfi ro¢nikti projektu. Fotografie jsou zaroven doplnény komentafem o ¢innostech na

nich, stejné jako byly ptfidany do popisku pii vystavé.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

NAKLADANI S PENEZI

Lidé, u kterych se postupné rozviji
Alzheimerova nemoc, ztraceji dfiv
nebo pozdéji povédomi o hodnoté
penéz a rozumném nakladani s nimi.
Rodinné pfislusnici se obavaji
okamziku, kdy diky diagndze jejich
blizky provede néjakou neuvazenou
finanéni transakci. PfestoZe se jedna o
jeho finanéni prostfedky, ¢asto v této
fazi nemoci zacina rodina resit

moznosti omezené svépravnosti.

Obrazek 10 — Ukazka z webu projektu (Zdroj: VSechno je normalni, 2022)

K nékolika vybranym zahdjeni vystavy byly vytvofeny i1 udalosti na Facebookové strance
Nadacniho fondu Senorina. Nadacni fond zaroven aktivity vystavy i celého projektu vcetné

prodeje kalendare komunikoval i na svém Instagramovém profilu.

Stejné tak jako u pfedchazejicich projektii se pfili§ na dalsi online propagaci nesoustiedil

a vystavu propagoval spiSe prostiednictvim aktivit offline pfimo v misté vystavy.
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7 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

Pro potieby této diplomové prace vybrala autorka 3 osvétové putovni vystavy fotografii,
které se rozhodla analyzovat z hlediska jejich obsahu a komunikace. Odpovéd’ na prvni
vyzkumnou otazku Jakymi komunikacnimi kanaly oslovuji putovni vystavy své publikum?
byla zjistovana prostiednictvim analyzy dokumentti dostupnych ke komunikaci vystav.
Dv¢ ze tii vystav mély své vlastni webové stranky, na kterych uvetejnovaly vystupy

z vystav, aktuality o projektu a dalsi putovni mista. Stejn¢ tak tieti vystava, ktera sice
neméla vlastni webové stranky, predavala publiku informace ohledné¢ své plsobnosti
alesponi prostifednictvim webovych stranek instituce, pod kterou spadala. Jednim

z vyznamnych kandli dne$ni doby jsou také socidlni site, kde ale ani jedna ze zkoumanych
vystav neméla dobfe zpracovanou strategii komunikace. Z analyzy je patrné, Ze zkoumané
putovni vystavy (respektive jejich organizatofi) spoléhaji na prostredi, ve kterém se
vystava kona, protoze nikdy neni v uzavieném prostoru galerie, ale na miste, kudy denné
proudi spousta lidi. Cestu k vystavé si tak navstévnik dokaZe najit i ndhodou, a diileZita je

pro organizaci spiSe ona osvéta, kterou divakovi dokdze zprostiedkovat pfimo na misté.

Druha vyzkumna otazka se zajimala o trendy v oblasti putovnich vystav a praci

s publikem. Z doprovodnych aktivit zkoumanych vystav vyplynulo, Ze vzdy existuje snaha
organizace o to, vytvofit k vystavé dalsi prvek, ktery rozsiii ,,osvétovost™ vystavy mezi
dalsi publikum prostfednictvim jiného média, nez je praveé vystava. Dvé€ ze tii vystav
vytvofily ke svym vystavdm doprovodna videa. Trendem je také tzv. ,,recyklace* fotografii
z vystavy do jiného komunika¢niho prostiedku, ve zkoumanych ptipadech je to tvorba
kalendate, ktery miZe navic slouzit k ziskani finan¢nich prostiedki jinak neziskového
projektu. Tteti vystava, kterd sice nevyuZila fotografie pro kalendaf, se je ale rozhodla
zpenézit prostiednictvim charitativni drazby a opét tedy piispét na dobrou véc. Pouze jedna
ze zkoumanych vystav pfipravila publiku 1 informacni letak, ktery si mohl navstévnik
odnést s sebou domi. Zaroven pouze jedna z vystav vytvatela pfimo na vystaveé
doprovodné aktivity i mimo vernisaz, kdy aktivné komunikovala s publikem v misté

vystavy a snazila se mu predat osvétu napiimo.
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II. PRAKTICKA CAST
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8 PROJEKT PUTOVNI VYSTAVY

Projekt Vnimam svét jinak, piesto v ném Ziju s vami, vznikl v 1ét€ 2021 na popud zlinské
organizace Za sklem o.s. — Zlin, ktera pomaha lidem s poruchou autistického spektra

(zkratka PAS) a jejich rodinam.

Cilem projektu bylo zprostiedkovat Siroké vetejnosti osvétu o lidech s poruchou
a nendsilnou formou pfivést vefejnost k tomu, aby k témto lidem nepftistupovala jako
k ,,nemocnym®, jelikoz porucha autistického spektra neni nemoc, a nebdli se je pfijat mezi

sebe jako pravoplatné ¢leny spole¢nosti.

Médiem, ktery mél tuto osvétu zprostfedkovat, se stala praveé putovni vystava s ndzvem
Vnimam svét jinak, presto v ném ziju s vami. Organizace oslovila pro spolupréci Fakultu
multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zling, kreativni a uméleckou

fakultu, jejiz studenti i zaméstnanci maji s tvorbou a pfipravou vystav zkuSenosti.

Vystava byla od zacatku koncipovéna jako putovni a fotografickd. Putovni z toho divodu,
aby mohla oslovit vétsi publikum — z toho diivodu byla také vytvotena bilingvné.
Umeéleckym médiem se stala fotografie — prostiednictvim portrétd byly piedstaveny
jednotlivé osobnosti, at’ uz s poruchou autistického spektra nebo bez ni. Fotografie tak

podporuji myslenku, Ze na prvni pohled ¢lovéka s PAS nelze rozeznat od béZzného ¢loveka.

8.1 Zapojené organizace a jejich role

Na realizaci se podilely dva subjekty, neziskova organizace Za sklem o.s. — Zlin a vefejna
vysoka Skola, Fakulta multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢. Nize

jsou popsany ob¢ organizace a role jejich ¢lent, ktefi byli do vystavy zapojeni.

8.1.1 Za sklem o. s. — Zlin

Za Sklem o. s. — Zlin je zlinska neziskova organizace, jejimz hlavnim cilem je nabizet
rodinam s détmi a dospelym lidem s poruchou autistického spektra takovou podporu, aby

mohly Zit, vzd€lavat se a pracovat v béZzném prostiedi.

Organizace provozuje 4 registrované socialni sluzby ve Zlin¢, Olomouci, Brné a Praze,
realizuji projekty smétujici k zaclenéni déti a dospélych lidi s PAS do bézné spole¢nosti,
pomahaji pfedchazet jejich socidlnimu vylouceni a potadaji osvétové a vzdelavaci aktivity

napf. pro pedagogické a socidlni pracovniky. Jejich zastupci se ucastni pracovnich skupin
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pfi ministerstvech prace a socidlnich véci, Skolstvi a zdravotnictvi. Organizace Za sklem
0.s. — Zlin je jedinou organizaci v ramci Zlinského kraje, kterd nabizi komplexni pomoc

a podporu lidem se vSemi formami PAS (Za sklem, 2022).

ZA SKLEM
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Obrazek 11 — Logo organizace Za sklem o. s. — Zlin (Zdroj: Za sklem, 2022)

Odborny dohled za organizaci Za sklem o. s. — Zlin v projektu pfevzaly Marta Pecenova,
predsedkyné organizace, a Saskia MiSova, koordinatorka spolecenskych aktivit. Saskia
Misova byla osobou, ktera veskeré aktivity komunikovala s fakultou a ucastnila se

pravidelnych projektovych schizek.

Organizace Za sklem o.s. — Zlin zarovei pfevzala zodpovédnost za veskeré finan¢ni
naklady, které souvisely s piipravou vystavy. To zarovein usnadnilo praci produkce na

stran¢ pracovnikti Fakulty multimedidlnich komunikaci UTB ve Zling.

8.1.2 Fakulta multimedialnich komunikaci UTB ve Zliné

Fakulta multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomése Bati ve Zlin¢ (FMK UTB) je
kreativni a umélecka fakulta, kterd ve Zlin€ od roku 2002 vychovava talentované
designéry, fotografy, animatory, filmare a odborniky na marketingovou komunikaci a arts
management. Jedinecnost fakulty spociva v unikétnim propojovani studentti umeéleckych

ateliérti a marketingovych komunikaci a také v pfistupu k praktické vyuce.
Pro fakultu je dilezité, aby studenti pracovali na redlnych projektech z praxe, a jako
absolventi pak byli pfipraveni na praxi, praci v tymu a ptichazeli s inovativnimi

a kreativnimi napady, které zaroven dokazi realizovat.
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Soucasti fakulty je i Centrum kreativnich primysla a podnikani UPPER, které propojuje
talentované studenty s firmami i jednotlivci z praxe. UPPER a celd fakulta mimo jiné
pracuje s odborniky z praxe i1 na projektech se spole¢enskym dopadem a pomaha tak

k rozvoji mésta i1 celého Zlinského kraje v oblasti kultury a kulturné-socialnich témat.

Projekt ve spolupréci s organizaci Za sklem o.s. — Zlin byl pro fakultu unikatni nejen diky
svému tématu, ale také diky multidisciplinarnimu propojovani studentii a pedagogti
nekolika ateliérti: Reklamni fotografie, kteti vytvoftili portréty osob, Grafického designu,
jez zpracovali grafickou podobu vystavy, Tvorby prostoru, ktefi se podileli na architektute
vystavy a Arts Managementu, jeZ se postaral o produkci a propagaci spolu s Ustavem
marketingovych komunikaci. Studenti z ateliéru Audiovizualni tvorba vytvofili z celé
spoluprace filmovy dokument, ktery nata¢eli v pribéhu celého roku. Cast dokumentu byla
promitana na vernisazi vystavy, ale jeho findlni podoba byla dokoncena az po vernisazi,
protoze mapuje i pribéh instalace a celé vystavy — respektive ¢ast, kterd se odehrava ve
Zling.

Pedagogové ze zminénych ateliért se stali odbornymi konzultanty, kteti studentiim
pomahali k reprezentativnimu vysledku. Mezi tyto fakultni konzultanty patfila MgA. Jana
Dosoudilova, doc. MgA. Jan Jindra, doc. MgA. Jaroslav Prokop, Mgr. Helena Manasova
Hradska, Ph.D. a Ing. arch. Kamil Kolacek. Posledni zmifiovany se stal zaroven
architektem vystavy, navrhl konstrukci panelll s ohledem na to, jak bude tfeba s panely

cestovat.

Komunikaci mezi obéma organizacemi a projektovou manazerkou projektu byla Mgr. Jitka
Alexova, manazerka Centra kreativnich praimysli a podnikani UPPER, které pomahala
produkéni Be. Zaneta Stranska. Poslednim fakultnim zaméstnancem, ktery zajistoval
organizaci vystavy, byla autorka této prace, Mgr. Vendula Gregorovicova, kterd pracuje
jako marketingova specialistka fakulty a zaroven dokoncuje studium na ateliéru Arts
Management. Ta se postarala o instalaci vystavy, PR a propagaci, zpracovala doprovodné

texty k vystavam 1 korektury a pravidelné¢ se ti€astnila projektovych porad.

8.2 Zadani na vystavu

V 1ét€ 2021 probéhla prvni schiizka ohledné moZnosti spole¢ného projektu FMK UTB ve
Zling a organizace Za sklem o.s. — Zlin. Béhem ni vzniklo prvni oficidlni zadéani, které

m¢lo tuto podobu:
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O co nam jde:

Chceme lidem ukédzat CO MAME SPOLECNEHO...? Kazdy jsme jiny, pfesto v§ichni
touzime po stejnych vécech. I kdyz chceme vSichni stejnou véc, pouzivame k tomu jiné

prostiedky...
Jak ma vypadat realizace:

Panely s ¢ernobilou (uméleckou) fotkou daného respondenta, jeho identifikace jako kiestni
jméno, vék a diagnoza. Piiklad: Adam, 19 let, student, Aspergeriiv syndrom nebo Pavlina,

43 let, prodavacka, bez PAS (porucha autistického spektra). Vystava musi byt dvojjazycna
(¢esky a anglicky).

Vse chceme doplnit o ankety mezi riznymi lidmi (z rdznych spolecenskych vrstev
a razného véku) na téma V CEM JSEM JA JINY? Nebo chceme uspoiadat anketu mezi

rodi¢i nemluvicich déti s PAS (co si mysli, Ze si mysli?).
Co je cilem projektu:

Osv¢ta pro Sirokou vetejnost o lidech s poruchou autistického spektra, panel by obsahoval

zakladni udaje o autismu, v ¢em lidi nejcastéji postihuje, pro€ atd.
Vystupy projektu:
- Vystavy v ramci dubnové konference na FHS UTB Zlin
- Vystava v ramci 61. rocniku Zlin Film Festivalu
- Vystava v kulturnich organizacich jako jsou: Méstské divadlo, Knihovna ...
- Vystava v Poslanecké snémovné CR
- Vystava na LetiSti Vaclava Havla
- dal3i krajska mésta v CR

Rozpocet na realizaci vystavy (pfipravu a prvni jeji vystaveni ve Zlin€) nesmél presadhnout

150 000 korun.

Béhem realizace se podoba nékterych vystupti proménila, jednalo se predevsim o misto
konani a podoba grafickych paneld. VSechny zmény, které FMK UTB ve Zling v projektu

udé¢lala, ale byly vzdy pfedem diskutovéany se zastupci organizace Za sklem o s. — Zlin.
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8.3 Rozpocet vystavy

Jak jiz bylo nastinéno v ptedchazejicich kapitolach, o finan¢ni stranku vystavy se postarala
organizace Za sklem o.s. — Zlin, ktera pro potieby vystavy vyc€lenila penize ze svého
rozpoctu. Nize v tabulce jsou vypsany zaokrouhlené ¢astky, které predstavuji financni

prostiedky, které byly pouzity na tvorbu vystavy a prvni realizaci ve Zlinég.

Tabulka 1 Rozpocet vystavy

Polozka Cena
Foto technika (filmy a papiry) 33 000 K¢
Vyroba kovové konstrukce 32 000 K¢
PVC desky 6 100 K¢
Tisk a lepeni panelt 12 700 K¢
Drobny instala¢ni material 9100 K¢
Tiskoviny 6 000 K¢
Pronéjem prostor 0 K¢
Obcerstveni na vernisazi 5000 K¢
Celkem: 103 900 K¢

Prondjem prostor v Krajské knihovné FrantiSka BartoSe ve Zlinég, kde se vystava konala,

byl poskytnut zdarma.

Do tabulky nebyly zahrnuty odmény pro studenty a pracovniky fakulty, ktefi se na
realizaci vystavy podileli. Do rozpoctu vystavy tak neni zahrnuta lidska prace, kterd byva
Casto tou nejdrazsi polozkou rozpoctu. Prace studentli byla po domluvé s dékanem Fakulty
multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zlin€ Mgr. Josefem Kocourkem,

Ph.D. ocenéna skrze mimotadna stipendia.

Na dals$i vystavovand mista musi organizace Za sklem o.s. — Zlin vyclenit dalsi rozpocet,
predeviim na dopravu a vyrobu tiskovin. Instalaci vystavy na dalsich mistech po CR si

organizace zajistila z vlastnich fad.
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8.4 Pribéh pripravy vystavy na jednotlivych soué¢astech FMK

Kazdy z péti zapojenych ateliéri i Ustav marketingovych komunikaci méli svou vlastni
roli na ptipravée celého projektu. Koordinaci vystavy zastitoval UPPER, jako dalsi soucast

Fakulty multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné.

Po tvodnich schiizkach byla dohodnuta zakladni podoba vystavy, kdy mélo vzniknout 30
¢ernobilych portrétii — 15 portréth lidi s poruchou autistického spektra a 15 portrétt lidi bez
ni. Portrétované osoby méla za tikol sehnat organizace Za sklem, idealn¢ se mélo jednat

o prufez mezi generacemi, aby byli zastoupeni muzi i zeny, od déti po seniory.

S ohledem na rozpocet vystavy bylo rozhodnuto, Ze vystava — panely i konstrukce — budou
vytvoteny do vnitinich prostor. Zpracovani pro venkovni podminky by vyzadovalo
naro¢nou povrchovou upravu tiskl a cely konstrukéni systém by musel byt o dost t&zsi, tim

padem by se s nim Spatné manipulovalo. Také by se vyrazn¢ zvysily naklady.

Zaroven bylo dohodnuto, Ze k vystaveé vznikne grafika, ktera se promitne na kazdy
vystaveny panel s fotografii, na tiraz, web, socidlni sit¢ a dal$i komunikac¢ni prostedky.
Soucasti kazdého panelu s fotografii méla byt véta, kterd vystihne charakter ¢lovéka na
fotografii. Pro prvotni spolupraci tak byly osloveny ateliéry Reklamni fotografie, Graficky
design, Tvorba prostoru a Arts Management. Manazerka Centra kreativnich pramysli

a podnikani UPPER Jitka Alexova navic zapojila i ateliér Audiovizudlni tvorby a vznikl
tak doprovodny dokument pro potieby propagace aktivit fakulty, ktery mapuje spolupraci

mezi ateliéry a organizaci Za sklem o.s. — Zlin.

8.4.1 Ateliér Reklamni fotografie

Prvnim z ateliért, ktery se pfipojil k organizaci vystavy, byl ateliér Reklamni fotografie.
Pod vedenim doc. MgA. Jana Jindry se do fotografovani portréti zapojilo Sestnact student
napti¢ nékolika ro¢niky. Fotografovani portréti probihalo od podzimu 2021 v prostorach
organizace Za sklem ve zlinském Svitu. Portréty vznikaly na analogovy sttedoformétovy
fotoaparat Hasselblad. Foceni portréta trvalo az do unora 2022, celou situaci komplikovala
nejen pandemie COVID ale také to, ze ne kazdé foceni probihalo hladce — naptiklad autisté
se necitili ve své kiizi, nebo nebylo idedlni svétlo (fotografovani probihalo bez umélého
svétla) a proto muselo foceni nékterych osob probihat vickrat. Nakonec vznikl findlni

soubor 28 fotografii, ktery byl prezentovan na vystave.
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Obrazek 12 — Ukazka fotografii z vystavy (Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022)

Kazdy z fotografl ptistupoval k foceni jinak. Vedouci ateliéru Jan Jindra pfisel jesté pred
zacatkem fotografovani s myslenkou, ze studentiim nebude pfedem prozrazeno, jestli foti
autistu ¢i nikoliv, aby studenti pfedem neméli zddné pfedsudky a ptistupovali ke vSem
fotografovanym stejné. Tato jeho mySlenka se poté ptenesla i do podoby samotné vystavy,
kdy se odstoupilo od piivodniho planu psat na panely diagnoézu jednotlivych postav. Misto
toho se informaci, zda fotografovani maji autismus ¢i nikoliv, dozvi navstévnik az

z doprovodné brozury.

Jako ustiedni portrét vystavy, ktery se stal i soucasti plakatu, brozury, pozvanky a dalSich
doprovodnych materiali k vystavé byl vybran portrét Ctyfletého Petra od fotogratky Petry

Basnakové, kterd je na ateliéru Reklamni fotografie ve 4. ro¢niku.

Fotografie zachycuje malého Petra, ktery se diva skrze okno, navic se jeho obraz odrazi

v okng, sam je tedy v ,,normalnim svéte i svété za sklem.
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Obrazek 13 — Ustiedni fotografie vystavy. Foto: Petra Bagnakové (Zdroj: Vlastni
zpracovani, 2022)

8.4.2 Ateliér Graficky design

Dal8im zapojenym ateliérem byl Graficky design, kde zastitu nad timto projektem pievzala
vyucujici MgA. Jana Dosoudilova. Sedm studenti tietiho rocniku bakaléaiského studia
dostalo jako klauzurni ukol navrhnout grafickou podobu vystavy, konkrétn¢ panely

s fotografiemi a tirdZ. Zadani obsahovalo zakladni zadani vystavy a mySlenku definovanou
organizaci Za sklem, v§e popsané v kapitole 6.2. Soucasti zadani bylo vytvofit na panelu

misto na citat/vétu ve dvou jazycich, ktera bude charakterizovat osobu na fotografii.

Obrazek 14 — Prezentace pii vyberu grafiky k vystave (Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022)
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Pro vybér grafické podoby vystavy se sesel cely projektovy tym spolu s dal§imi zastupci

z Fakulty multimedialnich komunikaci UTB ve Zlin¢ a spolecné vybrali jako nejlepsi
navrh grafické designérky Katetiny Turkové. Ta ve svém névrhu pracovala i s kresbou,
kazdou fotografii piekreslila v jednoduchych linkach do obrazku, ktery je soucasti panelu.
Prekreslené obrazky se pak staly i dillezitou ¢asti brozury, kde se prostfednictvim barevné
odlisenych portrétii odhaluje navstévnikovi diagndza jednotlivych fotografovanych lidi. Na

panelech jsou vSechny kresby malé a ve stejné, svétle Sedé barve.

Celou grafiku nechala Katefina Turkova primarn¢ ve tiech barvach, cerné, bilé a modré,
ktera je charakteristickou barvou pro autismus — je to barva komunikace, symbolizuje
porozumeéni a schopnost se navzajem poznavat. Modra je i barva loga organizace Za
sklem. Navic je logo jednoduchou kresbou portrétu chlapce, ktery se opira o sklo. Diky

tomu tak doslo k dal$imu vizualnimu propojeni vystavy a organizace.

LA SKlEM

Obrézek 15 — Srovnani loga Za sklem o.s. — Zlin a kresby ustfedniho portrétu vystavy od
Katetiny Turkové (Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022)

Anglickou a Ceskou variantu textu na panelech grafi¢ka rozd¢lila skrze cernobilé
podbarveni. Panely jsou jednoduché a snadné pro divdkovu orientaci, zaroven ale nejsou

jednotvarné, méni se poloha fotografie, textu i portrétni kresby.
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vidim i v zdénlive jicich vécech, bavi mé
kvantova fyzika a nebojim se ni¢eho tak aby mé to schromilo

i see connectisns in seemingly unrelated things, i enjoy quantum
shysics and i'm not so afraid sf anything that it paralyzes ma

Marjanka
11 let/yo.

sSvit je pro mé mists, kterému éasto nerszumim,
piesto se chei smét, tanéit a malovat

the wezld is a place i often den't understand,
(but i still want to laugh, dance and paint

David
17 let/ya.

Obrazek 16 — Ukazka panelti z navrht Katetiny Turkové (Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022)

Béhem roku bylo na projektovych schiizkach zarovenn dohodnuto, Ze o tisk vS§ech materialii
(brozura, plakaty, pozvanky i potisk fotografii na panely) zajisti FMK UTB ve Zlin¢
prostfednictvim Princentra, které funguje na fakult¢ pod vedenim tiskare Petra Nehery.
Ten se pak spolu s asistentem ateliéru Reklamni fotografie Ondiejem Lacinou postaral

o kompletaci panell na vystavu.

8.4.3 Ateliér Tvorba prostoru

Vedouci ateliéru Tvorba prostoru Ing. arch. Kamil Kolac¢ek se stal autorem konstrukce, na
kterou se zavéSovaly panely s fotografiemi. Pii ndvrhu se musel tidit nékolika
prom&nnymi:
¢ na konstrukci se budou véset vzdy dva panely (z kazdé strany jeden) o velikosti
100x70 cm

e konstrukce se musi dat snadno smontovat 1 rozmontovat

e musi byt skladnd, nepfiili§ t€Zka, aby s ni mohli pracovnici organizace lehce

manipulovat
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e zaroven nesmi byt prilis lehka (naptiklad dievéna), protoze by se panely snadno

pievrhly
e konstrukce bude umisténa ve vnitinich prostorach

Na zékladé¢ inspirace dievéného stojanu, ktery uz na FMK UTB ve Zlin¢ existoval
a n€kolika svych pokust pak navrhl prvni funkéni prototyp, ktery autorka prace

smontovala a vyzkousela velikost (Cerveny plakat B1 mé velikost 100 x 70 cm).

A

_Mé§ (UPPER) -j'
kreativni |
projekt? |

upper.uth.cz

LY

Obrazek 17 — Inspirace konstrukce a prvni prototyp stojanu (Zdroj: Vlastni zpracovani,
2022)

Kovovy stojan prosel schvalenim i u ostatnich ¢lenti projektového tymu, zaroven ale bylo
rozhodnuto, Ze vétsina stojanii budou nastiikdny Sedou barvou. Jediny tirdzni panel bude
zavéSen na modré konstrukei, aby tzv. vy¢nival z davu, uvadél vystavu a navadeél divaka

k tomu, aby si nejdiiv precetl zakladni informace o vystave.

8.4.4 Ateliér Arts Management

Ateliér Arts Management, ktery zastupuje autorka této prace, na vystavé primarné vytvarel

veskeré texty, chystal komunikaci a zajistoval instalaci.

V uvodu projektu byla do organizace zapojena i tehdejsi vedouci ateliéru MgA. Romana
Vesela, Ph.D., ktera se podilela pfedev§im na vybéru prostor k vystave. Spolu
s projektovym tymem navstivili nékolik mist ve Zlin€, jako nejvhodné;jsi prostory pak

vybrali foyer Krajské knihovny Frantiska Bartose ve Zlin€ — je to misto, kde denné proudi
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desitky az stovky lidi. Knihovna sidli v 15. budové tovarniho aredlu Svit, je soucasti

Bat'ova institutu.

Po odchodu Romany Veselé na rodi¢ovskou dovolenou pievzala odborny dohled nad
vystavou Mgr. Helena Manasova Hradskd, Ph.D.. Kuratorska préce, ktera byla popsana

v teoretické Casti této prace, nebyla v tomto piipadé zapotiebi, jelikoz myslenka vystavy

a koncept byl ur€en hned v zacatku spoluprace organizaci Za sklem o.s. — Zlin. Stale bylo
ale tfeba myslenku vystavy rozvinout, logicky uspofadat a vSe pfedat srozumitelnou
formou navstévnikim vystavy. Toho se ujala autorka této prace pifedevsim prostfednictvim

tiraze, doprovodné brozury a dalsi komunikace.

8.4.5 Ateliér Audiovizualni tvorba

Ateliér Audiovizudlni tvorby byl k vystavé pfizvan manaZerkou UPPERu Mgr. Jitkou
Alexovou, aby zachytil pfipravu tohoto unikatniho fakultniho projektu — jeho jedine¢nost
spocivala v tom, ze od doby vzniku fakulty neexistoval zadny projekt, na kterém by

spolupracovalo tolik soucasti fakulty najednou.

Stab sestavili Dominik Zbofil na postu reZiséra a kameramana, produkce se ujala Martina
Chytkova, o zvuk se postaral Ondfej Lenart, stiithovou skladbu Klara Neumannova, VFX
efekty a titulky Jana JelSicova a vedoucim vyroby za ateliér Audiovize byl FrantiSek
Horvat. Odborny dohled celého dokumentu zajistili pedagogové ateliéru MgA. Irena Koci,
Ph.D., doc. Mgr. MgA. Jan Gogola, MgA. Lubomir Kone¢ny, prof. Ing. Jan Gre¢nar,
ArtD., Mgr. Art. Julius Liebenberger, ArtD., MgA. Pavel Gobl, MgA. Pavel Hruda, doc.
MgA. Libor Nemeskal, Ph.D., BcA. FrantiSek Horvat, MgA. Daniel Krcha, Ph.D., MgA.
Juraj Ondrus, ak. mal. Boris Masnik a MgA. St&pan Batousek.

Obrazek 18 — Stab ateliéru Audiovize pii natadeni. Foto: Stanislava Adamova (Zdroj:
Vlastni zpracovani, 2022)
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Dokument zachycuje priubéh celé ptipravy i realizace vystavy, od prvnich setkani
projektového tymu, ptes foceni az k instalaci a nasledné vernisazi. Obsahuje vypovédi
zucCastnénych osob ze vSech soucasti FMK a také pracovnikli organizace Za sklem, ktefi
popisuji svét lidi s poruchou autistického spektra. Stab natacel ve §kole, v organizaci Za

sklem o.s. — Zlin i1 na dalSich mistech spojenych s vystavou.

Clovék s poruchou autistického spektra, i
protoze opravdu se jedna o spektrum jinakosti, zptisebemmnormalni,

-

Obrézek 19 — Ukdzka z dokumentu Za sklem (Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022)

Cely dokument je natoceny Cernobile, navozuje tak pocit uzavienosti svéta autistu, ktery
mohou néktefi lidé pocitovat. Jsou do néj pfidany titulky, aby byl dokument pfistupny

1 lidem se sluchovym postizenim.

8.4.6 Ustav marketingovych komunikaci

Za Ustav marketingovych komunikaci (UMK) byla k prvnim projektovym schiizkdm
pozvana i jeho feditelka, Mgr. Eliska Kécerkova, Ph.D.. V prvnim navrhu od organizace
Za sklem byla poptavka po anket, kterou méli realizovat studenti UMK. B&hem piipravy
vystavy ale z ankety seSlo — anketa totiZ méla zaznamenat vyroky lidi ohledné toho, v ¢em
st mysli, Ze jsou jini neZ ostatni. Nakonec na otdzku ,,V ¢em jsem jiny/jina* odpovidali

pouze fotografovani lidé a jejich jinakosti jsou zaznamenany piimo na panelech k vystave.

UMK se do vystavy zapojil nakonec skrze navrh komunikace vystavy do dalsich krajskych
mest a celkové osvété o autismu v ramci soutéze Talent FMK. Soutéz, ktera na fakulté
funguje uz deset let, propojuje studenty s praxi skrze redlnd zadani od firem, ke kterym
musi navrhnout kreativni feSeni do 24 hodin. Soucasti Talentu FMK na jate 2022 tak bylo

1 zadani od organizace Za sklem o.s. — Zlin. Studentiim byla pfedstavena planovana
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vystava, jeji myslenka a zadani, kdy méli za rozpocet 5000 korun na jedno krajské mésto

vytvotit komunikaci vystavy.

Zadani zpracovavaly dva tymy. Prvni pfedstaveny koncept propagace vystavy v jinych
krajskych méstech pracoval s myslenkou vytvoreni obii plastické busty — hlavy clovéka,
ktera by byla umisténa na ndmésti nebo jiném frekventovaném misté a upozoriiovala na
vystavu prostfednictvim claimu: Podivej se na svét myma o¢ima. Busta by byla doplnéna
o doprovodné texty a dalsi audiovizualni materialy, které by vysvétlovaly problematiku
autismu. Tento napad porota soutéze vyhodnotila jako pfili§ ndkladny vzhledem k zadani

rozpoctu.

Vitézny navrh stal na vytvoreni série né€kolika kratkych, maximalné dvouminutovych
videi, kde by lidé s poruchou autistického spektra reagovali na déni ve svété — vSe

v souvislosti s mySlenkou ,,Vnimam svét jinak®. Kazdy dil by se vénovali n€jakému
aktudlnimu trendu, ktery v soucasnosti rezonuje ve spole¢nosti, na ktery by ale nahlizeli
autisté a ukazovali tak vefejnosti sviyj thel pohledu na dané téma. Videa by byla
distribuovéna prostfednictvim vybrané internetové televize (napt. Televize Seznam), ktera
by je zatadila do svého programového vysilani. Studenti se snazili pfikladat vahu na

neziskovost projektu, kdy by za poskytnuty rozpocet natocili videa, ale jejich distribuce

v internetovych televizich a dalsich médiich byla zdarma.

Obrazek 20 — Organizace Za sklem na soutézi Talent FMK. Foto: Stanislava Adamova
(Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022)

8.5 Prubéh instalace vystavy

Instalace vystavy zacala v pondéli 4. dubna v odpolednich hodinach v prostorach foyer
Krajské knihovny FrantiSka BartoSe ve Zlin€. Konstrukci v podobé patnacti kovovych

stojantl sestavila autorka této prace spolu s produkéni UPPERu Be. Zanetou Stranskou.
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Instalace probihala hladce, po sestaveni a seSroubovani konstrukci bylo domluveno, ze
venku na platformé 14|15 BATOVA INSTITUTU vyfoti fotografka Stanislava Adamova
promo fotografie k vystaveé. Venkovni prostory byly zvoleny z toho diivodu, Ze vnitini

prostory neposkytovaly na fotografovani dostatek mista. Zaroven zlinsky cihlovy a tovarni

exteriér na propagacnich fotkach odkazuje k ptivodu vystavy, ktery je ve Zling.
mETEEEE

l.

Obrazek 21 — Priibéh instalace fotografii na platformé 14|15 BATOVA INSTITUTU. Foto:
Stanislava Adamova (Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022)

Béhem odpoledne se ale zvedl silny vitr a tym nakonec musel odstoupit od ptivodniho
planu nafoceni vSech 28 panelti s fotografiemi. Lehké panely by totiz vitr lehce odfouknul
a mohly by se tak znicit. Misto toho vybrala autorka této prace Ctyii portréty a tvodni

tirazni panel, které poslouZily jako prvni lakadlo na vystavu.

Obrazek 22 — Jedna z prvnich propagacnich fotografii k vystavé. Foto: Stanislava
Adamova (Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022)
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Druhé faze instalace vystavy se uskutecnila az ve stfedu 6. 4. 2022, v den vernisaze
vystavy. Ve foyer knihovny se sesel Jan Jindra, Kamil Kolacek a autorka této prace
a spolecné rozmistili vSech patnact oboustrannych stojanti — na ¢trnécti jsou fotografie,

jeden modry slouzi jako uvodni, na kterém je tirdz a popis obou zicastnénych organizaci.

/

Obrazek 23 — Z instalace vystavy. Foto: Stanislava Adamova (Zdroj: Vlastni zpracovani,
2022)

Panely byly rozmistény s cca tficeticentimetrovymi rozestupy a byly mezi nimi vytvofeny

ulicky, aby mohli navstévnici vystavou lehce prochézet.

Zaroven byla na vystavu zapijcena televize z Krajské knihovny Frantiska Bartose ve
Zliné, na které se béhem vernisaze i celé vystavy promitala ukazka z ptipravovaného

dokumentu k vystave.

8.6 Vernisaz vystavy

Vernisaz vystavy probéhla 6. dubna 2022 od 17 hodin v Krajské knihovné FrantiSka
BartoSe ve Zlinég, na adrese Vavreckova 7040. Vystavy se zi€astnilo bezmala 150
navstévnikil. V ptivodnim planu, kdy se jesté nevédélo misto konani vystavy, mélo
otevieni probéhnout v sobotu 2. dubna, kdy se kona Svétovy den porozuméni autismu.
Kdyz ale bylo za misto konani vystavy vybrana krajska knihovna, musela byt vernisaz

pfesunuta az na sttedu 6. dubna, dfive totiz v knihovné nebyl na vystavu prostor.

Na vernisazi promluvila ptedsedkyné organizace Za sklem o.s. — Zlin Marta PeCefiova,
doc. MgA. Jana Janikova, ArtD., prod€kanka pro kvalitu a strategii na Fakulte
multimedialnich komunikaci UTB ve Zlin€ a Ludék Randar, herec z Méstského divadla
Zlin, ktery na vernisazi ¢etl uryvky z knihy 4 proto skacu, kterou napsal tfinactilety

chlapec s autismem Naoki HigaSida.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 65

Obrazek 24 — Ludék Randar, Marta Pe¢eniova a Jana Janikova na vernisazi. Foto:
Stanislava Adamova (Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022)

Soucasti vernisaze byla i premiéra ¢asti dokumentu z dilny studentt ateliéru Audiovizualni

tvorby, ktery zachycuje prib¢ch ptipravy vystavy a ktery byl vice popséan v kapitole 7.4.

Obrazek 25 — Aktivity organizace Za sklem na vernisazi vystavy. Foto: Stanislava
Adamové (Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022)

Organizace Za sklem o.s. — Zlin navic pfipravila na vernisazi virtualni realitu, kde si mohli
navstévnici vyzkouset simulaci toho, jak lidé s poruchou autistického spektra vnimayji

okolni svét a zaroven piedstavila ptichozim své aktivity v oblasti pomoci lidem s PAS.
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9 KOMUNIKACE A PROPAGACE VYSTAVY

Nedilnou soucésti uspésnosti vystavy je i jeji propagace a veSkera komunikace smérem
k vetejnosti i novinaiim, kteti jsou schopni ji pravé vetfejnosti priblizit. Tato kapitola
popisuje, jak byla vystava Vnimam svét jinak, piesto v ném Ziju s vami, komunikovana pfi

svém vzniku a prvnim uvedeni ve zlinské krajské knihovné.

Soucasti kapitoly je popis materialti na vystave, které budou neménné a budou putovat

s vystavou béhem doby, kdy bude vystavovana na riiznych mistech, a zaroven popisuje
prvni kroky a prostfedky komunikace, které vznikly pfti jeji zlinské premiéie, které se ale
budou béhem dalsiho pisobeni v jinych krajskych méstech ménit a prizplisobovat

prosttedi, ve kterém se bude vystava konat.

9.1 Materialy na vystavé

Ptimo na vystavé méli navstévnici k dispozici dva texty — tirdz, ktera uvadi samotnou
vystavu, a doprovodnou broZuru. Oboji bylo stejné jako zbytek vystavy vytvofeno

1 v anglicting.
9.1.1 Tiraz

Tiraz vytvoftila autorka této prace na zaklad¢ ptivodni myslenky vystavy a zadéni, které
bylo od zacatku projektu k dispozici. Tiraz byla ptipominkovana jak organizaci Za sklem

0.s. — Zlin, tak pedagogy z FMK, primarné s Mgr. Helenou Manasovou Hradskou, Ph.D..

Modr4 konstrukce tiraZniho panelu uvadi navstévnika do vystavy a je oboustrannd. Na
predni strang, kterou divak vidi pfi ptichodu do vystavy, je samotna tirdz, vyjadieni smyslu

vystavy. Zadni strana pak obsahuje informace o zapojenych organizacich.

Na ptedni strané tiraZe byla shrnuta zédkladni mySlenka vystavy o jinakosti 28 lidi, kdy ale
divakovi pfimo neprozrazuje, kdo z nich je na spektru autismu. Vybizi tak k tomu, aby
spole¢nost pristupovala k témto lidem bez predsudki a nechala se jimi inspirovat. Soucasti
pfedni strany tiraZe je vypis autord fotografii, projektového tymu vystavy i pedagogt, kteti

na vystaveé zajistili odborny dohled.

Druhé strana popisuje Fakultu multimedidlnich komunikaci UTB ve Zlin¢ a organizaci Za

sklem o.s. — Zlin. Zarovei na panelu nechybi webové stranky a odkazy na socialni site.
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I perceive the
world differently,
nevertheless I live
in it with you

Are you looking for a di us?

We are all different, unique, but there are some characteristics
that unite us. All of us are beings who long for love, friendship
and a sense of security. In this regard we are no different from
people with autism spectrum disorder. What differentiates us,
however, is the relentless inner uncertainty with which they
anticipate each day, each hour, each moment.

Who among us hasn't tried to put ourselves in anaother person's
shoes? The situation is a bit more complicated when it comes
to people with autism spectrum disorder (ASD for short),
however. They often perceive what they see, hear and
experience differently — as if an invisible glass separates them
from our world. But the way they perceive the world can also
inspire us to better understand their unique reality and

to discover that we truly have much in cornmon.

The exhibition you see in front of you was created in
cooperation between the Faculty of Multimedia
Communications of Tomas Bata University in Zlin

and the non-profit organization Za sklem o.s. - Zlin, which is
dedicated to helping people with autism spectrum disorder
and their families.

Students from an advertising photography studio were tasked
with creating black and white portraits using a medium format
Hasselblad camera that capture the personality of the person
they see in the viewfinder. They were not told whether the
person has ASD or not - you can't tell the difference at first
glance. The visible differences you may expect to find are not
there, because they simply don't exist. People with ASD have
different ways of perceiving the world.

Like the students, the difference between the characters
is hidden from you until you see the graphic key that
reveals the secret.

So, try to learn more about the world - through the eyes of
people on the autism spectrum who inspire the rest of us with
their directness, talents, and purity. Don't be afraid to invite
these unique personalities into your life and you will see how
incredibly rewarding it can be.

‘Technical design: Ing. &

1| Koldtek

Graphic design: Ka

Expert supervision for FHC TBU in Zlin: Mgy Helena Mafasovd Hradskd
74, Jana Dossudilové, doc. MgA. Jan Jindra. doc. MgA. J

PhD.
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Expert supervision for Za ski
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Vnimam svet
jinak, presto
Vv ném ziju

s vami

Hledate v nés rozdil?

Kazdy jsme jiny, jedineény, ale pfesto existuji charakteristiky,
které nas spojuji. V&ichni jsme bytostmi, které touzi po lésce,
pratelstvi a pocitu bezpeéi. V tom se od lidi s poruchou
autistického spektra nijak nelisime. Oddéluje nas viak
neutuchajici vnitini nejistota, s niZ ofekdvaji kazdy pristi
den, hodinu, nasledujici okamzik.

Kdo z nas se nékdy nesnazil vcitit do mysleni jiného
Elovéka? S lidmi s poruchou autistického spektra (zkratka
sly&i a prozivaji - jako by je od naseho svéta oddélovalo
neviditelné sklo. To, jak svét vnimaji, nas ale zaroven muize
inspirovat, lépe pochopit jejich jedine¢nou realitu a zjistit,
Ze skutetné mame spoustu spoleéného.

Vystava, kterou vidite pfed sebou, vznikla ve spolupréci Fakulty
multimedidlnich kemunikaci Univerzity Tomage Bati ve Zling
s neziskovou organizaci Za sklem o.s. - Zlin, ktera se vénuje
pomoci lidem s poruchou autistického spektra a jejich rodindm.

Studenti ateliéru Reklamni fotografie dostali za kol vytvofit
stiedoformatovym fotoaparatem Hasselblad éernobilé portréty,
jez zachyti osobnost ¢lovéka, kterého vidi v hledacku. Zaroven
jim nebylo prozrazeno, zda ma model PAS €i nikoliv - na prvni
pohled rozdil totiZz nepoznéte. Viditelné odlinosti, které hledate,
nenajdete. Neexistuji. Lidé s PAS jen disponuji jinymi
moznostmi, jak vnimat svét.

Stejné jako studentim, i vam je jinakost jednotlivych postav
skryta az do chvile, kdy si prohlédnete graficky klig, ktery
drobné tajemstvi poodhali.

Pokuste se tak dozvédét o svété vic - otima lidi na spektru
autismu, které nds ostatni inspiruji svou pfimo€aresti, naddnim
a istotou. Nebojte se tyto jedineéné oscbnosti pozvat mezi sebe
a uvidite, jak neskuteéné ocbohacujici to bude pro vas Zivot.

Autofi fotografit

Produkes vystavy: Mgr
PR, propagace a instalace: Mgz V
‘Tochnické fefoni: Ing. arch, Kami
Graickey design: Kateiina Turkovd

Odborny dokled 2a FMK UTB ve Zling
MgA. Jana Dosoudilov, doe

Odborny dohled 2a arganizaci Za skism 0. - Zlin:
leynié organizace; Saskin Misova, keardinte

R Zinsk i Elln. e

Obrézek 26 — Tirdz k vystavé, predni strana, design Katetfina Turkova (Zdroj: Vlastni
zpracovani, 2022)
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Fakulta multimedialnich
komunikaci Univerzity
Tomase Bati ve Zliné

r
za Sklem o- Sl — 211n FMK je kreativni a umélecka fakulta, ktera ve Zling od roku

2002 vychovava talentované designéry, fotografy, animatory,
filmafe a odborniky na marketingovou komunikaci a arts
management. Jedineénost fakulty spoéiva v unikatnim
propojovani studentd uméleckych ateliéri a marketingovych
komunikaci a také v pfistupu k praktické vyuce.

Je pro nas dileZité, aby studenti pracovali na redlnych
projektech, a jako absolventi pak byli pfipraveni

na praxi, praci v tymu a pfichézeli s inovativnimi

a kreativnimi napady, které zaroven dokaZi realizovat.

S nadSenim spolupracujeme na projektech se spolegenskym

dopadem a také pomahame k rozvoji naseho mésta i kraje

v oblasti kultury a kulturné-socidlnich témat. Projekt

wve spolupraci s organizaci Za sklem o.s. - Zlin je pro nas

unikatni nejen diky jeho tématu, ale také multidisciplinarnimu

me jedinou orga ci v ramei Zlin: propojovani studentii a pedagog ateliéri Reklamni fotografie,
komplexni pomoc a podporu lidem AS Grafického designu, Audiovizualni tvorby, Prostorové tvorby,

Najdete nas v 64. budc E u ve Zli Arts Managementu a Ustavu marketingovych komunikaci.

AW 40N KR4l Faculty of Multimedia
Communications, Tomas
) i campons thay e o Bata University in Zlin

learn and n a normal envir

The Faculty of Multimedia Communications (FMC) is a creative
and artistic faculty that has been educating talented designers,
photographers, animators, filmmakers and experts in marketing
communication and arts management in Zlin since 2002,
Uniqueness of the faculty resides in a rare combination of
students from artistic ateliers and marketing communications
altogether with approach to the practical education.

It is important for us that students work on real projects

in the field, which means that as graduates they would

be ready for reality, work in a team and come up with
innovative and creative ideas that they can also implement.

We are keen to collaborate on projects with a social impact
and also help to develop our city and region in the field

of culture and cultural and social issues. The project

in cooperation with Za sklem o.s. - Zlin is unique for

us not only because of its theme, but also because of the
multidisciplinary interconnection of students and teachers
from the studios of Advertising Photography, Graphic Design,
Audiovisual Arts, Spatial Design, Arts Management and the
Department of Marketing Communications.

fmkutbcz
Q fome/fmikutd
® @fmkauth

E{yﬂ #l fmk.utb.cz (UPPER) WA ] 7?0 Rr—— . — Elil"l E

Obrazek 27 — Tiraz k vystave, zadni strana, design Katetfina Turkova (Zdroj: Vlastni
zpracovani, 2022)
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9.1.2 BroZura k vystavé

Brozura k vystavé byla vytvofena pro potfebu komunikace s divakem a hlubsimu
porozuméni ohledné problematiky spojené s poruchou autistického spektra. Informacéni
obsah brozury byl konzultovan se ¢leny organizace Za sklem a upraven primarn¢ pro jejich
potieby. Text o vystave tak doplnily zédkladni tidaje o PAS, které ptiblizuji chovani lidi

s touto poruchou a oteviraji jejich svét k poznani ostatnim.

Soucasti brozury jsou 1 vypovédi dvou fotografek, které absolvovaly foceni lidi s PAS, kde

popisuji, jaky byl pribéh foceni a jaké si z n€j odnesly zkuSenosti. Nékteré texty v brozuie

tak autorka této prace vytvorila, jiné editorovala a nasledné provad¢la korektury.

Obrazek 28 — Brozura na vystavé. Foto Stanislava Adamova (Zdroj: Vlastni zpracovani,
2022)

Dalsi dulezitou soucasti brozury je graficky kli¢, ktery divakovi prozrazuje, kteti

z fotografovanych lidi maji poruchu autistického spektra a kteti nikoliv. Autisté maji své
portréty modré, lidé bez autismu ¢erné. Kli¢ samotny funguje nejen jako pomicka

k odhaleni toho, kdo ma a kdo nema PAS, ale zaroven si s nim navstévnik odnasi ¢ast

vystavy s sebou — diky vyobrazeni vSech 28 osob.
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BT

klic

Edo na fotografiich vnima
svit jinak? Tajemstvi odhali
barwa - modré partréty maji
lidé s pl-r\u:llm autistického
spekira, ferné bez ni.

Obrazek 29 — Ukazka grafického klice, design Katetina Turkova (Zdroj: Vlastni
zpracovani, 2022)

Posledni dulezitou soucasti brozury jsou kontaktni udaje organizace Za sklem o.s. — Zlin
1 Fakulty multimedialnich komunikaci UTB ve Zlin¢, nechybi webové stranky 1 odkazy na
socialni sité. Neziskova organizace mé navic pfipojeno i bankovni spojeni, kdy navstévnik

muze piimo i diky brozuie pfispét na konto Za sklem.

e e Vnimam svet

byste se chtdli zapojit do pomoei pro

AR jinak, presto
:;ﬁ;}';;;:;ﬁ? = i I v ném iiju
e Litas 5 s vami

Obrazek 30 — Ukazka pfedni a zadni strany brozury k vystavé, design Katefina Turkova
(Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022)

9.2 Plakat k vystavé

Jednim z prvnich propagacnich materiala k vystaveé byl plakat, ktery vznikl v poloving
bfezna 2022 a ktery se pouzival pro prvni komunikaci vystavy. Plakéat obsahoval zakladni
informace o misté konani, pofadatelich a kratky popis toho, co navstévnik na vystaveé
uvidi. Nechyb¢la ustedni fotografie malého chlapce za sklem, loga zapojenych organizaci,

a datum a ¢as vernisaze.
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< Vystava studenti ateliéru Reklamni fotografie,
FMK UTB ve Zliné, o jinakostech kazdého z nas

7.4.—30.4. Krajska knihovna Frantiska Bartose
2022 ve Zliné (Vavrecékova 7040, Zlin)

vernisaz: 6. 4. 2022 od 17 hodin

4
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Obrazek 31 — Plakat k vystavé, design Katefina Turkova (Zdroj: Vlastni zpracovani, 2022)

9.3 Pozvanka na vystavu

Pozvanka na vystavu obsahovala zdkladni informace ohledné konani vystavy, ustfedni
fotografii s malym chlapcem za sklem a loga organizaci zapojenych do organizace
vystavy. Pozvanka byla distribuovéana ptredevsim elektronicky, nékolik desitek kusti bylo

ale 1 vyti§téno.
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P v o ~ o~ t Srde&né& VAs zveme na vernisaZ vystavy
nlmam sve Vniméam svét jinak, pfesto v ném Ziju
s vami, ktera se kona ve stfedu 6. dubna

j inak' pfe Sto 2022 od 17 hodin ve vestibulu Krajské

knihovny FrantiSka Bartose ve Zliné.

w W BN
v ne m z:,] u Na vystavé uvidite portréty, které
. . vytvorili studenti ateliéru Reklamni
a s vaml fotografie FMK UTB ve Zlins. Portréty
zachycuji jedinecné jinakosti lidi
s/poruchou autistického spektra

iybez ni, ktefi jsou na fotografiich.

7. 4.—30. 4. Krajska knihovna Frantiska Bartose
2022 ve Zliné (Vavreckova 7040, Zlin)
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Obrazek 32 — Pozvanka k vystavé, design Katetina Turkova (Zdroj: Vlastni zpracovani,
2022)

9.4 Tiskova zprava

K vystavée vytvorila autorka této prace i tiskovou zpravu, kterd byla komunikovana do
médii skrze tiskovou mluvéi UTB Petrou Svérdkovou. Tiskova zprava obsahovala
vypovedi €lent obou zapojenych organizaci, popis vystavy a dalsi zdkladni naleZzitosti,
které jsou soucasti béznych tiskovych zprav. Tiskova zprava byla také pred rozeslanim
diskutovana s vedenim organizace Za sklem. Kompletni tiskova zprava je k dispozici

v Priloze 1.

9.5 Webové stranky zapojenych organizaci

Fakulta multimedialnich komunikaci UTB ve Zlin€ o organizace Za sklem o.s. — Zlin

zvetejnily zpravy o kondni vystavy na svych webovych strankdch. Zaroven se informace

o vystaveé objevily i na strankach Krajské knihovny FrantiSka BartoSe ve Zlin¢ a 14|15

BATOVA INSTITUTU jako spolupracujicich instituci, kde se akce kona.

9.6 Socialni sité

Propagace vystavy pokracovala i na socidlnich sitich, autorka prace ve spolupraci
s grafickou designérkou Katetfinou Turkovou nachystala formaty pro Facebook
1 Instagram. Na socidlni siti Facebook byla navic vytvotfena udélost, kde byli mezi

poradateli FMK UTB ve Zlin€ a organizace Za sklem. Po zahajeni vystavy se pro jeji
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propagaci pouzivaly i fotografie od Stanislavy Adamové z ateliéru Reklamni fotografie,

kterd s tymem spolupracovala pfi realizaci a zachycovala déni pii instalaci i na vernisazi.
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Obrazek 33 — Ukazka komunikace vystavy na socialni siti Instagram (Zdroj: Vlastni
zpracovani, 2022)

9.7 Medialni vystupy

Vystava byla komunikovana vedle komunikaénich kanalti organizace Za sklem o. s. —
Zliné a FMK UTB ve Zlin¢ také prostfednictvim médii. NiZe ptilozené podklady byly
ziskany prostfednictvim media monitoringu, ktery autorce prace poskytlo tiskové oddéleni

Univerzity Tomase Bati ve Zlin€ a tiskovd mluv¢i UTB Petra Svérakova.

9.7.1 Tisténa média

Pozvanky na vystavu Vnimam svét jinak, pfesto v ném ziju s vami, se objevily

v regiondlnich tisténych periodicich vydavanych ve Zlin€. Pozvanku do dubnového vydani
zahrnul naptiklad magazin Zlin, ktery vydava kazdy mésic mésto Zlin v nakladu 38 tisic
kusti a stejné tak 1 ¢asopis inZlin, ktery vychazi mésicné€ v nakladu 10 tisic kust. Obé

tiSténa média jsou k dispozici ke stazeni i online.
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1 Zliné slavny piipad
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N3 Ludwiga. Pro herce a refiséra Alexandra
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'denék Lambior, Doktarern Watsonem bude
divadladin.cz
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v ném ziju
Y vimi
| {
vernisdd 6. 4. 17:00 h, do 30.4. Krajské knihowna FB, Zliné
Piilraéni spoluprdce neriskové organizace Za Sklem o.s. a Fakulty
multimedidinich komunikaci UTB ve Zliné vylsti v dubnu v jedined-
nou vystavu veloformatovych Semabilych partritavych fotografii
0 JINAKDSTECH kafdého z nds. Fotografe, kterd na vystawd uvidite,
vytvoiili studenti ateliéru Reklamni fotagrafie Fakulty mutimedidl-
mich komunikaci Univerzsity Tomage Bati ve Zliné pod vedenim fo-
tografa Jana Jindry, Vistava obsahuje soubor 28 Eemobiljch
velkolormitovich portrétd idi s poruchou autistického spektra
(ddle jen PAS) | bez nil, Kakdy snimek j& navic doplnén rajimaym
grafickym zpracovnim, klené divikovi prozradi urbitou JINAKDST
foceného. Paselstvi vistavy j& jasné, lioé s autismem se na prvni

pohied nijak neltdi od vitiinové spoletnasti - jen vnimaji svét tro-
chu pnak. Tomu bychom se méll pokusit porazumét.

POZVANKA ZA SKLEM

Vystava prob&hne 6. 4. v 17 h v Kraj-
ské knihovné Frantidka Bartode ve
Ziing. Ukolem bylo vytvolit na kinofilm
cernobilé velkoforméatové portréty
zachycuici osobnost Slovéka, kteréhe
vidi v hledacku. Zaroved jim nebylo
prozrazenc, 2da model ma poruchu au-
tistickénho spektra &i nikoliv - na prvni
pohied rozdil nepozndte. /red/

O ZLATEM JABKU A JINE
PODIVUHODNE POHADKY
ZE ZLINA

). F. Bobék pfipravil dwé nové knihy:
0 Zatém jabiku a jiné podivuhodné pahadiy
2e Zing a Nové pohddky od feky Diewnice
a jejich pitokd. Jsou celevou valedsiého
kraje, nechybil jm humor, napétl K dosténi
vint. stfedislu (radnice). /lo/

Obrézek 34 — Pozvanka v ¢asopisu inZlin a Magazin Zlin (Zdroj: Vlastni zpracovani,
2022)

9.7.2 Rozhlasové vysilani

Pozvéanka na vystavu se objevila i ve vysilani Ceského rozhlasu, kdy se béhem tydne od
ctvrtka 7. 4. do nedéle 10. 4. objevovala mezi Tipy na vikend ve Zlinském kraji,

v pravidelném opakovani.

9.7.3 Televizni zpravodajstvi

Ve sttedu 6. 4. byla pozvanka na vystavu soucasti vysilani Dobrého rana, kde moderatoti
zminili spolupréci fakulty s organizaci Za sklem, popsali vznik vystavy a pozvali divaky

potadu nejen na vernisaz, ale na celou vystavu, ktera méla trvani do konce dubna.

D ivysitani

i

DG:SD 12/16/18°C  BIO1

I
6.4.2022
e . F

Vendﬁia

Obrazek 35 — Pozvanka v Dobrém ranu (Zdroj: Ceska televize, 2022)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 75

9.7.4 Online zpravodajstvi
Zpravy o vystaveé vydalo také n€kolik online zpravodajskych portalii, mezi nimi naptiklad
Televize Slovacko, Zlinsky denik, Noviny Kraje a Klub Novinait Zlinského Kraje.

Informace o putovni vystavé se objevila i na Facebookovém a Twitterovém uctu Udalosti

Brno.
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10 DALSI NAVRHOVANA PROPAGACE DO BUDOUCNA

Autorka prace vedle jiz realizované komunikace vystavy navrhuje nékolik forem
propagace, které by mohla organizace Za sklem o.s. — Zlin vyuzit v nasledujicich mésicich,
potazmo letech, kdy bude osvétova vystava putovat po krajskych a dalsich méstech Ceské

republiky.

10.1 Spoluprace se studenty UMK

Autofi vitézného propagacniho navrhu v soutézi Talent FMK, Aneta Zelenkova a Libor
Osouch, byli po soutézi osloveni Saskii MiSovou z organizace Za sklem o.s. — Zlin

a domluvili se na priibéhu dalsi spolupréce, kdy by v nasledujicich mésicich, tedy do konce
roku 2022, mélo vzniknout n¢kolik propagac¢nich videi které budou popisovat vnimani

soucasnych fenomént lidmi s poruchou autistického spektra.

Kreativni koncept videi a ndvrhy témat, na které maji autisté reagovat, maji vytvoftit prave
zmitiovani studenti Ustavu marketingovych komunikaci zlinské FMK, o produkci
a realizaci videi pozéadala organizace Za sklem o.s. — Zlin ateliér Audiovizudlni tvorby

a studenty, ktefi tvorili i dokument k vystavé.

Vzhledem k povaze projektu, jeho neziskovosti a osvétové myslence ohledné poruchy
autistického spektra, navrhuje autorka této prace oslovit i vefejné znamé osobnosti, které
maji ve své blizkosti lidi s poruchou autistického spektra. Mezi tyto Ceské celebrity patii
naptiklad Mahulena Bo¢anova, ktera ma dceru autistku, nebo Simona Postlerova, jejiz syn
ma Aspergeriiv syndrom. Ti by se mohli stat tvafemi této video kampang, kterd by méla za

cil stejné jako vystava osvétu o poruse autistického spektra.

10.2 Kalendar na rok 2023

Fotky z vystavy Vnimam svét jinak, pfesto v ném Ziju s vami, by bylo mozné pouzit i1 jako
ptedlohu pro nésténny kalendaf. Do kalendate by bylo tfeba vybrat 12 fotografii lidi

s poruchou autistického spektra, kdy by ani nebylo nutné vyrazné¢ ménit grafiku vystavnich
paneld, pouze by se na dolni okraj ptidala ¢asova osa, kterd by odpovidala danému meésici

V 1oce.

Pro kalendaf ve velikosti A2 by bylo mozné pouzit také grafiku z vystavy, mohla by na
ném byt zminka o tom, Ze je doprovodnou aktivitou k vystave, kterd probiha po republice.

Zaroven by bylo mozZné jej zakoupit na mistech, kde se bude konat vystava.
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Kalendat by mohl byt piedstaven na nékteré z dalsich planovanych méstech v CR,
patronem kalendafe by se mohla stat néktera z vefejné znamych osobnosti, které byly

nastinény v predchazejici kapitole.

Vytézek kalendare by pak mohl slouzit jako finan¢ni podpora dalSich zastavek putovni

vystavy, ptipadné by pomohl v rozvoji dalSich aktivit organizace Za sklem o.s. — Zlin.

10.3 Modra jako symbol

Jak jiz bylo feCeno v piedchazejicich kapitolach, modra barva je jakymsi symbolem
spojenym s poruchou autistického spektra, je to barva porozuméni a komunikace. Pro
levnou a zaroven efektni propagaci s PR potencidlem je mozné pouzit modré nasviceni

objektl a budov k upoutdni pozornosti médii.

Mista, kde vystava bude umisténa béhem své putovni cesty, by mohla byt vzdy vecer
nasvicena modrou barvou — bylo by to jakési tiché a piesto vyrazné upozornéni na to, ze

v daném prostoru je n¢jaka zmena a laka divaka k tomu, jit se podivat bliz a zjistit, co se
v misté d¢je.

Tato forma propagace sice neni vynalez poslednich mésict, ale v souvislosti s nedavnym
konfliktem se naptiklad nasvécuji budovy zluto-modrym svétlem na podporu Ukrajiny.
Také newyorska Empire State Building méni barevnost své $picky nékolikrat béhem roku,
pfedevSim na znameni riznych vyznamnych svatki nebo podporu urcité mysSlenky nebo
fenoménu. V souvislosti s autismem se také béhem Svétového dne porozuméni autismu 2.

dubna pravidelné nasvécuji budovy modrou barvou.

Autorka tak navrhuje organizaci investovat do zakoupeni alespon dvou svétel (kvalitni
barevna LED svétla se pohybuji v ¢astkdch mezi 5-10 tisici korunami), ktera budou
prostory vystavy béhem vecera osvétlovat modrou barvou. Svétla navic nemusi byt pfimo
ve vystave, ale naptiklad v oknech nebo jinych viditelnych mistech budovy, kde v té chvili

bude vystava sidlit.

10.4 Spoluprace v regionech

Ptipravy vystavy mohou stat zaméstnance neziskové organizace spoustu energie a sil.
Pokud vsak pii planovani vystavy v jinych regionech nezapomene oslovit tamni
organizace, které¢ se zabyvaji pomoci lidem s poruchou autistického spektra, mize se jim

¢ast prace zjednodusit. Organizace v daném regionu maji ¢asto navazany spoluprace
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s misty a institucemi, kde by bylo vhodné vystavu pfipravit, snadno se jim bude jednat

s lokalnimi partnery.

Diky platformé¢ Nadéje pro autismus, ktera propojuje ty, kterym neni lhostejna zivot a osud
lidi s autismem, lze najit spolupracujici organizace. Tuto platformu lze navic oslovit i pro

pomoc s propagaci vystavy, jeji zminku a zaznamenani na strankach nadejeproautismus.cz.
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ZAVER

O lidech s poruchou autistického spektra panuje ve spolecnosti spousta piedsudkl —
naptiklad, Ze nestoji o komunikaci s okolnim svétem a socidlni kontakt. Jejich uvazovani je
sice n¢kdy trochu ¢ernobilé a nemusi poznat informace, které se jim snazime ptedat
napiiklad prostfednictvim neverbalni komunikace. Jak uz ale naznacuje i nazev putovni
vystavy, ktera je predmétem této prace — vnimaji sice svét jinak, to ale neznamena, ze do
n¢j nepatii. Pf1 komunikaci s nimi je jen tieba byt vice empaticky, pfirozeny

a jednoznacny. Coz jsou zasady, které je dobré dodrzovat, at’ uz jedname s kymkoliv.

Cilem této diplomové prace bylo ptipravit putovni vystavu Vaimam svét jinak, presto

v ném ziju s vami, kterd pomuze mezi Sirokou vefejnosti rozsifit povédomi o poruse
autistického spektra a lidech, ktefi s touto diagnoézou Ziji mezi nami. Na tomto
multidisciplinarnim projektu se podileli odbornici i studenti ze 7 soucasti Fakulty
multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zlin€ — 5 uméleckych ateliért,
Ustav marketingovych komunikaci a UPPER — Centrum kreativnich primyslii a podnikéni.

Zadavatelem vystavy byla zlinska neziskové organizace Za sklem o.s. — Zlin.

Béhem néekolika mésicti se podaftilo pripravit osvétovou vystavu, kterd od dubna 2022
zatala svou putovni cestu napii¢ mésty Ceské republiky. Na 28 portrétnich fotografiich,
doprovodnych textech a dalSich materidlech je zachycena myslenka o jinakostech lidi,
kterd ma pomoci bourat zaZité predsudky o lidech s poruchou autistického spektra a

naopak podporovat jejich integraci do kolektivu, potazmo celé spolecnosti.

Druhotnym cilem této diplomové prace bylo prozkoumat nékolik ¢eskych putovnich
osvétovych vystav, které se svym konceptem a velikosti podobaly pravée pfipravované
vystaveé s neziskovou organizaci Za sklem o. s. — Zlin. Zkoumané komunikacni aktivity se
v nékterych bodech stietly s pfipravovanou vystavou — naptiklad v doprovodnych
tiskovinach nebo audiovizualnim dokumentu. Celkové je ale komunikace téchto
zkoumanych vystav roztfisténa a neni ji vénovana pftilis velka pozornost — potfadatelé
téchto vystav sazi na umisténi na frekventovanych mistech, jako jsou obchodni centra,
nadrazi nebo nemocnice, kde se divaci z povahy véci prakticky objevi sami, aniz by

pfedem o vystavé védéli.

Vystava Vnimam sveét jinak, presto v nem Ziju s vami, nechce sazet jen na tyto nahodné
navstévniky, ale snazi se o osv€tu o tématu autismu prostfednictvim dalSich aktivit k

vystave€. Béhem letnich mésict roku 2022 za¢ne vznikat dalsi ptimy vystup, ktery souvisi
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s vystavou, a to kratkd videa, ve kterych budou autisté reagovat na témata, ktera nyni

hybou soucasnym svétem.

Autorka prace ziskala touto praci nejen dalsi zkusSenosti v oblasti pfipravy vystav, ale také
vice nahlédla pod poklicku komunikace ¢eskych osvétovych vystav. Zaroven ziskala
ptehled o problematice souvisejici s poruchou autistického spektra. Autorka prace doufa,
Ze se organizaci Za sklem o.s. — Zlin podaii uvést v realitu i dalsi propagacni aktivity, které

navrhuje v praktické ¢asti prace.
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PRILOHA P I: TISKOVA ZPRAVA K VYSTAVE

23.3.2022
Vnimam svét jinak, presto v ném Ziju s vami

Zlin - Pulro¢ni spoluprace neziskové organizace Za sklem o.s. - Zlin a Fakulty
multimedialnich komunikaci UTB ve Zliné vyusti v dubnu ve spole¢nou vystavu
fotografii, ktera ma za cil osvétu o poruchach autistického spektra (PAS). Vystava,
s ndzvem Vnimam svét jinak, pFesto v ném Ziju s vami, bude zahijena vernisazi 6.
dubna v 17 hodin ve foyer Krajské knihovny Frantiska BartosSe ve Zliné a potrva az
do konce dubna.

Fotografie, které na vystave uvidite, vytvorili studenti ateliéru Reklamni fotogratie FMK
UTB ve Zlin€ pod vedenim fotografa Jana Jindry. Vystava obsahuje soubor 28 fotografii
lidi s poruchou autistického spektra i bez ni a panely s fotografiemi jsou doplnény o vétu,
jez charakterizuje clovéka, ktery je na ni. Poselstvi vystavy je jasné — 1idé s PAS se na
prvni pohled nijak nelis$i od vétSinové spolecnosti, jen vnimaji svét trochu jinak. Tomu
bychom se méli pokusit porozumét.

»Kazdy jsme jiny a pfitom vSichni touzime po stejnych vécech, jako je laska, ptatelstvi ¢i
pocit bezpeci. Lidé na spektru autismu to maji stejné, i kdyz jsou casto vétSinovou
spole€nosti vnimani, Ze jsou radi ve svém svéte jinakosti a nepotiebuji nas. Radi bychom
touto vystavou piiblizili Siroké verejnosti problematiku autismu a poukézali na to, ze
jinakost nemusi byt ptekazkou, ale naopak mostem mezi ndmi,* uvedla Saskia MiSova,
koordinatorka spolec¢enskych aktivit v Za sklem o.s. — Zlin a spoluautorka projektu.

Myslenka o vystave vznikla v 1ét€¢ minulého roku, kdy zacala i1 spoluprace zlinskeé
umélecké fakulty a organizace Za sklem o.s. — Zlin, kterd ve Zlin¢, Olomouci, Praze a Brné
pomaha lidem s poruchou autistického spektra (PAS) a jejich rodinam. O vystave se od
za¢atku uvazovalo jako o putovni, proto ji po Zling ¢ekaji dalsi zastavky po Ceské
republice.

,»Projekt je pro nas vyznamny nejen svym socialnim a spolecenskym piesahem, ale také
diky propojovani studentti a pedagogu ateliéri Reklamni fotografie, Grafického designu,
Audiovizualni tvorby, Tvorby prostoru, Arts Managementu a Ustavu marketingovych
komunikaci,” fika Jitka Alexovd, manazerka Centra kreativnich primysla a podnikani
UPPER, ktera spolupraci s organizaci Za sklem o.s. — Zlin koordinovala za Fakultu
multimedidlnich komunikaci.

Po Zling vystava zavita i do dalsich mést Ceské republiky. ,,Jedndme s majiteli zajimavych
prostor v Brn¢, Olomouci 1 Praze. NaSim cilem je, aby vystava byla piisti dva roky

k vidéni ve vSech krajskych méstech. ProtoZe je cely soubor pieloZeny i do anglictiny,
bude nasi snahou s vystavou vyjet i za hranice republiky,* dodava Saskia MiSova ze Za
sklem o.s. — Zlin.
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