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Diplomova prace Priprava, realizace a komunikace putovni vystavy Venduly Gregori¢ové se
komplexn¢ vénuje problematice produkce a propagace specifického typu vystavy
s mezioborovym pifesahem, ¢imz7 je v tomto piipad¢ porucha autistického spektra. Samotnou
multidisciplinarni spolupréaci bliZe popisuji kapitoly 2 a 3, které se vénuji jak rolim v procesu
managementu, tak dulezitému momentu tymové spoluprdce u mezioborovych projektu.
Autorka diplomové prace piiblizuje praci kulturniho, vtomto piipadé¢ projektového,
manazera, kterého vniméa jako mediatora a koordinétora projektovych ¢innosti. Dale je shrnut
jak moment prezentace v podobé vystavovani, tj. typologie vystav, tak se vénuje i praci

s publikem, coZ rozvadi predevsim kapitola 4.

Teoreticky kontext daného zaméieni této diplomové prace vhodné dopliuje autorkou
nastaveny vyzkum v oblasti marketingové komunikace. Vendula Gregorovicova se
soustied’'uje na specifikum vybraného kulturniho produktu z oblasti zazitkové ekonomiky
a vyzdvihuje u vystavni prezentace napomocnou formu riznych forméti doprovodnych
programi. V rdmci vyzkumného zaméieni se pozornost soustiedi na tii putovni vystavy, kde
autorka sleduje jejich komunika¢ni potencial, a to vzhledem k uplatnitelnosti v neziskovém
sektoru, uzit¢é komunikac¢ni kandly, praci spublikem a trendy prezentace v podobé¢

fotografické putovni vystavy.

Vybrané vystavni projekty jsou vzdy strucné popsany, je analyzovano jejich nastaveni

marketingové komunikace (na zdkladé¢ pozorovani a komparace dostupnych pramenti)




a autorka vSe shrnuje zavéreCnym porovnanim, ze kterého si pak bere i tzv. dobrou praxi pro
realizaci vlastniho fotografického vystavniho projektu pro neziskovou organizaci. Pro
porovnéni (¢i uvédomeéni si specifikace sledovaného produktu na trhu) dopliuji otdzku, jaka
je podstata manazerské prace s dirazem na marketing v kulturni organizaci v neziskovém

sektoru a jak4 naopak v komer¢nim sektoru?

Autorkou realizovana putovni vystava Vnimdm svét jinak, presto v ném Ziju s vdmi uvadi
teoreticky zaklad arts managementu do praktického kontextu, a predev§im ukazuje na
marketingovy potencidl tohoto vystavniho projektu. Uskutecnéné vystupy marketingové
komunikace shrnuje samostatnd kapitola (9 Komunikace a propagace vystavy), kde lze
vypozorovat funk¢ni rozlozeni jednotlivych medidlnich vystupt, at’ uZ v online nebo tisténé
podobé&. Nabizi se zde otazka, bylo zvazovano i zapojeni alternativnéjsi ¢i tzv. neoficialni
propagacni strategie? Napt. v podobé urcité guerilly apod., a to samozifejmé s plnym
védomym, Ze pracujeme pro neziskovou organizaci s osobitym poslanim.

Diplomova prace vhodné ilustruje na vybraném tematickém vystavnim projektu jednotlivé
manaZzerské procesy — planovani, organizovani, vedeni lidi, evaluaci, a sleduje marketingové
procesy v neziskovém sektoru, vcetn¢ nastaveni dil¢i komunikacni strategie projektu.

Teoreticky zdklad odborného textu diplomové prace je systematicky vystavén a celkové

autorka pouzila dostatecné zdroje a literaturu ke zpracovani zvoleného tématu.
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