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Na praci lze ocenit (silné stranky):

e Ze zpracovani diplomového projektu je znat dobra obezndmenost autorky se zkoumanym

objektem, spolecnosti Wrapstock, i jeji osobni zajem.

Pozitivné hodnotim kvalitu zpracovani situacni analyzy.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

Teoreticka Cast nabizi prosty vycCet citaci, bez zpétné reflexe diplomantky.

Typografické a Casté stylistické nedostatky, napf. s 34 , Prenesenich reklamnich kampani
na mezinarodni trh ...“, s 43 ,,omezené predstavivosti. nejCastéji ze strany zakaznika ...“, s.
47 ,Duavod, proc si autorka vybrala pro svou diplomovou prdci pravé Latinskou Ameriku,

je hned nékolik ,,, atd.

V diplomovém projektu chybi definice typické cilové skupiny dle zaméreni polept vozl a
jeji segmentace. Bez této znalosti a vystavéni person neni mozné vytvofit Uspésny

komunikacni plan.

V teoretické casti studentka zminuje G. Hofstedeho, nicméné s jeho kulturnimi dimenzemi

v projektové Casti bohuZel nepracuje.
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Otazky k obhajobé:

e Vytvoreni znalosti znacky na trhu vyzaduje znalost daného trhu, cilové skupiny a zapojeni
»spravnych” emoci do komunikace. Mohla byste prosim uvést, jaké apely byste
v komunikaci na latinskoamerickém trhu pouZzivala a jak byste vyhodnocovala Uspésnost?

e Moyslite si, Ze by bylo vhodné v ramci cile zvyseni awareness na latinskoamerickém trhu
zapojit néjakou osobnost, celebritu, influencera? Budte prosim konkrétni a Vase
stanovisko zdGvodnéte.

e Jak byste postupovala v pfipadé, kdy po 1/3 roku zjistite, Ze komunikacni plan neplni cile?
Budte prosim konkrétni.
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