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Poznamky k vypliovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte ndsledujici stupnici: A — splnéno velmi kvalitné, vyrazné prekracuje poZadavky,; B —
splnéno kvalitné; C — spinéno bez vyhrad; D — splnéno s mensimi nedostatky; E — splnéno, ale s vyraznymi nedostatky; F —
nesplnéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prdace musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, kterd nesplhiuje
kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou prdci doporucit k obhajobé.

3. Vedouci DP se musi slovné vyjadfit ke kazdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni

1. Cile a metody prace B

Cile prdce je stanoven v souladu s tématem prdce, je srozumitelny a realizovatelny. Zvolené metody a
postupy jsou stanoveny vhodné a pomdhaji naplnéni cilti prdce.

2. Teoreticka €ast prace B

Teoretickda cdst prdce je zpracovdna kvalitné, s vyuZitim dostatecného mnoZstvi literdrnich zdroju, a to
nejen domdcich, ale i zahrani¢nich, nejen monografickych, ale i odbornych seridlovych. V této &dsti prdce
je také zhodnocena kvalita a dostupnost zdroji vztahujicich se ke zpracovdavanému tématu. Zdroje jsou
citovdny adekvdtnim zplsobem.

3. Prakticka cast prace — analyza B

Prakticka ¢dast navazuje na poznatky prezentované v teoretické Cdsti prdce. Pro analyzu prostredi vyuZila
diplomantka PEST analyzu, Porterovu analyzu péti konkurencnich sil a McKinseyho analyzu 7 S. Samostatné
je také analyzovdna soucasnd uroven marketingové komunikace. Souhrnné zhodnoceni soucasného stavu
je realizovdno prostrednictvim SWOT analyzy. Analyzy jsou zpracovdny kvalitné a jsou vychodiskem pro
zpracovdni ndvrhové casti diplomové prdce.
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4. Prakticka ¢ast prace — projektova / vyzkumna B

Projektovd ¢dst prdce navazuje na teoretickd vychodiska a vysledky analyz. Diplomantka predkladd ndvrh
marketingové komunikace, véetné konkrétnich akcnich pldnd. Projekt je v praxi realizovatelny. Ndvrhy jsou
vhodné podrobeny ndkladové, casové a rizikové analyze.

5. Formalni droven prace C

Zpracovdvand diplomovd prdce ma logickou provdzanost textu a odpovidajici jazykovou a grafickou
urovefi. Drobnd nejasnost je na str. 63, kde je nejasné pouZiti pojmu propagace vzhledem k ndstrojim
marketingového mixu (prvni a druhd véta druhého odstavce). Seznam pouZité literatury je zpracovadn dle
Harvardského zptsobu citovdni, avsak neni zde oznacen ndzev zdroje kurzivou.

Zavérecné hodnoceni DP* B

Diplomovad prdce je zpracovdna kvalitné a svou trovni odpovidd poZadované drovni kvalifikacni prdce.

* Vyslednd zndmka neni aritmetickym primérem jednotlivych kritérii hodnoceni prdce.

Otazky k obhajobé:

1. Je tézké ziskat pro nové vznikajici zdravotnické zafizeni zabyvaijici se klinickymi studiemi smlouvy se
zdravotnimi pojistovnami? Jaka jsou kritéria Uspéchu?

2. Jaké konkrétni polozky zahrnuje rozpocet ve vysi 80 000,- K¢ v akénim planu pro zavedeni konceptu
CSR?

3. Jaky je rozdil mezi pojmy propagace a marketingova komunikace?

Prace splniuje kritéria pro obhajobu DP. Praci doporucuji k obhajobé.

DP byla podrobena kontrole ke zjisténi plivodnosti prace v IS STAG. Na zakladé vysledk této kontroly bylo zjisténo, Ze
prace neni plagiat.
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