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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

Zajimavé téma

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

Literarni reSerSe nemad jednotnou linii, chybi provazanost jednotlivych kapitol.

Literarni resSerse v nékterych pripadech neodpovida pravidlim vztahujicim k citovani
literatury, na str. 17 je citovan zdroj v rozsahu cca pul strany, coZ je z hlediska Urovné
literarni resSerse kritické, na str. 18 chybi zdroj literatury pro proces tvorby reklamy,
rovnéz na str. 30, kdy diplomantka prezentuje zasady komunikace pfi mimoradné situaci.
Diplomantka nevyuZila 4 z 5 zakladnich zdroju literatury, které ma uvedeny v zadani.
Diplomova prace neobsahuje kapitolu Metodika prace, nejsou vymezeny cile a metody
zpracovani prace, nejsou nastavena jasnd a méritelnd, objektivni kritéria.

Kapitola 4 postrada zdroje pro ziskani informaci.

Neni zfejmé, jakym zplsobem byly vybirdany reklamy do analyzy.

V analyze dochazi v nékterych ptipadech k odklonu od tématu, kterym je socidlni reklama
a socialni marketing Diplomantka uvadi reklamy, které nejsou soucasti socidlniho
marketingu — napf. str. 51 a 52 Airbank - kampan ,,Jsme UpIné online”.

Kapitola 5.6 Analyza neni analyzou. Neni zfejmé, jaké metody analyzy byly v diplomové
praci vyuzity, jaka kritéria hodnoceni diplomantka zohlednila.

Diplomova prace postradd splnéni ¢asti 1. bodu zadani prace (formulujte vyzkumné
otazky a cile prace) a splnéni 3. bodu zadani prace.

Otazky k obhajobé:

Uvedte hlavni cil a metody zpracovani prace.

Jak jste provadéla analyzu? Jaké metody analyzy jste ve své praci vyuzila?

Uvedte hlavni ndstroje a strategie, které firmy v rdmci své socialni reklamy vyuzivaji (viz 3.
bod zadani) a hlavni zasady chovani pfi planovani a realizaci kampani, které mze firma
uplatnit v obdobi krize (viz kol stanoveny v anotaci prace).
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