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ABSTRAKT

Tato bakalafska prace se zabyva problematikou pitchingu jako klicového nastroje v
procesu prezentace filmovych projektl s cilem ziskat financni podporu a potencialni
partnery. Teoreticka ¢ast prace se zamétuje na charakteristiku pitchingu, jeho roli ve filmové
produkci a postupy vedouci k uspésnému pitchingu. Ptipravnd faze, zahrnuje analyzu
cilového publika, vypracovani efektivniho scénéie prezentace a tvorbu prezentacniho
materidlu. Dale zkoumd pribéh pitchingu, vcetné osobniho pifesvédceni prezentujiciho,
schopnosti prezentovat klicové prvky piibéhu a tipy, jak si pripravit odpovédi na otazky
poroty. Praktickd Cast prace prezentuje piiklady uspéSnych pitchingli z AAV FMK UTB, s
dirazem na GspéSné prezentace kratkého hraného filmu Chata. Zde jsou popsany projekt a
ptipadovou studii prezentace kratkého hraného filmu Chata na rtiznych akcich a udalostech,

véetnd interniho pitchingu ateliéru, Akceleratoru CT a FILMTALENT Pitching Fora.

Klicova slova: Pitching, prezentace filmovych projektd, financovani, partnefi, ptiprava

ABSTRACT

This bachelor 's thesis address problematics of pitching as a key tool in the film
presentation process with the aim of obtaining financial support and potential partners. The
theoretic part of the thesis focuses on characteristics of pitching, its role in film production
and steps leading to a successful pitch. The preparatory phase includes the analysis of the
target audience, the development of an effective presentation scenario and the creation of
presentation material. This thesis furthermore explores the pitching process, including the
presenter's personal beliefs and their ability to present key story elements, and tips on how
to prepare answers to the panel's questions. The practical part of the thesis presents
examples of successful pitches from AAV FMK UTB, with an emphasis on successful
presentations of the short feature film The Lodge. The project and its potential are
described, as well as the procedures that led to its success. The project part of the work
brings a case study of the presentation of the short feature film The Lodge at various events
including the studio's internal pitching, the CT Accelerator and the FILMTALENT

Pitching Forum.

Keywords: Pitching, film project presentations, funding, partners, preperation
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UvVOD

Téma mé bakalarské prace jsem si vybral na zakladé osobnich zkuSenosti s
prezentacemi kratkého hrané¢ho filmu Chata na internim pitchingu AAV FMK UTB,
Akceleratoru CT a na pitching foru Filmtalentu Zlin. Zpracovani tématu mi piipada velmi
zajimavé, protoze se témer kazdy rezisér, producent nebo produkéni filmu dostane do
situace, kdy bude muset prezentovat sviij projekt. S ohledem na to, ze se jedna o studentsky
snimek, véfim, Ze ma prace bude pfinosem pro vSechny studenty rezie a produkce, ktefi se
pfipravuji na prezentaci svého kratkého filmu.

V bakalaiské praci shrnuji poznatky tykajici se pfipravy a prezentace projektl, a to jak
pred porotou, tak i pfed publikem. Zvlastni pozornost vénuji Akceleratoru CT a pitching
foru Filmtalentu Zlin, které detailné popisuji v projektové &asti. Ctenéf tak ziska jasnou
pfedstavu o pritbéhu ptipravy a prezentace na téchto akcich. Myslim si, Ze ma prace mize
slouzit jako solidni zaklad informaci a tipt pro ty, ktefi s pitchingem teprve zacinaji.

Pfi zpracovani vyuzivam informace z knihy "Pitch it!" od Sibylle Kurz, kterou
povazuji za velmi kvalitni literaturu. Dale se opirdm o zkuSenosti z workshopu "Pitch it",
ktery vedla Veronika Kiihrova a ktery reflektovala své bohaté zkuSenosti s pitchingem a
prezentacemi filmu. Nesmim opomenout ani své osobni zkuSenosti z prezentaci kratkého
filmu Chata.

Mym cilem je jasné€ predstavit, co pitching filmu obnasi, jak se na néj ptipravit a jakych
chyb se vyvarovat. V teoretické ¢asti prace vysvétluji, co je pitching, jaké jsou jeho druhy a
jak s nim pracovat v prub¢hu vyvoje filmového projektu. V praktické ¢asti se zamétuji na
konkrétni postupy, které vedly k tspésné prezentaci kratkého filmu "Chata" a uvadim i dalsi
projekty z ateliéru, jejichz prezentace byly UspéSné nebo velmi dobie pfipravené a
ptesvédcivé. V projektoveé ¢asti detailn€ popisuji pribéh vSech pitchingt, kterymi kratky

film Chata prosel.



I. TEORETICKA CAST



1 PITCHING JAKO FORMA PREZENTACE

V této Casti bakalatské prace bych chtél predstavit pitching filmu jako kliCcovy néstroj

pro ziskani finan¢nich prostfedki, partnerti a ovéteni realizovatelnosti projektu.

1.1 Pitching a jeho charakteristika

Filmovy pitching je strategicky proces v oblasti filmového priamyslu, béhem kterého
tviirci, scénaristé, reZiséti nebo producenti aktivné prezentuji své nadpady na filmové projekty
potencidlnim investorim, producentim nebo filmovym studiim. Cilem pitchingu je
pfesvédcit posluchace o pfitazlivosti a potencialu jejich projektu a ziskat jejich podporu,
finan¢ni investici nebo distribu¢ni dohodu pro jeho realizaci. Pitching mtze probihat v
riznych forméch, jako jsou osobni schiizky, prezentace, pisemné materidly nebo video
prezentace, a je zalozen na komplexni kombinaci verbéalnich schopnosti, vizualni prezentace
a neverbalni komunikace. Pitching je klicCovym prvkem ve fazi preprodukce filmového

projektu, kde hraje roli zajisténi podpory a realizovatelnosti.

Partnery pro nas film mizeme potkat kdekoliv. Proto, kdyz né¢kam jdeme, musime si
uvédomit, co pfesn¢ chceme. Muze to byt ziskani kontaktl, setkani s potenciadlnimi
obchodnimi partnery, ziskdni novych myslenek nebo sledovani aktualnich trendt na trhu.
Takova setkani mohou probihat kdykoliv a kdekoliv a mohou trvat rizné¢ dlouho. Proto je
dalezit¢ mit rtizné varianty prezentace, zejména co se delky tyce. At uz je prezentace,
jakkoliv dlouhd, vzdy je dllezité prezentovat podstatu. Je jedno, zda jde o neformélnich 5
minut nebo formélnich 7 minut. Pfiprava spociva v tom, umét podat potfebné informace.

Prvni setkani v oboru obvykle probiha na neformalnich udalostech, jako jsou filmové
festivaly nebo trhy, a clovék si tak postupné buduje sit’ znamych. Jiz pii otazce ,,Kdo jste a
co délate?* provadime svij prvni pitch. Vytvaiime prvni dojem a nikdy nedostaneme druhou
Sanci to ud¢lat 1épe. Bez ohledu na to, zda trva dvé nebo pét minut, mize to vést k formalni
schiizce s nasim protéjSkem. Z diivodu omezeného ¢asu se schiizka miize posunout na dalsi
den, a nasim tkolem je pfi dal$im rozhovoru navazat na predchozi. Cilem je pfimét naseho
protéjSek k precteni ndmétu, treatmentu nebo scénare. Musime mu poskytnout diivod, proc¢
by mél vénovat dvé hodiny svého ¢asu ¢tenim naSeho scénare. Proto je soustiedény, osobni

a energicky pitch tak silnym nastrojem. (Kurz, 2013, s. 56)



1.1.1 Typy pitchingu

Existuje n¢kolik druhli prezentace a déleni. Osobné bych je zakladné rozd€lil na

formalni a neformélni.

Formalni pitching probihé na oficialnich udélostech jako jsou pitching fora, filmové
festivaly, televize nebo také interni pitching a podplirné programy rdznych instituci.
V neposledni fadé to také muze byt Skolni pitching ktery je urCen studentskym filmim dané
Skoly. Zpravidla tento typ pitchingu probiha prostfednictvim vizudlni prezentace a
mluveného slova autori pfed publikem a porotou. Porota se mize skladat z vedeni dané

instituce, ktera pitching pofada a z odbornikli a profesionalli z oboru.

Neformalni pitching mize probihat kdekoliv. Mlze to byt prosty rozhovor s ¢lovékem,
kterého potkate na filmovém festivalu nebo na filmovém trhu. I téch nékolik minut hovoteni
0 vami piipravovaném projektu vam muze pfinést partnera a potencionalni financovani ¢i

podporu vasemu projektu.

Nelze se vSak spoléhat pouze na jednu prezentaci. Dobré je mit zmapované moznosti,
kde 1ze vlastni film prezentovat. Pitchingova fora, filmové festivaly probihaji v riznych
obdobich a Ize se s projektem piihlasit na nekolik z nich. ZvySime tak Sanci tspéchu a
ziskani financi. Osobné jsem s bakalarskym filmem Chata absolvoval interni pitching
Ateliéru audiovizualni tvorby na FMK UTB, Akcelerator Ceské televize a pitching forum
Filmtalent Zlin. Z téchto tifi prezentaci byly dvé uspéSné a zajistili ndm dostacujici

financovani nasemu projektu.

1.2 Role pitchingu ve filmové produkci

Pti vzniku filmu je pitching klicovym prvkem. Skrze pitching se snaZime presvédcit
potencialni partnery a koproducenty o proveditelnosti a hodnotnosti projektu, ktery
pfipravujeme. Nej€astéji budeme pitching potiebovat pti vyvoji filmu. V této fazi se snazime
zajistit financovani projektu. Usp&$ny pitching ndm umozni ziskat dostatek prostiedkii pro
realizaci filmu. Protoze se pitchingu obvykle ucastni producent a autor, je dilezité, aby oba

byli schopni s timto nastrojem pracovat.



2 POSTUPY VEDOUCI K USPESNEMU PITCHINGU

V této casti uvedu postup, ktery jsme pouzili pii prezentacich kratkého hraného filmu
Chata, ktery se osvédcil jako funkéni. Nékolik absolvovanych pitchingii bylo tspé$nych a

zajistilo nam dostate¢né financovani pro nataceni a postprodukci filmu.

2.1 Pripravna faze

Dobre pripraveny pitching Setii vSem zucastnénym cas, penize i energii. Pak staci
méné casu na vypravéni pribéhu a na ostatni véci, které jsou pro pripadné zdjemce a
investory vaseho projektu dulezité, zbude vice prostoru. Jak ma byt projekt vizualné ztvarnén
a financovan? Jaké je cilové publikum? Je také treba presné odpovédeét na nejcastéji
kladenou otazku: Proc chcete prave tento film natocit? Odpoveédi na takove otdzky musite
naprosto jasné promyslet a strukturovat je diive, nez pristoupite k prezentaci projektu.
Dobra priprava se vyplaci, protoze se pak citite jistéjsi a zanechate profesionalni dojem.
Kvalitni prezentace je promyslené strukturovana a zdroven provedend s velkym zaujetim.
(Kurz, 2013, s. 12)

Prace prezentujictho zahrnuje vice nez schopnost postavit se pfed publikum a
schopnost odd¢lit dilezité informace od nedtlezitych a predlozit vSechny materialy jako
jeden motivujici napad. Nasledné je nutné sepsat celou prezentaci a vytvotit piib¢h, ktery
bude zajimavy a uchopi pozornost publika. Nakonec prezentace samotnd. Prezentujici musi
predvést schopnost vystupovat. (Steel, 2007, s. 71)

Musime si uvédomit, Ze nejdilezitéjsi ¢asti prezentace je ptiprava. Na samotnou
prezentaci je omezeny €as a prezentujici musi vhodné volit kazdé slovo. Toho I1ze dosahnout
pouze tréninkem, a kazda dalsi absolvovana prezentace zlepSuje projev.

Nejefektivnéjsi je pracovat ve dvojici, ktera nasledné prezentuje pied publikem.
Zpocatku je vhodné zkouSet délku prezentace a nasledné si urcit, ktery ¢len dvojice potiebuje
vice a méné Casu. Je ziejmé, ze rezisér nebo autor maji vice prostoru pro vypravéni piibéhu
a vtahnuti divéaka do dé¢je. Nicméné¢ i producent potiebuje sdélit informace o jiz zajisténém
financovani, rozpoctu a praktickych aspektech realizace. Tyto informace jsou vSak Casto
poroté¢ znamy dopfedu, protoze mohou byt povinnou soucésti piilozenych dokumenti.

Diilezitéjsi je tedy poutavé vypraveéni piibéhu nez prezentace Cisel a fakti.



Pti ptipravé kazdé prezentace je kliCové zjistit podminky stanovené danou instituci,
obvykle s casovym ramcem 7 minut. Z toho 5 minut je vyhrazeno pro vystoupeni rezisérky
a producenta, zbyvajici 2 minuty jsou uréeny na predstaveni projektu prostiednictvim
teaseru nebo ukazky, pokud je povolena. Pokud jiz mame informace o podminkach,
pfizpisobime obsah prezentace konkrétni instituci. MiiZzeme fict, Ze zdkladni struktura
piipravené prezentace zustava stejna, ale informace a jednotlivé snimky prezentace jsou

upravovany v souladu s cilovou instituci a jejimi potiebami.

2.1.1 Analyza cilového publika a investi¢niho potencionalu

Jiz pfi psani ndmétu ¢i scénare musime zvazovat pro koho je tento film urcen. Hlavni
kategorii je pravdépodobné vekova skupina, kdy filmy mohou byt ureny détem,
teenageriim, dospélym nebo star§Sim osobam. Dalsi rozsah na zaklad¢ preferenci publika ndm
urc¢i Zanr, kterym je nas film. Cilové publikum filmu miZeme formovat pomoci z4jmd, zalib,
ale 1 problémd, které budouci publikum tesi. Celd problematika okolo cilového publika je
velmi rozsahl4, komplikovana a zohlediiuje spoustu parametrd.

Pokud bychom to méli vztdhnout ke kratkému filmu Chata, tak film pravdépodobné
najde své divaky mezi teenagery a dospivajicimi, protoze se naSe postavy 1 protagonistka
pohybuji v dospivajicim véku. Film fesi problémy dusevniho zdravi, za které se miizeme
stydét nebo které viibec nerozvazujeme, a ukazuje disledky, ale zaroveil mozna feseni. V
naSem piipadé ukazujeme jako moznost feSeni svétit se s naSim problémem, at’ uz roding,
blizkym nebo kamaradim. DalSimi divaky tohoto filmu mohou byt i dospéli, rodice, ti, ktefi
maji déti. Je to jednoduché, rodi¢ se neustale snazi pochopit, porozumét svym détem, a
zvlasteé ve veéku, kdy dospivaji, mohou jejich déti fesit problémy, o kterych ani nevédi. Nas
film jeden z nich ukazuje.

Doporucuji provést takovyto rozbor vzdy. Odpovézte si na jednoduché otdazky a
zjistéte, pro koho tento film natécite. I na konci prezentace se ¢asto porota pta, pro koho je

film urcen.



2.1.2 Vypracovani efektivniho scénaie prezentace

Naésledujici struktura prezentace vychazi z metodiky vypracované producentkou
Veronikou Kiihrovou. Stejné uspotadani bylo aplikovano pfi prezentacich
kratkometrazniho hraného filmu s ndzvem "Chata", jak je popsano nize v projektové Casti
v piipadové studii.

Prvni snimek prezentace

Producent za¢ina prezentaci, pfi¢emz u prvniho snimku musime specifikovat, kdo
jsme, a predstavit nds a nas projekt.

Pitch je kliCovym ndstrojem pro marketing, ktery vam umoziuje prezentovat vas
projekt a sami sebe na trhu. Bohuzel, mezi evropskymi filmaii je ¢asto rozsitena skromnost,
coz brani vyraznému prosazeni a prezentaci jejich uspéchti. Je dalezité si uvédomit, ze zde
neni nic $patného na tom hovofit o svych uspésich s jistou hrdosti. Skromnost je sice
obdivuhodna, ale existuji situace, kdy je nutné se pfiméfené prosadit. Kli¢ovym prvkem
sebeprezentace by mély byt informace o vasi dosavadni pracovni draze a filmografii. Je
dilezité zduraznit vase kvalifikace a vase unikatni silné stranky, tedy vas$ unique selling
point. Nebojte se vyzdvihnout to, co vas odliSuje od ostatnich a co vam umoziiuje vyniknout.
(Kurz, 2013, s. 27)

Pro absolventy skoly jsou referencemi absolventské filmy, které byly promitany na Skolnich
projekcich a festivalech. Mnozi kreativni producenti nebo dramaturgové tyto akce
navstevuji, nebot’ vedle filmovych projekci si vytvareji dobré kontakty se studujicimi,

budoucimi reziséry a mozna velkymi autory. (Kurz, 2013, s. 28)

Pii referenci na projekt je vhodné opakovan¢ zdlraznovat ndzev filmu, aby si
posluchaci tento nazev zapamatovali.

Pti vytvareni nazvu filmu se vSechny aspekty tykajici se obsahu sbihaji do jediné véty,
do jedin¢ho slova. Nézev musi byt dobfe zapamatovatelny, odpovidat obsahu a pienasSet
atmosféru celého filmu. Pokud zvolime neobvykly ndzev, musime byt pfipraveni na otazky
ohledné jeho souvislosti s obsahem. Néazev je prvnim dojmem, ktery novy film vyvolava, a
na jeho originalité, vystiznosti a emotivni sile mize zaviset rozhodnuti, zda se na film
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marketingovymi nastroji. (Kurz, 2013, s. 74)



Pfi volbé nazvu filmu je zadouci vybirat unikéatni slova a fraze, které Ize snadno
vyhledavat. Dale je uzitecné brat v uvahu abecedu, protoze festivalové brozury Casto radi
filmy podle abecedy, a umisténi na zacatku abecedy muze piinést vétsi pozornost. Tento

snimek by mél trvat asi minutu.

Druhy snimek prezentace
Nasledné ziskava slovo rezisér filmu, jenz méa za ukol vyjadfit divody pro volbu
daného piibéhu a rozhodnuti natadCet tento film. Produkéni miize v této fazi zdiraznit

aktualnost tematiky filmu. Toto vystoupeni by mélo trvat jednu az dvé minuty.

Treti snimek prezentace

Ve treti ¢asti prezentace filmu prebira slovo vyhradné rezisér. Jeho tikolem je stru¢né,
ale vystizné€ pfiblizit obsah filmu a poskytnout jasny obraz o jeho vizi. V této ¢asti je klicovy
trénink, nebot’ rezisér by mél s jistotou a bez vahani predstavit d&j v nc€kolika vetach,
zahrnout nézev filmu a zatadit ho do konkrétniho Zanru. Prezentace by méla zahrnout
informace o hlavnich postavach, moznych antagonistech a pfipadné nastinit klicové motivy.
Je dulezité vypravét d¢j od jeho zacatku az do konce, veetné celkového vyusténi. V této ¢asti
je nutné vyvarovat se frazim typu: "A jak to dopadne, se dozvite az ve filmu." Misto toho by

m¢éli posluchaci obdrzet kompletni pfedstavu o obsahu filmu.

Ctvrty snimek prezentace

Slovo ma rezisér. Po vypravéni ptibéhu by mél ptejit k technickému zpracovani. V
ramci technického zpracovani by mél rezisér nastinit pozadovanou atmosféru a styl filmu.
V této fazi prezentace miizeme také zminit existujici trailer nebo pilotni dil. Mizeme odhalit
herecké obsazeni a lokace. M¢li bychom specifikovat, jakym zplisobem bude film natocen,
véetné pouziti kamery a moznych referencnich filmi.

V piipad¢, Ze film bude nato¢en na filmovou surovinu, je vhodné to zdiraznit jako
klicovy prvek, ktery piispiva k charakteru filmu. Pokud se jednd o Cernobily film, méli
bychom vysvétlit divody za touto volbou a jak to ovlivni vniméni divaka. Je dilezité
zdiraznit, ze vSechny informace o obsazeni a lokacich by mély byt prezentovany pouze v

piipadé, Ze jsou potvrzeny.



Paty a Sesty snimek prezentace

Opctovne se dostava ke slovu producent filmu. Béhem jedné minuty je tfeba podat
kompaktni shrnuti divodt pro prezentaci a hledané podpory, at’ uz ve formé koprodukce ¢i
spoluprace s postprodukcnim studiem. Dulezité je také zminit aktualni koproducenty a jejich
podporu v jednotlivych fazich projektu. Pti sd€lovani aktudlniho stavu projektu by mély byt
zdiraznény probihajici aktivity, véetné obhlidek, castingi a hereckych zkousek. Termin
realizace a rozpocet jsou klicovymi informacemi, které¢ by nemély chybét. Dilezité je uvést
finan¢ni situaci projektu, tedy kolik financi je momentaln¢ k dispozici, a zaroven zdlraznit,
kolik financi jesté chybi k dosazeni planovaného rozpoctu.

Po predstaveni této struktury referovala pani Kiihrovd o vizudlnim provedeni
prezentace. Pro tento typ prezentace je kliCové zajistit, aby divaci byli posluchaci a ne
Ctenafi. V ramci prezentace by mél byt kladen dlraz na vyuziti fotografickych prvki
spojenych s tematikou filmu, pficemz text by mél slouZzit pouze pro nazev filmu a piipadné

informace tykajici se financi.
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Obrazek 1 Ukazka snimkd prezentace kratkého filmu Chata na Akcelerator CT



2.1.3 Vytvoreni kompaktniho prezenta¢niho materialu

Krom¢ samotné prezentace, ktera mize byt adaptovana v zavislosti na konkrétnim
ucelu, pani Kiithrova doporucuje vytvoreni baliku pro film. Tento balik je pfipravovan pro
prezentaci koproducentiim, pozdéji pak pro prezentaci na filmovych festivalech, v soutézich
a na mistech, kam ma byt film distribuovan. Je dobré, abychom v riznych fazich vyvoje,

tento balik aktualizovali a ptidavali nebo ubirali relevantni informace.

Obsah filmového baliku

e Uvodni fotka (piipadné plakét filmu, kde jsou producenti, koproducenti a
sponzofi)

e Teaser (soubor, ptipadné funkéni on-line odkaz)

e Synopse

e Prezentace (je rozsahlejSi a vyzaduje pisemnou formu, nebot neni
prezentovana Ustné, ale slouZzi ke ¢teni. Lze ji rozsifit o Zivotopis reziséra.)

e Informace o filmu (mohou byt soucasti prezentace a obsahuji ndzev, zanr,
popis piibéhu v nékolika vétach, jména producenta, reziséra, scénaristy, uvést
partnery filmu, koproducenty, terminy nataceni, plan realizace a postprodukce,

planovanou premiéru a kontakty)

Kdyz hledéte partnery pro sviij projekt, je diillezité mit kompletni a pfesvédcivy balicek
obsahujici veskeré dulezité informace a vizualni podklady, které pomohou potencidlnim
partnerim lépe pochopit vasi vizi. To zahrnuje vSechny aspekty projektu, jako jsou role,
rezie, kamera, kostymy a vyprava. Kvalitni obsazeni, zkuSeny umélecky tym a ptedchozi
uspéchy v téchto oblastech mohou posilit vasi daveéryhodnost a atraktivitu projektu.

(Kurz, 2013, 5. 93)

2.2 Priibéh pitchingu

Pitching obvykle trvda 6 az 10 minut. Zéilezi na pozadavcich dané instituce a
stanovenych podminkach. Na ptiklad, pfi prezentaci na pitching foru Filmtalentu Zlin byla
maximaélni délka prezentace véetné ukazky 6 minut, zatimco na Akceleratoru CT bylo
povoleno maximalné 10 minut. Pitching za¢ind, kdyz porota da slovo a spusti casomiru nebo

odpocet.



Z vlastni zkuSenosti doporucuji mit telefon s vlastni casomirou pted sebou béhem
prezentace. Diky piresnému nacviku muazete ovlivnit délku vasi ¢asti. Napiiklad, rezisér by
mél skoncit 2 minuty pted koncem, aby producent mél dostatek ¢asu na svou cast. Pokud
zjistite, ze vyjadieni reziséra trva ptilis dlouho a vas Cas se krati, mizete predem dohodnutym
gestem upozornit reziséra nebo zkratit svou ¢ast, aby to neptisobilo tak, Ze ndm dosel Cas.

Nyni probiha samotnd prezentace, do které porota nezasahuje. Pokud jiz mate teaser
nebo ukazku a rozhodnete se je vyuzit, je vhodné, aby vase mluvené slovo bylo kratsi, aby
zustal dostate¢ny prostor pro projekci. Rozhodnuti, kdy prehrat ukazku, je na vas; mtizete ji
spustit na zacatku jako moodboard pro navozeni atmosféry nebo na konci k podtrzeni
informaci a pfedstav z prezentace.

Po skonceni prezentace vdm porota dd zpétnou vazbou a muze polozit dotazy na

informace, které nebyly z prezentace nebo dostupnych materialti ziejmé.

2.2.1 Osobni presvédéeni a charisma pitchera

Jeden projekt, jedna osoba a jeden Cas. Tyto tfi prvky by mély byt v souladu, aby
vznikla co nejlépe pfipravena a strukturovana prezentace. Pitch mé za cil zhmotnit redlné
nadéje a vize, které vyvolaji chut’ potencidlniho partnera spolupracovat s vami. Kdyz si sviij
projekt tak zcela osvojite, Ze mate pocit, Ze ho mate doslova pod kiizi, mtiZzete ho prezentovat
kdykoliv a kdekoliv s riznymi urovnémi obtiznosti. Najit rovnovahu mezi projektem a
prezentujicim je klicové. Pokud se vam to podafi, zvySujete Sanci, ze vas projekt ziska
pozornost, a nakonec bude uspésné realizovan. Kazdy produkt je spojen s tim, kdo ho nabizi.
Kvalita produktu je spojena s ditvéryhodnosti prodavajiciho. Je dilezité si polozit otazku:
Jste si jisti, Ze vyvolavate tolik divéry, ze vas potencidlni spolupracovnik si vybere prave
vas produkt, a ne n¢jaky jiny? (Kurz, 2013, s. 144)

Jisty decision maker se na téma pitching na jednom seminari vyjadril strucné a jasne:
,1f you don’t believe in it — who else should do it?*“ — Kdo prichazi do kontaktu s dalsimi
lidmi, musi plné stat za tim co dela. Jen ten, kdo jedna v souladu se svym presvédcenim,
miize na svij protéjsek zapiisobit. (Kurz, 2013, s. 145)

Ugelem pitchovani je predev§im informovat ostatni a piesvédgit je o svych nazorech a
mySlenkach s cilem ziskat je na svou stranu. Kazdy jedinecny ¢lovék by mél ptistupovat k

této Cinnosti autenticky, coZ znamena, Ze neni vhodné uplatiiovat striktni pravidla ¢i



Sablonovité pristupy. Dulezitd je piirozenost a kongruence! jednani s vlastni osobnosti.
Nékdo se muze prezentovat stydlive, zatimco jiny je spontanni. Klicové je, aby se jednani
nejevilo piehnané, ale aby reflektovalo skutecnou podstatu jedince. Neautentické chovani
by mohlo vést k odhaleni nedostatecné sebejistoty ¢i nediivéryhodnosti. Proto je v prubéhu
prezentace nezbytné udrzovat konzistentni a autentickou komunikaci. (Kurz, 2013, s. 145)

Roli neverbalni komunikace nelze podcenovat. Ted Singelis? zjistil, ze ,,65 az 93
procent zprav spolecenského vyznamu pochézi neverbalnim kanalem®. Kdyz je verbalni a
neverbalni komunikace vzdjemné kongruentni, tedy shodna, je to vyhodné. Podil verbalni
komunikace ¢ini pouhych sedm procent a je zpracovavan védome. Zbyvajicich 93 procent
komunikace se skldda ze 38 procent tonu hlasu a 55 procent teci téla. Tyto aspekty jsou
zpracovavany nevédomeé. Uvedena Cisla jsou z publikace Sabiny Gutzeitové, které se zabyva
efektivnim pouzivanim hlasu pii vefejném vystupovani. (Kurz, 2013, s. 146)

Pozitivni vysledky komunikacnich prvkti 1ze dosahnout pouze tehdy, pokud
obsahovou informaci obsazenou v téchto sedmi procentech profesionalné ovétite a
zpracujete. Je nezbytné byt absolutné ptesni a vyhybat se pouzivani prazdnych a otfepanych
frazi. Ziskani relevantni zpétné vazby pomoci vasi komunikace je pIlné€ vasi odpovédnosti.

(Kurz, 2013, s. 147)

2.2.2 Schopnost prezentovat kli¢ové prvky pribéhu a jeho prodejnost

Béhem prezentace by mél rezisér a producent nalézt v ptibéhu diavody, pro¢ by
potencialni partneti méli investovat do naSeho filmu. Kratky film s nazvem Chata, ktery se
zabyva problematikou dusevniho zdravi mladych lidi, takovy divod ma. Film by mél byt
realizovan, nebot’ mize osvétlit aktudlni vyzvy Celici mladé generaci, kterd Casto tézko
hovoii o téchto citlivych tématech. Tato tematickd zpracovani by mohla oslovit organizace
specializujici se na dusevni zdravi a mohla by slouzit jako prostiedek k iniciovani otevienych
diskuzi na dana témata. Jinymi slovy, film by mohl byt atraktivni pro takovéto subjekty a

mohly by nam pomoci s financovanim filmu nebo s jeho distribuci.

1V kontextu prezentaci a lidského chovani se kongruence obvykle odkazuje na soulad nebo shodu mezi
verbalnimi a neverbalnimi privodci komunikace. Jinymi slovy, kdyz je ¢lovék kongruentni ve své prezentaci,
jeho verbalni sdéleni (slova) je v souladu s jeho neverbalnimi signaly (gesta, mimika, ton hlasu atd.)

2 Ted Singelis je vyznamnym psychologem zaméfujicim se na interkulturni psychologii. Jeho prace zkouma
témata jako sebepojeti, identita a hodnoty v kontextu mezikulturnich vztahd. Singelisova prace pomaha 1épe
porozumét, jak se lidé vnimaji sami sebe a jak tyto faktory ovliviiyji jejich interakce s lidmi jinych kultur.



Obecné je vhodné si tuto problematiku uvédomit jiz pfi psani scénare, protoze kdyz
rezisér dokaze tato témata organicky zakomponovat do piibeéhu, mize to nam pozdé&ji
pomoci s hleddnim financi a presvédcovanim potencidlnich partnerti. Samoziejme, neni
vzdy snadné tyto prvky zacClenit, ale 1 kdyz jen ¢asteCné, miize to pomoci s odpovédi na
otazku, pro¢ by méli investovat praveé do naseho projektu.

Domnivam se, ze u financovani studentskych filmi je toto dvojnasob diilezité, nebot’
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profesionalnich projekti a celoveCernich filmu.

2.2.3 Odpovédi na otazky

Po pitchi mohou ¢lenové odborné poroty polozit riiznorodé otdzky, avSak je mozné se

na né do jisté miry pfipravit.
1. Predvidani otazek: Je uZitecné premyslet o mozZnych otazkach, které by mohli
¢lenové poroty polozit na zakladé prezentace. Dulezité je zamyslet se nad
potencialnimi nedostatecné vysvétlenymi aspekty ptibehu, produkce nebo cilt

projektu.

2. Znalost projektu: Podobné& jako rezisér by mél mit i producent hlubokou znalost
projektu a byt schopen jasné vysvétlit jeho kli¢ové prvky, jako jsou postavy, téma

nebo cilova skupina.

3. Presvédcivé odpovédi: Je dllezit¢ fikat odpovédi, které budou Eleny poroty
presvédcovat o sile a potencialu projektu. Vyuziti konkrétnich ptikladi muize byt
velmi U¢inné.

4. Praxe: Ziskani zpétné vazby od pratel nebo kolegli mize byt uzite¢né pii ptiprave
na otazky poroty a zdokonaleni odpovédi.

5. Otevienost a flexibilita: Je dulezité byt otevien novym ndzorim a myslenkdm a

piijimat je, pokud s nimi souhlasite. Pokud neznate odpovéd’ na otazku, neni problém

to pfiznat, ale je dtlezité byt schopen se k ni pozdéji vratit.

6. Duvéra a sebevédomi: Divéra v projekt a jeho hodnotu miize pomoci prezentovat

se presvedCiveji.



II. PRAKTICKA CAST



3 PRIKLADY USPESNYCH PITCHINGU

V praktické Casti bakalafské prace chei ukazat nékolik uspéSnych prezentaci kratkych

filma, které vznikaji na FMK UTB.

3.1 Uspésny pitching kratkého hraného filmu Chata

Film Chata se zucastnil celkem tii pitchingti. Konkrétn€ §lo o interni vybérové fizeni
Ateliéru Audiovizudlni tvorby na Fakult¢ Multimedialnich Komunikaci Univerzity Tomase
Bati ve Zling, pitching na Akceleratoru CT a pitching forum Filmtalentu Zlin. Pokud mam
hodnotit, které prezentace byly Gspesné, ekl bych, ze dvé z nich uspély. Pokud bych mé¢l
zhodnotit, které prezentace prinesly ptinos, fekl bych, ze vSechny tfi byly ptinosné.

Prvni z prezentaci se konala v rdmci interniho vybérového fizeni ateliéru. Zde jsme s
projektem Chata zadali o podporu ve vysi 53 500 K¢&. Vysledkem bylo finan¢ni plnéni
ateliéru ve vysi 25 000 K¢, vécné plnéni od IS Produkce ve vysi 25 000 K¢ a finanéni plnéni
od Analog Visions 5 000 K¢. Celkovée jsme tedy doséhli pozadované ¢astky.

Druha prezentace prob&hla na Akceleratoru CT, kde jsme méli moznost ziskat podporu
ve vys$i 100 000 K¢. NasSe prezentace se umistila na 4. misté, coz bohuzel nezarucilo financni
ani vécnou podporu. Avsak ziskali jsme moznost konzultace scénare s Alici Nellis. I kdyz
tato prezentace nebyla Usp&$na z hlediska finan¢niho, pfinesla ndm cenné konzultace
ohledn¢ dramaturgie scénare.

Tteti prezentace se konala na pitchingovém foru Filmtalentu Zlin, kde jsme mohli
ziskat finan¢ni podporu ve vysi 100 000 K¢. NaSe prezentace byla presvédciva a po drobnych
upravach, které jsme provedli na zaklad€ zkuSenosti z ptedchozich prezentaci, jsme uspéli

obdrZeli pozadovanou podporu v plné vysi.

3.1.1 Popis projektu a jeho potencial

Kratky film chata je absolventskym filmem reZisérky Elisky Pradové. Film Chata
vypravi emocionalni piibéh, ktery se zaméfuje na téma psychického zdravi a dospivani.
Hlavni postava, Stazka, je citlivda mlada Zena, ktera se potykd s izkostmi. Pfibéh sleduje
Staz¢ino putovani na horskou chatu, kde se setkava se starymi ptateli a chce s nimi oslavit
Silvestr. Na chaté Stazka potka svého byvalého ptitele Mat¢je a jeho novou ptitelkyni Marii.
Svému byvalému priteli Matéjovi, se snazi svefit, ale zaroven zjisti o Marii, Ze bojuje s

depresi a izkosti. Stazka Marii pomtZe a rozhodne se sama své problémy fesit a sveri se své



matce. Klicové momenty filmu zahrnuji Stdz¢ino poznani, Ze je dulezité otevienéji

komunikovat o svych emocich a ze uzkosti a depresi neni tfeba skryvat.

3.1.2 Postupy, které vedly k uspéchu

Prvni verze struktury prezentace byla vytvofena na zaklad¢ prednasky producentky
Veroniky Kiihrové, coz poskytlo nasi prezentaci solidni zéklad zaloZeny na praxi. Je kli¢ové
volit osvédcenou a provérenou strukturu prezentace.

Po prvnim piednesu, ktery probéhl v domacim prostiedi ateliéru, jsme mohli zohlednit
piipominky pedagogii, které se tykaly zejména logického vypravéni piibéhu a upozornili nas
na drobné terminologické nedostatky a prvky, které neptsobily piili§ atraktivné. Naptiklad
finan¢ni plnéni studentl bylo povazovano za pfili§ vysoké. Po upravach jsme se zacali cvicit
tak dlouho, dokud jsme se vesli do stanoveného ¢asového limitu. Kazdym dal$im tréninkem
jsme nabyvali jistoty. Kli¢ovy je tedy trénink.

Strategie a vylepSeni je mozné provést pfimo na misté pfed samotnou prezentaci.
Pokud naptiklad prezentujete projekt jako druhy nebo posledni v programu, mate moZznost
pozorovat ostatni prezentace a vyhnout se stejnym chybam, na které upozornila porota, nebo
jste je sami vycitili. Napiiklad pfi prezentaci kratkého filmu Chata na Akceleratoru CT jsme
prezentovali posledni a rozhodli jsme se nepiedstavit ¢leny $tabu podle jednotlivych profesi,
protoze poroté jména ¢lend Stdbu nepfinasela zadné informace, byli to pouze studenti nasi
Skoly. Operativné jsme tedy upravili ¢ast prezentace, kterou porota jiz slySela devétkrat
pfed nami. Stacilo jednoduse fict: ,,VSichni ¢lenové Stabu jsou studenti nasi skoly.” Po
prezentaci na Akceleratoru CT jsme obdrzeli zp&tnou vazbu od pedagogii, ktefi byli na mistg.
Jednalo se zejména o korekci slovnich spojeni nebo vét, které mohly plisobit nejisté.

Klicové je tedy podle mého nézoru: vhodné zvolit funkéni strukturu prezentace,
dikladné trénovat, prednést prezentaci lidem se zkuSenostmi s pitchingem a zapracovat

zpétnou vazbu od poroty, posluchacti nebo pedagogu.

3.2 Priklady aspéSnych pitchingi studenti AAV FMK UTB

Mezi dalsi uspésné projekty AAV FMK UTB patii film "Za vydejnim okynkem".
Tento projekt se ucastnil pitching fora Filmtalentu Zlin ve stejném roc¢niku jako kratky film
"Chata" a ziskal podporu v plné vysi 100 000 K¢&. Prezentace tohoto projektu byla
presveédciva, vyborné strukturovana a peclivé ptipravena. ZkuSeny ucastnik pitchingl
dokaze snadno rozeznat rozdil mezi dobie pfipravenou prezentaci a tou nedostatecné

natrénovanou.



DalSim ptikladem je prezentace kratkého filmu "Levarna" zejména z hlediska domaci
produkce. Rezisér Stanislav Slovak a produkcni Oliver Jati predvedli ukazkovy pitch filmu.
Byla patrnd dikladnéd ptiprava jak pfi sestavovani prezentace, tak i béhem prezentace
samotné. Neobjevila se zde zadna chyba. DalSim pozitivnim prvkem bylo zapojeni zabavné
formy do prezentace, kterd aktivizovala celé publikum. Napftiklad, kdyZ prezentujici poloZzili
otazku, kdo v mistnosti je pravak a kdo levak, celé publikum se okamzité zapojilo a stalo se

aktivni soucasti prezentace.



4 BEZNE CHYBY V PITCHINGU

Chyby v pitchingu mohou vyrazné negativné ovlivnit vysledek nasi prezentace, a

dokonce vést k netspéchu. Nekteré z béznych chyb zahrnuji:

1.

Nedostate¢né jasny pribéh: Pokud neni piibéh dobfe promysleny, Spatné
strukturovany nebo pftilis slozity, mtiZe to zptisobit zmatek u poroty a snizit jeji
zajem.

Nedostateény vyzkum: Nepiedstaveni jasného cilového publika a
nepochopeni jeho potieb a z4jml mize znemoznit poroté pochopit, pro¢ by

méla podporovat vas film a investovat do n¢;j.

Nesouvisla prezentace: Nepiehledna prezentace a preskakovani mezi

informacemi mohou piisobit dojmem amatérstvi nebo nedbalosti pii piiprave.

Nedostateény plan financovani: Pokud nemate jasny a realisticky plan

financovani projektu, porota mize zpochybnit jeho proveditelnost.

Neschopnost odpovédét na otazky: Nedostatecnd piiprava na otazky poroty
muZe vést k dojmu, Ze nejste dostatecné obezndmeni se svym projektem a jeho

detaily.

Prehnané tvrzeni nebo sliby: Piilis velké sliby a nerealné cile mohou snizit
davéryhodnost prezentace a vyvolat pochybnosti o schopnosti dodrzet dané

sliby a cile.



PROJEKTOVA CAST



5 PRIPADOVA STUDIE PREZENTACE KRATKEHO HRANEHO
FILMU CHATA

Na podzim 2022 m¢ kontaktovala rezisérka filmu Chata, EliSka Pfadova, ohledné
pozice produkéniho poté, co byla nucena kviili systému fizené vyroby piijmout produkéniho,
ktery je studentem Skoly. Situace, v niz se projekt nachazel, nebyla prizniva. Hlavni vyzvou
se stalo zajiSténi financnich prostfedkd pro realizaci projektu, kde jsme celili omezenym
moznostem financovani. Nasim zdmérem bylo vyuzit interniho vybérového fizeni ateliéru,
pouzit vlastni finan¢ni prostfedky studentii, vytvofit crowdfundingovou kampan a uspét na
Akceleratoru Ceské televize. Pokud bychom piemysleli o piihlasce na Nadaéni fond

FILMTALENT Zlin, znamenalo by to odlozit nataCeni filmu o rok. Uzavérka ptihlasek bylo
1.4.2023. Finalni kolo FILMTALENT Pitching Fora se konalo 2. ¢ervna 2023 a v tomto

terminu bychom se dozvédéli vysledky.

5.1 Pitching Ateliéru Audiovizualni tvorby Fakulty Multimedialnich

Komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné

Interni vybérové fizeni na ateliéru probihd pravideln€ dvakrat rocné, a to v zimnim a
letnim semestru. Pitching je urcen pro financovani studentskych projektt s podporou Fakulty
multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢. Do vybérového fizeni se
mohou zapojit projekty studenti studujicich ve 2. a 3. ro¢niku bakalafskych programi a
studentli ve 1. a 2. rocniku magisterskych program, které planuji realizovat v akademickém
roce 2022/2023. Jednotlivy projekt mize ziskat financni podporu pouze jednou b&hem
akademického roku. Pro pitching je z rozpo¢tu producenta AAV FMK UTB ve Zliné
vyclenéna c¢astka ve vysi 100 000 K¢. Finanéni podpora bude rozd€lena na zakladé
rozhodnuti komise. Pitchingu se také Ui¢astni lokalni spolecnosti, které podporuji studenty
UTB.

Film Chata byl ptihladSen na pitching v zimnim semestru 2022. O podporu spolecné
s nami usilovalo dalSich devét projekta. S rezisérkou jsme zadali o finan¢ni podporu ve vysi
53 500 K¢. O spravné ptiprave a postupu prezentace jsme nic neveédéli a na zéklade vlastnich
zkuSenosti a znalosti jsme zpracovali prezentaci.

Vysledkem byla finan¢ni podpora ateliéru audiovize ve vysi 25 000 K¢, finan¢ni podpora

Analog Visions ve vysi 5 000 K¢ a nefinanéni podpora IS Produkce ve vysi 25 000 K¢.



AT_ELIER AUDIOVIZ[_J»‘\LNI TVORBA
VYSLEDKY VYBEROVEHO RIZENI na realizaci filmii s podporou finanéniho plndni AAV 2022/2023
01. 11. 2022, 11:30

UDELENA | UDELENA

POZADOV CELKOVA

# |NAZEV AVD |REZIE PRODUKCE ANA Fil ICNI | F | LTV POZNAMKY KOMISE
&As freineily | Fenredd
TKA v e Analog PODPORA

Visions

Komise ocenila prezentac (s drobnou vyhradou k velikesti fotek lokacl) | touhu
Ao P Petr Juradka 20000 K& | 20000 K& N A ) vypra\{él obrazem. Vzhledem k né(uénosli a pfipravenosti hakglé?skéhu projektu

6 Fojar etr Jura schvalila podporu v poZadované vygi. Podpora z IS Produkce je jiZ domluvena a
pfislibena mimo pitching AAV.

Noni
prochizka

Scénaf bakalafského filmu jesté potfebuje péci, komise ocenila kiehkost
neviditelného tématu psychické slabosti protagonistek. S ohledem na jesté
nedokondenou fazi vyvoje scénafe, kdy pfedpokladame nasledné promény i
stran produkéni naroénosti, rozhodla se komise projekt podpofit 25 tis. KE z
rozpoéiu ateliéru, spoleénost Analog Visions se rozhodla tento projekt podpofit 5
tis. K&, nefinanéni podpora z IS Produkee je 25 tis. K&
Klauzurni snimek, paralelni vypravéni, je siiné vytvarné stylizovany. Naklady
spojené s vyrobou masek i se zabezpe&enim taneénikl a muzikantd kemise
vyhodnotila jako nezbytné pro Uspé&nou realizaci. Zaroven chee autorka nést
vypravéni pouze tancem (obrazem), pfitemZ ve scénafi choreografie neni
dostateéné rozepsana, proto ziskal projekt &ast z poZadované &astky, a to 5 tis.
KE.
Klauzurni film zpracovava aktualni teenagerské téma osamoceni vprostied
rodiny. MimobezZnost vnitfnich svéti sourozenci je necekané naru3ena "hrou na
pravdu”. Komise snimek vidi spise jako rodinny konflikt (v zadani je sociéini) a
Preii si Jan Ryba Lucie Veseld 10000 K2 | 5000 KE - : ) zaznéla obava z nedostate&né oddélenych Gasoprastoni obou protagonisti
(sourozenca), protoZe fyzicky sdili jeden £asoprostor domu. Komise podpofila
film 5 tis. KE.
Klauzurni snimek Stradak je vypravén dvéma narativnimi liniemi, linii sou¢anosti

™

Chata Elifka Pfadova |Karel Turek 53 500 K& | 25000 Ké - 5000 K& 25 000 Ké

w

My, slunce  [Adéla Honova | Palina Matcenko{ 11000 K& | 5000 K& -

=

(setkani otce a syna doma na statku) a linii jejich rodinné minulosti,
zaznamenané na VHS kazetich. Podle komise nejde o konflikt socidini, nybrz
rodinny. Peélivé vyvijeny scénaf zpracovéva transformaéni moment v Zivoté
dospélého a zrajiciho syna, coZ v jisté paralele odraZi osobni zkuSenost autora
scéndfe. Komise projekt podpofila 5 tis. K&.

Bakalafsky film je vyvijen jiZ od jara, Uéastnil se Klapek, kde ziskal finan&ni
podporu. Za tu dobu progel pfib&h vyvojem: téma snimku je zbavenao pivodni
tezovitosti, expozini East pfib&hu je rozloZena a postavy pfib&hu poznavame
postupné, coZ vytvari vétsi napéti. Pfibéh pracuje s paralelou jizdy ve viaku coby
metaforou spolecnosti. ReserSe i prvni produkéni zajigtovani projektu (nataceni
ve stojicim i jedoucim vagéné - komise upozorfiuje na nebezpeéi dildich
vlastnickych vztahi ke kolejim, nadraznim budovam a kolejisti a nabada k
peclivému zasmluvnéni) se podpofila projeki 25 tis. K& z rozpociu ateliéru,
5 tis. KE dala spole€nost zeroin a nefinanéni plnéni ve vysi 25 tis. K& dala IS
Produkce.

o

Stradak | Timon Duda Oliver Jati 7 000 K& 5000 K&

2 Nikola Minafova (Michal Svoboda | 50 000 K& | 25000 K& 5000 K& - 25 000 Ké
Sebastian

Obrazek 2 Vysledky vybérového fizeni AAV 2022/2023

Poznamky komise byly nésleduji: Scénar bakalarského filmu jesté potiebuje péci, komise
ocenila krehkost neviditelného tématu psychické slabosti protagonistek. S ohledem na jeste
nedokoncenou fazi vyvoje scéndare, kdy predpokladame nasledné promeny i

stran produkcni narocnosti, rozhodla se komise projekt podporit 25 tis. K¢ z

rozpoctu ateliéru, spolecnost Analog Visions se rozhodla tento projekt podporit 5 tis. K¢,

nefinancni podpora z IS Produkce je 25 tis. K¢.

5.2 Akcelerator CT

S absolventskym filmem Chata jsme se rozhodli podat piihlasku do programu
Akcelerator Ceské televize 2023. Tento program je zaméfen na poskytovani finanéni
podpory filmovym projektiim, zejména pro zacinajici tvlirce v oblasti filmového prumyslu.
Akcelerator Ceské televize probiha ve spolupraci s Filmovou a televizni fakultou Akademie
muzickych uméni v Praze, Filmovou akademii Miroslava Ondficka v Pisku a Fakultou

multimedialnich komunikaci Univerzity TomaSe Bati ve ZIling.



V ramci tohoto programu kazdé z uvedenych instituci nominuje az tfi projekty, které
maji moznost prezentovat své napady v ramci pitchingu. Z téchto prezentaci je nasledné
vybran jeden projekt, ktery ziska finan¢ni podporu ve vysi 100 000 korun ¢eskych.

Akcelerator CT probéhl v druhé poloving tnora. Pro piipravu materialdl jsme
disponovali ¢asovym obdobim 14 dni. Rezisérka méla za ukol vypracovat scénaf, synopsi a
rezisérskou explikaci. Ja, v roli produkéniho, jsem zodpovidal za sestaveni rozpoctu filmu a
finan¢niho planu. Spole¢né jsme nésledné vytvofili prezentaci.

Casovy ramec pro samotnou prezentaci nebyl striktné stanoven, pohyboval se v
rozmezi 7 az 10 minut. Bylo preferovano ptiblizovat se k niz§imu limitu, coz umoziiovalo
adekvatni prostor pro naslednou diskusi a poskytnuti zpétné vazby.

Prezentaci jsme sestavili na zaklad¢ osnovy, ktera ndm byla predstavena na workshopu
Pitch It! Struktura prezentace byla zamétena prevazné na vizudlni stranku, avSak v produk¢ni
¢asti obsahovala peclivé sestaveny seznam hlavnich kapitol rozpoctu a piislusnych
finan¢nich Castek. Tato konceptualizace vychazela z konzultace prezentace s profesorem
produkce Viktorem Mayerem, ktery méa povédomi o prostiedi Ceské televize. Nastal
okamzik ovéfeni ¢asového limitu pro prezentaci tématu. K tomu jsem pfistoupil s dirazem
na vypravéni ptib¢hu filmu, ktery mél zaujmout. Vzhledem k tomu, zZe rezisérce filmu bylo
ptidéleno maximalni mnozstvi ¢asu, zaméfil jsem se na efektivitu vypravéni. Produkéni ¢ast
tykajici se financovani a realizace byla poroté k dispozici v predem zaslanych materialech,
coz umoznilo rychlejs$i prezentaci této ¢asti. Po prvnich pokusech se ukazalo, ze mi na
prezentaci zbyvala neceld minuta, coz bylo nedostatecné. Rezisérka tak byla nucena pecliveé
vybirat slova. Vyskytl se téz problém s variabilitou délky jeji casti po kazdém opakovani —
nekdy byla kratsi, nékdy delsi. Produkéni ¢ast jsem byl schopen prednést za dvé minuty, a
proto jsem ji pridélil ¢as 4 minut na jeji Cast prezentace. I pies absenci spole¢ného tréninku
se sama snazila dodrzet stanoveny ¢asovy limit pro svou ¢ast. Den pied samotnou televizni
prezentaci jsme byli schopni precizné prezentovat materidl v pfesném casovém radmci 7
minut. O¢ividné byl trénink kliCovy pro uspéch v této fazi.

Dne 24. unora 2023 v 10:00 hodin rano zapogal akcelerator Ceské televize v Kavéich
Horach v Praze. Z Univerzity Tomése Bati zde piedstavily své projekty Maly Uték (reZie:
Mat¢j Hrudicka, produkce: Oliver Jati), Karolina a Sebastian (rezie: Nikola Minafova,
produkce: Michal Svoboda) a Chata (rezie: EliSka Ptadova, produkce: Karel Turek). Kromé
studentl se na akci zacastnili také pedagogové z uvedené univerzity. Chata byla v programu
poslednim projektem. Béhem prezentaci ostatnich projektii byla patrna vysoka uroven

pfipravenosti, avSak nevyhnutelné¢ se objevily i drobné nedostatky, které jsem si pfi



prezentaci naseho projektu nepial opakovat. Konkrétn¢ jsem konstatoval, ze u snimku
predstavujiciho $tab je zbyte¢né uvadét specializace a jednotliva jména, nebot’ by pro porotu
pfedstavovala minimalni informacni pfinos. Tuto zdlezitost jsem shrnul v jediné vété:
"VSichni ¢lenové Stabu jsou studenty nasi fakulty, ktefi spolupracovali na nékolika
ptedchozich projektech."

Samotna prezentace projektu Chaty byla uspés$nd, ackoliv tym skoncil na Ctvrtém
misté. Porota vSak vyrazné ocenila pfipravenost a komplexnost tématu filmu. Rezisérka
obdrzela prileZitost konzultovat scénai s dramaturgy Ceské televize, pfi¢emZ si vybrala
zkuSenou scéndristku, divadelni i televizni rezisérku Alici Nellisovou. Béhem nasledujicich
mésict probéhlo nékolik schiizek, béhem nichz byl scénar spole¢n€ upravovan a rozvijen.

Porota ocenila vysokou turoven pfipravenosti a kvalitu vizudlnich prezentaci ve
srovnani s pfedchozimi ro¢niky. Z tohoto diivodu se mimotddné rozhodla poskytnout
finanéni podporu nékolika projektim. Z Univerzity Tomase Bati byl mezi ocenénymi
projekty zafazen film s nazvem "Maly Utdk" jehoZ reZisérem byl Matéj Hrudicka a

produkénim Oliver Jati.

5.3 Filmtalent pitching forum

O financéni podporu se u Nadacniho fondu FILMTALENT ZLIN miZou uchdzet
autorské snimky hrané, animované i ty pohybujici se na hranici dokumentu. Studenti z Ceské
a Slovenské republiky mohou prihlasovat do soutéze své audiovizualni ¢i vizualni projekty,
a to ty, které jsou ve vyvoji - tj. ve fdzi namétu, scénare nebo autorské koncepce.
Audiovizualnim projektem se pritom rozumi film, trailer nebo videoklip - vizualnim dilem
pak fotografie, publikace ci expozice. Preferovana jsou détska témata ¢i témata tykajici se
dospivajicich. Prihlasené projekty vzdy hodnoti odborna porota. Ziskand financni podpora
miize dosdhnout vyse az 100.000 K¢ na jeden projekt. Prihlasovani do soutéze probihd
prostrednictvim elektronické prihlasky. Penize na podporu filmovych projektit putuji
z drazby umélecky ztvarnénych filmovych klapek, ktera se kona v ramci Zlin Film Festivalu,
a to jiz od roku 1998. (Nadaéni fond FILMTALENT ZLiN)

Neuspéch na Akceleratoru Ceské televize a chybéjici finance ve vysi 100 000 K& nas
postavili pfed rozhodnuti odlozit natdceni snimku "Chata" na podzim 2023. Vzhledem k
tomu, ze nas projekt obdrzel pozitivni ohlasy ohledné citlivosti tématu, rozhodli jsme se, s
cilem zabezpecit kvalitni pribéh nataceni, podat zadost o podporu u Nada¢niho fondu

FILMTALENT ZLiN.



U projektii pozadujicich prispévek vyssi nez 60 000 K¢ je povinnou prilohou rozpocet
a financni plan. (PtihlaSeni projektu)

Ptihlasovany projekt vyzaduje odevzdani kompletniho ptihlasovaciho formulare, kde
producent filmu vypliuje néasledujici tidaje: nazev projektu, typ projektu (animovany film,
dokumentérni film, hrany film, jiné), predpoklddanou délku v minutach, termin dokonceni,
cilovou skupinu, podrobny popis projektu a informace o producentovi projektu. V ¢asti
rozpoctu je tieba specifikovat: vysi pozadované podpory, financni zajisténi a realisticky
odhad rozpoctu v korunach Ceskych. Je téz nezbytné uvést, zda bude podpora vyuzita pro
vyvoj nebo produkci. Pfihlaska obsahuje i1 explikaci tviirce a producenta, kde jsou popsany
jejich role a ptinos k projektu. Informace o reZisérovi zahrnuji jméno, pfijmeni a profesni
zivotopis. Kontaktovat se 1ze pies producenta nebo reziséra, u néjz je potieba uvést jméno,
pfijmeni, telefon a e-mail. Kromé toho jsou k ptihlasce pfipojovany dilezit¢ dokumenty,
jako je aproximativni rozpocet, finan¢ni plan, pfipadné scénaf, vizualizace projektu,
treatment a dal$i relevantni materialy. Pti pfihlaSovani k Nadacnimu fondu Filmtalent Zlin
jsou stanoveny minimalni poZzadavky na obsah ptihlasky, avSak neni zakazano ptipojit dalsi
soubory podle uvazeni reziséra a producenta.

Pokud je projekt vybran odbornou porotou, miize bud’ ziskat finanéni podporu ve vysi
stanovené komisi, nebo jsou tvirci projektu (jeden autor a producent) osloveni k ucasti na
vetejné Casti soutéze, kterd probihd v ramci zlinského filmového festivalu. Projekt s ndzvem
Chata byl vybran k prezentaci pfed porotou a publikem a uchézel se o finan¢ni podporu ve
vysi 100 000 K¢&. Informaci o postupu do posledniho kola vybérového fizeni jsme obdrzeli
mésic pred samotnou prezentaci. Mé€li jsme $tésti, ze jsme méli jiz pfipraveny fungujici a
vyzkouseny koncept prezentace, diky G¢asti na Akceleratoru Ceské televize. Béhem mésice
jsme vyuzili ¢as k drobnym tpravam prezentace a intenzivnimu zkouSeni prezentace filmu.
Samotna prezentace v podob¢ obrazkového a textového materialu byla zaslana vice nez
tyden pfedem. Osobni prezentace probéhla v ramci Pitching fora Filmtalentu Zlin dne 2.
¢ervna 2023 v malém sale Kongresového centra ve Zlin€. Projekt "Chata" byl prezentovan
jako prvni. S jistotou jsme odprezentovali ve stanoveném limitu 6 minut veskeré informace,
které jsme méli pfipravené. Dotazy a komentéie poroty byly pozitivni a ptinosné, naptiklad
ohledné distribuce filmu prostfednictvim socialnich siti nebo zptistupnéni filmu institucim
zabyvajicim se duSevnim zdravim. Stejné jako ostatni ucastnici ziskal 1 projekt Chata
finan¢ni podporu ve vysi plnych 100 000 K¢.

Je vhodné zminit, ze z diivodu cash flow projektu castka ve vysi 50 000 K¢ byla

poskytnuta po uspésné prezentaci a podepsani koprodukéni smlouvy, zatimco zbyvajicich



50 000 K¢ bude vyplaceno po dokonceni nataceni filmu, odevzdani dokumentace a
vyuctovani. V ptipadé Chaty nam chybéjicich 50 000 K¢ bylo zapijceno koproducentem

filmu Analog Visions.



6 DOKUMENTY POUZIVANE PRI PRIHLASOVANI KRATKEHO
FILMU CHATA K VYBEROVEMU RIZENI

Aproximativni rozpocet

Odhadovany rozpocet, ktery nam poskytuje hruby odhad nékladd na planovany film,
je kli¢ovym néstrojem pro urceni finan¢ni proveditelnosti a realizovatelnosti projektu. Tento
rozpocet je peclivé strukturovany a umoznuje posoudit, zda je film mozné zafinancovat a
realizovat v danych podminkach. Pii sestavovéani aproximativniho rozpoctu vychazime z
riznych zdrojii informaci, jako jsou podobné projekty, prizkumy trhu, naSe vlastni
zkuSenosti, a konzultace s odborniky a poradci. Je dilezité si uvédomit, Zze aproximativni
rozpocet neni zcela piesny, ale je pruzny — méni se v pribéhu ¢asu v souladu se skute¢nymi
naklady a podminkami.

Financni plan

Finan¢ni plan je komplexnim piehledem zdrojt financovani, které mohou zahrnovat
jak vécné, tak financni plnéni. Mezi bézné zdroje financovani patii vklady producenta,
koproducentt, ziskané finan¢ni prosttedky z riznych fondd, dary od sponzorti a dalsi. Tento
dokument slouzi k dikladnému posouzeni finan¢ni proveditelnosti filmového projektu. Je
také kli¢ovym nastrojem pro ziskani dalSich koproducenti, filmovych studii a potencialnich
partnert filmu, nebot’ muze presvédcit tyto subjekty k dalsSim investicim. Z tohoto divodu

je nezbytné, aby financni plan pfesné korespondoval s rozpoctem. Vsechny naklady z

rozpoc¢tu musi najit ve finanénim planu zdroj.
Explikace profesi

Kazda z profesi zucastnénych na filmovém projektu ma svou vlastni explikaci, ktera
detailné¢ popisuje povinnosti, dovednosti, ocekavani a zodpovédnosti spojené s danou
¢innosti. Tuto explikaci obvykle pisi rezisér a produkéni pro ucely ptihlasovéani. Jejim
ucelem je poskytnout jasny obraz toho, co 1ze od dané profese ocekavat, jaké budou vystupy
a ptipadné obavy.

Naptiklad explikace profesni role stiihace obsahuje popis jeho tlohy pfi manipulaci s
filmovymi zabéry, vybéru vhodnych zabértu, upraveé délky, konstrukci ptibéhu a také

popisuje spolupraci s rezisérem a dalsimi ¢leny Stabu.

Kazda profese ma své specifické ukoly a potieby, a explikace pomahd vSem

zucCastnénym stranam Iépe porozumét tomu, co lze od nich ocekavat.



Prezentace

Podrobny popis, co by méla prezentace obsahovat a jaka je jeji struktura naleznete
v teoretické Gasti této prace v kapitole - 2 POSTUPY VEDOUCI K USPESNEMU
PITCHINGU.

Scénar

Scénat filmu, ktery je prfihlaSeny na vybérové fizeni, by meél splnovat urcité
profesionalni standardy. Mél by byt peclivé strukturovany a formatovany. Soucasti scénaie
by méla byt titulni strana obsahujici nazev filmu, jména autort a jejich kontaktni udaje. Dale
by méla nasledovat ivodni strana, kterd obsahuje stru¢ny popis filmu, jeho zanr, téma, hlavni
postavy a zakladni d¢j. V rdmci scénaie by mél Ctenar nalézt seznam hlavnich a vedlejSich
postav, stejné jako popis mist, kde se film odehrava, a prostfedi, ve kterych se postavy
pohybuji. Struktura scénarfe by méla byt takova, aby bylo jednoduché sledovat priibéh déje
a vizualizovat jednotlivé scény. Text by mél byt srozumitelny, plynuly a zajimavy pro
Ctenare.

Synopse

Synopse je stru¢ny souhrn piibchu, ktery slouzi k predstaveni zakladnich prvki
filmového déje, hlavnich postav a udalosti. Jejim Ucelem je poskytnout ¢tenafi piehled o
tom, o ¢em film je, aniz by se v ném nachazely podrobnosti jednotlivych scén. To znamena,
ze synopse by méla byt strukturovand, jasnd a strucna, aby divak ¢i ¢tenat ziskal predstavu

o zékladnim obsahu filmu, aniz by se ztratil v drobnostech.
Formular

Kazda organizace, ke které je film piihlaSovan mtze mit rozdilné pozadavky. Zde
vychazim z formulafe PiihlaSeni projektu nada¢niho fondu Filmtalent Zlin. Producent filmu
vyplnuje nasledujici tidaje: ndzev projektu, typ projektu (animovany film, dokumentarni
film, hrany film, jin¢), predpokladanou délku v minutdch, termin dokonceni, cilovou
skupinu, podrobny popis projektu a informace o producentovi projektu. V ¢asti rozpoctu je
tteba specifikovat: vysi pozadované podpory, financni zajisténi a realisticky odhad rozpoctu
v korunach ceskych. Je téZ nezbytné uvést, zda bude podpora vyuzita pro vyvoj nebo
produkeci. Ptihlaska obsahuje i explikaci tviirce a producenta, kde jsou popsany jejich role a
ptinos k projektu. Informace o rezisérovi zahrnuji jméno, pfijmeni a profesni zivotopis.
Kontaktovat se 1ze pies producenta nebo reziséra, u néjz je potieba uvést jméno, prijmeni,

telefon a e-mail.



APROXIMATIVNI ROZPOCET
Nazev projektu: CHATA Pocet ND: 7 Stopak: 20-30 minut
Produkce: Karel Turek |725 008 790 U rakiiant it 55 B5G0a
Redie: Elifka Pfadova |720 507 360
LITERARNI PRIPRAVA
POPIS POI DNU HODNOTA CELKEMFIN. CELKEM NEFIN. POZNAMKA
11 Scéndrista 1 0KE 0KE
1.2 Konzukatni, odborniporadci 3 OKE 0Ke
1.3 OKE 0 KE
CELKEM 0KE 0KE&
POPIS POCET DNU HODNOTA CELKEM FIN. CELKEM NEFIN. POZNAMKA
2.1 PHM Obhlidky 1 2 500 1000KE OKE
2.2 Casting OKE 0KE
23 OKE 0KE
CELKEM 1000 K& 0KE
3 PRODUCENTI
POPIS POCET DNU HODNOTA CELKEM FIN CELKEM NEFIN. POZNAMKA
3.1 Producent FMK UTB 1 OKE 0KE
3.2 0 Ké 0KE
CELKEM OKE 0ké
POPIS POCET DNU HODNOTA CELKEM FIN. CELKEM NEFIN. POZNAMEKA
4.1 Relisér 1 OKE OKE
4.2 OKE 0KE
CELKEM OKE 0KE
HERECKE OBSAZENI
POPIS POCET DNU HODNOTA CELKEMFIN CELKEM NEFIN, POZNAMEA
530 HLAV
5.1.1 |Anastdzie-Stazka 1 6 1000 6000 KE 0OKe
51.2 |Matg 1 4 1000 4000KE OKE
5.1.3 |Marie 1 5 1000 5000 K& 0KE
5.1.4 |[Teo 1 3 1000 3000KE 0KE
5.1.5 [Kvéta 1 3 1000 3000 KE 0KE
5.1.6 |Bara 1 3 1000 3000 KE 0KE
5.1.7 |Abert 1 3 1000 3000 KE 0KE
5.1.8 OKE 0KE
5.2 EPIZODNI ROLE
5.2.1 |Matka Anastizie 1 1 0 OKE OKQI
5.2.2 |Otec Anastazie 1 1 0 OKe 0KE
5.2.3 OKE 0KE
CELKEM 27000K¢ 0KE
6 REZUNI 5TAB
POPIS POCET DNU HODNOTA CELKEMFIN. CELKEM NEFIN. POZNAMKA
6.1 1 Asistent redie 1 6 0 0KE 0KE
6.2 2 Asistent relie 1 6 0 OKE 0Ke
6.3 Skript 1 3] 0 OKE 0KE
6.4 Runner 1 6 0 OKé oK
6.5 DIT 1 6 0 OKE 0KE
6.6 O KE 0 KE
CELKEM OKE 0KE
7 PRODUKCE
POPIS POCET DNU HODNOTA CELKEMFIN. CELKEM NEFIN. POZNAMKA
7.1 Vedouclprodukce 1 6 0 oKe OKE
7.2 Asistent produkce 1 3 0 OKE OKE
73 Runner 1 6 0 OKE 0KE
7.4 Runner 1 6 0 0KE 0KE
7.5 0 Ké 0 K&
CELKEM 0Ké 0KE
8 KAMERA
POPIS POCET DNU HODNOTA | CELKEMFIN. | CELKEM NEFIN. POZNAMKA
8.1 Hlavni kameraman 1 6 0 OKE 0Ké
8.2 1AC 1 6 0 OKE OKE
8.3 2AC 1 6 0 OKE OKE
8.4 Erip 1 6 0 OKE 0KE
8.5 gaffer 1 6 0 OKE QKE
8.6 BB 1 6 0 OKE 0 KE
8.10 KAMEROVA TECHNIKA
8.10.1 |Arri Alexa XT plus + pfisluSenstvi 1 6 7500 45 000 KE 0KE Panavision
8.10.3 |Kamerdk VW Touran 1 6 O KE 0KE Fullart
8.10.5 |Renault traffic 1 6 1300 0K 7 800 KE
8.10.6 |Vypli butterfly 2 6 250 DKE 3000 KE i
8.10.7 |Butterfly 12x12 1 6 400 OKE 2400KE
8.10.9 |Frost rdm 4 6 150 0 KE 3 600 KE
8.10.10|C-stand 8 6 150 OKE 7200 KE
8.10.11 [Sandbag 12 6 100 OKE 7 200 KE
8.10.12|D520 8 6 100 OKE 4 BOOKE
8.10.13 | Magic Arm Kit 2 6 100 OKE 1200 KE
8.10.14 | Prodhuiky 10 6 10 OKE 600 KE
8.10.15 | Buben 25m 8 6 20 OKE 960 KE
8.10.16 | Hokry sada dks 2 6 150 0K 1800KE
8.10.17 | TRN + polystyren 2 6 50 OKE BDOKE
8.10.18 | Floppy 1 {100x100) 1 6 100 0KE 600 K&
8.10.19 |Floppy 2 {120x120) 1 ] 100 OKE 60OKE|
8.10.21 | Kufr 2 1 6 850 OKE 5100 KE
8.10.22 |Kufr 3 1 6 850 OKE 5100KE
8.10.23 | Alukombo 5 3 600 oKé 18000 KE
8.10.24 | V-mount baterie 4 [ OKE OKE
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FINANCNI PLAN

FINANCNI PLNENI | NEFINANCNI PLNENT CELKEM CELKOVY PODIL
FMK UTB 25 000 Ke 107 620 K¢ 132 620 K¢ 30,9%
Studenti - $tab 20 000 Ke 15 900 K¢ 35900 K& 8,4%
Finanéni plnéni FILMTALENT ZLIN 99 986 K¢ 0 K¢ 99 986 K¢ 23,3%
Finanéni plnéni Analog Visions 15 000 K¢ 0 K¢ 15 000 K¢ 3,5%
Vécné plnéni IS Produkce 45 500 K¢ 45 500 Ke 10,6%
Ostatni zdroje oKe 99 600 K¢ 99 600 K& 23,2%
SOUCET 159 986 K& 268 620 K&
CELKEM| 428 606 K¢
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PRODUKCN{ EXPLIKACE

CHATA
KAREL TUREK

Jmenuji se Karel Turek a aktudlné jsem studentem tfetiho roéniku Fakulty multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase

Bati. Na zadatku druhého roéniku, jsem zadal spolupracovat s rezisérkou Elifkou Pfadovou na jejim bakalafském filmu.

Nataceni filmu mélo byt realizovano na podzim 2022. Kviili chybé&jicim financim jsme se vyrobu rozhodli posunout na rok
2023. Otevieli se ndm mo#nosti ziskat finance na Akceleratoru CT a Filmtalentu Zlin. S prezentaci na Akceleratoru Ceské televize
jsme se umistili na étvrtém misté. Finanéni podporu jsme neziskali, av8ak rezisérka méla moznost dramaturgickych konzultaci
s Alici Nellis, kterych také vyuZila. Doslo tedy k drobnym zménam ve scénafi, ktery byl touto chvili jiz téméf findlni. Kromé
tohoto tispéchu jsme méli diky Akceleratoru vyborné pfipravené materidly a prezentaci filmu. Stale nAm ale chybéla podstatna
cast financi, a tak jsme doufali v uspéch na pitching foru Filmtalentu Zlin. S pfipravenou natrénovanou prezentaci jsme doséhli
uspéchu a podpory v plné vy&i 100 000 K&. To nim jiZz umoZnilo zajistit bezproblémové natadeni na tirovni.Postupem ¢asu se
tento projekt stal i mym absolventskym filmem. Jsem pfesvédden, Ze odloZeni vyroby o jeden rok pfineslo pozitivni vliv na

financovani filmu a realizaci natdceni.

V zaii 2023 jsme pIné obnovili aktivitu, oslovili herce, dokon¢ili obsazovani a stanovili souvisejici termin nataceni na
podzim 2023. ReZisérka spolecné s kameramanem vybrali lokalitu chaty, béhem prvnich obhlidek se shodli na jeji vhodnosti pro
potieby filmu. Tato chata se nachazi v Krkono$ich. V oblasti hereckého obsazeni jsme byli nuceni tfikrat pfeobsadit hlavni roli
postavy Stazky. U tfeti hereky vyvstaly pochybnosti o vhodnosti pro tuto kli¢ovou postavu ze strany rezisérky. Vzhledem k
ucasti Darji PavloviCové ve StarDance, pfeobsazeni hlavni role a technickym problémiim s elektfinou na misté nataceni, jsme se
rozhodli pfesunout planované natadeni na leden 2024. ProtoZe chata, na které se cely déj odehrava a nata¢i nebyla iplné vhodna
pro ubytovani herci, pronajali jsme nedalekou chatu, ktera poskytuje ubytovani a na této chaté jsme ubytovali viechny herce a
Gast §tabu. Zaroven se na této chaté vafil obéd a pfipravoval catering. Toto fedeni se velmi osvéddilo, protoze jsme vafenim
nerufili nataceni. Nataceni prob&hlo v terminu 22.1. — 27.1.2024 a bylo to celkem 6 nata¢ecich dni, Béhem natd¢eni jsme Celili
problémim s pocasim, kdy pfed nasim piijezdem napadlo hodné snéhu. To zkomplikovalo pfijezd na chatu, dopravu techniky a
pfesuny mezi hraci chatou a ubytovaci chatou. Postupem tydne snih roztél a zase namrzal. Nakonec se vSe obeslo bez vétiich
problému. Nastésti jsme si kvuli produkéni rezervé a Setfeni na stravovani mohli dovolit pronajmout auto 4X4, kterym jsme se na
chatu a mezi chatami dopravovali.Kladné také hodnotim volny den v nata¢ecim bloku, béhem kterého jsme vSichni nabrali sily a
doslo ke stmeleni Stabu i mezi herci. ProtoZe nam zbyly penize z nataceni, mohli jsme zaplatit pteklad anglickych titulk a slozeni
hudby. Hudbu sklada umélkyné Nanashi, vlastnim jménem Hana Kovatikova, kterd zaroveii ztvarnila nasi hlavni postavu Stazku.
Po nataceni zaCala stfihova postprodukce, ktera se prodlouZila asi o dva tydny oproti planu. Tento posun jsme si mohli dovolit
vzhledem k terminu odevzdani. Néasledovala stfihova postprodukce a color grading. Celkové musim toto nataceni zhodnotit, jako

nejpovedendjsi nataCeni, které jsem absolvoval.

Co se tyCe distribu¢ni strategie, radi bychom premiéru filmu uvedli na nékterém z filmovych festivalii. Déle bychom film

nabidli ¢eskym i zahrani¢nim filmovym festivaliim.

Ve Zliné dne 10.5.2024
Karel Turek

e A
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LESNI CESTA - EXT/DEN

Obloha bez mraékfi, ale pfesto zataZend. Je klasicky Sedivy
zimni den.

Stéazka, dvacetiletd holka s rozevlatymi kudrnatymi vlasy,
leZi na koberci z mechu, kapradi a zbytk® sn&hu. U ucha si
pfidrZuje mobil, z néjZ se se ozyva tlumend ¥e&. Stazdin
vyraz ale neodpovidd koncentrovanému telefonovani, zamySlené
a nepfitomné se kouka do nebe.

STAZKA:
Ja vim.
Mluvi potichu, polohlasem. Na sob& m& zimni bundu a teply
svetr, vedle sebe ledabyle pohozeny velky batoh, ke kterému
je privazana Sala.

STAZKA:
Jo vZdyt jo.

Ne... ne, neurdZim se hned.

Odpovéd je slySet opét jen pferyvané.

STAZKA:
Dyt takhle mluvim normdlné. Je mi
fajn.

MAMA :

Tak uZz tam ses?

STAZKA:
Jo, uZ jsem tady.

Tlumené odpovédi ozyvajici se z mobilniho telefonu se néhle
transformuji v nekonkrétni hucéeni. Ztréci se signdl. Stazka
zakrouti oéima.

STAZKA:
...mami..

...tak ¢&au.

Stéazka si povzdechne. JeSté& chvili leZi pozorujic oblohu s
telefonem v ruce, aZ potom se neochotné zvedne, rukou si
o¢isti $3lu od snéhu a nahodi bagl na zada.

Ujde sotva par metrt, kdyZ stromy p¥ed ni odkryji starou
dfevénou chatu. Stazka se zastavi a z dalky ji pozoruje. K
domu vedou dvé cesty, jedna je pfimd, pfijezdova, po druhé to
lze obejit. Stéazka, pfestoZe sméfuje k domu po chvili
ustrnuti zvoli del$Si cestu a nepfiméf¥ené pomalu po ni dojde
az ke vstupnim dve¥im.

-TITULKY - NAZEV FILMU

Created using Celtx
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ZAVER

V ramci této bakalarské prace jsem se zaméfil na problematiku pitchingl filmovych
projektd v oblasti kratkych hranych filma. Na zdklad¢é osobnich zkuSenosti s pitchingem,
analyzou literatury a reflexi konkrétnich pitchingl jsem se pokusil poskytnout uceleny
pohled na proces piipravy a prezentace filmového projektu.

Prace se zabyvala nejen teoretickymi aspekty pitchingt, jako je definice, druhy a prace
s pitchingem v pribéhu filmu, ale také praktickymi zkuSenostmi z konkrétnich akci, jako je
Akcelerator CT a pitching forum Filmtalentu Zlin. Diky analyze téchto udalosti jsem
identifikoval klicové faktory uspésné prezentace filmového projektu a zaroven také bézné
chyby, kterych se je tfeba vyvarovat.

Zaveérem lze konstatovat, ze pitching filmového projektu je narocny proces, ktery
vyzaduje dikladnou ptipravu, trénink, znalost materidlu a schopnost efektivné komunikovat
svou mySslenku. Doufam, Ze tato prace poskytne uzite¢né informace a tipy nejen studentiim
rezie a produkce, ale vSem, kteti se zajimaji o filmovy pitching a chtéji se na n¢j co nejlépe
pfipravit.

Na zavér bych rad podékoval vedoucimu préce, za vécné pfipominky a korektury a
také vSem ktefi mé podporovali v pribéhu psani této prace. Doufam, Ze jeji vysledky

pfinesou hlavné uzitek.
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