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ABSTRAKT

Tato bakaléska prace pojednava o lokalBorkovickych blat. Sklada se ze dvoasti a to
teoretické a praktické. V teoretick#sti jsou uvedeny teoretické poznatky tykajici se
cestovniho ruchu, marketingu a marketingovych pfistiPraktickacast se snaziiiplizit
zvolenou lokalitu, jeji specifika a turistické dtizity. Déle jsou pomoci dotaznikového
Sefeni a SWOT analyzy teny strategické cile rozvoje Borkovickych blat aifk navrzena

prislusna opdeni.

Klicova slova: Borkovice, Borkovicka blata, cestovrdhucyklostezky, Klgaty, Komarov,
Mazice, natina stezka, selské baroko, Svinky, SWOT analyzastila,

Zalsi, Zaluzi

ABSTRACT

This bachelor paper discourses about the locdliBookovice marshland. It consists of two
parts, namely theoretical and practical. In theotegcal part, some theoretical knowledge
relating to tourist trade, marketing and marketiogls is stated. The practical part tries to
bring the selected locality, its specifications &mdrist attractions closer. Furthermore, with
the aid of questionnaire inquiry and SWOT analystsategic development goals of the

Borkovice marshland are qualified and to them, prapeasures are suggested.

Keywords: Borkovice, Borkovice marshland, touristde, cycle-ways, Kéaty, Komarov,
Mazice, nature trail, Peasant Baroque, Svinky, SVé@dlysis, Vlastibty Zalsi,

Zaluzi



Za odborné vedeni, cenné teoretické a praktickg, kaxhzultace a&cné gipominky této
bakaldské prace &kuji svému vedoucimu doc. Ing. Josefu Kubikovi, CBdéle dkuii
panu Ing. Vlastimilu Smitkovi ze spdlosti UPLAN, s. r. o, odbornikovi v oblasti
Uuzemniho planovani a zastupiteli obce Vlastiza pomoc § ziskavani dat a informaci pro
zpracovani mé prace. Za ochotti poskytovani podklad a informaci také &kuji

informasnimu centru ve Veseli nad Luznici.
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UvoD

Cestovni ruch je jednim zrychle se rozvijejiciclivedvi pramyslu. Je zdrojem
zangstnanosti, napomaha tveértiDP a zachrah umeleckych, kulturnich a historickych
pamatek. NepochyBn prispivA k rozvoji mista, iiinaSi investice, ale také tre [i

nevhodném nastaveni podminek newgmsSkodit ,ducha mista“.

Tématem této bakatké prace je analyza cestovniho ruchu v oblastk@®ackych blat.
Jedna se o velice zajimavou oblast, kterd neéinicp zasazena Zadnymi velkymi zdroji
zngisténi, scistym Zivotnim prostedim etné zachovalé specifickérpody, v niz casto
dominuji vzacné rostliny a zi¢aehové. Vzhledem k Grodnostiagdy previadalo po
celou historii zergdélstvi a je mozndici, Ze Fevlada dodnes. Dle mého nazoru gréato
skut&nost hraje hlavni roli v nahlizeni, resp. realizagpadnych zrén a odpoutani se od
tradiniho zmisobu Zivota, ktery i sem nevyhnutelprindsi tato doba. Je nutno obyvatele
inspirovat a pes\wdcit o moznostech, které nova doba nabizitappoblémech nelze
pasivré ¢ekat na pomoc zveéh Tuto n& blizkou oblast jsem si zvolila préproto, Ze bych

ji chtéla zviditelnit a snad i aktivnprispét k jejimu rozvoiji.

Cilem této prace je zanalyzovat stav, poukazatmunosti tohoto regionu, jakym grem
by se mohl ubirat a tim aktivizovat a napomoci énalo spolény postup vSech dé&¢nych

samosprav i podpde rozvoje lokality zejména gippeénim cestovniho ruchu.

Tato préce je rozvrzena do dvoasti, teoretické a praktické. Teoretickdst se ¥nuje
predevsim definovani teoretickych poznatkztahujici se k oblasti cestovniho ruchu,
marketingu a marketingovych nastroPramenem pro tyto poznatky jsou reSerSe z odborné

literatury a také elektronické zdroje.

7

Praktickacast je, stejé jako teoreticka, rozgdena do #kolika Useki. Prvni je zaréren na
popis dané lokality, jejich zakladnich atraktivatkp jsou statky selského baroka, kvalitni
Zivotni prostedi Wetng zachovalé firody. V dalSic¢asti jsou piblizena jednotlivad sidla
v oblasti. Poté jsem se z&fim na vyhodnoceni silnych a slabych stranekleptosti a
hrozeb v danych oblastech pi@sinictvim SWOT analyzy. Nasleduje vyhodnoceni
vysledli a poznatk z vyplrénych a odevzdanych dotazaikZ vysledki SWOT analyzy a
vysledlki vyhodnoceni dotaznikpak vychazi strategické cile rozvoje Borkovickyatht a

k nim prislusna opaeni.
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|. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

Cestovni ruch (dale jen CRyquistavuje u nas i ve &e velmi dynamicky se rozvijejici

segment ekonomiky s pa@&me vysokym objemem trzeb a nemalym rozsahem
zangstnanosti. Redstavuje vyznamné a rychle rostouci ndrodohospké&d¥tvi, které

ma piirezovy charakter a na jeho realizaci se podiliz@a dalSich odvi. [12]

1.1 Definice cestovniho ruchu

Obecr se cestovni ruch definuje jakgkratkodoby pesun lidi na jina mista, nez jsou
mista jejich obvyklého pobytu, zdaelem pro @ prijemnychcinnosti.“ Tato definice zni
jednodusSe, ale neni zceléepna. Nezahrnuje néklad oblast sluzebnich cest, kde hlavnim
smyslem cestovani neni zabava, ale prace. Nenistadné uiit, jak dalekoc¢lovek musi
cestovat, abychom ho mohli povaZovat za turistuziMeR a cestovanim nepochybn
existuje silna spojitost. Mnozi lidé nepovazuji @R samostatné o#&wi, ale zacinnost,

které je vysledkem sluzeb jinych asivi, jako jsou ubytovani, stravovani a doprava. [2]

Nejcastji pouzivanou definici CR je definice WTO:

»Aktivity osob cestujicich do mist mimo jejich oki@yprostedi nebo pobyvajicich ¥dhto
mistech ne déle nez jeden rok Zalém traveni volnéh¢asu, sjednavani kontakpro

nasledné podnikani apod[11]

1.2 Historie

nasi civilizace. Prvni vypravy vedly po sousi iymk, pozdji také vzduchem a nakonec i
vesmirnym prostorem. Jejichawbdy byly mizné — obchodni, vojenské, politicke,

nabozenské, sportovni, poznavaci nebo dokoisteprestizni.

K nejznangjSim postavam ptatka cestovani nepochybnpati Marco Polo a Krystof
Kolumbus. S novodobym rozvojem CR a jeho hromadoyganizovanim je také spojeno
jména Angkana Thomase Coca, ktery roku 1841 zaloZil svouipestovni kancetajenz

funguje dodnes. [1]
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1.3 Kategorie cestovniho ruchu

1.3.1 Vnit¥ni cestovni ruch

Vnitini CR zahrnuje domaci CR, tj. cestovani obyvatémci vlastni ze# a fijezdovy

zahrantni cestovni ruch, nd&ty cizinai v dané zemi.

1.3.2 Néarodni cestovni ruch

Narodni CR pedstavuje domaci CR a vyjezdovy CR, n&gbbyvatel dané ze#v cizirg.

1.3.3 Mezinarodni cestovni ruch

Mezinarodni CR se rozliSuje néijpzdovy zahrani CR a vyjezdovy zahraimii CR.

[1]

1.4 Druhy cestovniho ruchu

Druhi CR mizZe byt v zavislosti na zvolenych kritériich céddla. Mizeme jej rozdit podle
mista na domaci a zahrémi podlecasu na kratkodoby a dlouhodoby, podldisgbu

organizace na skupinovy a individualni atd. Zaadiki se povazuje klasifikace podieeliu:

1. Rekrea@ni cestovni ruchRekre&ni CR se realizuje ve vhodnérirpdnim prostedi
za (Eelem odpdinku a zlepSeni fyzické a psychické kondice. TeGi® zahrnuje

také gimeéstskou rekreaci.

2. Kulturné — poznavaci cestovni ruclikulturné — poznavaci CR je zatifeny na

poznavani historie, kultury, tradic a zwyllastniho i jinych narail

3. N&bozensky cestovni ruciNaboZzensky CR se zéfmije prevazrR na navsivy
poutnich a posvatnych mist, cirkevnich pamatekastina cirkevnich gadech a

oslavach.
4. Vzcblavaci cestovni ruchCilem vzélavaciho CR je se&o nového natit.

5. Spoleensky cestovni ruchO spolgenském CR houdme v gipac setkavani
piibuznych, vytvéeni gatelskych vztalh a znamosti lidi se stejnymi zajmy a

zélibami.
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6. Zdravotni cestovni ruchDo zdravotniho CR se zahrnuji zdravotni prevence,
rehabilitace, rekonvalescence i¢cbd nasledk nemoci v laznich nebo jinych

zdravoti vhodnych prosedich.

7. Sportovni cestovni rucibo sportovniho CR spadaji nejen viastni sportaktivity,

ale i pasivni divactvi na sportovnich akcich.

8. Poznavani firody. CR tykajici se poznavanfipdy se vyskytuje v podémavstv

piirodnich rezervaci, narodnich pérlekoturistika, aj.

9. Dobrodruzny cestovni rucibobrodruzny CR je spojeny s nebedpe testovanim

fyzickych a psychickych vlastnostéastnik.

10. Profesni cestovni ructbo profesniho CR spadaji obchodni sluzebni cégast na

kongresech, &ast na veletrzich a vystavach aj.
11. Politicky cestovni ruchPoliticky CR zahrnuje sjezdy, mitinky politickyskran.
12.Nakupni cestovni ruciNakupni CR pestavuje cesty za nakupy.

13. Specificky cestovni ructPrikladem specifického CR e byt napiklad turistika

pro vozékare.

14.Venkovsky cestovni ruckienkovsky CR spojuje rekreaci s nabidkou venkgeisk

moZnosti.

[1]

1.5 Specifika cestovniho ruchu

1. RozvojCR je podmiin politicko-spravnimi podminkami.
2. Je vyraza zavisly na geologickém prdsti.

3. Jeho podstatou je uspokojovani specifickychgimtloveka.

4. Potteby se v CR uspokojuji zbozim a sluzbatminych od¥étvi cinnosti, které na sebe

navazujicasto na sabzavisi a jsou tudiz vnimany jako komplex sluzeb.
5. Produkt CR nelze vyr&bna sklad.

6. Mistni vdzanost, bezprdstni spojitost s Uzemim, ve kterém se realizujgné&ea s

jeho kvalitou pirodniho prostedi.
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7.  Vyrazna sezOnnost.

8.  Trhje silre determinovan firodnimi faktory a dalSimi népdvidatelnymi vlivy.
9.  Vysoky podil lidské prace

10. Tésny vztah nabidky a poptavky

11. Poptavka je vyrazn ovliviiovana dchody obyvatelstva, fondem volnéhiasu,
cenovou hladinou nabizenych sluzeb, splmtelskymi preferencemi, motivaci, médou

a prestizi, celkovym Zfsobem Zivota.
12. Nabidku sil@ ovliviiuje také rozvoj a vyuzivani techniky a technologii.

[1[5]

1.6 Destinace cestovniho ruchu

Destinace je cilové misto, kter&ibe oznd&ovat turistickou lokalitu, region, stat, skupinu
zemi a dokonce kontinent. NaitpZlivost v cilovém mist se nabaluji dalSi atributy jako je
ubytovani, stravovani, dopravajipodcovskeé sluzby, atd., které spmke vytvéreji produkt
destinace. Destinace CR jérpzenym celkem, ktera ma z hlediska podminek rgz@R

jedingné vlastnosti, odliSné od jinych destinaci.

E. Laws typologizuje destinace podle aktivit, ktgge mozné v dchto destinacich

uskutenit, nasledov&
1. hlavni nésta
2. rozvinuta tradini mesta cestovniho ruchu
3. strediska cestovniho ruchu
4. (celow vybudované resorty

Pri prazkumu Grovi tizeni CR v obcichCeské republiky byla pouZita typologizace
destinaci podle atraktivit a aktivit, na zaldalteré byly destinace rozgny na typy:
lazaisky, @irodni, u vodni plochy, venkovsky, kultérpoznavaci, historicky, zimnich

sporfl, naboZzensky, rekre&ai, prihrantni a atrakni.

[15, [19]
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1.6.1 Management destinace

Podstata marketingu destinace &pé v orientaci vSech zainteresovanych sulijeka

uspokojeni pdeb a pozadavknavstvnika destinace zadglem dosazeni zisku.

Uspsch destinace na trhu cestovniho ruchu zavisi napsasti identifikovat viastni nabidku
— produkt, potencialni n&w&niky, cilovy trh, ohroZeni affeZitosti na trhu a Zjsob, jak

potencialni navétniky aktivizovat k navéve destinace.
Podle A. M. Morrisona jdefpdevsim o nalezeni odpsli na @t zakladnich otéazek, a to:
1. Kde jsme nyni?
2. Kde bychom chdli byt?
3. Jak se tam dostaneme?
4. Jak zjistime, Ze se tam dostaneme?

5. Jak zjistime, Ze jsme se tam dostali?

[5]
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2 MARKETING

.Marketing je analyza, planovani, implementace antkola pozor@ formulovanych
programi vytvaenych za éelem dobrovolné vyégny hodnot s vybranym segmentem trhu v

zajmu dosazeni d@gilorganizace."[6]

Marketing se zabyva vztahy mezi prodavajicim a kKojm a cinnostmi, které maji tyto
vztahy dovést k uspokojivéemu zéu. Na rozdil od ekonomiky, ktera se sdadtje na
vztah mezi nabidkou a poptavkou, marketing vyclzamiySlenky, Ze Ugstdnim zdjmem
vSech lidi pracujicich v organizaci je zakaznikie@ace firmy na marketing znamenénit

zakaznika $edem vSech rozhodovacich prace$5]

2.1 Marketing cestovniho ruchu

.Marketing cestovniho ruchu je plynuly proces plaéni, zkoumani, nagbvani, kontroly
a vyhodnocovaniinnosti potebnych k zajighi jak zakaznikovych peb a poZzadavk tak
i ciliz organizace. K dosaZzeni n&$i innosti vyZaduje marketing Usili kazdého
jednotlivce a jeho dinnost se déle rfize zvysiti snizit¢innosti dalSich komplementérnich

organizaci.”[8]

2.2 Cile marketingu

Cilem marketingu je zjistit pegby zakaznik a zajistit, aby jim byly nabidnuty poZadované
vyrobky nebo sluzby na spravném rmjste spravnygas, za spravnou cenu, spravné skdipin

zakaznik a grimérenou propagaci.
1. maximalizace zisku
2. udrZeni nebo zvySeni trzeb
3. udrzeni nebo zvySeni fyzického objemu prodeje
4. udrzeni nebo zvySeni trzniho podilu
5. preziti

6. socialni odpogdnost [4]
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2.3 Sluzba

.Sluzba je jakékolivéinnost nebo schopnost, kteréiza jedna strana nabidnout druhé
strare. Sluzba je svou podstatou nehmotnd a nexiytéddné hmotné vlastnictvi.

Poskytovani sluzbyihe (ale nemusi) byt spojeno s hmotnym produk{@in

2.3.1 Vlastnosti sluzeb
1. NehmotnostSluZby jsou nehmotnée, takzéep jejich ndkupem je nelze vnimat Zadnymi

smysly.

2. Neoddlitelnost Pro sluzby je charakteristickégkryvani produkce se sgebou. Sluzba

ve své ngjistSi forme svadi poskytovatele a zdkaznikartwatva:.
3. RuznorodostJe nesnadné provést sluzbu éptejre pii kazdé pilezitosti jeji spoteby.

4. Docasnost Sluzby jsou pomijivé ¥ase, to znamena pokud nejsou prodany, konkrétni

obchodni pipad nelze znovu obnovit.

5. Neexistence vlastnictvKdyz si zakaznik koupi sluzbu, ziska pouzestpp k rjaké
¢innosti nebo zézeni, ale na konci celé transakce nic nového smilaSluzbycastji

produkuji uspokojeni nez hmotnoécv

[2[3]

2.4 Chovani zakaznika

2.4.1 Motivaéni a determinujici faktory

Motivacni faktory jsou takové faktory, které vedou lidpktreb: rekreace nebo dovolené
nebo k patebs riznych aktivit provozovanych ve volnétase. Motivéni faktory nizeme

napiklad rozalit na fyzické, emociondlni, kulturni, postavergpbni nebo osobni rozvoi.

Determinuijici faktory jsou dvojiho druhu. Jednak kieré utuji, zda zdkaznik néjklad
bude nebo nebude moci jet na dovolenou. Druhydgiptd faktoti urcuje, jaké typy vylal
nebo cest bude moci podniknout zigEgpokladu, ze bude moci jet na dovolenou. Mezi

determinujici faktory p&t nagiklad disponibilni¢ast @ijma, pracovni a rodinné zavazky,
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mnozstvi volnéhatasu. DalSimi z faktdr uréujicich typ dovolené, ktery si zakaznik bude
moci dovolit, jsou dostupnost vhodnych prodyktostupnost informaci o produktech,
minulé zkuSenosti zakaznika, jeho rodinyitbyznych, zakaznikova oblibaditych druhi

dopravy neboitba cenyirznych tym dovolenych aj. [4]

2.4.2 Typologie turistu a jejich chovani

.Segmentace trhu znamend identifikovani a charddd®éni odliSnych zékaznickych

skupin, které vyzaduji odliSné produkty nebo odli$rarketingové programy|[7]
Sociolog Cohenadi turisty nactyii nasledujici typy.

1. Organizovany masovy turistdurista, ktery si kupuje dovolenou jako Bak sluzeb a

voli nekterou popularni destinaci.

2. IndividuéIni masovy turistaTen si kupuje vokjSi baltek umo#ujici wtSi svobodu

pohybu. Obvykle se drzi vyjetych cest, aiédaZitostrg se pustii do odvaésich akci.

3. Turista — prizkumnik.Planuje si své cesty sam, zfing se vyhyba kontakin s jinymi
turisty a pokousSi se seznamovat s mistnimi obyv&bte vSak také mit &itou Urovei

komfortu a bezpmosti.

4. Turista — tulak Chce se stat so@sti mistni komunity, i kdyZz dasré. Tento turista
nema Zzadny i@dem pipraveny program a snazi se distancovat od jaké&koiny

cestovniho ruchu.
Smith identifikoval sedm tyfpturisti:
1. Objevitelé.Turisté, ktéi se snazi stale objevovaico nového.
2. Elitni turisté ZkuSeni cestovatelé, kisi vybiraji drahé &asto "na miru Sité" cesty.
3. Nekonvedni turisté Snazi se uniknout ostatnim tubist

4. Neobvykli turisté Podnikaji individualni vylety mimo organizovanyogram, aby se

seznamili s mistni kulturou.
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5. Nastavajici masovi turistéCestuji do zavedenych rekée&h center, kde turistika
piesto dosud nedominuje. Nicnéryhledavaji spiSe to, co je jim blizké, nez mistni

kulturu.

6. Masovi turisté Jsou sotésti masoveho toku,cekavaji tytéz standardy izzeni, jaké

maji doma.

7. Charterovi turisté.Ti se zajimaji o cil cesty jen malo, nebo seipviibec nezajimaji za
predpokladu, Ze si uZiji dovolenou podle svydiegtav, coZz znamend, Ze budou mit

arovei stravovani a ubytovani, na kterou jsou zvykly.

[4]
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3 MARKETINGOVE NASTROJE

3.1 Marketingovy mix sluzeb

Marketingovy mix je vyznamnym nastrojem prodeje.l&8& se z dznych prvii
marketingového programu, které napomahajeésispmu zavashi marketingove strategie a

umig’ovani podniku na cilovych trzich.

Aplikace marketingové orientace v organizacich ptglcich sluzby ukazala, Zeipodni
marketingovy mix obsahujici 4P prociiné vytvdeni marketingovych pldin nestéi.
Pricinou jsou odliSné vlastnosti sluzeb oproti vyrébbk Proto bylo teba k tradinimu
marketingovému mixu fipojit dalsi P. Krom z&kladnich sloZek jimiz jsou produkt, cena,
distribuce a propagace se setkavame u marketingovéikiu sluzeb s prvky lidé,

komunikace, procesy, produktivita a kvalita.

[3[10]

3.1.1 Produkt

Produkt je nepochyknadrem veSkerého marketingu cestovniho ruchu.éRyvé\poskytuje
zakaznikm uzZitek, ktery hledaji, a jeho vytkeni a dodani je hlavniinnosti vSech
organizaci. Je to souhrn objéldi procesi, které gindSeji zakaznikn uritou hodnotu.

ZboZi a sluzby jsou dil kategorie. kteréfestavuji dva typy produktu.

Rozvoj pamyslu sluzeb vedl ke vzniku novych pojeti produkktera se vztahuji ke
skute&nosti, Ze produkt ué&tsiny sluzeb je kombinaci hmotného zboZi a nehnabtisjuzeb.
Vznikl novy pojem "mix vyrobek/sluzba". Mix vyrobgtuzba pedstavuje soubor vyrofik

a sluzeb, jehoz smyslem je uspokojeni@otcilového trhu.

[2[10]

3.1.2 Cena

Pati k dilezitym sloZzkam marketingového mixu, protoZze senbddviji celkova usgsnost
pripravovaného planu. V oblasti marketingu sluzeligké vyznamna pro zakaznika p

rozhodovani o koupi. Zakaznici spojuji své&ekavani kvality sluzby s vysi ceny, kterou za
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tuto sluzbu zaplati. Aby bylo mozné stanovit efaiticenu sluzby, jereba znat, jaké

znalosti m& zakaznik o cenach, vyznam ndkladna jako ukazatel kvality. [4]

3.1.3 Distribuce

Rozhodovani o distribuci ma za cil usnéamristupu zakaznikke sluzi a souvisi s mistni
lokalizaci sluzby. Vzhledem Kk charakteristice shuzg distribgni kanal ¥étSinou
jednoduchy a kréatky,ipsto je teba identifikovat, kdy, kde, jak a kym je sluzbap&uana.
[4]

3.1.4 Propagace

Efektivni komunikace s cilovymi zakazniky se&jed prostednictvim metod, které se v

souhrnu nazyvaji marketingova komunikace.

Ulohou propagace jergswdiit potencialni zakazniky o vyhodach néakupu nebozp@uni
vyrobki a sluzeb ufité organizace. Mezi metody marketingové komunikaa#i nagiklad
reklama, brozury, katalogy, média a vztahy gepwsti, podpora prodeje, osobni prodej,

zasilani propagaich material, reklama v mist prodeje, sponzorovani, partnerstvi. [2]

3.1.5 Komunikace

Komunikani mix ve &tSingé pripadi priblizuje nehmotny produkt spiabiteli a tim snizuje
jeho nejistotu fi vybéru a nakupu sluzby. Aby byla poskytnuta sluzba ittvalmusi byt
zvlddnuta komunikace na vSech Urovnich marketidgtoho vychazi koncept integrované
marketingové komunikace. Integrovand marketingowenlnikace buduje silnou identitu
znaky na trhu tim, Ze spoji dohromady a posili veSksridrazeni a zpravy, se kterymi se

zakaznici setkaji. [4]

3.1.6 Lidé

Velmi vyznamnou sloZkou marketingového mixu slujsetu lidé. Mirni jsou vSichni lidé,

ktefi hraji ukitou roli v procesu poskytovani sluzby a tim ovivnimani kupujiciho. Jsou
to zaméstnanci, poskytovatelé, zakaznici, obyvatelé, ramdti lokality, podnikatelé a
dalsi. [4]
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3.1.7 Procesy

Procesa orientovany pistup vyZzaduje razereéni procesu do logickych krdk aby mohl
byt fizen a analyzovan. Jéeba pditat s \&tSi pronénlivosti proces, které mohou vést k

raznym vystug@m. Proces by & zohlednit i odchylky a normy tolerance. [4]

3.1.8 Produktivita a kvalita

Castou chybou je nahlizet na produktivitu a kvabidrElens. Produktivita se vztahuje k
tomu, jak jsou vstupy transformovany ve vystupytimeo kvalita vyjaduje miru

uspokojeni zakazniksplrenim jejich poteb, gani a éekavani.

ZvysSeni produktivity je ktiové pro udrzeni naklédpod kontrolou, algidici pracovnici se
musi vyhnout nep&tnému snizovani nékladna ukol Urova sluzeb, které by zakazidik
vadilo. Kvalita sluzeb je zasadni pro diferencislcizby a budovani&nosti zakaznik
Avsak investice do zvySovani kvality bez pochopsgjitosti mezi piristkovymi naklady a

prirastkovymi trzbami mohou poskodit ziskovost. [4]

3.2 SWOT analyza

SWOT analyza je komplexni metoda kvalitativnihno aghoceni veSkerych podstatnych
stranek fungovani dité organizace, #staci oblasti a jejich sokasné pozice. Slouzi jako
zaklad pro vypracovani strategie i vlastnich roavggh programi lokality nebo nista.

SlouZi také jako nastroj informovani internich geexich partnet.

<«

)

STRENGHTS | WEAKNESSES

OPPORTUNITIES | THREATS

e

Obr. 1 SWOT analyza [12]
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SWOT je zkratka sloZena z g&etnich pismen anglickych slov: Strengthgegnosti =
siiné stranky), Weaknesses (nedostatky = slabénksird Opportunities (filezitosti),
Threats (hrozhy).

Jadro metody spidva v klasifikaci a ohodnoceni jednotlivych fakipkteré jsou rozéleny
do ¢tyi zakladnich skupin. @mi jsou faktory vyjadujici silné nebo slabé viti stranky

subjektu a faktory vyjadijici prilezitosti a hrozby jako vlastnosti&jgiho prostedi.

SWOT analyza je sa@asti strategického planovani spmlesti a umo#uje formulovat

strategické vize:

rozvojem silnych stranek,

odstrarnim slabych stranek,

— vyuZzitim budoucich fileZitosti,

vyhnutim se rizikm.

[[9, [16, [17]

3.2.1 Pouziti SWOT analyzy pro stanoveni strategie

SWOT analyzu je mozné vyuZzit jako nastroj pro stend a optimalizaci strategie

spole&nosti, projektu nebo zlepSovani stavajiciho stayuoces.
1. MAX-MAX strategie — maximalizaci silnych stranekmaximalizovat pilezitosti
3. MIN-MAX strategie — minimalizaci slabych straneknaximalizovat pileZitosti
4. MAX-MIN strategie — maximalizaci silnych stranekninimalizovat hrozby
5. MIN-MIN strategie — minimalizaci slabych stranekninimalizovat hrozby

[21]
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4 SHRNUTI POZNATK U Z TEORETICKE CASTI

Cilem vypracovani teoretick&asti bakaléské prace bylo zhodnoceni teoretickych

poznatki, které budou nasledwvyuzity v praktické&asti bakaléské prace.

PredeSlou teoretickotidst mohu shrnout ddittématickych blo&. Prvni okruh se zabyva
vymezenim z&kladnich pojmv oblasti CR. Je zde nazmma definice CR, jeho

kategorizace, druhy a specifika. Z#na je zde i destinace CR.

Ve druhém bloku byly pouZity obecné teoretické pmiky z oblasti marketingu. Aby se
Borkovick& blata neztratila mezi ostatnimi turisfimi oblastmi v silném konkurénim
prostedi na trhu cestovniho ruchu, musi vice uplt aktivni marketing, ktery je
orientovan hlavé na zakaznika. Tim dde byt nejen turista, ale i podnikatelsky subjekt.
Borkovickd blata by se #&a snazit prosednictvim svych sluzeb o co nejkvadifsi

uspokojeni pdtb svych zakaznik

CR predstavuje vyznamnyifmos pro Zivot nejen &staci obce, ale také takové oblasti a
rarity jakou Borkovick& blata bezesporu jsoitdhou je zavisly ng&innostech a aktivitach
managementu mistni spravy a samospravy. Poslednihoje zamsien na vyuZziti

marketingovych nastrojv oblasti CR, zvlagtmarketingovém mixu a SWOT analyzy.
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. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 26

5 ANALYZA SOU CASNEHO STAVU BORKOVICKYCH BLAT

5.1 Borkovicka blata

JizniCechy, krajina rybnik, neprostupnych Iés mozali a raselinig. Jsou zde mista znama,
¢asto nav&@vovana a jsou zde i mista, kafovek malokdy vstoupi, aby obdivoval jejich
krdsu. Je zndmo Ze ,blato” ozinge maélovité misto, slatinnougglu, kterd se dosti hust
vyskytuje na jihu Cech. Nejrozsahlejsi niély byly vysuSeny uz pany z RoZmberka
zaloZzenim obrovskych rybnika stok. Jedna z nejsevggich ¢asti vSak dlouho lidskym
zasalim odolavala. Tato oblast se nazyvd od nepiapBlata“. Najdeme ji nedaleko
zapadg od Soléslavi a Veseli nad Luznici. RaSeligidabird plochu 888 ha s kubaturou 21
miliénu Nt o maximalni mocnosti 8,25 m v nadiské vySce 407 - 420 m nad fem.
Jedna se o jedno z nejrozsahlejsich bléeské republice. Pod timto Gzemim se rozklada
obrovské podzemni jezero s velkymi zasobami kugiitmé vody, ktera se zde nahromadila

béhem mnoha tisic let. [24]

5.1.1 Z&mové uzemi

Zajmové Uzemi této bakatké prace se rozklada na spravnich Uzemi obci ihdast

Komarov, Zalsi, MaZice, Borkovice. [26]

Tab. 1Zajmové Uzemi [26]

Obec Mistni casti Katastralni Gzemi
Vlastiba Vlastiba:, Svinky, ZaluZi Vlastibbu Sokgslavi, Svinky, Zaluzi u Vlastibe
Komarov Komarov Komarov u Seéslavi
Zalsi ZA4lSi, Kléaty ZAalsi, Klgaty
Mazice Mazice Mazice
Borkovice Borkovice Borkovice

Jak vidite na nasledujici mapce Uzemi Blat je abeao prstencem sidel Zaluzi, Vlastibo

Svinky, Komarov, Kléaty, ZalSi, MaZzice a Borkovice.
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Obr. 2 Zajmové Uzemi [14]

Samotné zajmové Uzemi je pozoruhodné nejen z kéedisarodopisného ale i z
piirodowdného hlediska. NejstarSimi dochovanymi biotopy jsa3elinis¢, blata, tvaici

jadro naseho zajmového Uzemi. Nigpim raselinnym komplexem je tzv. Borkovické blato,

které je obklopené pasmemdes mokrych luk.

Zajmove Uzemi je dnes mozno reélitdz hlediska spravniho na &samostatné€asti jizni
(Borkovice, Mazice, ZAalsi, Kiaty) a severni (Komérov, Svinky, Vlastib@ Zaluzi).
Pacatky tohoto rozdleni sahaji mnoho set let n&gfx drzavam jednotlivych vesnic. AvSak
ani tento pedl nezabranil stykani se mistnich obyvatel a jeéinatejSi oblasti, ktera
pozornému pozorovateli jisheunikne ani dnes.

Spravié zajmové Uzemi spadd do Jieského kraje, okres Tabor, obec s r@r&iu

pusobnosti Saodslav. Jizni¢ast pak ma pastenou obec ve Veseli nad LuZnici, severni v

dalSi sluzby, které neie poskytnout obec €kolika stovkami obyvatel. [24]
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Obr. 4 Mapa SirSich vztahv Gzemi [14]

Mapka spravniho obvodu obecnihiadu obce s roz&nou fisobnosti Sodslav a v ni dva

spravni obvody paiftenych obecnichradi Solgslav a Veseli nad LuZnici je Vijmzec. 1.

5.1.2 Historie zdejSiho kraje

ZdejSi krajina se zala formovat piblizné pred 10 tisici lety. V dobtretihor, kdy doSlo k
zavodrni krajiny, se vytvéilo velké sladkovodni jezero které zatopilo takél& okoli
Soleslavi a Veseli nad Luznici. Zbytkerretihorniho jezera jsou dodnes jieské rybniky,

mocaly a rasSelini&t.
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Toto Uzemi patlo do raného $edovku mezi malo fistupné bazinaté oblasti. Proto zde v
pocatkach naSichgin vedlo jen velice malo stezek, které by na selodly vazat osidleni.
Zenedélska pmda, by dnes velice Urodna a bohata, musela byt fivejdna pirode
vybojovana nakladnymi a pracnymi odvmdacimi Upravami. NejstarSi jsou proto mista,

ktera ngla alespd mirre vyvySenou polohu.

Teprve po provedeni jednoho z prvnich mebafeh zasai naceském jihu, poiizeni tzv.
Blatské stoky, bylo umoZno odvodnit nejme&alovitéjSi prolaklinu zapadhod Solsslavi a
Veseli nad Luznici a zefdélsky vyuZzit zdejSi fidu. Tato Blatskd stoka, prochazejici
diagonal® od severozapadu (od Hgthského rybnika) k jihovychodu, kde se u Veseli
vléva do Rytiského potoka a ten nasléddo Luznice, byla vybudovanaskdy koncem

tfinactého stoleti.

AZ po této investici zde bylo mozné z&fios vystavbou trvalych zemklskych sidel.
Odpovida to i prvnim zminkam, které o zdejSichtvsiachadzime v pisemnych pramenech.
Ty se k roku 1354 shodrykaji Mazic, Svinek, Zalsi, Borkovic a Vlastim kdy Oldich z
Hradce prodal tyto vsi bridin Petrovi, JoStovi a Otithovi z RoZzmberka. Vsi na hornim

konci borkovi§ jako Z&luzi, Vest a Koméarova dokonce aZ do roku 1462.

Celou tuto oblast osidliesky kmen Doudlal jejichZz posledni knize Sla¥th zentiel na

pocatku 10. stoleti a potom tento lid splynul s ostatnarodem.

Jak jiz je vySe zmimo prvni pisemné zminky o jednotlivych sidlech @i z roku 1354.
Po RoZmbercich, kievymieli v roce 1611 Petrem Vokem, se vlastnikem rogshhdrzav
stal na zakla#l rodovych smiuv z roku 1484 JeitiJie Svamberka. Velkédictvi prevzal
jeho syn Petr. Ten se v3ak jako direktor a spraecesky za pansky stav aktévpodilel na
stavovském povstani v letech 1618 — 162@&s®, Ze zerel v roce 1620, byl posmrn
odsouzen ke ztrétveSkerého jini. Konfiskované panstvi si ponechal €iBardinand Il. V
roce 1660 koupili Tebaiské panstvi Schwanzenbergoveé fikeele byli vrchnosti az do roku
1850, kdy vrchnostenska sprava byla nahrazena @prétatni #sizenim okresnich sougd
okresnich, restskych a obecnichradi. [25]

5.1.3 RasSelina

Blata Aistavaji se svym bohatstvim utemna relativd dlouhou dobu &i okolnimu s¥étu.

Priblizné od poloviny 19. stoleti je zaznamenana pravidelai t€Zba raseliny obyvateli.
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Pro vykaceni a vysuseni raselinovych poli salpas £Zbou. &Zba probihala tzv. pichanim
(borkovéani) — ukrajovanim raSeliny pomoci ,Zelizkd® tvaru cihel, zvanych borky.
Narypané borky se odvazely na vyklagiSkde se nechavaly oschnout. Po oschnuti se
LSraikovaly” a potom kopily a v takto vytwenych figurach se odvazely dénkde se s

nimi topilo.

AvSak na poatku 50. let pdala nejétSi rana, kterd zasahla blata od jejich vznikup a t
pramyslova &Zba raSeliny. Samoejme prechod od réni t€Zby na pl& mechanizovanou
téZbu raSeliny zrmil tuto krajina k nepoznani. Produkce dosahov@@ Q00 tun vysoce
kvalitni raSeliny réné. Béhem necelych 30 let byly veSkerézitelné zasoby raseliny
vytéZeny. V roce 1979 byl&tba ukokdena. Bhem €chto pro blata smutnych let byla zcela

zmeénéna tvd blat, od hydrologickych po#&ni po rostlinstvo a Ziv&Sstvo. [24]

5.1.4 Prirodni lé¢ivy zdroj — loZisko peleoidi

Dnes dochazi kékbé pouze pro Eebné dely Lazni Bechyd, konkrétr v lokalite
Komarovské blato. i#rodni I&€ivy zdroj "Koméarovské blato" je stanoven vynosem
Ministerstva zdravotnictu.j. LZ/3-2884-477-30.3.1960 ze dne 5.4.1960. Ochrzaroje

je zabezp&ena prozatimnimi ochrannymi pasmiyirpdniho I€ivého zdroje stanovenymi
vynosem Ministerstva zdravotnictj. LZ/3-2884-2.4.-1960 ze dne 21. 4. 1960. [27]

Obr. 5 Ochranna pasmavirodniho I&ivého zdroje [22]

Letecky snimek ochranného pasnimqainiho I€iveho zdroje je v filoze 1.
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5.1.5 Chranéna oblast prirozené akumulace vod Febaiska panev

Oblast Tebaiské péanve pé#t mezi oblasti, které pro svéiipdni podminky tvéi
vyznamnou frozenou akumulaci povrchovych a podzemnich vodsau jchrasnymi
oblastmi pirozené akumulace vod vyhlaSenymitimanim viady Ceské socialistické
republiky ze dne 24¢ervna 1981¢. 85/1981 Sb. o chrénych oblastech ijrozené
akumulace vod. A pr&voblast Borkovickych blat p&tdo Chrasné oblasti firozené

akumulace vod fiebaiské panve

Hranici CHOPAYV Trebaiské panve v oblasti Borkovickych blat nalezneméilope¢.1.

Jak je vySe nazkano vyznauje tato oblast relativnvelkymi zasobami kvalitni pitné vody,
ktera se zde nahromadil&hem dosavadniho Zivota blat. Bohuzésgbeniméloveéka a
jeho nenasytnosti Zma zasob kvalitni podzemni vody rychle ubyvat. &s@& s tim se
také zhorsuje jeji kvalita. Tento néseny stav je Zisoben zejména zetelskou ¢innosti a

v poslednich letech ne@mym ¢erpanim podzemnich vod.

Nové nebezpd ,téZby", ktera naiista postup® a plizi, jiz dnes z&ina ntit blata. Stale
naristajici nedostatek kvalitni pitné vodiimél podnikavce v tomto oboru poohlédnout se
po novych zdrojich. Jedna #chto lokalit jsou pré¥ Borkovicka blata. Postuprznovu
nastolovana rovnovahaéhem poslednich desetileti, age byt nadrérnym cerpanim
podzemnich vod znovu vyznainaruSena. Do budoucnastava otazkou, jak se dokdzou
mistni samospravy a organy statni spravy s toutzbau vypdadat. Hisledky €chto

neuvazenych krakse jiz projevuiji. [24[28]

5.1.6 Fauna a fléra

Jiz v roce 1949 (vynoseMSVU) byla Zizena statniifirodni rezervace Borkovicka blata
za (Eelem ,uchovani nejkragj$iho porostu borovice blatky na Sskavskych blatech”.
Pavodni rozloh&inila 31 ha. Po zstku velkoplodné imyslové €Zby raseliny bylo nutné
roku 1957 uzemni ochranu zruSit. Na plochu zrugemérvace pgimyslova €Zzba na Ststi
nedospla. Devastace raSelinStse zastavila az na samé hranici ciného Gzemi a
zasadnim zsobem ovlivnila dalSi vyvoj dochovaného blatkovéloou. Redevsim doslo k
vyraznému poklesu hladiny podzemni vody, usgbenému vybudovanim systému
odvodiovacich stok (kand&) hlubokych az &kolik metr.
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Po ukoreni paimyslové €zby raseliny se ddo zachranit posledni zbytek blatskérpdy o
vymeére 55 ha s typickou blatskou faunou a flérou a bglzné opt v této ¢asti vyhlasit
statni pirodni rezervaci Borkovicka blata (vynosem Ministea kulturyCSR ze dne 30. 6.
1980, ¢. j. 13.226/80-6/2 o izzeni statni frodni rezervace "Borkovicka blata", a to k
ochrar posledniho zbytku panevniho raSeliist jedin€nymi porosty borovice blatky a
jejich hybridi a s dalSi typickou flérou a faunou). iN@nim Okresnihoiadu Tabor (ze dne
21. 3. 2000 o i#zeni girodni rezervace "Borkovicka blatal. 2/2000) se upravuje
dosavadni statni fpodni rezervace "Borkovicka blata", kterd byléizena vynosem
Ministerstva kultury, tzn. fovodni plocha statnifpodni rezervace se roagje snérem na
jin v k.0. Borkovice (viz mapka nize). Celkova giacgirodni rezervaceini 91,0925 ha.
Pred ruSivymi vlivy z okoli zabezgaje rezervaci ochranné pasmo % 80 m od hranic
tohoto Uzemi. [24[28]
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Druhou chrasnou ¢asti Borkovickych blat je iitodni rezervace Kozaiuky, ktera byla
vyhlaSena nazenim Okresnihofadu Tébor (ze dne 19. 2. 2001iizeni girodni rezervace
"Kozohlidky" ¢. 1/2001). Uzemni ochrana regenerujicin@cpodového radelin&tse
datuje jiz od roku 1990, kdy byl vyhlaSkou Okresnitdrodniho vyboru Tabor ze dne dne
18. 11. 1990 idzen Chréany prirodni vytvor Kozohidky o vyneéie 75,28 ha. Vyhlaskou
395/1995 Sb. hylo uzemirgvedeno do kategorigippdni rezervace. V roce 2001 doSlo
vySe uvedenym rezenim Okresniho fadu Tabor k novému vyhlaSeni a réesi na
celkovou vyngru 80,4 ha. R¢leneny byly porosty raSelinnychiezovych boli navazujici na
jihovychodni ¢ast rezervace a dni, prevazi bezkolencové porosty v zapadédsti.
.POslanim pirodni rezervace je ochrana ekosystémunguvytéZzeného raSelini&t

prechodového panevniho typu s charakteristickou di@daunou.”

Borkovicka blata pdt do oblasti Hercinské flory. Z typickych driulpro tuto oblast je na
prvnim mis& borovice blatka, ktera je odoln&dr kyselosti fiid i vody a zda se byeSenim
proti kyselym de&im, které jsou typické zvlaSipro severozapadR. V porostech je pak
doprovazena borovici sosnodjzou kElokorou, smrkem stepilym a mnoho dalSichidde
patro je zastoupeno kruSinou olSovou, vrbou uSatmandlovkou a jinymi kie. Bylinny
porost jiz dive vytZenych lokalit je tvéen zejména suchopyrem pochvatym Gzkolistym,
vzacnym suchopyrem Stihlym a suchopyrem alpskynkagradin je zde mozné nalézt

vzacnou kaprd hrebenitou, dale rakouska papratka samice.

V navaznosti na abpiirodni rezervace a cennost dalSi@sti Borkovickych blat byla
vymezena v nidzeni viady (ze dne 22. prosince 2004 132/2004 Sb., o stanoveni
narodniho seznamu evropsky vyznamnych lokalit) gskg vyznamna lokalita Borkovicka
blata. D¢ stanovi& této lokality jsou dokonce ¥azena mezi prioritni typyifpodnich

stanovi$, coZ zemena se zvySenou ochranou mezinarodniho vyznai2gp
PR Borkovick& blata a PR Kozdlky jsou zndzorny na map v priloze 1.
Nauéna stezka

Pro veejnost je na nejatraktig$ich mistech vybudovana rima stezka. Stavba nmé
stezky byla v letech 1979 — 80 zaleZitoste8hi zemydelské Skoly v Tabte. Stezka ma 31
zastaveni vybavenychripluSnym popisem uvédé lokality. Trasa #&fi 5,2 km a doba
prohlidky je giblizné 2,5 hodiny. Stezka odhalila a figiupnila Siroké \ejnosti tuto

svéraznou a svym #pobem jedingnou krajinu se zviastni florou a faunou raSefinis
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historii i pfitomnost blat. Revazr po drewenych chodnicich provazitipodni rezervaci,
souwtasti byla i vyhlidkovéa &2, kterd ale byla v poslednich létech dostizendnbkegetaci,
a proto byla ztrzena a nahrazena ailgavym mistem s moznosti posezeni. Od roku 1993
prevzala spravu stezkyi®tni odborna Skola pro ochranu a tvorbu Zivotnitustedi ve

Veseli nad Luznici. [24]

Ukézka zbytk praivodce po nakné stezce je vifloze ¢. 2, fotografie natné stezky pak
v priloze¢. 3.

5.1.7 Hospodé&stvi Borkovickych blat

Pro dobrou a drodnoutdu je tato oblastasto nazyvana P3&nymi neboli Bohatymi
blaty. Tomu také odpovidaji typické znaky zdejSiasth jako jsou kroj a boh&atzdobené
Stity selskych statk [24]

Kroj

Tato oblast réla s\ij vlastni kroj. Blatsky kroj proglal ptevratny vyvoj. Krojov&asti byly
pavodre prosté. VySivky byly hlavnim zdobnym prvkem. Vapéhu desitek let se énil
celkovy rdz odvu. Klasické podoby nabyl v prvni polo¥iri9. stoleti a udrzel si podobu
koSatych tval. Blata jsou pedposlednim krajem po domaZzlicku, kde sestal nosit kroj.

MaZzeme se s nim setkat uz jen ve vitrinacheéslaliského muzea. Oblast Blaglmi své

vlastni néeci, které vSak jiz vymizelo p@étkem naSeho stoleti. Pouze narodopisné sbirky
Karla Weise ho fipominaji. [25]

Obr. 7 Ukézka blatského kroje [29]
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5.1.8 Selské baroko

Prirodni podminky byly a jsou &mjicim prvkem lidové architektury. Bwyrazné stavebni

oblasti lidové architektury jsou blata kolem Hluléok prag Borkovicka blata.

Architektonicky vynik&d oblastésné po obvodu Borkovickych blat — VlastihoSvinky,
Komarov, Klg&aty, Zalsi, MaZice, Borkovice, Zaluzi. Sargjme dozvuky selského baroka
zasahuiji do SirSiho okoli (zejména Debrnik), ajsmejiz tak vyrazné jako ve jmenovanych
sidlech. Na zaklad priznivych podminek vznikaly typické stavby se Sinmikyswetlymi

pracelimi statki se Stity a branami, bokatdobenymi Stukovym dekorem.

Zakladni charakteristikou je velkorysost pravidemyprostoli navsi i parcel jednotlivych

statkd. Snad jen ve Vlastitiochybi typicky historicky dany navesni prostor.

Celkovy obraz statk pasobi mohutnosti se 8ma bohat zdobenymi Stity, které spojuje do
oblouku Kklenut& vratni brana s malymiittyi ZvliaS€ pevny, zpravidla prvni 2y objekt v
usedlosti ¥tSinou alespt dvoupodlazni byl Spychar, coZz také dokazuje zalwaza
datace. Obytny @m zistava pizemni. Stity maji boha&tzvinény obrys, jsou zdobené
Stukovym geometrickym a rostlinnym ornamentem a jasto datovany. Mnou objevena

nejstarsSi datace se nachézi v Komémvoku 1801. [24]

mgﬂﬁmﬁv

Obr. 8 Ukézka selského baroka v Komar¢29]

DalSi fotografie jednotlivych sidel jsou uvedengiiloze ¢.4.

Protoze hloubkova zastavba obowiich Kidel hospodéskymi budovami, $etrg stodoly
vzadu, byla vice ménsouvisla, dostal se zismnim piiceli vyvoj usedlosti k for dvorco-

vého typu. [27]
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P
G4

Obr. 9 Urbanisticka struktura sidla Zaluzi [20]

Jak je jiz vySe uvedeno, Stity jsou dijeae bohatou, pestrou a rozmanitou Stukovou vyzdo-
bou doplgné zpravidla dataci. Protoudeme dote sledovat vyvoj utu@ni od konce 18.
stoleti a do pe&atku stoleti 20. Vznik a pouziti vyzdoby mé dvakiad. Jde tu o propojeni
architektury oficialni, kterd jiz dlouhou dobu pdtgla zd&nou stavbu i Stukovy dekor, s
uplatrénim tradéné pouzivanych vyzdobnych motividovych. V obdobi nejvyrazigiho
rozvoje takto zdobenych staveb sehrali vyznamnobuii jednotlivy zediti mistti, z nichz

nad ostatni vyraznvynikali FrantiSek Soch a Martin Patak. Okruhycfejtvorby nmizeme
sledovat podlegsné gibuznosti staveb a historickych Gdlaj25]

Barokni &tity selské chalupy jsou uvedenyiope¢. 6.
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6 ZAKLADNI UDAJE O JEDNOTLIVYCH SIDLECH

6.1 Vlastibor
» zakladni sidelni jednotka Vlastibo
» k.0. Vlastibd u Sokslavi
* obec Vlastibo
» poloha: 49°15'28.574" s. S., 14°38'12.221" v. d.
* Obyvatelstvo:

Tab. 2Vyvoj p@tu obyvatel — Vlastibo[23]

SEitdni v roce ] 1869| 1880| 1890| 1900| 1910| 1921| 1930| 1950| 1961| 1970| 1980| 1991 | 2001

Patet obyvatel] 359 | 406| 381] 354 361 369 331 295 266 218 218 P26 J200

Patet domi I 52 60 63 64 64 65 68 69 64 60 54 11 9

»  Pamatky:

1.plodn& ochrana: V sidle byla vyhldSena vesnickéagemma rezervace fiaenim viady
¢. 127/1995 Sh. ze dne 24. 5.1995 o prohlaSeni lzesténychtasti vybranych st

a obci s dochovanymi soubory lidové architekturpamatkové rezervace.
2.jednotlivé kulturni pamatky

Tab. 3Kulturni pamatky — Vlastibg 18]

Cislo rejstiku &p. Pamatka

19135 / 3-5098 ¢p.3 venkovské usedlost

33522 / 3-5099 ¢p.10 venkovské usedlost

20221/ 3-5100 ¢p.16 venkovské usedlost

27020/ 3-5101 ¢p.18 venkovské usedlost

30067 / 3-5102 ¢p.32 venkovské usedlost, z toho jen: Spychar
27960 / 3-5103 ¢p.34 venkovské usedlost

16124 / 3-5104 ¢p.36 venkovské usedlost

28926 / 3-5109 ¢p.38 venkovské usedlost

19633 / 3-5105 ¢p.39 venkovské usedlost

35930 / 3-5106 ¢p.40 venkovské usedlost

100642 ¢p.44 venkovské usedlost, z toho jen: Spychar apkod

15419/ 3-5107 cp.47 venkovské usedlost

34668 / 3-5108 ¢p.64 venkovskéa usedlost
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Kultura: obecni @iad, hasiska zbrojnice, knihovna, spoknsky dim, sportovni are-

al, rybasky spolek

» Spolky a sdruzengbor dobrovolnych hasi, télovychovna jednota Vlastiip mys-

livecké sdruzeni, svaz zZen

» Stravovaci a ubytovaci #aeni, pop. obchod:oboji zajifovano ve spolEnském

domg, obchod se smiSenym zbozZim
= Dopravni obsluznosfouze nejnutsSi spoje zajituje COMETT PLUS, spol. s r.o.

» Turistické trasy a cyklotrasy k.u. Vlastibd u Solgslavi nejsou, pro dalsi k.u. tj.
Zaluzi u Vlastibde a Svinky viz pislusné listy, avSak navrhy cyklostezek
v zawrecnych dopordenich pgitaji s trasami fes Vlastibd, stejré tak navrh pe-

trasovani cyklotrasy Euro Velo 7

[27]

6.2 Svinky

» zakladni sidelni jednotka Svinky

k. U. Svinky

obec Vlastib®

poloha: 49°16'11.51" s. S., 14°37'7.228" v. d.

Obyvatelstvo:

Tab. 4Vyvoj p@tu obyvatel — Svinky [23]

SEitdni v roce | 1869| 1880| 1890| 1900| 1910| 1921| 1930| 1950| 1961| 1970| 1980| 1991| 2001

Patet obyvatel] 185 | 206| 210 213 207 2183 191 140 140 115 100 |75 69

o1
w
o
w
o
0o

Paset domi I 23 29 34 35 35 35 38 39 36 3

»  Pamatky:

1.plodn& ochrana: V sidle byla vyhlaSena vesnickéageowa zona vyhlaska Minis-
terstva kulturye. 249/1995 Sh. ze dne 22.9.1995 o prohlaSeni Uaistoirickych

jader vybranych obci a jejictasti za pamatkoveé zony.
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2.jednotlivé kulturni pamatky:

Tab. 5Kulturni pamatky — Svinky [18]

Cislo rejstiku &p. Pamatka

31574/ 3-5110 ¢p.1 venkovskd usedlost, z toho jen: sypka

18683/ 3-5111 ¢p.3 venkovské usedlost

37294 / 3-5112 ¢p.11 venkovské usedlost

35477/ 3-5113 ¢p.17 venkovské usedlost

45775/ 3-5114 ¢p.26 venkovské usedlost

33298 / 3-5115 besp. kaple se zvorikou, kovarnou a pozarni zbrojnici

» Kultura: knihovna, hagska zbrojnice, spodenska mistnost v byvalé kovérn

» Spolky a sdruzengbor dobrovolnych hasi, myslivecké sdruzeni

» Stravovaci a ubytovaci Aaenj pog. obchod: obchod se smiSenym zbozim, v bliz-

kosti stanovy tabor (provozovan pouze v letniésinich)

» Dopravni obsluznosPouze nejnuisSi spoje zajifuje COMETT PLUS, spol. sr.o.

= Turistické trasy a cyklotrasy

1.turistické trasy: zelend, Zluta

2.cyklotrasy: 1136, 8911, tyka se naviiefasovani cyklotrasy Euro Velo 7

[27]

6.3 Komarov

obec Komarov

Obyvatelstvo:

k. 0. Koméarov u Saislavi

zakladni sidelni jednotka Koméarov

poloha: 49°15'0.228" s. S., 14°35'38.478" v. d.

Tab. 6Vyvoj patu obyvatel — Komarov [23]

SEitdni v roce | 1869| 1880| 1890| 1900| 1910| 1921| 1930| 1950| 1961| 1970| 1980| 1991| 2001
Patet obyvatel] 275 | 275| 291| 261 241 24 262 177 194 192 154 139
Patet domi I 38 39 40 40 41 41 46 5( 4% 4y 40 97

127
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»  Pamatky:

1.ploSna ochrana: V sidle byla vyhlaSena vesnickadpkowa rezervace tiaenim
vliady ¢. 127/1995 Sh. ze dne 24. 5.1995 o prohlaSeni zesiénychtasti vybra-
nych nést a obci s dochovanymi soubory lidové architekzaypaméatkové rezer-

vace.
2.jednotlivé kulturni pamatky

Tab. 7Kulturni pamatky — Komarov [18]

Cislo rejstiku &p. Pamatka
25892 / 3-5228 beXp. kaple navesni
38289 / 3-5196 ¢p.1 venkovské usedlost
32015 / 3-5197 cp.2 venkovské usedlost
44695 / 3-5198 ¢p.3 venkovské usedlost
16309 / 3-5199 cp.4 venkovské usedlost
18242 / 3-5200 ¢p.5 venkovské usedlost
34770/ 3-5201 cp.7 venkovské usedlost
29121 / 3-5202 ¢p.8 venkovské usedlost
15805 / 3-5203 ¢p.10 venkovské usedlost
31100 / 3-5204 ¢p.16 venkovské usedlost
26315 / 3-5205 ¢p.18 venkovské usedlost
23358 / 3-5206 ¢p.19 venkovské usedlost
24366 / 3-5207 ¢p.22 venkovské usedlost
47145/ 3-5208 ¢p.23 venkovské usedlost
21227/ 3-5209 ¢p.24 venkovské usedlost
20776 / 3-5210 ¢p.25 venkovské usedlost
36685 / 3-5211 ¢p.26 venkovské usedlost
15487 / 3-5212 cp.27 venkovské usedlost
37559 / 3-5226 ¢p.28 venkovské usedlost
27675 / 3-5213 ¢p.29 venkovské usedlost
25706 / 3-5227 ¢p.30 venkovskéa usedlost

» Kultura: obecni @iad, hagiska zbrojnice, knihovna, spdénsky dim
» Spolky a sdruzengbor dobrovolnych hasi, myslivecké sdruzeni

» Stravovaci a ubytovaci #Aaeni, pop. obchod:oboji zajifovano ve spolEnském

done, ale pouze s omezenou oteviraci dobou, obchouhiSersym zbozim
» Dopravni obsluzndasPouze nejnu#jsi spoje zajiuje COMETT PLUS, spol. sr.o.
» Turistické trasy a cyklotrasy:
1.turistické trasy: Zluta

2.cyklotrasy: 8911, tyka se navrigbrasovani cyklotrasy Euro Velo 7 [27]
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6.4 Klecaty

» zakladni sidelni jednotka Kiaty

» k. U. Kletaty

* obec Zalsi

» poloha: 49°14'2.602" s. 8., 14°35'18.902" v. d.

* Obyvatelstvo:

Tab. 8Vyvoj p@tu obyvatel — Kléaty [23]
Stitani v roce | 1869 | 1880| 1890 1900| 1910| 1921 1930 1950| 1961| 1970 1980| 1991| 2001
Paet obyvatel] 219 | 220| 221| 228 235 18f 210 151 1p9 123 79 |65
Pa:et dormii 37 | 36| 37| 37| 37| 37/ 41 42 3% 3 30 35

»  Pamatky:

1.ploSna ochrana: V sidle byla vyhlaSena vesnickadpkowa rezervace tiaenim
vliddy ¢. 127/1995 Sh. ze dne 24. 5.1995 o prohlaSeni zesiénychtasti vybra-

nych nést a obci s dochovanymi soubory lidové architekzaypaméatkové rezer-

vace.

2.jednotlivé kulturni pamatky

Tab. 9Kulturni pamatky — Kléaty [18]

Cislo rejstiku &p. Pamatka
37495 / 3-4877 bedp. kaple

22805 / 3-5182 ¢p.1 venkovské usedlost
35644 / 3-5183 ¢p.2 venkovské usedlost
46420/ 3-5184 ¢p.3 venkovské usedlost
16665 / 3-5185 cp.4 venkovské usedlost
17029 / 3-5186 ¢p.5 venkovské usedlost
27673 / 3-5187 ¢p.6 venkovské usedlost
17943/ 3-5188 ¢p.11 venkovské usedlost
29206 / 3-5189 ¢p.12 venkovské usedlost
30880 / 3-5190 ¢p.13 venkovské usedlost
30017/ 3-5191 ¢p.14 venkovské usedlost
31547/ 3-5192 ¢p.25 venkovské usedlost
25327 / 3-5193 ¢p.26 venkovské usedlost
34311/ 3-5194 ¢p.29 venkovské usedlost
45451 / 3-5195 ¢p.30 venkovské usedlost

44153 / 3-6022

¢p.31

jind obytn& stavba

60
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» Kultura: hastska zbrojnice, knihovna
» Spolky a sdruzengbor dobrovolnych hasi, myslivecké sdruzeni

» Stravovaci a ubytovaci daeni, pop. obchod:pohostinstvi s omezenym provozem,

obchod se smiSenym zbozim
» Dopravni obsluznosPouze nejnusSi spoje zajifuje COMETT PLUS, spol. sr.o.
» Turistické trasy a cyklotrasy:
1.turistické trasy: Zluta
2.cyklotrasy: 8911

[27]

6.5 Zalsi
» zakladni sidelni jednotka ZalSi
» k. 0. zalsi
» obec zalSi
* poloha: 49°13'4.506" s. S., 14°35'57.082" v. d.
* Obyvatelstvo:

Tab. 10Vyvoj p@tu obyvatel — ZalSi [23]

SEitdni v roce | 1869| 1880| 1890| 1900| 1910| 1921| 1930| 1950| 1961| 1970| 1980| 1991| 2001
Patet obyvatel| 430 472 458 414 417 397 366 284 B05 PRA4 | 195| 199

Paset domi 55 63 67 69 71 71 72 79 72 70 60 82 #2

»  Pamatky:

1.plosn& ochrana: V sidle byla vyhlaSena vesnickadpkond rezervace taenim
vliady ¢. 127/1995 Sh. ze dne 24. 5.1995 o prohlaSeni zesiénychtasti vybra-
nych nést a obci s dochovanymi soubory lidové architekzaypaméatkové rezer-

vace.
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2.jednotlivé kulturni pamatky

Tab. 11 Kulturni pamétky — Zalsi [18]

Cislo rejstiku &p. Pamatka
34057 / 3-5136 be#p. kostel Navstiveni P. Marie
46979 / 3-5135 bedp. kaple

23922 / 3-5136 befp. kaple sv. Vaclava

16956 / 3-5127 ¢p.3 venkovskd usedlost
30518 / 3-5137 cp.4 venkovské usedlost
32224 / 3-5128 ¢p.5 venkovské usedlost
27728/ 3-5129 ¢p.6 venkovskd usedlost
20313/ 3-5141 ¢p.21 venkovské usedlost
46354 / 3-5139 ¢p.22 venkovské usedlost
40817 / 3-5140 ¢p.23 venkovské usedlost
19872/ 3-5142 ¢p.24 venkovské usedlost
47190/ 3-5130 ¢p.32 venkovské usedlost
50995 / 3-6213 ¢p.37 fara

28367 / 3-5131 ¢p.40 venkovské usedlost
14953 / 3-5132 ¢p.41 venkovské usedlost
52901 / 3-5138 ¢p.44 venkovské usedlost
19985/ 3-5134 ¢p.49 venkovské usedlost
53852 / 3-5133 ¢p.51 venkovské usedlost
14137 / 3-5126 ¢p.1 zamek

» Kultura: obecni #ad, hagsiskad zbrojnice, knihovna, spoknsky dm, malotidni

Skola, &locvi¢na, fara, kostel

= Spolky a sdruzenisbor dobrovolnych hasi, myslivecké sdruzeni, Jezdecky klub

Dolli zalsi, oldanské sdruzeni Blatka

» Stravovaci a ubytovaci #Aaeni, pop. obchod:oboji zajifovano ve spolenském

domg, obchod se smiSenym zbozim
»= Dopravni obsluznosPouze nejnusSi spoje zajifuje COMETT PLUS, spol. sr.o.
» Turistické trasy a cyklotrasy:
1.turistické trasy: Zlutd modra
2.cyklotrasy: 12, 8911

[27]
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6.6 Mazice

» zakladni sidelni jednotka Mazice

» k. U. MaZice

* obec Mazice

» poloha: 49°12'47.829" s. 8., 14°36'44.21" v. d.

* Obyvatelstvo:

Tab. 12 Vyvoj p@tu obyvatel — Mazice [23]
Scitani v roce | 1869 1880| 1890| 1900| 1910 1921| 1930| 1950| 1961 | 1970| 1980| 1991| 2001
Paiet obyvatel] 427 | 456| 439| 427 437 383 384 311 23 265 188 169 |141
Paetdomi | 64 | 69| 67| 67| 67] 68 74 81 7% 7B 62 81 §1

»  Pamatky:

1.ploSna ochrana: V sidle byla vyhlaSena vesnickadpkowa rezervace tiaenim
vliady ¢. 127/1995 Sh. ze dne 24. 5.1995 o prohlaSeni (zesénychtasti vybra-

nych nést a obci s dochovanymi soubory lidové architekzaypaméatkové rezer-

vace.
2.jednotlivé kulturni pamatky

Tab. 13 Kulturni paméatky — MaZice [18]

Cislo rejstiku &p. Pamatka
silni¢ni most id ¢. 14718-5, s vyklenkovou kaph
45759 / 3-4905 kou
sv. Jana Nepomuckého
14138 / 3-4902 5 venkovskda usedlost
35717 / 3-4903 10 venkovska usedlost
12047 / 3-6041 24 kovarna
35128 / 3-4904 33 venkovska usedlost

» Kultura: obecni @iad, hagiska zbrojnice, knihovna, pohostinstvi, sportoveéar

» Spolky a sdruzensbor dobrovolnych hasi, télovychovna jednota Mazice, mysli-

vecké sdruzenf

» Stravovaci a ubytovaci #Aaeni, pop. obchod:stravovani zajiovano ve vyhlase-

ném pohostinstvi stejfjako obchod se smiSenym zbozim
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»= Dopravni obsluznosPouze nejnusSi spoje zajifuje COMETT PLUS, spol. sr.o.

» Turistické trasy a cyklotrasy:

1.turistické trasy: modra Zluta

2.cyklotrasy: 8911, 1133

[27]

6.7 Borkovice

» zakladni sidelni jednotka Borkovice

= k. (. Borkovice

=  obec Borkovice

* poloha: 49°12'27.313" s. S., 14°38'35.681" v. d.

* Obyvatelstvo:

Tab. 14 Vyvoj petu obyvatel — Borkovice [23]

Scitani v roce | 1869 1880| 1890| 1900| 1910| 1921| 1930| 1950| 1961 | 1970| 1980| 1991| 2001
Paiet obyvatel] 381 | 353| 390| 368 402 422 402 350 363 355 301 P58 |29
Paetdomi | 54 | 56| 52| 58] 60| 61 85 97 89 8 90 1p3 Jo9
»  Pamatky:

1.plosn& ochrana: &oliv je v sidle relativd mnoho kulturnich pamatek a také urba-

nistick& struktura obce je zachovana neni v sidik®vice vyhldSena ani vesnicka

pamatkova rezervace ani vesnicka pamétkova zona.

2.jednotlivé kulturni pamatky

Tab. 15Kulturni pamétky — Borkovice [18]

Cislo rejstiku &p. Pamatka
36561 / 3-4740 besp. kaple

101409 cp.7 venkovské usedlost
40387 / 3-4732 ¢p.9 venkovské usedlost
23656 / 3-4733 ¢p.12 venkovské usedlost
45740/ 3-4734 ¢p.13 venkovské usedlost
17493/ 3-4735 ¢p.14 venkovské usedlost
28693 / 3-4736 ¢p.16 venkovské usedlost
15349 / 3-4737 ¢p.17 venkovské usedlost
26009 / 3-4738 ¢p.18 venkovské usedlost

35379/ 3-4739

p.19

venkovska usedlost
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= Kultura: obecni @iad, hagiska zbrojnice, knihovna, spéknsky dim, koupalisé

» Spolky a sdruZzengbor dobrovolnych hasi, myslivecké sdruzeni, zahradka

» Stravovaci a ubytovaci #aeni, pop. obchod:stravovani zajiovano ve spol&n-

ském dom s omezenou oteviraci dobou, obchod se smiSenyainzbo

= Dopravni obsluznosfPouze nejnutsSi spoje zajisuje COMETT PLUS, spol. s r.o.

» Turistické trasy a cyklotrasy:

1.turistické trasy: Zluta, modra, zelena, &@d stezka

2.cyklotrasy: 8911, 1133, 1132

[27]

6.8 Zaluzi

» zakladni sidelni jednotka Zaluzi

» k. 0. Zaluzi u Vlastibte

= obec Viastib®

* poloha: 49°14'53.795" s. S., 14°39'29.474" v. d.

* Obyvatelstvo:

Tab. 16 Vyvoj pe@tu obyvatel — Zaluzi [23]

Scitani v roce | 1869 1880| 1890| 1900| 1910 1921| 1930| 1950| 1961 | 1970| 1980| 1991| 2001
Paetobyvatell 75 | 89 | 86| 86| 85| 81 73 51 57 41 4 38
Paetdomi | 12 | 12| 12| 12| 12] 11] 11 11 1 g g 10
»  Pamatky:

1.ploSna ochrana: V sidle byla vyhlaSena vesnickadpkowa rezervace tiaenim
vliddy ¢. 127/1995 Sh. ze dne 24. 5.1995 o prohlaSeni zesiénychtasti vybra-

nych nést a obci s dochovanymi soubory lidové architekzaypaméatkové rezer-

vace.
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2.jednotlivé kulturni pamatky

Tab. 17 Kulturni pamatky — Zaluzi [18]

Cislo rejstiku &p. Pamatka
20094 / 3-5223 besp. kaplitka

38212 / 3-5224 besp. vyklenkova kaplika

45426 | 3-5225 besp. vyklenkova kaplika

30835/ 3-5214 ¢p.3 venkovské usedlost

36921 / 3-5215 cp.4 venkovské usedlost

40726 / 3-5216 ¢p.5 venkovskéd usedlost, s omezenim: bez mastale
19617 / 3-5217 ¢p.6 venkovskd usedlost
34447/ 3-5218 cp.7 venkovské usedlost

20252 / 3-5219 ¢p.8 venkovské usedlost
31257/ 3-5220 ¢p.9 venkovské usedlost

33481 / 3-5221 ¢p.11 venkovské usedlost

14149 / 3-5222 ¢p.1 kovarna

» Kultura: haséska zbrojnice, muzeum, vyrobna loutek a ubytovdigaolré i moz-

nost okerstveni v byvalé kovagn
» Spolky a sdruZzengbor dobrovolnych hasi

» Stravovaci a ubytovaci #Aaeni, pop. obchod:byvald kovarna, obchod se smiSe-

nym zboZim neni
» Dopravni obsluznosfouze nejnutsSi spoje zajisuje COMETT PLUS, spol. s r.o.
» Turistické trasy a cyklotrasy:
1.turistické trasy: modra a zelena
2.cyklotrasa: 1133
[27]

Fotografie jednotlivych sidel jsou Vilmzec. 4.
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7 SWOT ANALYZA BORKOVICKYCH BLAT

7.1 Geografické a socioekonomickeé charakteristiky cestmiho ruchu

7.1.1 Silné stranky

blizkost a dobra dopravni dostupnost center vyssiianského vybaveni —

Solgslav, Veseli nad Luznici

blizkost a navaznost turisticky atraktivnich misttebaisko
blizkost stale se rozvijejicich lazni v Bechyraznli v Treboni
néaklonnost a dobryifstup lidi k ndv&vnikam blat
stravovaci zézeni v kazdém sidle (mimo Svinek a ¢d€
obchod se smiSenym zboZim (mimo ZaluZzi)

bezprostedni navaznost na CHKO rdbaisko, Borkovicka blata se daji
povazovat za nejseveifi ¢ast Trebaiské panve a také se objevily snahy o

rozSfeni CHKO timto s@rem.

velky podil les

7.1.2 Slabé stranky

nizky podil vysokoskolsky vathnych obyvatel
vysoky podil obyvatelstva v postproduktivnigku
odchod mladych do &st

nejista situace v zefdélstvi

znegisteéni povrchovych vod zejména intenzivnim chovem rybminimalni

moZznosti koupéni
minimum pracovnichifleZitosti v lokalig

nevyhovuijici oteviraci doba obchod hospod
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- nizky paset OS\C, které podnikaji v lokalit zejména pak v oblasti cestovniho

ruchu
- chyhgjici jasné centrum Borkovickych blat

- neni zakladni ani matska Skola (pouze v ZAalSi jedind maidhi Skola)

7.1.3 Prilezitosti

- nabidka moznosti vystavby rodinnych dom- téngt v celé lokalie se

zpracovavaji koncegmi dokumenty jednotlivych obci (Gzemni plany)

- zlepSeni oteviraci doby obchiod stravovacich #&eni a roz$eéni jejich sluzeb

nag. stravovaci sluzby

- rozstit moznosti koupani, tzn. vymezit vodné rybniky,kterych by byl omezen

intenzivni lov ryb

- vétSi spolupréace s lagmi v Bechyni a Teboni

aktivni podpora pracovnickigzitosti v lokalig

7.1.4 Hrozby

nezachovani trathiho razu vesnice
- neudrZeni kvality krajiny jako celku a ztrata pjiaktivnosti
- dale se snizujici podil mladych obyvatel

- zavirani a ruSeni obchde stravovacich z&eni

7.2 Verejna infrastruktura

7.2.1 Silné stranky

- blizkost hlavnich tras {jpravovany IV. tranzitni Zelezeni koridor (dnes trasa

Praha -Ceské Budjovice) a dalnice D3 (dnes silnice 1/3))

- husta 4i silnic II. a Ill. tfidy
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- pokraiujici dophovani cyklotras - probihajici
- nabidka zn&nych cyklotras v oblasti

- touto lokalitou vede dalkova evropska cyklistickasta Euro Velo 7 — cyklotrasa
je sowasti projektu Evropské cyklistické federace jakopmjeni Baltského a

Stredozemniho me
- realizovany vodovod ve vSech sidlech
- dostaténa rezervy pro fijpadny rozvoj ve stavajici siti elektrického vedeni

- upravena viejna prostranstvi ve vSech sidlech

7.2.2 Slabé stranky
- absence Zelezmii dopravy pimo do oblasti
- nedostaténa hromadna doprava — minimum autobusovychispoj

- neuspokojivy stav ékterych Usel dopravni si a petrvavajici nedostatek

prostedki na jeji udrzbu

- nedostaténé rozvinuty orienténi a inform&ni systém — dostupnost informaci

pro turisty a navévniky oblasti

- absence systému prohlidkovych tras propojujicicznagnné atraktivity a

pamatky Borkovickych blat

- vzdusné elektrické vedeni a jind vzduSna vedeafykt jsou zamiena vSechna

sidla
- absence kanalizacicstiren odpadnich vod ve vSech sidlech
- absence plynofikace ve vSech sidlech

- cast&na absence dajového mobili#e na véejnych prostranstvich

7.2.3 Prilezitosti

- dokorteni IV. tranzitniho Zelezémiho koridoru a dalnice D3 a vyuZiti jejich

blizkosti vzhledem k lokabit
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- zlepSeni stavu komunikaci — zejména vyuziti dotaci
- doplreni sig cyklotras - navrhovanych
- zpristupréni novych atraktivit Gzemi

- dobudovani cyklotrasy Euro Velo 7, ale také jefetpasovani tak, aby
prochazela vice danou lokalitou, mag Hlavatec do Debrnika, Vlastitm

Komérova
- doplreni mobili&e na véejnych prostranstvich

- vytvorit systém prohlidkovych tras propojujicich vyznarateaktivity a pamatky
Borkovickych blat

7.2.4 Hrozby

- pokraujici zhorSovani technického a stavebniho stavu ukikaci zejména
v disledku nedostatku finanich prostedki

- zvySeni provozu na pozemnich komunikaci¢btre ndkladni dopravy — népv

dusledku vystavby délnice D3

- realizace zasru vedeni 400 kV v zavislosti na ro&gii Jaderné elektrarny

Temelin — kolem Kleat, pod Komarovem a mezi Svinkami a Vlastibo

- zvySeni cerpani podzemnich vod nadigustnou miru a s tim souvisejici

negativni dsledky na cela Borkovick& blata

7.3 Turisticka atraktivita zvolené lokality

7.3.1 Silné stranky

- kvalitni a klidné Zivotni progedi (nejsou Zadné velké zdroje &zafjici Zivotni

prostedi — nap. pramyslové provozy)
- atraktivni krajinné scenérie, pestra krajinna mkegkrajinny réz

- dlouhodols se zlepSujici kvalita Zivotniho préstli (po ukoteni pamyslové

téZby raSeliny byla blata ponechana samovolné regeier
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M v

- nehrozi dalSi&Zba raSeliny ani neras{nejsou dobyvaci prostory, CHKO a s tim
spojené negativni jevy — naphluk, prach, zvySena doprava) ézlta pro
lazaiské &ely je minimalni, ta nefize ohrozit Zivotni prosedi a atraktivitu

lokality
- maly provoz na komunikacich
- dvé prirodni rezervace, evropsky vyznamna lokalita a&¢nawstezka
- velké mnoZzstvi kulturnich pamatek
- vesnické pamatkové rezervace (Viagstitomarov, Klgaty, Zalsi, MaZice, Zaluzi)
- vesnické paméatkoveé zény (Svinky)

- stara hru&g (adajré 500 let), na kterou se zapo#mve vSech pivodcich. K
tomuto stromu se také vaze get; Ze jeji kety obdivoval jiz Petr Vok. (filoha
5)

- celkova upravenost sideletre verejnych prostranstvi

- urbanisticka struktura sidel — zachovalivquini struktura a uspadani statk

véetrg verejnych prostranstvi
- architektonicky vyraz staveb — selské baroko — edélstity selskych staitk
- nizké ceny — &etre sluzeb
- ville samosprav spolupracovat
- rozvinuté chovy koni dopbvané letnim tdborem v Zalsi
- neékolik zavodi koni lEhem roku v Zalsi a MaZzicich
- vérnost navatvnika lokalité Borkovickych blat
- muzeum a réni vyroba loutek v Zaluzi
- stanovy tabor u Rytského rybnika u Svinek
- blizkost golfového iste - sn&r Bechyré

- mnoZstvi kulturnich akci — vySe uvedené zavody kéazdor@ni festival
dechovych hudeb Blata se bavi i s mezinarodasti, plesy, fotbalové turnaje,

triatlon atd.
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7.3.2 Slabé stranky

- nedostaténa pée o rékteré pamatky — nelzeripdzat viastnikovi nemovitosti,

aby se o ni pmeérere staral

- nedostaténa pée o atraktivity cestovniho ruchu — sice tyto atirdit jsou, ale

Spatnou pé& o re klesa
- nedostaujici st ubytovacich a stravovacichizaeni
- nedostaujici kapacita stavajicich daeni
- velmi omezena propagace lokality
- malo mist, kter& poskytuji informace

- nedostatek dalSich moznosti vyzittetrg sportovi§ a mist vhodnych pro

koupani

7.3.3 PrileZitosti
- je pripravovano krajskymiadem vyhlaSeniifrodniho parku Borkovicka blata
- zlepSeni poskytovanych sluzeb

- vytvorit sit center, ktera budou poskytovat informace a zajigpracovani a

rozsfeni propagénich material véetrg prezentace na internetu
- vyuzit vile samosprav spolupracovat — nejlépe dobrovolngefvabci

- zajistit a informovat samospravy a majitele nenustii 0 moznostech ziskani

podpory z dotaci zejména pak na rozvoj v oblagtiaaiho ruchu

- zaner rozhledny u vodojemu nad Zaluzim — viz navrh réd&emniho planu

Vlastibor

- moznost nabidky rybolovu — jiz se pomal&ina uplaiovat (Velka dalka pod

Zaluzim)

- dalSi rozvoj cholr koni doplgné nap. vybudovanim ubytovani, které bude na

tento chov navazovat
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NN 7

roz8feni @Sich tras a namych stezek i do zatim nafgtuprénych casti

Borkovickych blat

vytvoreni multifunkniho sportovniho aredlu — zatim je o tomto &am

uvazovano ve Vlastiiov lokalité u stavajiciho fotbalovéhaite
zkvalitréni a rozSieni sluzeb stanového tabora

vzhledem k celorepublikové tendenci starnuti pogmjlaoste skupina turistu,
tzv. ,aktivnich senioru“ a turistu ,stdni generace“, pro které jsou stéale

lakawjsi poklidné a bez@mé destinace bez extrémnich teplot

7.3.4 Hrozby

nebezpéi nadistu cen — v dsledku nutnych investic a zlepSovani kvality
zmena postoje samosprav
negativni postoj starousedlik novym myslenkdm ageem

stanovy tbor bez dalSiho rozvoje = jeho zruseni

7.4 Poskytované sluzby v cestovnim ruchu

7.4.1 Silné stranky

muzeum, vyroba loutek a ubytovani v kovamzZaluzi

infocentrum ve Veselli nad Luznici — celond otevweno, vhodné zazemi, Siroké

spektrum nabizenych sluzeb a matérial
rozvinuté chovy koni v ZalSi a Mazicich

dostupnost sluzeb i pro nizkdmové nav&vniky

7.4.2 Slabé stranky

celkow nizk& kvalita sluzeb cestovniho ruchu

nizk& vybavenost tzemi z&kladni i doprovodnoutickisu infrastrukturou
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- nedostatek ubytovacich kapacit
- nizka kvalita zastnand v oblasti cestovniho ruchu

- slaba Urove zapojeni a angaZzovanosti regionalnich medii dpaace CR v

Borkovickych blatech a okoli
- omezena nabidka sluzeb

- mala provazanost a Spatna spoluprace s okolninstitkymi oblastmi pi

propagaci a prezentaci regionu

- absence marketingdv orientovaného ifstupu rkterych provozovatél

turistickych atrakci

- nedostaténa nabidka ucelenych dgwodai, které by mapovaly turistické
atraktivity Borkovickych blat a okoli — kniznichtaoZovanych, elektronickych

(¢eskych i cizojaz§nych)

- nedostaténa propagace, a s tim souvisejici nedo&t@tesryuZziti vyznamnych

pamatek a stavajicich atraktivit cestovniho ruchu
- minimalni mozZnosti kvalitniho ubytovani a stravoivan

- infocentrum v Soéslavi — Spatny fistup ze strany #&sta jako #izovatele,

oteviraci doba pouze v letnickesitich bez dalsiho vhodného zazemi

- velmi omezena nabidka v oblasti turistickych praduk

7.4.3 PrileZitosti
- rozvoj venkovske turistiky a agroturistiky
- vyuziti trvale neobydlenych daiva byth na venko¥ pro rekreani (cely
- novy zangr v blizkych Hlavatcich — penzién

- rekonstrukce spotenského domu ve Vliastiio zejména zkvaliténi

poskytovanych sluzekzetre ubytovani
- vytvoreni si¢ ubytovacich a stravovacichiizeni

- zprovozrni penzidonu v Zaluzi — je hotov, ale neni majitglizivan pro tyto

acely
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7.4.4 Hrozby
- ustrnuti na dnesSnim staveioy

- financni nar@nost Udrzby statk jako celku ¥etrg zdobenych Stit — rekdy az

nesmysiné pozadavky ze strany organu ochrany pkmate

- nalézt vhodné vyuziti pro hospddkeé casti statk, které jsou dnes minimain
vyuzZivané a stavaji s&ifgzi pro majitele
- vyuziti zengdélskych aredl pro ¢innosti, které mohou poskodit Zivotni priesti

— naf. skladky nebezgmych odpad
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8 PRUZKUM NAVST EVNIK U BORKOVICKYCH BLAT

Pro zjis&ni profilu ndvsévnika a jejich hodnoceni oblasti Borkovickych blat jseestavila a
rozdala dotazniky (viz.ffoha ¢. 7) tykajici se pr&této lokality. Cilovou skupinou byli
navstvnici Borkovickych blat.Cast dotaznik byla rozdana ve stravovacich a ubytovacich
za‘izenich v obcich spadajicich do této oblastast do informanich center v Salslavi a

ve Veseli nad LuZnici. Rozdano bylo 120 dotakrakvratilo se jich 97, tzn. Ze navratnost
byla téngi 81 %.

8.1 Profil navstévnika
» RozloZeni navéwvnika podle pohlavi

Tab. 18 RozloZeni ndv&iniki podle pohlavi

Pohlavi Absolutni¢etnost| Relativni¢etnost
Muzi 51 52.,58%
Zeny 46 47,42%

8 wzi B Zeny

Graf 1 RozloZeni nav&tniki podle pohlavi

Podil muz a Zen, kt& vyplnili a odevzdali dotaznik je relati®rstejny. Vyrovnanost tohoto

poneru je dana fedevsim strukturou ndesnika - nefasgji rodiny nebo dvojice partnér
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» Veékova struktura respondent

Tab. 19Vekova struktura respondent

Vek Absolutnicetnost| Relativni¢etnost
Do 18 let 15 15,46%
19 - 29 let 18 18,56%
30 - 49 let 17 17,53%
50 - 63 let 25 25,77%
64 a vice let 22 22,68%

17

O Do 18 let @ 19- 29 let O 30 - 49 let
O 50 - 63 let B 64 avice let

Graf 2 Vekova struktura respondent

Z tabulky 19 je #ejmé, Ze skupinou, ktera taggji navstvuje danou lokalitu je skupina od
50 do 63 let, vasném z&¥su je i skupina od 64 let.tbodem takovychto vysledkmize

byt r4z lokality, nabizené sluzby a z4jmy jedngtiv skupin. Mladi davaji spiSegunost
zahraninim cestam nebo adrenalinovym sfart naproti tomu starSi lidé a lidé

v dichodovém wku uprednostiuji klidnéjSi dovolenou s poznanim kras a pamatek nasi
vlasti. Kron& téchto kategorii jsou takéastymi nav&vniky oblasti Borkovickych blat i

rodiny s @tmi, ktefi radi vyuZivaji nabidku lewsi dovolené a zejména cyklostezek.
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=  Ekonomické aktivita

Tab. 20 Ekonomické aktivita

Ekonomicka aktivita Absolutnicetnost| Relativni¢etnost
Podnikatel/podnikatelka 11 11,34%
Zamgstnani 29 29,90%
Nezangstnany/nezagstnana 9 9,28%
Student/studentka 14 14,43%
Zena/mu? na matské dovolené 8 8,25%
Duchodce 26 26,80%

26

14 9

O Podnikatel/podnikatelka B Zaméstnani
O Nezaméstnany/nezaméstnana @ Student/studentka

B Zena/muz na matefské dovolené O Ddchodce

Graf 3 Ekonomickéa aktivita

Ekonomicka aktivita navazuje naegaichozi bod. Odp@di na tuto otazku naztaji, Ze

navsgvniky blat jsou pedevsim lidé s nizSimigmy.

* Ptijezdovéa vzdalenost nawnika z Ceské republiky

Tab. 21 Prijezdova vzdalenost nawghiki z Ceské republiky

Vzdalenost Absolutni¢etnost| Relativnhicetnost
Z blizkého okoli - do 20 km 21 21,65%
Ze vzdalenjSiho okoli - do 50 km 22 22,68%
Z jiného mista \CR - nad 50 km 54 55,67%
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21

O Z blizkého okoli - do 20 km

@ Ze vzdalenéjSiha okoli - do 50 km
O Z jiného mista v CR - nad 50 km

Graf 4 Prijezdova vzdalenost nawghiki z Ceské republiky

Téner 45 % dotazovanychiielo ze vzdalenosti&tSi nez je 50 km, naopak nejngéiicth

prijelo z blizkého okoli. Jak je patrno z mixu odpdi je velké procento nawdmnika

z hlavniho masta Prahy, které spada do kategorie nad 50 Kmehaz Ize nasleédndovodit,

pro¢ praw nejvice navavnika prijelo ze vzdalenosti&tSi nez 50 km.

» Bydliste ceskych nav&vnika dle kraje

Tab. 22 Bydlis¥ ¢eskych navaévnik: dle kraje

Kraj Absolutnicetnost| Relativnicetnost
Hlavni mésto Praha 34 35,05%
Jihacesky kraj 19 19,59%
Jihomoravsky kraj 7 7,22%
Karlovarsky kraj 0 0,00%
Kraj Vysacina 4 4,12%
Kralovehradecky kraj 6 6,19%
Liberecky kraj 1 1,03%
Moravskoslezsky kraj 3 3,09%
Olomoucky kraj 0 0,00%
Pardubicky kraj 0 0,00%
Plzaisky kraj 8 8,25%
Stredatesky kraj 8 8,25%
Ustecky kraj 4 4,12%
Zlinsky kraj 3 3,09%
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S otazkou naifjezdovou vzdalenost souvisi i otdzka tykajici saek z kterého respondenti
dorazili. Podle ¢ekavani byla néasgjSi odpo¥di Praha (35,05 %) a hlavninbwbdem je
vlastnictvi nemovitosti (chalup) v dané lokalitNa druhém migtskortil kraj Jihotesky se
svymi téngr 20 %. Naopak z Karlovarského, Olomouckého a Rackého kraje nebyl

Zadny z dotazovanych.

» Zpusob dopravy

Tab. 23 Zpisob dopravy

Dopravni prosiedek Absolutnicetnost| Relativni¢etnost
Automobilem (gip. na motocyklu) 69 71,13%
Vilakem 11 11,34%
Autobusem 14 14,43%
Na kole 3 3,09%
Jinak 0 0,00%

Vzhledem k nedostaijici autobusové i vlakové dopraw dané lokalg prijela w&tSina
navsevnika, 71,13 % automobilem. 11 respondemyuzila dopravu vlakem. Autobusovou
dopravu vyuZzili nav&vnici nedalekych L&zni Bech§n Samorejmé odpowdi na tuto
otadzku souviseji znovu se strukturou néwsika, kdy previadaji chalup@ ktefi se do
lokality dopravuiji téré vyhradré autem.

» Pokolikaté navstivili respondenti region

Tab. 24 Pokolikaté navstivili respondenti region

Frekvence navsév Absolutni¢etnost| Relativni¢etnost
Poprvé 23 23,71%
Podruhé 10 10,31%
Vicekrét 64 65,98%

VétSina dotazovanych navstivila Borkovicka blata\jizekrat a dvodem nize byt jiz

zmirené vlastnictvi chalup v dané oblasti Podruhé malgst oblast pouhych 10
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responderit. Z toho je mozno odvodit, Z&tgina nav&vnika si kraj zamiluje a pravidein
se do ®j vraci, pop. je kraj nezaujme a traveni jejich volnétmsu se odehrava v jinym

smerem v jinych lokalitach, anebo je k tomu vede jifijvod, nap. v podolg chalupy.

» S kym navstivili region

Tab. 25S kym navstivili region

Kategorie Absolutnicetnost] Relativnicetnost
Sam / sama 12 12,37%
S partnerem / partnerkou 21 21,65%
S rodinou (s &mi) 41 42,27%
S pateli, znamymi 9 9,28%
S WwitSi skupinou jinych lidi (z4jezd, vycvik...) 14 14,43%

Z tabulky 25 vyplyva, Ze n&sgji respondenti cestovali s rodinou. Na otazkucppodw

rodiny s é&tmi, je nejpravédpodobrjSi odpo¥d ve skladk navsevniki. Mnoho rodin
s détmi jezdi pra¥¢ na chalupy neépsgji ke svym rodiim, pog. sami chalupy viastni.
Druhym divodem je klidny reZim lokality bez velkého provaza silnicich a jinych ruSivych

vlivi, ale gesto relative dolre dostupny.

» Hlavni divod nav&vy regionu

Tab. 26 Hlavni divod navaivy regionu

Davod Absolutnicetnost| Relativnicetnost
Sport (turistika, cyklistika apod.) 63 64,95%
Poznani regionu (kultura, folklér, historie) 12 12,37%
Celkova relaxace (prochazky, zabava...) 4 4,12%
Zdravi (I&eni, rehabilitace...) 14 14,43%
Komerni divody (pracovni jednani, obchod,,,) 1 1,03%
Navseva pgibuznych nebo znamych 3 3,09%
Jiny 0 0,00%
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Jako hlavni 8vod nav&vy Borkovickych blat, ktery dotazované nawstiky zlakal k jejich
pobytu je uvaén sport, resp. cyklistika. JelikoZz se jedna o gnizmlirénou az rovinatou
krajinu, navazujici na bastu cykloturistiky v okdfieborg, spolu se strukturou nagshika
chalupdi, neni jiz mnozstvigchto odpo¥di prekvapenim. Samégjme, Ze je to podpi@no
moznostmi, které lokalita nabizi, kde moznost Wl na kole anebo prochazky do

nadherné grody je hlavnim lakadlem.

» Délka pobytu v regionu

Tab. 27 Délka pobytu v regionu

Délka pobytu Absolutnicetnost| Relativnicetnost
Jednodenni - bez noclehu 29 29,90%
1 - 2 noclehy 61 62,89%
3 - 6 noclefi 5 5,15%
DelSi pobyt 2 2,06%

Jeden az dva noclehy byly nejfrekventoiyjdnodpowdi na otazku délky pobytu. Tato
odpowd vypovida o tom, Ze n&gseji lidé prijizdeji do této oblasti na vikendygtginou na
své chalupy. Jen minimum z nich vSak obdivuje k&jSi krajiny vice jakitdny tedy vice
jak dw prenocovani.

»  Ubytovani

Tab. 28 Ubytovani

Ubytovani Absolutnicetnost| Relativnicetnost
Hotel*** 0 0,00%
Hotel***, hotel** 14 14,43%
Pension 13 13,40%
Ubytovna 7 7,22%
Chalupa 58 59,79%
V piirodeé (stan, chatka, karavan) 2 2,06%
V soukromi u znamych kfouznych 3 3,09%
Jiné ubytovani 0 0,00%
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Chalupu pi svém pobytu vyuZzilo skoro 60 % dotazovanych. Sagjo¥ je to disledek
skladby dotazovanych a nabidkou sluzeb, které @@ntovany spiSe na nizkidmoveé
skupiny nav&vnikid. Druhym divodem je také skuteost, Ze hotely nejvyssi kvality se

v Sirokém okoli, ¥etre velkych n&st, nevyskytuiji.
» Zpasob stravovani

Tab. 29 Zpisob stravovani

Stravovani Absolutni¢etnost| Relativhicetnost
PIna penze 14 14,43%
Polopenze 17 17,53%
Jinak 66 68,04%

Dotazovani se ifgvazg stravovali z vlastnich zdnbj coz ot odpovida skladb

dotazovanych. Polopenzi vyuzilo 17 z nich a 14 yighZilo plnou penzi.

* Odkud jsou navsénici regionu informovani

Tab. 30 Odkud jsou navévnici regionu informovani

Zdroj informaci Absolutnicetnost| Relativnicetnost
Informatni centra (prospekty, letaky apod.) 6 6,19%
Propagani materialy cestovnich kanctla 0 0,00%
V tisku, broZury, jiné publikace 12 12,37%
V rozhlasu nebo televizi 0 0,00%
Na internetu 34 35,05%
Informace od fibuznych / znamych 14 14,43%
Vlastni poznani a zkuSenosti 17 17,53%
Jinak 14 14,43%

Nejéastji respondenti ziskali informace na internetu, &tbyl zastoupen vice jak 35 %,
témei 18 % z nich se do oblasti vratila ptedchozim poznani a zkuSenosti a skath 43

% respondeiit prijelo po predchozim informovani odfijpuznych a znamych a jinym
zpasobem. V jiném zfsobu jsou obsaZeni také lazensti hosté, pro kdeteyj ramci pobytu

pripravovan kulturni program @zné vylety ¥etné Borkovickych blat.
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8.2 Hodnoceni regionu nav&vniky
* Posouzeni atraktivnosti regionu z pohledu cestavnilchu

Tab. 31 Posouzeni atraktivnosti regionu z pohledu cestavnichu

Atraktivnost Absolutni¢etnost| Relativhicetnost
Navseva splnila @éekavani 59 60,82%
Navseva nesplnila dekavani 38 39,18%

Ocekavani, se kterymi naednici pricestovali do Borkovickych blat, se vétsing pripadi
splnila. 38, tj. tér& 40% z nich vSak spokojeno nebylo.oMddem pravépodobr
nedostaujici st ubytovacich a stravovacichiizeni, kapacita stavajicichizzeni, dopravni
infrastruktura, velmi omezena propagace lokalitgyddo mist, ktera poskytuji informace (viz

nasledujici otazka).

*= Co regionu podle respondéntejvice schazi

Tab. 32 Co regionu podle respondenhejvice schazi

Pozadovany faktor Absolutnicetnost| Relativnicetnost

RozsahlejSi siubytovacich a stravovacichrizaeni 82 84,54%
Nova zdizeni a sluzby pro nakné 36 37,11%
LepSi pée o pamatky a turistické atraktivity 21 21,65%
KvalitngjSi dopravni infrastruktura 67 69,07%
LepSi dostupnost prasidky hromadné dopravy 31 31,96%
Vice mist poskytujicich informace a propagace 54 55,67%
LepSi vybavenost pro sportovni vyZziti, sportovni

arealy 13 13,40%
Spole&enska a zabavni centra 25 25,77%
Atrakce pro dti 27 27,84%

Moznost vice odpadi (sowet procent fesahuje 100)

Lokalit¢ podle dotazovanych nejvice schazi rozsahlejSiubiytovacich a stravovacich
zaizeni, kvalitrjSi dopravni infrastruktura, vice mist poskytujicioformace a propagace.
Relativre spokojeni jsou naopak s@é pamatky a turistické atraktivity a vybaveni pro

sportovni vyuZiti.
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* Pro respondenty nejlakgsi aktivity v regionu, kdyby nagmkli ¢cas a prosedky

Tab. 33 Pro respondenty nejlaka&éi aktivity v regionu, kdyby nam¥li cas a prostedky

Pozadovany faktor Absolutnicetnost| Relativnicetnost
Turistika 43 44,33%
Cykloturistika 57 58,76%
Koupani, vodni sporty 17 17,53%
Ostatni sporty 3 3,09%
Kulturni a folklorni akce 38 39,18%
Historické a turistické atraktivity 89 91,75%
Spole&ensky Zivot a zabava 24 24,74%
Zdravi 25 25,77%

Moznost vice odpadi (sowet procent fesahuje 100)

Aktivity, které by dotazovani nav&nici uvitali v oblasti Borkovickych blat, kdyby na
meéli ¢as a prosedky jsou hlava historické a turistické atraktivity a cykloturissi. Kromg
nékolika vzdalenych piskoverigk Luznice a Nezarky nejsou pro koupani a vodnftgpo
v blizkém okoli vhodné podminky a ani obdobné ma#inayziti. Fes velké mnoZstvi
rybniki a vodnich nadrzi nejsou tyto vhodné pro koupagpatna kvalita vody (stojata

voda a intenzivni chov ryb).

» Hodnoceni regionu z hlediska cen poskytovanyctebluz

Tab. 34 Hodnoceni regionu z hlediska cen poskytovanyclelsiuz

Hodnoceni cen poskytovanych sluzeb Absolutnicetnost| Relativnicetnost

Ceny odpovidaji poskytovanym sluzbam 86 88,66%

Ceny neodpovidaji poskytovanym sluzbam 11 11,34%

Ceny poskytovanych sluzeb jsou respondenty wSing piipadi shledavany jako

odpovidajici a pouze 11 z nich je shledava jakaleleztni.
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= Hodnoceni regionu z hlediska cenové Urostuzeb

Tab. 35Hodnoceni regionu z hlediska cenové Geostuzeb

Cenova urowe sluzeb Absolutnicetnost| Relativnicetnost
Draz$i neZ jinde ¢R 0 0,00%
Stejna jako jinde ¢R 50 51,55%
Levrgjsi neZ jinde \CR 47 48,45%

Odpowdi na otdzku na cenova Uravsluzeb se rozdili na dvé téner stejné poloviny.
V&t3i polovina z nich (51,55 %) vidi cenovou GriheuZzeb jako stejnou jako jindeGR a

polovina druh& si mysli, Ze Gravge dokonce nizsi neZ jindeGR.

» Hodnoceni kvality sluzeb poskytovanych v regionu

Tab. 36 Hodnoceni kvality sluzeb poskytovanych v regionu

Zkoumany faktor Index Pozn.
Ubytovaci sluzby (pro ubytované) 3,3
Stravovani 2,1
Poskytovani informaci o oblasti 3,7 nejhorSi hodnocen
Cistota a ptadek 1,7
Pratelskost mistnich lidi k n&&nikim 1,4 nejlepsi hodnocen

Index predstavuje vdZeny pmér z paitu responderit, kiefi provedli hodnoceni na 4-stiupvé Skale.

V této otazce w®li dotazovani hodnotit kvalitu poskytovanych sluZelwané oblasti.
Hodnotit nEli na 4-stupove Skale s tim, Ze hodnoceni 1 znamena nejlegiicoeni a 4
hodnoceni nejhorsi. Index byl sfidn pomoci prostého aritmetickéhdimgru. Hodnoceny
byly ubytovaci sluzby, stravovani, poskytovani infaci o oblastigistotu a p#adek a
pratelskost mistnich lidi k na¥snikam. Nejlépe hodnocena byldgtelskost mistnich lidi

s indexem 1,4 a najbe ohodnoceno bylo poskytovani informaci o oblasti.
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» Hodnoceni infrastruktury a vybavenosti regionu

Tab. 37Hodnoceni infrastruktury a vybavenosti regionu

Hodnoceni infrastuktury a vybavenosti regionu Index Pozn.
Dostaténé kapacity ubytovacich a stravovacich
sluzeb 3,7 nejhorsi hodnoceni
Dopravni dostupnost regionu 3
Znaeni turistickych tras 2,1 nejlepSi hodnoceni
Vybaveni regionu pro sportovni aktivity 3,4
Obkgerstveni a prodej suveriyr 2,8
MoZzZnosti pro zabavu 2,9

Index p'edstavuje vdZeny pmér z paitu responderit, kiefi provedli hodnoceni na 4-stiupvé Skale.

Hodnoceni infrastruktury nebylo v oblasti Borkovick blat zrovna fiznivé. | zde bylo
pouzito hodnoceni pomoci indexu gfianého pomoci prostého aritmetickéhdimru.
Nejlépe bylo hodnoceno z¥eni turistickych tras s indexem 2,1, naopak iigjhdopadly

kapacity ubytovacich a stravovacich sluzeb, ktéx&#vnici povazuji za nedosta&ieé.

» Zéjem o opakovani nA&ty (mira \&rnosti regionu)

Tab. 38 Z4jem o opakovani na¥$ty (mira ¥rnosti regionu)

Projeveny zdjem Absolutnicetnost| Relativnicetnost
Urcité ano 25 25,77%
MoZna ano 54 55,67%
Nevim 5 5,15%
SpiSe ne 8 8,25%
Urcité ne 5 5,15%

25 respondeiit zaujala tato oblast natolik, Ze hodlaji svou nwstrekdy v budoucnu
urcité opakovat a dalSich 54 z nich o dalSi n&&tuvazuji. Pouhych 5 dotazovanych
navstvnika o opakovani regionu neuvazuji. Tomu také odpowiddozZeni dotazovanych
navsevnika v pactu jejich nav&v, kdy previddaji taci, kté zde jiz byli porkolikaté. Proto

by bylo mozZno dovodit, Ze svou n&u&i znovu zopakuiji.
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»= NavSgvnost obci Borkovickych blat

Tab. 39 Navstvnost obci Borkovickych blat

Obec Absolutnicetnost| Relativnicetnost
Vlastibor 71 73,20%
Svinky 65 67,01%
Komarov 68 70,10%
Klecaty 52 53,61%
ZAlSi 53 54,64%
Mazice 53 54,64%
Borkovice 61 62,89%
Zaluzi 71 73,20%

Moznost vice odpadi (sowet procent fesahuje 100)

Nejcasgji navSgvovanymi obcemi v oblasti Borkovickych blat jsouagtiba, Zaluzi,
Komarov, Svinky a Borkovice. Zaluzi jako klenot jgsré nejnav&vovargSim mistem
Borkovickych blat. S touto skuteosti se trochu nadneslo pr&pddobr hodnoceni
Vlastibore.

» Co nav&vniky nejvice zaujalo

Tab. 40 Co nav&vniky nejvice zaujalo

Predn¥t zaujeti Absolutnicetnost| Relativnicetnost
Prirodni krasy vetrg blat 32 32,99%
Statky selského baroka 63 64,95%
Jiné 2 2,06%

Dotazované navdiniky drtivou \&tSinou nejvice zaujaly statky selského barokaaalena
piirodni krasy nezaponsih Byly odevzdany také dvodpowdi jiné, z nichZz jedna spiSe
usmevna - krasa zdejSich ,hlacek” a druhd pramenici z charakteristiky zdejSitmspedi -

celkové pijemné prostedi.

Zpracovani grdf k jednotlivym otdzkam je vifloze¢. 8.
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9 ZAVERY ZE SWOT ANALYZY A DOTAZNIKOVEHO SET RENI

Prvnim krokem SWOT analyzy bylo stanovetyi zakladnich oblasti. Prvni analyzuje
geografické a socioekonomické charakteristiky, drubgejnou infrastrukturu, feti
turistickou atraktivitu zvolené lokality d&tvrta poskytované sluzby cestovniho ruchu
v lokalité. Pro kazdou tuto oblast byly ohodnoceny inmitstranky subjektu jako silné
stranky a slabé stranky a vlastnostjsino prostedi jako pilezitosti a hrozby. Vysledky
SWOT analyzy spolu s vysledky dotaznikovéhdeddt a jeho vyhodnoceni, byly zadkladem

pro nasledujici za&vy a dopordeni.

Lokalitu je mozno charakterizovat relatéyndobrou polohou v blizkosti hlavnich
republikovych dopravnich téhZzelezntniho i silntniho, avSak bez vhodné navaznosti do
lokality. Citelna je absence Zele&mii dopravy a ani minimum autobusovych spog¢zlaka
navsevniky K jejich vyuziti. To je jednim zidbodi pro¢ pouze malé procento na&éhika

pouziva hromadné dopravyi piijezdu do lokality.

Hust4 & silnice 1l. a lll. ¥idy zaji§uje z&kladni dopravni spojeni se SirSim okolimaaril

s centry vysSiho alanského vybaveni Sédlavi a Veselim nad LuZnici. Na ni navazuji
cyklostezky a turistické stezky. Zde chybi propojenezi rékterymi sidly a proto
vybudovani delovych komunikaci, které by plnily néklad také funkci cyklostezky, by
bylo na mist (nag. Vlastibd — Borkovice, Vlastibb — Komarov). Je nutno rozsi
cyklistické i turistické trasy do zatim négtupnychcésti Borkovickych blat s vyuzitim jiz
stavajicich zejména pak mezinarodni cyklotrasy Bueto 7, u které dopotwiji pokusit se

0 jeji pipadné petrasovani (nap Debrnik — Viastibb — Koméarov). Samdejng, Ze
zapojeni &chto Usel do mezinarodni cyklistické trasy by posunulo fejiealizaci kupedu.
Na tuto aktivitu by mslo navazat zokruhovani tras a jejich prezentace fze) a tim

vytvoreni systému prohlidkovych tras propojujicich afivtita Borkovickych blat.

DalSim dosaZzitelnym Gkolem pro samospravy #onbyt iniciovani kabelizace vzdusnych
rozvodi elektrického vedeni a jinych vedertimo v sidlech. Tuto aktivitu podporuje také
jedingnost této lokality potvrzena iédnimi rozhodnutimi v podéb vesnickych

pamatkovych rezervaci, vesnicich pamatkovych zémnaZstvi kulturnich pamatek. Je

nutny spolény postup samosprav a statnich ofgaaji§ ujicich ochranu pamatek.
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Otazky vybaveni sidel vodovodem, kanalizaci, éledt;, plynem apod. jsou sice pro
lokalitu jako takovou dlezité, nejsou vsak jiz hlavnindiniteli ovliviiujicimi prfimo cestovni

ruch. Proto se s nimi v této praci detgilnezabyvam.

V minulém roce prokhla rusnd jednani na témgerpani podzemnich vod v lokalit
Borkovick& blata. Po bdlivych jednanim, a fes zn&né lobovani Krajského radu -
Jihatesky kraj za tyto za#ény, byly nakonec odmitnuty Ministerstvem Zivotnipmstedi.

Presto toto nebezpestale trva. A pravtato akce dokazala zcela sjednotit blatské obce.

Z této jednorazové spoluprace by silyrwSechny obce lokality vzitifklad a postupovat

spole&nymi silami i v ostatnich zalezZitostech pré&pych pro Borkovicka blata.

V mnoha pipadech je velkym handicapem lokality skimest, Ze nema Zadné skiré
centrum, které by vzalo iniciativu do svych rukoukteré by koordinovalo spaleé
postupy. Jelikoz vytvi@ni centra z jednoho sidla v blizké a asi ani @i dol& neni
realné, je nutno tuto skuteost gemenit na vyhodu a dokézat spotgmi silami, Ze
efektivre Ize spolupracovat i vtomto sloZeni, kdy vSechbgeojsou viast#h rovnocenné,

avSak ani v tomtoifpack to bez inicidtora a vedouciho rigge.

Lokalitu Ize povaZovat za turisticky atraktivni sioma lakadly, &iuz v podob nadhernych
stavebnim pamatek selského baroka a zachovalé istibed struktury sidel anebo
v podolg piirodnich kras, jak ukazuje mnoZstvi silnych stranekblasti turisticka
atraktivita zvolené lokality. To se shodli t&Sichni dotazovani. Sdéasre se vSak také
prevaznd ¥tSina dotazovanych shodla, Zze amau nevyhodou Borkovickych blat dneska je
jejich prezentace a to prezentace vSemirgnsS tim také souvisi nedost&me rozvinuty

orienta&ni a informa&ni systém a dostupnost informaci pro turisty a ik&magky oblasti.

Toto je pra¢ jeden z prvnich Ukél pro spolénou spolupraci a jeden ze zakladnich
stavebnich kamén u kterého by & dalSi rozvoj blat z&t a na ktery by se &a orientovat
maximalni pozornost. Tato sluzba také chybi velkgrotiu navsévnika. Téngr ve vSech
sidlech by bylo moZno alesp@o dobu letnich &sial provozovat mala inforngai centra.
Samozejme by se nejednalo o klasicka infocentra, ktera znamgSich sidel, ale o takova,
kterd by byla spojena s jinou aktivitou, resp. bydgpkovala. Hlavni ulohu by hral
koordinator, placeny ze spotgch pewz, ktery by zajistil napl a smysl &chto malych
infocenter (nap zajisti propagéi materidly) acasté&né také vySkolil jejich persondl.

Kostrou tohoto systému musi byt obeciady, které maji tedni zamstnance na plny
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Gvazek. Jednou z jejich pracovnich napini se pakestprovoz tohoto infocentra. Neni
predpoklad, Ze by se jednalotmnost, ktera by nadéme tyto zandstnance za&ovala, ale
prA® moznost ziskat informace, a nejlépe na vice nfistie dilezitym predpokladem
spokojeného navdtnika. Dale by tato mala infocentra mohla byt inapmuzeu v Zaluzi,

v obchodech a stravovacichizanich.

Nelze ani zapominat na sp&eu internetovou prezentaci Borkovickych blat s imexn

Udaji, coz dokazuje internet jako taggji uvadeny zdroj informaci v dotazniku.

Koordinator by mil byt také aktivni v oblasti kulturnich akci f@alanych v lokald a

v oblasti mozZnosti ziskavani dotaci a giiaamtpomoci tak nejen obcim s podavanim Zzadosti
o rg, ale také fipadnym zdjemiom o investice v lokakt zejména v oblasti CR. Tato pomoc
bude jist prinosna nejen pro CR, ale budegjisttana jednotlivymi obcemi, protoze dotace

a granty jsou dnes jedna velka dzungle, ve ktenéjeénoducha orientace.

Zatraktivrenim a novym lakadlem Borkovickych blat by bylagistvazovana rozhledna u
vodojemu nad Zaluzim a rogsni nadné stezky. Da séci, Ze skoro nutnosti je vytypovani
nekolika vhodnych mist ke koupani, ve kterych bshnobecni samospravy nastroje (nejlépe
v majetku obci) na udrzeni dobrého stavu vody ppro& zejména pak moznosti ovigmi
intenzifikace chovu ryb. Naproti tomu v ostatnigirricich je nutné vyuzitipezitosti a

nabidnout moznost stale populgsiho rybdeni.

Pokud by se tato spdled spoluprace uskuteila, je nutno navazat kontakty s partnery

v oblasti CR, naip informani stedisko ve Veseli nad LuZnici, I&zn Bechyni a Teboni.

Témer 85 % dotazovanym chybi rozsahlej§istravovacich a ubytovacichizaeni. Kvalitu
ubytovani a stravovanézko ovlivni samospravy. To mohou pouzeiippc, Ze gimo tyto
sluzby nabizeji anebo tatofizeni pronajimaji. Jednou z realnych moznostikemstrukce
spol&éenského domu ve Vlastitipkde jiz dnes funguje plny provoz stravovani gtalani,
avSak zlepSeni by bylo zcela na midhspiraci pro tuto akci by mohla bytigravovana
rekonstrukce budovy byvalé Skoly v nedalekych Hiaich. S touto aktivitou také souvisi
zachovani rozumné cenové hladiny pro Sit§imové spektrum navdiniki zejména pak
pro ty stavajici. Stefnjako spoléensky dim ve Vlastibdi, by si alespa ¢ast&né vylepSeni

zaslouzil také stanovy tabor u Rgéeho rybnika.
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10 VIZE A STRATEGICKE CILE ROZVOJE BORKOVICKYCH BLAT

10.1Vize

Stanoveni vize a snaha o jeji n&pihmohou vyznamh ovlivnit rozvoj lokality. Kroky
k naplréni této vize by @i piedstavovat strategické cile a jednotliva ogaitk jejich dosa-
Zeni. Zakladni vizi pro lokalitu Borkovickych blay meélo byt zachovani a propagace hod-

not Uzemi zejména pak kulturnihédittvi v podols selského baroka aipodnich kréas.

10.2 Strategicke cile v oblasti CR

Na zakla@ poznatk z teoretickécasti byly odvozeny nasledujici strategické cile. Ty

vychazeji pedevsim ze SWOT analyzy a dotaznikovéheesét
»  ZvySeni po¥domi o Borkovickych blatech
* RozvojCR
» UdrZovani kvality Zivotniho prosdi
= Vytvoieni Uzké spoluprace mezi jednotlivymi sidly v danéami
»  Vytvaret podminky pro investory

» Rozvijet dopravni infrastrukturu

10.2.1 Opatreni k dosazeni strategickych ail
ZvySeni pogdomi o Borkovickych blatech

- informatni letaky, mapy, pivodce, informani tabule, propagace faanych

kulturnich akci atd.
- vytvorit internetoveé stranky oblasti
- propagace lokality na veletrzich

- vwytvorit sit center, ktera budou poskytovat informace a zajigpracovani a

rozsfeni propagénich material véetrg prezentace na internetu
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Rozvoj CR

- vybudovani novych cyklotras (jsou jiz znamy konkiéhavrhy rkolika

cyklotras, kter&ekaji na svou realizaci)
- zlepSeni kvality stavajicich cyklotras
- pajcovna kol
- zajistit dopfikové vybaveni (laeky, stojany na kola, odpadkové koSe atd.)
- rozsfeni nadné stezky

- vyuZiti stavajicich chav koni nejen k projigkam po kraji, ale také prodébné

Ucely naf. hypoterapie
- roz&feni kapacity a kvality ubytovacich a stravovaciobiebh
- zlepsSit podminky rekre&aich ploch, pedevsim vodnich

- vytvoreni systému prohlidkovych tras propojujicich vyznématraktivity a

pamatky Borkovickych blat

- roz&feni turistickych psich tras zejména do m&pristupnych mist

- rozhledna u vodojemu nad Zaluzim

- vytvoreni multifunkcnimu sportovniho arealu ve Vlastiibo

- podpait cerpani prostdki z dotaci a fonil

- spoluprace s cestovnimi kandeldi

- spolupréace s lazZmi v Bechyni a Teboni

- zkvalitneni sluzeb informéniho centra v Saislavi

- Skoleni osob, které se podileji na poskytovaneslwzoblasti CR
UdrZovani kvality Zivotniho progdi

- zamezit nadgrnémucerpani podzemnich vod

- zamezit umisini provozi s vyznamnymi negativnimi vlivy na své okoli

- znehodnoceni obrazu krajiny vystavbou VE
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Vytvaeni Uzké spoluprace mezi jednotlivymi sidly v danéremi
- vytvoreni dobrovolného svazku obci

- vytvoreni projektu spoluprace

Vytvafet podminky pro investory

- nabidnout stavajicim i potencionalnim investor v oblasti CR maximalni

podporu ze strany obcéetre pomoci i podavani Zadosti o dotace a granty

Rozvoj dopravni infrastruktury

- podporovat a rozvijet hromadnou autobusovou dopravu
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ZAVER

Pro svou bakatdkou praci jsem si zvolila lokalitu Borkovicka tdakterd je nejseveg§im
vybézkem Trebaiské panve nachazejicim se na jihu okresu Tabortré&eriokality jsou
vlastni blata, kolem kterych se historickym vyvojespdadal prstenec sidel. Lokalita se
vyznauje vysokym potencialem v oblasti cestovniho ruchughoZ vynikaji gedevsim
nadherné stavebni pamatky selského baroka a zdéhowhanistické struktury sidel

doplréné krasnymi firodni scenériemi.

V prvni ¢asti bakaléské prace, teoretické, jsem se zabyvala oblastow@ko ruchu,

marketingu a nastroji, které marketing vyuziva.

Na tuto teoretickowast jsem navazalssti praktickou, ve které jsem analyzovalacssay
stav lokality Borkovickych blat a zakladni udajgenlinotlivych sidlech. Poté nasledovala
SWOT analyza a izkum nav&vnika Borkovickych blat progednictvim dotaznikového
Seteni. Ve SWOT analyze jsem klasifikovala jednotlia&tory dlectyi zvolenych oblasti.
Pro kazdou tuto oblast byly ohodnoceny imiistranky subjektu jako silné a slabé stranky a
vlastnosti vijSiho prostedi jako pilezitosti a hrozby. Vysledky SWOT analyzy spolu
s vysledky dotaznikového $ehi a jeho vyhodnoceni byly zakladem pro érava

doporuweni.

Zakladni podminkou ugpného rozvoje cestovniho ruchu lokality je sjedndgestupu
vSech obci, nejlépe formou dobrovolného svazku,dtery by nél zajig&ovat koordinaci
diléich ¢innosti sméfujicich k napléni vySe uvedeného cile. Jiz dnes se objevuji prvni
aktivity k zaloZeni tohoto svazku a proto je nutnmzit Vile jednotlivych samosprav ke
spolupréaci, a pokud mozno, co nejrychleji tentozekaustanovit a vypracovat dokument,

ktery uci jasné cile tohoto svazku.

Hlavnim nedostatkem, a proto také prvnim Ukolenelawvaby bylo zlepSeni propagace
Borkovickych blat zahrnujici zejména vytemi jednotné internetové prezentaczeni

malych inform&nich center a vypracovani propageh material.

Naplreni téchto zékladnich Ukél je prvnim krokem nejen k rozvoji cestovniho ruchu
v lokalité, ale také mize byt impulsem k nastartovani rozvoje lokalitygakelku, nap
roz8fenim moznosti k podnikani a investovani, pracovpidbzitosti, ozivenim kulturniho

Zivota v sidlech aifgakanim mladych obyvatel k trvalému bydleni.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOL U A ZKRATEK

CHKO
CHOPAV
CR

k.q.
MSVU
osVC

PR

Chragna krajinna oblast
Chrargna oblast firozené akumulace vod
Cestovni ruch.

Katastralni fad

Ministerstvo Skolstvi, &d a ungni

Osoba samostativydélecné ¢inna

Rirodni rezervace

Severnii&a

vychodni délka
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PRILOHA P I: MAPKY DANEHO UZEMI

nou piisobnost (ORF)

Obr. 1 Mapka spravniho obvodu obecnilfadu obce s
roz&nou pisobnosti Safslav [20]

Obr. 2 Ochranna pasma‘podniho I&ivého zdroje[22]



Obr. 3 Hranice CHOPAYV /Eboiské panve v oblasti
Borkovickych blat [14]

Obr. 4 PR Borkovicka blata a PR Kozatiky [24]



P

W

UVODCE NA NAUCNE STEZCE

\

o
o
N
<
X
N
<
X
>

-

W

PRILOHA P I

LY

op BIEEYS

DURw  IRUD:

wIGTC

.w&.gﬁﬁanzu\:iﬁmmcc
PDAADEE g ATVEHND
= wizpod 4A{gurnusod
arnyaipod Auifeay ns
a0 1e{H NABIE

TEA BWET
HIuAOLOA

e OGEAY
oUAT BN

I AAS @B T NADUE
TIIHPNEU OUBADU 0DgU 1 as
MOUSE pynodd wep @5 8%
Touny 2y 838 1 igdsop

soesied 11AQ8U apd

“erILIT AUIle

4 20400 g

D xo

s

DTPOATE B AUTTISOL AUYDBGA
awodtldd 18 waag

ApE} B0 BWIWSSU ¥ AUZURAYD ~  §AD
FULSS - UDIDRAJAESEL A NOS[ Agnoy

antupntd  @VNTEOIEG @istouparl
BUBIBBAE [ snJodoyTweTdiq - VARINTE
Heupsl  f(IUSAT  [3TA0JDG VU @1HTUT [BREd
UDEIDTADLDG UDAARAW T UDLATE ®U TUpoTd FPFULOARTEL
FAOAT 4A33Y SSmMY TY (M T LOEE) Tutd  EnutTEYd
— AADLDG DBAOKYO 4xDTITEedwd Aufoy  Heupal o 218 noupned
wr yoelsodnd A FR (833EI1)  PUUTEEG  IDTADCJIDG  ®U  NOFS0J §Aa1H
UDTENAP  NOAR O yodsale 9pI 8% SwYTwZ  CPUNJp ydruws=od
v 533a0 usalelg ey B0 gnyY UITUABLP  TATSIRYOg
TTQAUD DOBU AUDRTA
SPU N BPUTL A0 A4@%H CYNULAG( "M TING  sNoTjiseded SN810qopmasd
~ AUATZILN Q1L ATIPBC AUQOJD $ISU4AA WTizpod eu © ©}§[ Wwaduoy ystu
¥ AISIW ap ‘o FISOARWI{®Z *NARAIO JEUels jroospdz HRU NOYow
TAISEOUW WISIEA BA HeSAE ‘a(pal  (Ifusgoy oxel usl s§1ds) Ia ouw
WIBUBW A TOST @PETN  CPULR)  Fe  DIUDHEU B @IRA0TeIdeu  ({gpzod

S



PRILOHA P IIl: NAU CNA STEZKA

Obr. 1 Nadna stezka Obr. 2 Nana stezka

Obr. 3 Nadna stezka Obr. 4 Nand stezka



PRILOHA P IV: FOTOGRAFIE JEDNOTLIVYCH SIDEL [29]

Vlastibor

Obr. 1 Vlastivg c¢p. 36 Obr. 2 Vlastibpcp. 38

Svinky

r. 3 Svinkc'p. 3
Komarov

Obr. 5 Koméarov¢p. 28 Obr. 6 Komérovp. 25



Klecaty

Obr 7 Kledaty, ¢p. 2;¢p. 3
Obr. 8. Kleaty, ¢p. 14
Zalsi

Obr. 10 Zalsép. 44

Mazice

Obr. 11 Mazice¢p. 33 Obr. 12 Maziceép. 10



Borkovice

Obr. 13 Borkovicegp. 12,cp. 13 Obr. 14 Borkoviep,9; ¢p. 42¢p.10cp. 11

Zaluzi

= W

Obr. 15 Zaluzi¢p. 8 Obr. 16 Zaluzép. 7



PRILOHA P V: STARA HRUSE N V BLiZKOSTI BORKOVICKEHO
DVORA [29]

ahneEaih)

Obr. 1 Hruse Obr. 2 Hrusg



PRILOHA P VI: BAROKNI STiT SELSKE CHALUPY [24]
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Ukazka baroknich Stiti v oblasti Borkovickych blat [29]

Obr. 1 Komarov¢p. 28 Obr. 2 Svinkyp. 24
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PRILOHA P VII: DOTAZNIK
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71 Kariowarsiy kral [ & pratedl, znarmymi
77 b Vysotina [ 5 vétsl skupinou Jrych Ilol (z3jezd, vovk...)
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PRILOHA P VIII: ZPRACOVANI DOTAZNIKU - GRAFY

Profil navstévnika

7 19
B Havni mésto Praha B Jinocesky kraj 0 Jihomoravsky kraj O Karlovarsky kraj
® Krgj Vysotina. ' Kralovehradecky kraj ® | iberecky kraj 9 Moravskoslezsky kraj
® Olomoucky kraj B pardubicky kraj 0 ppefsky kraj B stiedotesky kraj
® (stecky kraj ® Zlinsky kraj

Graf 1 Bydlis¢ ceskych navévniki dle kraje

@ Automobilem (pfip. na motocy klu;
@ Viakem (rip yki)

O Autobusem
O Na kole
Jinak

Graf 2 Zpisob dopravy

O Poprv é O Podruhé @ Vicekrat

©

Graf 3 Pokolikaté navstivili respondenti region
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O Sam / sama

@ S partnerem / partnerkou

O S rodinou (s détmi)

0O S prételi, znamymi

@ S vétSi skupinou jinych lidi (zdjezd, vycvik...)

Graf 4 S kym navstivili respondenti region

O Sport (turistika, c&kllsllka od.

B Poznani regionu (kultura, fol klor historie}

O Celkov & relaxace (prochazky , zébava..

0O zdravi_(lé€eni, rehabilitace.,

B Komeréni duvody (pracovnl ]ednanl obchod,,,) 5 2

D Nav Stéva pribuznych nebo znamy: ych
iny

Graf 5 Hlavni divod navatvy regionu
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B Jednodenni -bez noclehu B 1 -2 noclehy 8 3-6 noclehii B Del3i pobyt

Graf 6 Délka pobytu v regionu



58

O Hotel**** @ Hotel***, hotel**
0O Pension @ Ubytovna
0O Chalupa OV prirodé (stan, chatka, karavan)

@V soukromi u znamych / pfibuznych O Jiné ubytov ani

Graf 7 Ubytovani

14

14

B Informaéni centraélarospekty, letaky apod.)
@ Propaga¢ni materialy cestovnich kancelafi
OV tisku, brozury, jiné publikace

OV rozhlasu nebo telev izi

O Na internetu

@ Informace od pfibuznych / znAmych

Graf 9 Odkud jsou nawtnici informovani

Hodnoceni regionu nav&vniky
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B Nov & zafizeni a sluzby pro naroéné
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B LepSi vybavenost pro sportov ni vyZiti, sportov ni arealy
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nejvice schazi

B pina penze @ Polopenze B Jinak

Graf 8Zpsob stravovani
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G Graf 10 Posouzeni atraktivnosti
regionu

z pohledu cestovniho ruchu
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O Koupani, vodni sporty 0O Ostatni sporty
@ Kulturni a folklémi akce O Historické a turistické atraktivity
O SpoleCensky Zivot a zabava O Zdravi

Graf 12 Pro respondenty nejlakgsi aktivity
v regionu, kdyby naéhneli ¢as a prostedky
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@ Drazsi nez jinde v CR B Stejna jako jinde v CR

O Levnégjsi nez jinde v CR

Graf 14 Hodnoceni regionu z hlediska

cenové uro¥rsluzeb

1
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O Doprav ni dostupnost regionu
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@ Moznosti pro zabavu

Graf 16 Hodnoceni infrastruktury a

vybavenosti regionu - indexy

86

@ Ceny odpov idaji posky tovanym sluzbam

O Ceny neodpov idaji poskytovanym sluzbdm

Graf 13 Hodnoceni regionu z hlediska

cen poskytovanych sluzeb
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O Ubytovaci sluzby (pro ubytované)

@ Stravov ani

O Rosky tov ani jnformaci o oblasti

O Cistota a poradek .
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Graf 1% odnoceni kvality sluzeb

poskytovanych v regionu - indexy
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O Urgité ano @ Mozna ano O Nevim

OSpiSene @ UrCité ne

Graf 17 Zajem o opakovani naagy

53 52

0O VlastiboF @ Svinky O Koméarov  OKlegaty
@ zaisi O Mazice O Borkovice @ Zaluz

Graf 18 Nav&wnost obci Borkovickych blat

O Prirodni krésy véetné blat
@ Statky selského baroka
0 Jiné

Graf 19 Co navswniky nejvice zaujalo



