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ABSTRAKT

Bakalafska prace se zabyva designem oballl pro ¢eskou firmu Elite, a. s., jenz produkuje
sortiment jemného puncochového zbozi. V teoretické Casti se zaméetfuje na vyvoj obalového
designu a jeho zasadni vliv na marketing a prodej. Déle je uvedena historie znacky, jeji
hodnoty a pozadavky na podobu nového vizudlniho stylu, ktery vyjadiuje kvalitu, eleganci
a prestiz. Prace pojednava o tom, na jaké prvky je diilezité brat ohled, jak4 pravidla je nutné
dodrzovat, ¢emu se vyvarovat a jak postupovat v procesu tvorby. Vénuje se také zkoumani
obalového designu textilniho zboZzi u jinych znacek, at’ uz ¢eskych ¢i zahrani¢nich.

Pfinosem prace je novy systém feSeni oballl pro vyrobce textilnitho sortimentu vcetné

redesignu loga.

Kli¢ové slova: obal, obalovy design, typografie, historie obalového designu, funkce obalu,

puncochové zbozi, Elite

ABSTRACT

The bachelor thesis deals with the design of packaging for the Czech company Elite, a. s.,
which produces a range of fine hosiery. The theoretical part focuses on the development of
packaging design and its crucial influence on marketing and sales. The history of the brand,
its values and the requirements for a new visual style that expresses quality, elegance and
prestige are also presented. The thesis discusses what elements are important to consider,
what rules to follow, what to avoid and how to proceed in the design process. It also
examines the packaging design of textile goods by other brands, both Czech and foreign.

The contribution of the thesis is a new system of packaging design for textile manufacturers,

including logo redesign.

Keywords: packaging, packaging design, typography, history of packaging design,
packaging function, hosiery, Elite
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UVOD

Tématem bakalatské prace je redesign oballl pro vyrobce textilu. Jedna se o spolupraci
s Ceskou znackou Elite, a.s., vyrabé&jici puncochové zbozi. Cilem je vytvofit design baleni,
které bude vizualné vyjadiovat Groven a prestiz produktu s dlouholetou tradici, coz nynéjsi
vzhled nespliiuje. Soucasti prace je také Gprava stavajici podoby vizudlniho stylu znacky,
jez spolecné se zminénymi obaly tvoii uceleny vzhled spolecnosti a zprostiedkovava zakaz-

nikim jeji hodnoty.

Obalovy design je ndstrojem vizualni komunikace a motivuje spotiebitele k nakupu vyrobku
nebo sluzby, tudiz hraje obvykle u zédkaznika vyznamnou roli pfi vybéru produktu a tim
ovliviiuje zvySovani prodeje. Je podstatné, aby konecné zpracovani i pouzité materidly
souznély se samotnym produktem a bylo tak vSe ve vzajemné harmonii. Mimo estetickou
stranku je také dulezité soustiedit se na jeho specifické funkce, které usnaduji manipulaci

a pfepravu produktu.

V teoretické ¢asti se zabyvam vyvojem oballl od obdobi primyslové revoluce az po soucasné
trendy, kterymi jsou napiiklad pozadavky na snadnou recyklovatelnost ¢i moZnost
opakovaného pouziti obalu. Zmifiuyji vyuziti obalu a jeho dileZitost v rdmci prodeje. Déle
popisuji vyvoj samotné znacky, véetné historie budovy Schindlerovy pletarny, kde v sou-
asné dobé vyrabgji své produkty, které nasledn& exportuji do obchodnich fetézcti po Ceské
republice 1 zahrani¢i. Soucasti je také sledovani obalG zahrani¢nich znacek podobného
odvétvi a porovnani jejich vizualni podoby se stdvajicim obalovym designem znacky Elite
a dalSich ceskych prodejcti puncoch. Nasledné vénuji pozornost vybéru barev, tvaru,
vhodnému pouziti materiald a dal$im prvkam, které ovliviiuji celkovou funkénost obalu, aby

bylo vysledné zpracovani kvalitni po vizudlni i praktické strance.

Na to navazuji praktickou c¢asti, ve které na zdklad¢ zjisténych informaci, komunikace
s klientem a firmou Obal print, zabyvajici se vyrobou obalil, vytvaiim novy design baleni na
puncochové zbozi znacky Elite. Blize popisuji pozadavky spole¢nosti na novy mini-
malisticky vzhled, k ¢emuz se vaze také ukdzka a popis soucasnych baleni a loga. Dale
popisuji zpusob, kterym jsem pii tvorbé postupovala, predstavuji novou podobu loga,
zdivodnuji vybér pisma a barevné palety. Vytvotené navrhy nasledné doplituji brozurou, jez

popisuje historii firmy a dalsi fakta vztahujici se k vytvorenému designu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIE A VYVOJ OBALOVEHO DESIGNU

V knize Packaging design, kapitole o primyslové revoluci, je uvedeno, jak rozsdhlé¢ zmény
se vlivem revoluce udaly. Doslo k proméndm v mnoha smérech, od ptrechodu venkovského
obchodu k méstskému, pies vyvoj dopravy, kterd usnadnila expanzi zbozi po celém svéte,
aZ po postupny rozvoj obalového designu. Vyvoj novych strojii a technologii mél zna¢ny
dopad na rozsifeni vyroby spotiebniho zbozi. Diive bylo dostupné pouze zakaznikiim
vyssich vrstev, diky rozkvétu priimyslové revoluce se vSak stalo dosazitelné velkému poctu
obyvatel. Zakladnimi inovacemi, které mély dulezity vliv na rist obalového designu, byl
komer¢ni rozvoj litografie, vynalez papirenského stroje ¢i novinka z hlediska technologie,
slouzici k sazbé pisma, v podobé stoje Linotype. Zdokonalovani techniky a vyvoj novych
stroji umoznovalo sériovou vyrobu tiskovin, obald, ¢i jinych néstroji vizualni komunikace,
které se v obdobi primyslové revoluce zacaly zna¢né¢ zdokonalovat. Obalovy design se ze
zacatku nejvice rozvijel v potravinovém primyslu. Pokrok v podobé hromadné vyroby
a distribuce, spolu s prichodem novych obalovych materidlii, se staly potraviny dostup-
n¢jSimi, diky tomu stoupala potieba obalového designu. Na pocatku dvacatého stoleti zacal
byt pro spotiebitele vyrobek a obal vniman jako celek. Prodejci se snazili reagovat na
rostouci spotfebu a ménici se potteby zédkaznikil, coz vedlo k dusledku, Ze se zacali soustredit
na jejich marketingovou strategii a diky tomu se stal obal ve 30. letech 20. stoleti vy-
znamnym designérskym odvétvim. Spolecnosti vyrabéjici materidly vyuZzivané v obalovém
designu, tiskarny, designéfi i vyrobci samotného produktu spolupracovali na tvorbé
funk¢nich baleni vyrobki. Byly zalozeny prvni reklamni agentury, kde svou kariéru zacali
budovat mladi designéfi, ktefi postupem Casu vytvofili pravidla, jimiz se ve své tvorb¢ fidili
a timto zplsobem se postupné formovala nova profese obalového designéra. ,,Rozvoj
samoobsluznych prodejen na konci 40. let 20. stoleti jesté vice posilil potiebu, aby byl design
obalu rychle identifikovatelny, casto se mu rikalo ,,tichy prodavac*, protoze na ném nebyl
zivy hlas, ktery by propagoval urcitou znacku” (Klimchuk, Krasovec, 2013, str. 24). Pokrok
typografie a grafického designu zvysil potiebu, aby obalovy design dotvéiel vizudlni
osobnost spolecnosti a tyto obory se postupné staly soucasti kazdodenniho Zzivota lidi.
(Klimchuk, Krasovec, 2013; Wiedemann, 2017)

.,V soucasné dobeé zvysena konkurence na vyspélych maloobchodnich trzich vedla k pokroku
v oblasti trzni strategie, behavioralnich veéd, konstrukcnich materialii a kreativniho designu
v kombinaci s inovativnimi technologiemi, které nam nabizeji svét s neustdle se ménicimi

maloobchodnimi zazitky” (Dupuis, 2011, str. 15).
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2 FUNKCE OBALOVEHO DESIGNU

., To, co povazujeme za obal, je néco, co drzi, chrani a uchovava sviij obsah, miize to také
byt néco, co se vyskytuje prirozené, jako napriklad ochranny obal bandnu, motyli kukla nebo
ustrice se svym skrytym pokladem. Ty vSechny plni funkci obalu” (Dupuis, 2011, str. 10).

Mimo grafické zpracovani a logo spolecnosti je tvar obalu dalsi dulezitou soucasti, ktera
miiZe pomoci upoutat pozornost zakaznika ve srovnani s ostatnimi vyrobky v regalech. Casto
je mnohem jednodussi prodat nekvalitni vyrobek v hezkém obalu nez kvalitni produkt

s nezajimavym obalem, a proto hraje baleni velmi dtileZitou roli pfi zvySovani prodeje.

Obalovy design je vyznamnym prostfedkem v oblasti vizudlni komunikace a hraje obvykle
u zadkaznika podstatnou roli pii vybéru produktu. Mimo kvalitné zpracovanou grafickou
podobu, je také dilezitd ergonomie a celkovéd technickd stranka. Tyto vlastnosti patii
k rozhodujicim faktorim u ndkupu, proto pifi jeho navrhu musi designéfi pracovat se
strukturou materidlu a volbou vhodného tvaru. Pro firmy je dale zdsadni, aby pii tvorbé
zohlednovaly svoji cilovou skupinu. Na zaklad¢ toho mohou vhodné pfizptisobit styl

komunikace prostrednictvim vizualni podoby ¢i druhti reklamniho sdéleni.

,,Obal nejen dodava vyrobek spotrebiteli, ale také privadi spotrebitele ke znacce” (DuPuis,
2011, str. 25). Mize to byt pravé dany obal, ktery ovlivni, zda si konzument vybere nas
vyrobek ¢i spiSe zvoli produkt od konkuren¢ni znacky. Jednd se o diilezitou c¢ast firemni
identity, odliSuje znacku od Siroké konkurence a reprezentuje ji. Lidé vidi obal diive nez
samotny produkt s jeho vlastnostmi, z toho divodu se stdva také nosiCem relevantnich
informaci. Mimo jeho dilezitou roli pii zvySovani prodeje, jsou také podstatné jeho
praktické vlastnosti, které by mély byt dostate¢né funkcni, aby obal produkt chranil pfi
pfepravé a umozioval jeho snadnou pfepravu a ndsledné skladovani. Obal je tvari obchodni
spoleCnosti a reprezentuje jeji vlastnosti a nabidku. ,, Obalovy design je vysledkem propojeni
rady marketingovych cinnosti, jejichz cilem je vytvorit vernost znacky a prodej vyrobku”
(Klimchuk, Krasovec, 2013, str. 39). Spravny design napomahd pii hleddni pozadovaného
vyrobku, jeho jedine¢nosti a pomaha mu vyniknout v obchodnich pultech. (March Branding,
2023; Delta Global, 2023)

Naptiklad pfi tvorbé obalt pun¢ochového zbozi, je diilezité zohlediiovat fakt, ze tyto firmy
ve vetsSing piipadid nemaji vlastni kamenné prodejny, tudiz své vyrobky distribuuji do

riznych, zejména maloobchodnich fetézcli. Velmi €asto se miizeme s pun¢ochovym zbozim
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setkat naptiklad v drogerijnich sitich prodejen. Obaly jsou tam zpravidla umistény
v prodejnim bloku o velikosti zhruba 1 x 1,20 metru, pfi¢emz v regale znacka neni samotna,
jelikoz ji z dalSich stran tésné obklopuji jeji konkurenti, jeZ maji podobny obalovy design,
s téméf totoznymi informacemi, popisujici produkty uvniti. Velkou roli hraje rychlost, proto
by mély byt informace fazeny jasné, prehledné a v nejlepSim piipadé by mél byt design

dostatecné odlisny od jinych znacek.

Obrazek 1 — Stojan s puncochovym zbozim v drogerii

2.1 Cilova skupina

., Cilovy trh je idealni skupina potencialnich zdakaznikii urcitého vyrobku nebo sluzby, kteri
maji spolecné charakteristiky ovliviiujici jejich nakupni chovani. Podnik bude propagovat
sviij vyrobek nebo sluzbu na cilovém trhu, z nehoz miize firma ziskat nejvétsi zisk, cimz

dosahne cile marketingu” (Coschedule, 2024).

Prodej vyrobkd puncochového cili zejména na zeny riznych vékovych kategorii
a profesnich zaméteni. Mnohd povoléni, jako jsou napfiklad letuSky, ucitelky nebo rovnéz
ufednice, doplituji svou pracovni ,,uniformu’ pun¢ochovymi kalhotami, které jim poskytuji
profesionalitu, Zenskost a v neposledni fadé také nabizeji pozadovany komfort pfi jejich
celodennim noSeni. Od tohoto faktu se také odviji cilova skupina v této oblasti trhu, jejiz

procentudlné nejveétsi Casti jsou zejména zeny ve veéku od 30 let.

Mimo oblibené vlastnosti poskytujici vyhlazujici, tvarujici nebo opaleny vysledek, jsou

nabizeny také moznosti s lesklym, poptipadé matnym efektem. Velmi Zadanym zboZim jsou
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v zimnich obdobich, kdy dodavaji pfijemny pocit tepla, ktery je citelny i pies jejich tenkou
vrstvu, diky pfiléhavym vlastnostem. Rovnéz celebrity si v soucasné dob¢ oblibily rizné
druhy puncochového zbozi. Diky tomu jsou nékolik sezon opét na vzestupu poté, co témér
uplné zmizely z mnoha Satnikl a ocekava se, Ze trh s puncochovym zbozim bude v nékolika

nadchazejicich letech nadale vzristat. (Hipstiks, 2022)

2.2 Druhy obali

Rozdé€lujeme tii zakladni druhy oballl na zékladé¢ specifické funkce, k niz jsou urceny. Jedna
se o nasledujici tfi typy: 1. spotiebitelsky obal — primarni, 2. manipula¢ni obal — sekun-
darni, 3. pfepravni obal — tercialni. Ne vzdy jsou vsSak vyuzity vSechny z uvedenych druhi,

jelikoz pokazdé zavisi na potiebach a vlastnostech konkrétniho produktu.
2.2.1 Spotrebitelky obal

Spotiebitelsky obal je primarnim piebalem, ktery ptimo obaluje samotny produkt a chrani
jej pred vnéjsimi vlivy. Nachazi se zde logo, nazev ¢i popis vyrobku, piipadné fotografie
a jeho hlavnim ukolem je upoutani pozornosti zékaznika. To vede ke zvySeni prodeje, proto
firmy Casto investuji do cenové ndkladnéjSich feSeni v podobé vétsi velikosti, drazSich
materialt, které délaji obal pfijemnym na dotek, ¢i poutavé techniky tisku, naptiklad
v podobé slepotisku (reliéfni razba motivu) ¢i termorazby (razba stiibrnou, zlatou ¢i jinou

folii). (Carter, 2021)

U ptipadu puncochového zbozi se jednd o samostatnou krabicku nebo jiny typ baleni, v némz
zakaznik puncochy v obchodé kupuje. Dal§imi piiklady primarnich oball z jinych odvétvi

mohou byt plechovky na nealkoholické napoje nebo tuby na kosmetické vyrobky.

V této kategorii je dilezité pfemyslet nad n¢kolika fakty, konkrétn€ nad tim, o jaky typ
produktu se jednd, jaka je jeho cilova skupina, cenové rozpéti ¢i zpiisob, jakym si ho lidé

mohou pofidit — zda online formou nebo fyzicky kamenném obchodé.
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Obrazek 2 — Spotiebitelsky obal

2.2.2 Manipulaéni obal

Manipulacni obal, také oznacovany jako sekundarni, chrani vyrobek umistény ve
spotiebitelském baleni a napomaha v pieprave a manipulaci nékolika kusii primarnich obald,
jsou to naptiklad kartonové krabice sdruzujici nékolik jednotlivych baleni produktu. Pokud
tento typ obalu neplni marketingovou funkci a slouzi pouze k usnadnéni pfepravy, vétSinou
neni zajimavé graficky zpracovan. Casto se vSak v tomto piipadé miZe jednat o prodejni
stojanky, prezentujici znacku a produkt, v tomto pfipadé se grafické zpracovani odviji od
vzhledu primarniho obalu, vizudlniho stylu spolecnosti a stdva se z n¢j jeden z relevantnich
prvki pro prodej. Zpravidla byvaji tyto obaly z divodu potieby dostate¢né ochrany produktu
zpevnény takzvanym kasirovanim, coZ je proces, pii némz se hladka lepenka lepi na vinitou

lepenku.

Obrazek 3 — Manipulacni obal
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2.2.3 Prepravni obal

Piepravni obal je poslednim — tercidlnim typem, oznacovanym také jako velkoobjemovy
nebo tranzitni, se vyuziva k seskupeni velkého mnozstvi urcitého vyrobku za ti¢elem jeho
prepravy z bodu A do bodu B, mé tedy ptedev§im ochrannou a ptepravni funkci. Poskytuje
snadnou pfepravu skupiny manipulac¢nich obali a jejich ndsledného skladovani. (Obal a jeho

funkce, 2023)

Obrazek 4 — Piepravni obal

2.3 Materialy a jejich vliv na obalovy design

Mezi obecné nejcastéji pouzivané materidly pii vyrobé oballl patii pfedev§im papir, plast,
sklo a kov. Obaly vSak maji mnoho rozli¢nych funkci a podob, proto se jejich materidlové
slozeni u jednotlivych ptikladt lisi dle potieb konkrétniho produktu uvnitf. Naptiklad bézné
obaly puncochového zbozi se Casto skladaji z papiru, ktery dopliiuje vysek vyplnény
transparentni plastovou folii, umoziujici zakaznikovi identifikovat odstin, vzor ¢i dalsi
vlastnosti potfizovaného zbozi. V dnesni dobé se vSak obalovy primysl priméarné soustiedi
na snadnou recyklovatelnost, udrzitelnost a moznost opakovaného pouziti obalu, proto je
vhodné vytvéret obaly, skladajici se z minimalniho mnozstvi rozdilnych materiald (Bann,
2008). ,, Pokracujici vyvoj obalového designu je spojen s uspokojovanim novych pozadavkii
a prani a zaroven se zameéruje predevsim na zivotni prostredi” (Klimchuk, Krasovec, 2013,
str. 66). To muze v ptipadé¢ puncochového zbozi usnadnit napiiklad vynechani zminéné
plastové folie, vyuziti recyklovatelnych materialti, prava velikosti baleni, ktera jsou ¢asto
pro samotny vyrobek nadmérné velka, prizptisobeni tvaru konstrukce, aby byla co nejmensi

potieba lepidla. (Samosebou, 2023)
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Pro vytvoteni funkéniho obalu a volbu vhodného materidlu je nejprve tieba zvazit, jakym
zpiisobem budou zdkaznici produkt pouzivat. Mezi nejCastéji pouzivané materidly
u puncochového zbozi patii bezpochyby jiz zminény papir, ptficemz je dilezité dbat na jeho
spravnou gramaz, kterd ovlivituje kvalitu tisku i odolnost baleni. Rovnéz povrchova uprava
lakovanim nebo laminaci vyrazné zvySuje odolnost obalu proti poskozeni a vcetné toho
napomaha zvyraznéni barev. Jiz pii vyrob¢é makety se bere v tvahu, jaky produkt bude
v obalu umistén, aby bylo nésledné vSe ve vzajemném souladu. VSe zjiStujeme diky témto
zkouskam, které nas ujiStuji, ze je obal funkéni a napomahd pozvednout vyrobek na vyssi
uroven, ¢imz znacné ovliviiuje cenovou politiku firmy. Je vhodné pfipravit pro zdkaznika
uzivatelsky zazitek, napiiklad v podobé jiz zminéného, opakované pouzitelného baleni.
Dulezité je zachovat piehlednost, dbat na to, aby byl obal prakticky, promysleny a soucasné

ptitahoval pozornost zakaznika.

Také podle Jana Cingery — vyhlaseného &eského obalového designéra, ktery ve svém studiu
vytvaii obaly pro zndmé znacky, musi obal pfedevS§im ve vzdjemné harmonii s obsahem.
, Zpracovani, vyber materidalu, ale iparametry, ze kterych se obal sklada, musi byt

postavené tak, aby vse bylo ve vzajemném souladu” (Archiv.hn., 2021).

2.4 Konstrukce obalu

Pro spravnou funkci obalu je dalezité¢ pribézné vytvareni zminénych maket navrhii, na
kterych zkouSime mimo funk¢nost, také vhodné umisténi grafickych prvki, dostate¢nou
velikost pisma ¢i vhodny vybér materialu. Poméhaji nam odhalit ptipadné chyby jesté pred
tim, nez se navrh dostane do vyroby. Dulezitou soucasti je v této ¢asti tvorba tzv. Dielines,
coz jsou linie Sablony, které jsou potifebné k zajisténi vhodného rozvrzeni kone¢ného tvaru.
Samotné linie nasledné stroji urcuji spravné provedeni veSkerych fezi ¢i perforaci,
potfebnych ke spravnému slozeni findlniho baleni. Mimo vysekové linky, které jsou pro
vhodnou podobu kone¢ného tvaru nezbytné, obsahuje tiskovy dokument oznaceni zahybii,
spojovacich bodii nebo informace o velikosti. ,, Casto se pouzivaji také pii tvorbé Siroké
Skaly produkti, jako jsou obaly na ndpoje, brozury, obaly na potraviny nebo v podstaté
Jakykoli produkt vyZadujici vlastni obal” (Refine Packaging, 2020).

Mnohdy ndm miiZze byt velkou pomoci jiz hotovy tvar obalu, ktery se podobd tomu, jez

chceme vyrobit. Pfi rozlozeni vSech jeho ¢asti, vidime jak vypadd samotné rozvrzeni a kde
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jsou umistény jednotlivé fezy ¢i slepena mista. Na zdkladé téchto poznatki mulzeme

nasledné postupovat u naseho rozlozeni navrhu. (Jackson, 2012)

Unikatni obalové feSeni vytvaii predevSim designéfi a tiskafi, kteti vyuzivaji digitalni
grafické nastroje pro tvorbu vektorové grafiky, jako je naptiklad Adobe Illustrator,
CoreIDRAW, ArtiosCAD ¢i Affinity Designer. V dnesni dob¢ se vSak mlizeme také setkat
s mnozstvim internetovych stranek, poskytujici jiz vytvoiené Sablony k obalim. (Refine

Packaging, 2020, Globalvision, 2018)
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Obrazek 5 — Konstrukce obalu
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3 OBALA VIZUALNI KOMUNIKACE

Ceska znacka Elite, specializujici se na vyrobu a prodej punéochového zbozi pozaduje od
nového designu oball uceleny minimalisticky vzhled, ktery bude vyjadfovat eleganci,
prestiz a kvalitu nabizenych produktd. Z toho diivodu je dilezité, zamétit se mimo design
obalt také na tvorbu nové vizudlni identity znacky, jejiz hlavni roli sehrava samotné logo,
v kombinace s dal$imi grafickymi prvky, mezi které patii naptiklad vybér barevné palety,

font nebo rovnéz fotografii.

Kazda barva ma specificky vliv na emoce, chovani zakaznika a jeho rozhodovani pro koupi
produktu, proto je dulezité vénovat jejimu vybéru dostateCnou pozornost. At uz se jedna
o pravé o zminéné barvy, materialy, tvar ¢i typografii, obrazovy materidl nebo strukturu,
kazdy z téchto nastroji vyjadiuje trendy designu a soucasné s tim také vizudlni identitu,

ktera reprezentuje vnéjs$i podobu znacky, je s obalovym designem siln¢ spjata.

Existuje n€kolik vhodnych ptikladi obalii, které se staly ikonami, at’ uz pro svij tvar, ¢i
signifikantni barevnost. Celosvétové znamou znackou s vyraznou vizualni identitou je
napiiklad Coca-cola, jeji Cervend barva, ve spojeni s pro ni typickym tvarem sklenéné lahve,
ktera se do soucasné doby vyrabi ve stejné podobé¢ jiz od roku 1957. Dalsimi znackami, které
se staly zndmymi pro sviij vizualni styl je naptiklad ¢okoldda Toblerone, charakteristicka
pro trojuhelnikovém tvar, ktery je inspirovdn Svycarskymi horami ¢i vSeobecné znama
fialova barva ptebalu cokolady Milka. Mimo oblast potravinovych baleni je vyznamnym
ptikladem vizualni podoba oballi na Sperky od Tiffanyho, jehoz tyrkysove zbarvena modf je
dokonce chranéna ochranou znamkou. Dal§im vzorem mtize byt také typicka rizovo-Cerna
kombinace barev ve spojeni s pruhovanym dekorem baleni spodniho pradla pro Zzeny od
zna¢ky Victoria's Secret. Kromé neobvyklych tvart ¢i originalnich barev, se mohou obaly
odliSovat napiiklad nevSedni technikou tisku, ktera casto zvySuje vizudlni hodnotu

obalu a s tim 1 cenu samotného produktu. (Delta Global, 2021; Atlantic, 2014)

3.1 Typografie

Velmi dilezitou oblasti pfi tvorbé designu obalu je pismo. Jednd se o zakladni prvek
komunikace smérem k zdkaznikovi. Vhodné vybrany font k celkovému vizudlnimu stylu
znacky v pfijatelné velikosti, ovliviiuje celkovy vzhled piebalu a je vyraznym prvkem, ktery

upoutava zakaznikovu pozornost. ,, Typografie je primarnim prostredkem pro sdéleni nazvu
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vyrobku, jeho funkce a dalsich duleZitych informaci o nem Sirokému spotiebitelskému
publiku, a proto se typografie navrhu obalu stava jednim z nejvyznamnéjsich prvki
vizualniho vyjadreni vyrobku” (Klimchuk, Krasovec, 2013, str. 66). ,, Pisma se vybiraji podle
mnoha kritérii: podle ucelu, citelnosti, estetického ucinku, ale také dle kvality zpracovani”
(Blazek, 2020, 62). Proto se typograficka pravidla pro design piebalil 1isi od standardnich
typografickych pravidel pro tiS§téna média. V obalovém designu je dilezité zohlednit faktory
jako je Citelnost z vEtSi vzdalenosti, rychld identifikace produktu, trojrozmérny tvar
a rozmanitd klientela. Pfi navrhu je tfeba definovat typograficky styl, ktery se odviji od
vizualniho stylu, osobnosti znacky a jeji komunikace vii¢i zakaznikovi. Obal by zcela jisté
nemél prekroCit pofet maxima tfi rozdilnych typt pisma, dalezité je také zohlednéni
velikosti pisma dle relevance dané informace a zvolit vhodné umisténi zarovnani a fadkovy
proklad (Wiedemann, 2017). Déle je podstatné klast diiraz na dostate¢nou stfedni vysku,
usnadiiujici Citelnost i pfi malych velikostech a vhodné vyrovnani mezer mezi urCitymi

pismeny (Blazek, 2020).

3.2 Informace o vyrobku

Kromé odkazu na vizuélni identitu znacky nese obal také podstatné informace o produktu.
Tyto hodnoty se 1isi podle vyrobku, ktery se v obalu nachézi. Pii tvorbé piebalu proto mu-
sime brat na védomi, Ze existuji smérnice, urcujici povinné informace o jeho obsahu i udaje

0 obalu samotném.

,,Jednoznacné povinnymi udaji pri znaceni obalii jsou: ndazev vyrobku, informace o vyrobci,
dovozci nebo dodavateli, udaje o mnozZstvi, hmotnosti nebo velikosti (popr. rozmeéru)
produktu; informace o materialu, ze kterého je vyrobek zhotoven, dalsi udaje potrebné dle
povahy vyrobku k jeho identifikaci, popripade uziti; udaje o materidalech pouzitych v jejich
hlavnich castech” (Samosebou, 2018).

Casto pouzivanymi nepovinnymi informacemi na piebalech punc¢ochového zbozi jsou udaje
o jeho velikosti, praci symboly ¢i oznaceni jemnosti. Jemnost pun¢ochového vyrobku
rozd€lujeme na skupiny dle sily vlakna, nazyvané DEN (Denier), pficemz plati ustanoveni,
ze ¢im vice DEN, tim jsou puncochy pevnéjsi, teplejsi a méne prihledné. Na vyrobu
zakladnich puncoch o sile vldkna 15 DEN znacky Elite je potieba asi 55 km délky vldkna.
Dal$imi informacemi, relevantnimi pro vybér spravné velikosti jsou: vyska postavy, obvod

bokl ¢i pasu, véha, vySka, ptipadné i délka chodila, na zdklad¢ téchto rozméra vybira
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zakaznik v tabulce velikosti vhodné padnouci sortiment. Soucasti grafického zpracovani
obalu puncochového zbozi jsou také piktogramy, urcujici typ obsahu baleni. Jednd se
o oznaceni zesilené Spicky, sedu ¢i jiné varianty produktu. Na obalech nesmi chybét ani

recyklacni symboly, urcujici zptisob nakladani s obalem.

Vsechny zminéné udaje patii mezi faktory ovlivitujici klientiv vybér zbozi, proto je vhodné

veskeré sdéleni uvadet na prebalu.
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Obrazek 6 — Cervené vyznacené povinné informace o vyrobku

3.3 Praciznacky a symboly

Kazdy typ textilniho produktu je oznacen pracimi symboly, které se vyskytuji na vyrobnim
Stitku ¢i obalu vyrobku. Pfi jejich spravném dodrzovani muizeme predchazet poskozeni
pradla, proto dilezité védét, jaky vyznam jednotlivé znaky symbolizuji. Podoba piktogramii
pro prani je unifikovana, to znamena, ze v Ceské republice vyuZivame stejné znaky jako
napiiklad ve Spojenych statech americkych. Diky tomu mutzeme bez ohledu na ptvod
textilnitho vyrobku jednoduse zjistit, jak o n¢j spravné pecovat, aby béhem procesu prani,
suseni ¢i Zehleni nebylo poskozeno. Na etiketé ¢i obalu miZzeme najit celkem 5 typti pracich

znacek, jejichz vyznam popisuji nize.
3.3.1 Znacka prani

vvvvv

uvniti kterého nalezneme maximalni doporucovanou teplotu prani. Kromé ¢isla zde mtze
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byt také jedno ¢i dv€ podtrzeni oznacujici rychlost praciho programu. Dale se mizeme setkat
s verzi znaku, jez je doplnény rukou, ten nabada k ruénimu prani pfi teploté¢ max 40 °C nebo

s preskrtnutou variantou, doporucujici vyrobek neprat zadnym zpiisobem.

W) @ @ X

Obrazek 7 — Znacky prani

3.3.2 Znacka Zehleni

Symbol Zehlicky urcuje prostiednictvim teCek uvniti maximalni doporucenou teplotu
zehleni. Opét se zde miiZzeme setkat s preSkrtnutou variantou, doporucujici vynechani zehleni
daného vyrobku. Jedna tecka = maximalni doporucena teplota 110 °C, dvé tecky = 150 °C,

tfi tecky =200 °C.

Obrazek 8 — Znacky zehleni

3.3.3 Znacka suSeni

Zakladni znacka suseni je znaCena Ctvercem, ve kterém se nejcastéji nachazi kruh, odkazuje
na suSeni v bubnové susi¢ce. Dale mlze obsahovat tecky pro ureni doporucené teploty,
nebo vodorovnou ¢aru, kterd odkazuje k suSeni v rozprostfeném stavu, naopak skrze tfi
vertikalni ¢ary nam prodejce doporucuje susit pradlo zavéSené na Sniife. Preskrtnuty symbol
¢tverce s kruhem uvnitf oznacuje, Ze z divodu mozného poskozeni daného materialu neni

vhodné susit v bubnové susicce na pradlo.
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Obrazek 9 — Znacky suSeni
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3.3.4 Znacka béleni

Zde se fidime symbolem trojuhelniku. Nejcastéji se miizeme setkat se symbolem oznacujici

béleni, béleni bez chloru a zakaz béleni.

A H XK

Obrazek 10 — Znacky béleni

3.3.5 Znacka profesionalni péce

Symbol kruhu vzdy oznacuje specificky druh profesionalni udrzby textilu, v kruhu ve
vétSing pripadi nalezneme pismeno, jez prislusi uréitému typu Cisticiho prostiedku. Miize
se jednat napiiklad o pismeno ,,W*, jez povoluje mokré ¢isténi vyrobku. Jedno ¢i dvé
podtrzeni piktogramu signalizuje, jak Setrné¢ je nutné s danym produktem zachézet.

(Pomis, 2024; Ginetex, 2023)
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Obrazek 11 — Znacky profesionalni péce

3.4 Trendy obalového designu

., Zijeme ve svété, kde se médni trendy prekryvaji a stietdvaji, protoze se prostiednictvim
internetu rychle Siri po celém svete” (Dupuis, 2011, str. 57). Pro designéry je zdsadni tyto
tendence sledovat a pfizplisobovat jim svoji tvorbu, aby zvySovali pfitazlivost znacky pro
zakazniky. Tyto trendy nejsou striktné segmentovadny a mnohdy se navzijem prolinaji.
Rozdilna graficka zpracovani se vyskytuji také u znacek prodéavajici puncochové zbozi.
Mnoho znich je k nalezeni na internetu, ale v pfipad¢ trojrozmérnych objektll, které na
zakaznika ve vétSin€ piipadli nepisobi pouze svou piedni Casti, je dobrym inspira¢nim
zdrojem pozorovani fyzickych obali v kamennych prodejnach. V poslednich letech jsou

v médé predevsim ekologicky udrzitelné obaly, vyrazna barevnost ¢i naopak velmi jedno-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 24

duchy minimalisticky design. Oblibené je také vyuZziti vyrazné typografie ¢i pouziti
rozlicnych technik tisku, které povySuji Groven obalid. Pro ozvlastnéni obalu oslovuje
v dne$ni dobé mnoho znacek ke spolupraci mladé designéry, pro vytvofeni specidlni

limitované edice obalti. Takovy ptistup ¢asto podporuje prodej a zvysuje povédomi o znacce.

3.5 Obaly na puncochové zbozi Elite a porovnani s ostatnimi prodejci

Cilem je zabalit vSechny produkty znacky do jednotného stylu, ktery bude hodnotové

kopirovat jeho prémiovy obsah a historickou tradici, cemuz nynéjsi podoba neodpovida.

Soucasny design neni uceleny, informace nejsou fazeny piehledné, celkovy dojem piisobi
zastarale a neodpovidd soucasnym trendiim obalového designu. Spolecnost nabizi své
produkty v rozdilnych obalech, z hlediska tvaru i barevnosti, tudiz neni na prvni dojem jasné,
ze se jedna o totoznou znacku. Aby spolec¢nost snizila ndklady na vyrobu, tiskne se pro urcity
typ puncového zbozi, které je nabizeno ve vice barevnych variantach, jedna univerzalni
fotografie. To znamen4, ze prestoze si kupujeme naptiklad ¢erné puncochy, vidime na obalu
nafoceny tento typ v jeho bézové verzi. Skute€nou barvu nésledné zjiStujeme az na zakladé
vyseku v obalu — poskytujici nahled na produkt ¢i prostfednictvim néalepky na horni hrané,
kde je mimo informaci o barevnosti a velikosti uvedeno také Zenské jméno, urcujici typ
zbozi. Na obalech nejsou tisténé carové kody, vSechny tyto informace jsou na obal doplnény

az sekundarné, prostiednictvim nalepky nejcastéji na horni hran€ obalu.
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Obrazek 12 — Soucasné obaly Elite

Prvni dojem je velmi diilezity, proto je relevantni, aby i samotny obal stejné¢ jako jeho obsah
komunikoval téma prestize, elegance, sebevédomi a Zenskosti. Zakaznik, ktery bude pfi-

chézet k pultu, poptipadé stojanu, by mél na prvni pohled védét, ze se blizi k produktim
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Elite a m¢l by mit pocit, Ze kupuje darek, déla si radost a odménuje se. Nechce obal roztrhat,
proto nemusi byt jednorazovy, klient jej mize nadale vyuZzivat a vnimana hodnota produktu
je diky tomu vyssi. Dle mého nazoru je vhodné, aby byl novy design obalu inspirovan
zahrani¢nimi znackami a jejich minimalistickym zpracovanim. Tvar obalu je ddle vhodné
ptizptisobovat na zaklad¢ dispozic prodejen a typu umisténi jednotlivych baleni. Produkty
znalky Elite jsou distribuovany do mnoha obchodii po Ceské republice mezi které patfi
mimo jiné naptiklad obchodni fetézec Globus. Jejich vyrobky se vyskytuji také v dalSich
prodejnach, kde jsou umistovany rGznymi zplsoby. Pfi navrhu je dilezit¢ s témito
variantami pocitat, jelikoz se od toho odviji rozmisténi textl s dilezitymi informacemi pro
zakaznika 1 samotny tvar. Obecné ¢astymi zplisoby umist'ovani produktl puncochového
zbozi jsou nasledujici. Ukladani stojicich oballl za sebou do pftislusného regalu, v tomto
ptipadé je v obchod¢ viditelnd predevSim jeho predni strana. Dal$i variantou, ktera opét
sd€luje dilezité udaje pro kupujiciho prostiednictvim ptedni Casti, je zavéSeni obalu na
zaveésné hacky, zde je nutné brat v tivahu potiebny prvek, poskytujici moznost uchyceni.
V nékterych obchodech se mizeme setkat s moznosti skladani obalii do sloupct nad sebe,
pfi¢emz je viditelna bud’to horni, poptipadé bo¢ni hrana obalu. Pii tvorbé navrhu je nutné
zohlednovat v§echny z vypsanych variant, aby byly zadkaznikovi vZdy poskytnuty relevantni

informace o produktu.

Obrazek 13 — Umisténi obalti v prodejné Calzedonia
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Obrazek 14 — Umisténi obalt v obchodnich fetézcich

3.5.1 Design obali dle druhii sortimentu

Firma Elite nabizi 4 kategorie sortimentu dle jedine¢nych vlastnosti, které spotiebiteli
nabizeji a na zdklad¢ toho se od sebe navzajem odliSuji designy oball. Jedna se o druh Basic,
Health, Vitality a Luxury. Kategorie Basic nabizi bézné damské, ale i détské puncochové
kalhoty, tapky, podkolenky ¢i ponozky za nizsi ceny. Jsou vhodné pro denni noSeni
a dostupné v n€kolika barevnych variantach, véetné moznosti se vzory. Health je komfortni
fada, nabizejici sortiment s podplrnym efektem ¢i zdravotnimi lemy. Vitality nabizi
podpirné produkty se streCovym, masdznim, tvarujicim nebo také chladicim efektem.
Posledni fadou je Luxury, kterd nabizi elegantni puncochy rozmanitych barev, vzort
a materialli. Rozvrzeni informaci na soucasnych obalech neni pfehledné natolik, aby bylo

zfetelné o jakou fadu sortimentu se jedna.

3.5.2 Porovnani s ostatnimi prodejci punc¢ochového zbozi

Puncochové zbozi patii k dulezité soucasti damskych odévi, které I1ze nosit ke slavnostnim
udalostem, ale jsou hojné vyuzivané i ke kazdodennimu noseni. V obchodech médme vybér
velké mnozstvi rozliénych druht, naptiklad tenké, poloprithledné, neprihledné ¢i pletené.
Nejcasteji prodavanymi jsou vyrobky v klasickych odstinech, jimiz jsou télové a Cerné, ale
stale popularnéjSimi se stavaji i puncochové kalhoty barev netradi¢nich. V nabidce jsou
rovnéZz slavnostni puncochy s krajkou, tipytivym efektem, popiipad¢ s kaminky ¢i jinymi
unikatnimi vzory. (Hipstiks, 2022) Mimo znacku Elite patii k dal$im vyznamnym ¢eskym

znackam prodavajici puncochové zbozi napiiklad firmy Evona ¢i Bellinda. Online ¢lanek
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casopisu Vogue uvadi nékolik celosvétoveé nejoblibenéjsich zna¢ek puncochového zbozi,

patii mezi né kuptikladu firmy Wolford, Calzedonia, Falke ¢i Commando (Vogue, 2023).
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Obrazek 16 — Obaly znacky Wolford

Pfi porovnani ptebali miizeme vidét vyrazny rozdil mezi ¢eskou znackou Elite a rakouskou
spole¢nosti Wolford. U Ceskych oball je viditelnd neucelena vizualni podoba, kombinace
n¢kolika fontll, pouziti rozmanité palety odstinii a vyuziti barevnych ptechodd, ty jsou
v mnoha piipadech nesourodé s dalS§imi elementy, kterymi jsou napiiklad fotografie ¢i
piktogramy, coz ma za nasledek nejasné sdéleni informaci o produktu. Naopak svétové
znacky vyuzivaji predevsim bilou zakladni barvu ve spojeni s ¢ernym logem, vytvofenym
z minimalistického, zejména sans serifového fontu, nej¢asnéji pak vyuzivaji linearni pismo
bezserifové konstruované. ,, Konstrukce pismovych znakii je koncipovana do geometrického

tvaru (ctverce, kruhu, jiného tvaru), kresba nema stinovani (je tzv. Monolinedrni)”. (Beran,
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2012, str. 41) Takovy font pfipadné ozvlastiuji vhodnym scriptovym ¢i elegantnim
serifovym pismem, jimz jsou sazeny doplilujici texty. Tyto prvky podtrhuji uroven dané

znacky a jasn¢ komunikuji téma sebevédomi a Zenskosti.

3.5.3 Calzedonia

Jednou z celosvétove uspesnych znacek, objevujici se na ceském trhu, je italska Calzedonia,
zalozend v roce 1986. Spolecnost se zamétuje na vyrobu ponozek, puncoch, legin a také
plavek. Soustredi se pfedevsim na kvalitu svych produktl, ptizpiisobeni soucasnym trendim
oboru a dostupnost cen. Jak jsem jiz zminila, patii mezi spolecnosti, vyuzivajici mini-
malisticky design a jednoduchou vizudlni identitu, komunikujici eleganci a prestiz. Tyto
vlastnosti povysuji hodnotu produktu a pfitom poskytuji jasna sdéleni o tom, co zakaznikovi
spole¢nost nabizi. Dllezitou soucasti ucelené vizualni podoby jsou také jednotlivé prodejny,
jejichz pocet neustale navysSuji, jsou navrZeny tak, aby efektivné pisobily na zakaznika svou
jednoduchou ptehlednosti, minimalistickym designem, ¢i piijemnou hudbou. Znacka na
zakladé soucasnych trendl usiluje o zodpovédny vybér materidlti vyuzivanych na baleni,
proto pii nakupu dostavaji zakaznici produkt ve 100% recyklovatelné tasce a tyto postupy,
Setrné pro zivotni prostfedi, pldnuje spolecnost Calzedonia v budoucnu nadale rozvijet

(Calzedonia, 2023).

CALZEDONIA

Obrazek 17 — Recyklovatelné baleni znacky Calzedonia
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4 HISTORIE ZNACKY ELITE

Historie znacky Elite spad4d do roku 1924, kdy byla zalozena firma J. Kunert a synové.
Navazovali na vyrobu pletené¢ho sortimentu, kterym se zabyvala manzelka zakladatele firmy
— Marie Kunertova. Na ru¢nim pletacim stavku v malé dilné vyrabéla ponozky, pun¢ochy
a dalsi pletené produkty. Julius Kunert se rozhodl v tomto zaméfeni pokracovat a v roce
1920 zalozil stejnojmennou firmu. VéEtSinu zbozi planoval prodéavat v sousednim Némecku,
a aby se vyvaroval celnim poplatkiim, rozhodl se tam postavit fabriku. Po nastupu hospo-
datské krize némeckou tovarnu opustil a zalozil ve Varnsdorfu se svymi syny spolecnost J.

Kunert a synové, tehdy méla firma jen 18 zamé&stnanct, avSak brzy se zacala znacné rozvijet.

Ve méste postupné vybudovali cely provozni aredl véetné nékolika vyskovych budov pro
vyrobu puncochového sortimentu a béhem par let tak vznikla vyznamna firma s velkym
mnozstvim zaméstnancii. Pfed druhou svétovou véalkou firma dosihla svého maxima
zamg&stnancl, poctem péti tisic lidi. Prodavali na ¢eskoslovenském trhu, spolupracovali
s firmou Bata a méli své zastoupeni v Norsku a také v Anglii, kde navazali partnerstvi se
znamou znackou Marks and Spencer. K uspéchu firmy napomohla dileZzita souc¢ast obchodni
strategie v podobé nové kolekce zbozi z umélého hedvabi, kterd nesla néazev Elite.
Stejnojmenny nazev nasledné pievzala celd spolecnost a pouziva jej do dnes. Vyvoj firmy
vyrazné ovlivnily udélosti 2. svétové valky. V roce 1945 se stala spolecnost soucasti narodni
spravy. ,, Temeér vsichni zaméstnanci firmy byli némecké narodnosti a vétsina z nich byla
zarazena do odsunu” (Elite-cz, 2023). VSechny stroje vSak ve fabrice ziistaly a diky posile
nékolika desitek odbornikli z puncocharen firmy Bata se pletdrna po vélce zacala opét
znacné rozvijet. V roce 1947 byla spoleCnost pfejmenovana na ,, Elite, sdruzené tovarny
puncoch, narodni podnik, Varnsdorf” (Elite-cz, 2023). Po vélce se firma potykala
s problémem nedostatecného piisunu kvalitnich materidli, navézala vSak na rozsahlé
obchodni kontakty, které méla z prosperujiciho obdobi firmy J. Kunert a synové a vyuzivala
také obchodu se zahrani¢im. Klicem k tispéchu a posileni znacky byl vyvoj a vyuZiti novych
druht materidli v podobé perlonu, silonu, nového zpiisobu tvarovani umélych vlaken,
takzvané¢ho krepovani ¢i v pozdgjsi dobé prilomového materidlu v podobé syntetického
polyamidového vldkna znamého jako nylon. Ten vyvinuli védei americké spolecnosti
DuPont ve 30. letech minulého stoleti. Material stejné¢ho typu, jizZ zminény silon, objevil také

tesky védec a chemik Otto Wichterle béhem valky v batovskych dilnach (Stadlereova,
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2015). Jednalo se o prémiové zbozi a nebylo bézné, aby kazda zena za socialismu nosila

puncochy Elite, proto sméfovala velka ¢ast z vyroby na export.

V roce 2023 produkce pun¢ochového zbozi ve mésté Varnsdorf skoncila a funguje jiz pouze
v Krasné Lip€. Dodnes v pletarné pretrvava vztah k ptivodnimu femeslu a pracuje v ni fada
majitelé, ktefi v pletarn€ provozuji mimo produkci puncoch také vyrobu vinéného obleceni
znacky Woolife. Kladou si za cil femeslo s dlouholetou tradici zpopularizovat a oslovit roz-
sédhlou skupinu obyvatel, véetné mladé generace napiiklad prostfednictvim spoluprace

s vyso-kymi Skolami ¢i pofadanim workshopi (Elite-cz, 2023).

4.1 Historie Schindlerovy pletarny

Schindlerova pletarna je sou¢asnym sidlem znacky Elite, jeji historie se za¢ina formovat jiz
od roku 1854, kdy Stefan Schindler koupil budovu v Krasné Lipé a zacal zde vyrabét
puncochy. Piestoze byly jeho vyrobky vyrdbény nizkonakladové, stalo se zbozi znacky
Schindler béhem nékolika let vyhledavanym, proto bylo nutné vyrobnu piesunout jinam. Po
smrti Stefana Schindlera pfevzal podnik jeho syn a v blizkosti otcova domu nechal postavit
mechanickou pletarnu, kterd byla pohanéna parnim strojem. V 90. letech 19. stoleti se stal
soucasti firmy zkuSeny finan¢nik Josef Franz Palme, ktery vyrazné ovlivnil dynamiku firmy.
To mélo za nasledek vystavbu nového vyrobniho komplexu, ktery byl o par let pozdéji
propojen 300metrovym podzemnim tunelem s novou budovou pletarny, fungujici dodnes.
Architektem byl Hans Richter, modernista, ktery pifi vystavbé nové budovy vyuzil
skeletovou konstrukci a celoproskleny obvodovy plast ve funkcionalistickém stylu.
Schindler mél mnoho druht zbozi a ve vyrobé vyuzival pfedev§im bavlnu, s nastupem
umélého vldkna zacal zaostdvat. Nastal konkurencni boj s firmou Julius Kunert, ktera
vyuzivala nové materidly a nasledné ve 40. letech 20. stoleti Schindlerovu pletarnu pievzala.
Soucasni majitelé by architektonicky cenénou budou, kterd je obklopena krasnou ptirodou,

radi vratili zpét do kondice. (Schindlerovapletarna, 2022)
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Obrazek 18 — Schindlerova pletarna
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II. PRAKTICKA CAST
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5 DESIGN OBALU PRO VYROBCE TEXTILU

5.1 Redesign loga

Plvodni tvary loga jsem zjemnila prostfednictvim jednoduchych ovalnych tvard, aby
pusobily harmonicky. Novy vzhled zachovava podstatu ptivodniho znaku, jez se podoba
heraldickému znaku kvétu lilie a symbolizuje Cistotu. Je pro néj typicky pohled zepiedu,
v horni ¢asti tfi okvétni listy, z cehoZ jsou dva boc¢ni a jeden dominantni sttedovy. VSechny
jsem stylizovala do stejného tvaru, jez je odliSen velikostmi. Celkové jsou v samotném znaku
umistény Ctyii stylizované listky, jako symbolika §tésti, které¢ zaroven odkazuji ke ¢tyfem

fadam, jez firma vyuZziva pro rozdéleni produktii dle jejich charakteristickych vlastnosti.

Logo, ¢i jeho fragmenty, dale vyuzivam na ¢éastech oball. Diky zminénému zjednodusenti je
mozné znak vyuzivat napiiklad jako vysek, poskytujici zdkaznikovi nahled na zbozi, tedy
jeho barvu, texturu ¢i vzor. Vyfez je pisobivym prvkem a dodéva obalu vizudlni zajimavost,
diky ¢emuz je dobfe zapamatovatelny. U jednoho z vytvofenych typt krabicky stylizovany
list poskytuje ozvlastnéni v podobé zkoseni jedné z hran. U obalil se zaméfuji na centralni
rozloZeni, proto jsem se také znak loga rozhodla umistit do kruhu, diky ¢emuZz plisobi

celistve.

Logotyp Elite je vytvotfen ze stinované¢ho sans serifového pisma, zjemnéného zaoblenim
roht, na zakladé toho jsem dale vybirala také pismo dopliikové, které je bez stinovani, avSak
ma obdobné zaoblené rohy, podobné tvary liter a dostatecné velkou stfedni vySku pro
dodrZeni maximalni ¢itelnosti pti sazbé v malych velikostech. V ptipadé pouziti verzalek, se
nazev znacky skladéa pouze z rovnych diikl a pficek, proto jsem pro jeho zjemnéni pouzila
minuskové tvary pismene e na zac¢atku a na konci nadzvu, které mimo to také propojuji nazev

se znakem, jehoZ bo¢ni listky napodobuji linii tvaru téchto liter.

ELITE

Obrazek 19 — Soucasné logo Elite
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CLITE

Obrazek 20 — Redesign loga

5.1.1 Logomanual

K vytvofenému logotypu jsem pfipravila strué¢ny logomanual, definujici zdkladni pravidla
pro praci s vytvofenym logem. Urcuje zakladni varianty loga, ochrannou zénu, minimalni

povolenou velikost a barevné varianty, typ doplitkového pisma.
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Obrazek 21 — Logomanual

5.2 Piktogramy

Znacka Elite nabizi rozsahlé mnozstvi sortimentu, pfi¢emz ma kazdy vyrobek své typické
vlastnosti, které ovliviiuji zdkaznika pti vybéru produktu v obchodnim regale. Z toho diivodu
tvoii piktogramy, znazoriiujici charakteristické ¢asti zbozi, dulezitou informac¢ni ¢ast mnou

navrzenych obalil. Jednotlivé znaky, které jsem vytvofila a nésledné¢ vyuzivala u navrhi,
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znazornuji samotny tvar produktu, dale také jeho charakteristické ¢asti, jimiz je napiiklad
zesileny sed, zesilena Spice a dalsi. Typickou texturu puncochového zbozi jsem vyjadrtila

prostiednictvim rastru, sklddajiciho se z drobnych tecek, a zesilené Casti jsem oznacila

Obrazek 22 — Piktogramy

cernym podkladem se snizenou opacitou.

5.3 Primarni obal

Vizualni styl tvofi dilezitou soucast obalu, protoze jej déla jedine¢nym, rozpoznatelnym
a spole¢né s ostatnimi prvky vyjadiuje hodnoty znacky. Abych udrzela jednotny a soudrzny
vzhled vSech oballi vytvofila jsem zakladni pravidla k rozlozeni textl a dalSich grafickych
prvki, na primarnim obalu zboZi, které je mozné snadno modifikovat, pfestoze se u kazdého
produktu méni rozsah textu.

Rozhodla jsem se vytvorit tii zdkladni tvary krabicek - 1. ve tvaru tasticky, 2. s vysouvaci

Casti a 3. tvar se zkosenou hranou ve zjednoduseném tvaru listu.
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Obrazek 23 — 1. typ obalu — tasticka

4

Obrazek 24 — 2. typ obalu — s vysouvaci ¢asti

Obrazek 25 — 3. typ obalu — se zkosenou hranou
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Jednotlivé typy se od sebe liSi zejména samotnym tvarem a dale také rozlozenim textu
a dal$ich informacnich prvkl. U vSech je vSak zachovana stejnd, nové vytvorend vizualni
identita — tedy logo, typ pisma, piktogramy a barevnost. Kazda sada ptredstavuje uceleny
design, pricemz jsou hlavni prvky i pies rozdilné velikosti vzdy na stejném misté, pro
zachovani soudrznosti. Tti hlavni tvary obsahuji dalsi dvé varianty velikosti, pfi¢emz je
mozné kazdou z nich déle upravovat prostfednictvim jeji hloubky, pro dosazeni optimalni
velikosti ke kazdému produktu, vzhledem k jejich rozdilnym velikostem, tvartim,
materialiim, poptipadé poctu kusi v baleni. Dale je mozné tyto druhy pfizpisobovat zpiisobu
vystaveni v obchodnim regéle, prostiednictvim pasu v horni ¢asti, poskytujici moznost

zavéSeni baleni.

/

Obrazek 26 — Varianty ptizplisobené k zavéseni

Obaly obsahuji vSechny povinné tidaje, které zminuji v teoretické Casti prace. Dale zahrnuji
také dalSi podstatné informace, mezi které patii sila vldkna (DEN), piktogramy vystihujici
podobu produktu a oznaceni fady (Basic, Luxury, Health, Vitality), které jsou odliSeny
barevnosti. Pro jejich rozliSeni jsem zvolila neutralni barevnou paletu, jez nebude v kontratu
s barvou puncochového zbozi. Vychazela jsem z barevnosti kovi — zlato, stiibro, bronz a pro

fadu Basic jsem zvolila tmavé Sedy odstin.
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Obrazek 27 — Barevnost

Znacka Elite oznacCuje artikly prostfednictvim Zenského jména a tuto klasifikaci jsem
u-nového designu zachovala, jelikoZ se dle toho orientuje mnoho stalych zédkazniki. Proto
se tento dilezity udaj vyskytuje na ptedni stran€, spolu s dalSimi relevantnimi udaji.
Podrobné informace na zadnich ¢astech krabicek jsou uvedeny ve vice jazycich, jelikoz
firma zbozi expanduje do dalSich evropskych stath. Aby bylo mozné vyvazet obaly do
zahrani¢i, rozhodla jsem se vytvofit dvé varianty zdkladnich textli na pfedni casti —
v anglickém i ¢eském jazyce, které jsou dale doplnény zminénymi detailnimi informacemi

na zadni strané.
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Obrazek 28 — RozloZené verze obalu

Hlavnim cilem je vytvofeni klidné a elegantni vizudlni podoby diky minimalistickému
ptistupu k designu. Takové obaly se vyznacuji vyuzitim dobfe Citelné typografie a omezenim

textu na ten nejnutnéjsi (Klanten et al., 2009). Nova podoba se odliSuje od soucasnych obalil

na puncochové zbozi Ceskych vyrobcet, které jsou presyceny barvami, barevnymi piechody
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a dalSimi navzdjem nesourodymi prvky, jak jsem jiz zminila v teoretické Casti prace.
Jednoduché grafické zpracovani a vyuziti zejména bilé¢ a dale v mensi mite také bézové ¢i
cerné barvy, v kombinaci s jemnymi odstiny jednotlivych fad, maji navozovat pocit elegance
a Cistoty, coz napomaha k vyjadieni myslenky, ze nejdulezitéjsi je vyrobek uvnitt krabicky.
Dale je vhodné vyuziti primarni bil¢ barvy z diivodu riiznorodé¢ skaly barevnych kombinaci
a vzora zbozi, jez jsou viditelné prostfednictvim vyiezu loga a v ptipad¢ pouziti dalsiho
odstinu na krabicce, by byly obaly pfili§ pestrobarevné, coz neni v souladu s pozadovanym
jednoduchym designem.

Bézné je na obalech pun¢ochového zbozi umisténa fotografie nohou ¢i celé postavy. Firma
Elite pivodné od nové podoby obalu pozadovala design, jez bude vytvofen bez zminéné
fotografie. Na zaklad¢ prizkumu trhu a diskuze se zdkazniky raznych vékovych kategorii
jsem dospéla k ndzoru, Ze by na obalu tohoto typu zbozi fotografie chybét neméla, jelikoz je
pro zékazniky dulezité vidét jak artikl, ktery kupuji vypada. Rozhodla jsem se vSak zménit
charakter fotografie a nafotit pouze urcit¢ segmenty nohou, na kterych je viditelnd
charakteristicka ¢ast dané¢ho zbozi. Diky tomu zdkaznici v obchod¢ snadno rozeznaji mate-
ridl, texturu ¢i jemnost produktu. Jelikoz znacka ptizptisobuje sortiment poptavee klienti
a stale uvadi na trh nové typy zbozi, je dal§i vyhodou detailni fotografie usnadnéni zachovani
stejné podoby fotografii na obalech, protoze mizi potieba fotografovani stejné ¢i podobné
modelky pfed stejnym pozadim. Zaroven neni viditelny v&k ¢i proporce modelky, které by

mohla plisobit dojmem, ze je dané zbozi uréeno pouze pro Zeny stejnych proporci.

U obchodniho stojanu si spotiebitel v§imne nejprve nazvu a popisu produktu. Nasledné ho
piktogramy informuji o konkrétngjSich vlastnostech, kterou je napfiklad zesileny sed.
Prostfednictvim vyseku nasledné spatii barevnost a na zadni stran¢ se miize diky zminéné

fotografii presvédcit, Zze produkt odpovida jeho pozadavkim.

Obrazek 29 — Fotografie detailii pun¢ochového zbozi
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Obal je navrzen tak, aby jej zdkaznik mohl i nadale pouZzivat naptiklad jako organizér ve
skiini ¢i polickach, ktery mu usnadni vyhledani poZzadovaného druhu puncochového zbozi.

U spotiebitele by mél vzbuzovat pozitivni energii a klid, aby si jej chtél opakované zakoupit.

5.3.1 Proces tvorby obali

Ke v§em navrhiim jsem vytvofila makety, pfi jejichz tvorbé€ jsem vyzkouSela nékolik variant
tvarl, velikosti a riznych druhti papiru, abych se ujistila, Ze bude obal funk¢ni. Nasledné
jsem veskeré navrhy z hlediska tvaru konzultovala s firmou Obal Print, zaméfenou na
ofsetovy tisk a kartondz. Specializuji se konkrétné¢ na vyrobu krabic, oball, reklamnich
poutact, prodejnich stojanil a v piipade realizace navrhu, by se mohli stat dodavateli obalil
pro znacku Elite. V ramci spoluprace mi poskytli nabidku na zhotoveni vzorku pro jeden
z tvaru primarnich obalt a také na sekundarni obal, jehoz velikost je pfizptisobena mnozstvi
Sestnacti kusii primarnich obalii. Veskeré vzorky jsou vyrobeny z materiall, které se pro
dany typ baleni v praxi b&Zn& vyuzivaji. Regili jsme také typ lepeni, pfi¢emz se vyuziva bud’
jedno, dvou a tfibodova varianta, v zavislosti na potfebach daného obalu. Stejnou cestou
postupuji pii komunikaci se zdkaznikem, ktery si nejprve schvali cenovou nabidku
a vytvoreny vzorek, aby mohla firma nasledné pfipravit vysekovy niiz pro sériovou vyrobu
oballl. Predbézna kalkulace ceny se sklada z nékolika polozek, ovliviiujici vyslednou ¢astku
za jeden kus obalu, soucasti je také cena za vysekovy niz, ktery je vytvofen na miru dle
tvaru obalu. S firmou jsem konzultovala i samotny vysek v obalu, ve tvaru nového znaku
z logotypu, ktery predstavuje dilezitou soucast baleni. Jedna se o prvek, diky kterému je
obal dobfe rozpoznatelny, vysek plisobi velmi efektné a tvoii téméf nulové ndklady na
vyrobu. Spole¢nost nabizi ofsetovy tisk do formatu BO (100 x 140 cm) na papir o gramazi
250-300 g/m2, nasledné je mozné obaly opatfit povrchovou tGpravou lakovani ¢i laminace,
aby byly dostatecné odolné. Pfibliznd cena obalu se zkosenou hranou by se v pifipadé
realizace projektu pohybovala v rozmezi okolo 3,60 K¢ az 5,95 K¢ (bez DPH) a sekundarni
obal od 22 K¢ do 60 K¢ — v obou ptipadech zménu ceny ovliviiuje pocet zhotovenych kusti.
Jedna se o predbézné nacenéni, které¢ by se mohlo dale ménit na zaklad¢ vybéru papiru,

rozsahu potisku, povrchové Upravy ¢€i jinych faktor ovlivitujici kone¢nou cenu.
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Obrazek 30 — Dielines primarniho obalu

5.4 Sekundarni obal

Jedna se o typ obalu, ktery slouzi k usnadnéni pfepravy nékolika kusi primarnich obald, je
ho vSak souc¢asné¢ mozné vyuzivat také jako regalové baleni, které plni funkci prodejniho
obalu po odtrhnuti ¢i sundéni horniho vika. Tento typ baleni méd mnoho vyhod, v piipadé¢, Ze
jsou splnény vSechny pozadavky, které by mélo dodrzovat. Hlavnim bodem je snadna
identifikace vyrobku, na obalu musi byt dobfe viditelny nazev znacky, logo a dalsi prvky,
usnadiiujici personalu 1 nakupujicim zjiSténi o jaky druh zboZi se jednd, mimo to miZze
ptitazlivy potisk také upoutat pozornost zdkaznikli a tim zvySit prodejnost produktu.
Otevirani musi byt snadné a co nejrychlejsi, aby byly Setfeny naklady na pracovni silu. Pro
zachovani jednoduché recyklovatelnosti je vhodné vyuzit pro cely obal jednotny material.

(Modelgroup, 2023)

Obal obsahuje potiebné informace, mezi které patii naptiklad pocet kust, popis produktu
a informace o vyrobci. V navrhu vyuzivam velky znak loga na horni ¢asti obalu, jez je
vyraznym prvkem uzaviené krabice, pro snadnou identifikaci znacky. Pllkruhovy prifez
a bigovani umozniuje zménit polohu vrchni plochy a diky tomu je logo viditelné i po otevieni

a funguje jako vy$$i zadni strana regalového baleni.
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Obrazek 32 — Princip skladani sekundarniho obalu

Obrazek 33 — Sekundarni obaly
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5.5 Brozura

K vytvotfenym obaliim jsem zhotovila propagacni brozuru, jez obsahuje popis vyznamu
jednotlivych piktogramii, charakteristiky vlastnosti jednotlivych fad puncochového zbozi,
vyvoj znacky Elite a popis historie jejich soucasného sidla — Schindlerovy pletarny. Brozura
je koncipovéana do ¢tvercového formatu jez koresponduje se samotnymi obaly, ke kterym

odkazuji rovnéz detaily v podobé¢ zaoblenych roht.

A dadad Ly
SICICICISINI =T =

@GLHE

Obrazek 34 — Brozura
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ZAVER

Vysledkem teoretické ¢asti prace je shrnuti informaci o obalovém designu, které mi nasledné
napomohly k vypracovani praktické ¢asti. Jedna se o velmi komplexni oblast, tudiz je pfi
tvorbé potieba zohledilovat mnoho faktort, které v teoretické ¢asti blize popisuji.

Nejprve se zabyvam historii a vyvojem obalového designu, popisuji jeho vliv na marketing

a prodej, kde hraje zésadni roli. Je ov§em rovnéz dilezité, aby byl funkéni a slouzil k ochrané

produktu pted jeho poSkozenim v zavislosti na pouzitém materidlu a konstrukci tvaru.

V teoretické casti dale popisuji, Ze je nutné klast diraz na to, aby bylo baleni praktickeé,
informace byly umistény piehledné a spotiebitel si diky tomu na prvni pohled vS§iml
dilezitych elementi, ovliviiujici jeho vybér zbozi. Zjistila jsem, na jaké prvky je dilezité
brat ohled, jaka pravidla je nutné dodrzovat a ¢emu se vyvarovat. Konkrétné popisuji
povinné symboly uvedené na obalech, tykajici se pfimo produktu, ¢i obalu samotného. Déle
podotykam podstatny vybér vhodného typu pisma, ktery je zakladnim prvkem komunikace
se zékaznikem, tudizZ musi souznit s grafickym zpracovanim ostatnich ¢ésti a byt dobie
¢itelny 1 v malych velikostech. Zminuji vyznam rozdéleni druht obalt dle funkce, ke které
jsou urceny. Mimo to se zabyvam také porovnanim designu obald na pun¢ochové zbozi u nas
1 v zahranici, at’ uz u celosvétové znamych znacek ¢i mensich spolecnosti specializujici se

na prodej tohoto typu sortimentu.

Diky veSkerym zjiSténym informacim jsem vypracovala praktickou ¢ast prace, jejimz
primarnim vysledkem je redesign obalii pro ¢eského vyrobce puncochového zbozi a s nim

spojeny nove vytvoieny vizualni styl.
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