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ABSTRAKT

Tato bakalaiska prace se zabyva vyvojem a klicovymi soucastmi webového designu se
zaméfenim na uzivatelskou zkusSenost (UX) a uzivatelské rozhrani (UI). Teoreticka Cast se
zabyva historickym kontextem, soucasnymi trendy a zakladnimi principy webového
designu, jako je responzivita a ergonomie. Prakticka Cast prace se zamétuje na technické
procesy spojené s navrhem uzivatelského rozhrani, pticemz se zabyva jazyky HTML, CSS
a JavaScript. V praktické Casti je vytvofen prototyp webové stranky pomoci modernich
nastrojii, jako je Visual Studio Code, a navrh je vyhodnocen pomoci uzivatelského
prazkumu. Cilem bakalaiské prace je nabidnout komplexni porozuméni efektivnim

technikdm navrhu webovych stranek, které zvysuji spokojenost a zapojeni uzivatelil.

Kli¢ova slova: webovy design, uzivatelska zkusenost, uzivatelské rozhrani, mikrointerakce,

webova stranka

ABSTRACT

This bachelor thesis examines the development and key components of web design with a
focus on user experience (UX) and user interface (UI). The theoretical part covers the
historical context, current trends and basic principles of web design such as responsiveness
and ergonomics. The practical part of the thesis focuses on the technical processes involved
in UI design, looking at HTML, CSS and JavaScript. In the practical part, a prototype
website is created using modern tools such as Visual Studio Code, and the design is evaluated
through a user survey. The aim of the Bachelor's thesis is to offer a comprehensive
understanding of effective web design techniques that increase user satisfaction and

engagement.

Keywords: web design, user experience, user interface, microinteractions, web page
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UvVOD

V soucasné dob¢ jsou webové stranky neodmyslitelnou soucasti naseho digitalniho svéta,
slouzici nejen jako platforma pro sdileni informaci, ale také jako zdsadni nastroj pro obchod,
komunikaci a kreativitu. S rychlym vyvojem technologii a stile rostoucimi pozadavky
uzivateli na kvalitu a funk¢nost webovych prezentaci se vyvojaii a designéii neustale
setkavaji s novymi vyzvami. Tato bakaléaiska prace se zaméefuje na moderni trendy v navrhu
webovych stranek, pficemz klade diraz na vizualni aspekty a technické zpracovani U,
vyuziti mikrointerakei, méfeni vlivu vizudlniho designu na uzivatelsky komfort, a na
vytvafeni prototypi webovych stranek s cilem dosahnout maximalni ergonomie a

uzivatelského pohodli.

Cilem této prace je poskytnout hluboky vhled do sou€asnych trendli a technik v oblasti
webdesignu a vyvoje, s dirazem na to, jak tyto prvky ovliviluji uzivatelsky zazitek a
interakci. Prace zac¢ind literarni reSersi, kterd mapuje nejnovéjsi trendy a osvédéené postupy
v oblasti vizudlniho designu a aplikaci principt UL/UX. Déle se prace vénuje
mikrointerakcim, jejichZ vyznam a aplikace jsou nezbytné pro vytvéfeni intuitivnich a

plynulych uzivatelskych zkuSenosti.

Strukturovany prizkum umozni lepsi pochopeni vlivu vizualniho designu na uzivatelsky
komfort a spokojenost, coz odhali, jak designovéd rozhodnuti ovliviiuji vnimani webové
stranky uZivateli. Prakticka ¢ast prace zahrnuje vytvoreni prototypu webové stranky, ktery
integruje zjiSténé poznatky pro dosaZzeni optimalni ergonomie a uZivatelského pohodli.
Testovani prototypu s uzivateli odhali, jakym zplisobem interakce s prototypem ovliviiuje

jejich zazitek, pti¢emz ziskané vysledky podléhaji statistickému zpracovani.

Vystupy ¢innosti se prezentuji, formuluji zdvéry a probihd diskuse o moznych smérech
budouciho vyvoje v oblasti navrhu webovych stranek. Tato prace si klade za cil nejen
poskytnout ptehled o soucasnych trendech a technikach v navrhu webovych stranek, ale také

predstavit praktické aplikace t€chto poznatki pro zlepSeni uzivatelského zazitku a interakce.
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I. TEORETICKA CAST
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1 TRENDY VE WEBOVEM VYVOJI

V kontextu dynamicky se rozvijejici digitdlni éry, webovy design piedstavuje
multidisciplinarni oblast, kterd se neustdle vyviji v reakci na proménlivé pozadavky
uzivatelti a pokroky v technologii. Tato kapitola se zamétuje na prozkoumani soucasnych
trendd a metodologii v oblasti navrhu webovych stranek, zdtraziujici vyznam responsivniho
designu, minimalismu, inovaci v typografii a barevnosti, a aplikace principti UX/UI designu.
Ptistupy a strategie, které jsou v této ¢asti diskutovany, reflektuji klicové faktory ovliviiujici
uzivatelskou zkuSenost a interaktivitu, pti¢emz se kladou zaklady pro hlubsi pochopeni, jak

tyto elementy spolupracuji pii formovani efektivni a esteticky ptitazlivé webové ptitomnosti.

Hloubéjsi poznani téchto aspektil je nezbytné pro kazdého, kdo se podili na procesu vyvoje
a designu webovych stranek, aby mohl vytvéret feSeni, kterd jsou nejenom vizudlné
atraktivni, ale také intuitivni a pfistupna pro Siroké spektrum koncovych uzivatelii. Rozbor
modernich trend v ndvrhu webovych stranek v této kapitole nabizi uceleny ptehled nad
rychle se ménicim polem webového designu, poskytujici ctendiim potiebné informace pro

pochopeni soucasnych i budoucich vyzev v této oblasti.

1.1 Historie webdesignu

Tvorba webovych stranek je proces planovani, konceptualizace a implementace planu na
navrh webové stranky tak, aby byla funk¢ni a poskytovala dobry uzivatelsky zazitek. Diive
byl web design zaméfen predev§im na navrh webovych stranek pro desktopové prohlizece.

AvSak od poloviny druhého desetileti 21 stoleti se navrhovani pro mobilni telefony a tablety

vvvvvv

1.1.1 Prvni webova stranka

Prvni webova stranka na svétové siti byla vyvinuta Timem Berners-Lee v Svycarském
vyzkumném centru CERN (European Organization for Nuclear Research). Jednalo se o
jednoduchou stranku, kterd obsahovala informace o svétové siti. Tento prillom oteviel cestu
webdesignérim, kteti v t¢ dobé pievazné vyuzivali HTML tabulky pro horizontdlni a
vertikalni uspofadani obsahu. Tyto stranky byly pouze textové a postradaly vizualni prvky,

které dnes povazujeme za samoziejmou soucast modernich webovych stranek[3][5].
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World Wide Web

The WorldWideWeb (W3) is a wide-area_hypermedia information retrieval initiative aiming to give universal access to a large
universe of documents.

Everything there 15 online about W3 1s linked directly or indirectly to this document, including an executive summary of the
project, Mailing lists | Policy , November's W3 news | Frequently Asked Questions .

What's out there?
Pointers to the world's online information,_subjects , W3 servers etc.
Help
on the browser vou are using
Software Products
A list of W3 project components and their current state. (e.g. Line Mode ,X11 Viola , NeXTStep , Servers . Tools , Mail
robot , Library )
Technical
Details of protocols, formats, program internals etc
Bibliography
Paper documentation on W3 and references.
People
A list of some people involved in the project.
Historv
A summary of the history of the project.
How can L help ?
If vou would like to support the web..
Getting code
Getting the code bv_ anonvmous FTP , etc.

Obrazek 1. Prvni webova stranka[3]

1.1.2 Vznik a vyvoj webovych technologii

Na pielomu devadesatych let 20. stoleti doSlo k inovacim, které zcela zménily vzhled a
funk¢énost webovych stranek. JavaScript, plivodné nazvany Mocha a poté pfejmenovany na
LiveScript, usnadnil pfechod webovych stranek od statické prezentace k dynamické
interakci s uzivatelem. To umoznilo webovym strankdm pohotové reagovat na aktivity

uzivateli v realném cCase, ¢imz odpadla nutnost znovu nacitat celou stranku[3].

V roce 1996 byla predstavena technologie FutureSplash, ktera nakonec vesla ve znamost
jako Adobe Flash. Tato technologie zménila moZnosti webového designu tim, Ze umoznila
integraci animaci, videa a zvuku pfimo do webovych stranek a poskytla webovym strankdm
novou vrstvu Zivosti. Technologie Flash byla kli€ova pro vytvafeni interaktivnich a vizualné
pfitazlivych webovych stranek. Méla vSak jednu nevyhodu: uZivatelé si museli nainstalovat
specificky zasuvny modul, coZ omezovalo pfistupnost materidlll pro ty, ktefi toto rozsieni

nemaji[3][5].

Koncem 90. let se objevily kaskadové styly (CSS) jako kliCovy néstroj pro odliSeni obsahu
webovych strdnek od jejich vizudlniho vzhledu. Tato modifikace poskytla webovym

v

navrhafim a vyvojafim vyS$i miru pravomoci pfi manipulaci s vizualnimi aspekty
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webovych stranek, jako je usporadani, odstiny a typografie, coz vedlo k vétsi rozmanitosti

estetiky a rozsitilo moznosti personalizace webovych stranek[4].

Tyto technologické pokroky umoznily nejen vytvaiet vizudlné podmanivé a interaktivni
webové stranky, ale také zvysily oekavani uzivateli, pokud jde o jejich zazitky na internetu.
Vyvoj v oblasti webového designu a technologii tak pfipravil pidu pro soucasnou
internetovou éru, v niz dynamické a vizudln€ tichvatné webové stranky dominuji digitalnimu

prostoru[4].

1.1.3 Webdesign od roku 2000 do soucasnosti

Na zacatku nového tisicileti se web zacal rychle vyvijet smérem k vétsi interakei a vizualni
pritazlivosti. V roce 2003 vznikl WordPress jako blogovaci platforma, ktera se postupné
stala nejrozsifenéjSim systémem pro spravu obsahu (CMS) na svété. Tato technologie, ktera
umoznila lidem snadno vytvéret a ptizplisobovat své webové stranky, byla prvnim krokem
k demokratizaci webového designu. MySpace a nasledné Facebook, které vznikly v roce
2004, prenesly kodovani do hlavniho proudu a umoznily uzivatelim vytvaret své profily
pomoci zakladnich jazykit HTML. V této éfe se objevila estetika "vice je vice", kterd naucila

spotiebitele vyjadiovat se prostfednictvim designu "ud¢lej si sdm"[3].

S ptichodem prvniho iPhonu v roce 2007 vzrostla potieba ptizplisobit webové stranky
mobilnim zafizenim, coz vedlo k popularit¢ mtizkovych systémi a plochého designu. Tento
trend omezil 3D prvky ve prospéch jednodussich obrazkl, které byly na menSich
obrazovkach Iépe Citelné. V roce 2010 doslo k revoluci v responzivnim designu, ktery
umoznil automatické pfizpisobeni webovych stranek jakékoli velikosti obrazovky. V
disledku toho se responzivni design stal nutnosti pro vSechny webové stranky, aby

uzivatelim poskytl ptijemné prohliZzeni na jakémkoli zatizeni[4][5].

V uplynulém desetileti webdesignu nadale dominovaly jazyky HTML a CSS, ale koncept
"dobrého" designu se stal mnohem flexibiln¢jSim. Design webovych stranek se stale vice
piizplisobuje pozadavkim zakaznikidl a nabizi mnoho rlznych estetickych prvki a styld,
¢asto inspirovanych star§imi formami webového designu. Vyraznym stylistickym aspektem
posledniho desetileti je vSak minimalisticky vzhled, ktery klade diiraz na jednoduchost,

typografii a vizudlni prvky[4].

Soucasny webovy design klade diraz na detaily a technologie, které zlepSuji uZivatelsky

komfort. S nastupem éry chytrych telefonti, socidlnich médii a novych technologii, jako jsou
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Vv

premysleji o tom, jak vytvaret weby, které nejen vypadaji atraktivng, ale jsou také intuitivni
a prizpisobené pozadavkiim uZivatele. Tyto inovace v oblasti webdesignu od roku 2000
zdiraziuji, Ze se web stal nejen platformou pro vyménu informaci, ale také metodou pro
vyjadieni jedinecnosti, podnécovani zapojeni a vytvaieni bezproblémovych digitalnich

z&zitka[3].
1.2 Vizualni aspekt webového designu

Vizualni design webovych stranek zahrnuje pouziti obrazki, barevnych schémat, pisma a
kompozice, které vytvareji uceleny a piijemny vizualni dojem. Zasadni je, aby byl také
uziteCny a intuitivni a umozioval lidem jednoduchy pfistup k obsahu a zapojeni se do prace
s webem. Design webu by mél byt flexibilni a responzivni pro jednoduché prohliZzeni na vice
zafizenich. S rostoucim vyuzivanim mobilnich zafizeni k pfistupu na internet je zasadni, aby

byl web uzivatelsky ptivétivy a efektivni na vSech platformach[4][7].

1.2.1 Barevné schématy

Vytvoteni uspéSného barevného schématu pro webové stranky presahuje zékladni estetické
hledisko jedn4d se o klicovou soucast, ktera utvaii zdklady vizudlni identity znacky a
ovliviiuje psychologii uzivateld webovych stranek. Spravné zvolené barvy nejen zvysuji
estetickou pfitazlivost webu, ale také posiluji budovani znacky, usnadiuji navigaci uZivatela
a mohou vyznamné pfispét k celkovému uZzivatelskému zaZitku. Na druhou stranu nevhodné
zvolené barvy mohou naru$it uzivatelsky zazitek a dokonce odradit potencidlni

kupujici[8][9].

Cc2B2B4 6B4E71 3A4454 53687E FSDDDD

Black Shadaws.

Obrazek 2. Ptiklad barevného schématu[10]
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Pti vybéru barevného schématu je nezbytné zohlednit riizné prvky, které presahuji zakladni
pojmy kontrastu a harmonie. Je nezbytné analyzovat psychologicky dopad barev, jejich
schopnost vyvolavat specifické pocity a asociace, a to jak v kontextu znacky, tak v SirSim
kulturnim prostiedi. Kazdy odstin s sebou nese urcity soubor konotaci a pocitt, které mohou

bud’ posilit sd€leni znacky, nebo plisobit proti nému[8][9].

Kontrast a citelnost jsou zdkladnimi kameny pfi navrhovani piistupnych a intuitivné
ovladatelnych webovych stranek. Pouziti vysoce kontrastnich barev pro text a pozadi
zaruCuje, ze obsah bude snadno Ccitelny pro vSechny uzivatele, véetné téch se slabym
zrakovym vnimanim. Krom¢ toho je tfeba myslet na to, jak barvy ovliviiuji vnimani

struktury a hierarchie obsahu na strance[9][10].

Pouziti barevného kola a konceptil teorie barev, jako jsou analogické, komplementarni a
triadické odstiny, umoznuje navrhaiim vytvaret esteticky piijatelné a vizualn¢ konzistentni
palety barev. Tyto nastroje a strategie nabizeji disciplinovany zptisob vybéru barev, které se

efektivné kombinuji a napomahaji vizualnimu vyjadieni stranky[9][10].

Barevna schémata hraji také kli¢ovou funkci pfi posilovani identity znacky. Spravné zvolené
barvy mohou pomoci posilit identifikaci znacky a poskytnout silny vizudlni dojem, ktery
dopliiuje hodnoty a sdéleni spolecnosti. Je velmi dulezité¢, aby barevné schéma bylo
konstantni ve v§ech digitalnich a tisténych produktech, aby se v myslich spotiebitelti posilila

vizualni identita podniku[9][10].

S rostoucim vyznamem digitalni pfitomnosti pro podniky a organizace je zasadni, aby
barevné schéma webovych stranek bylo diikladné promysleno a implementovano s ohledem
na vSechny tyto aspekty. Timto zptisobem nejen zvySuje vizualni pfitazlivost webu, ale také

piispiva k jeho fungovani, ptistupnosti a celkovému uspéchu[9][10].

1.2.2 Grafika a jeji role v webdesignu

V ramci tvorby webovych stranek nabyvaji grafické prvky obrovského vyznamu, protoze
jsou hlavnim faktorem, ktery ovliviiuje vizudlni pfitazlivost a uZzivatelskou piivétivost
internetovych prezentaci[11][13]. Ukazalo se, ze role vizudlnich prvki je zasadni pro
povzbuzeni lidi k efektivni interakci s digitdlnim materidlem a zaroven zasadné pfispiva k

prvnimu dojmu, ktery webové stranky vyvolavaji[11].

Prvni vizualni prezentace webové stranky ma zasadni vliv na jeji pfijeti nadvstévniky[12]. Pii

tvorbé webu, ktery funguje jako hlavni konverzni bod podniku, je zdsadni, aby byly vybrany
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grafické prvky, které nejen zaujmou, ale také podpofi funkcénost a snadnou navigaci.
Grafické prvky zde funguji jako prostiedek k vytvoteni vizualni ptitazlivosti, ktera inspiruje

navstévniky k dalsimu zkoumani nabizené¢ho obsahu[11].

Zajisténi identifikace znaCky je dalSi zasadni oblasti, v niz grafika hraje na webovych
strankach Ustfedni roli. Je nezbytné, aby névstévnici stranek dokéazali snadno rozpoznat
podstatu a nabidku nabizené firmy nebo organizace. Konzistentni prezentace znacky na
webu vyzaduje integrovany pristup k vybéru a rozmisténi grafickych prvku, které jsou v

souladu s celkovou vizualni identitou znacky[12].

Optimalizace uzivatelského prostiedi prostiednictvim efektivniho grafického feSeni ptispiva
k intuitivnimu a bezproblémovému prochazeni webovych stranek, coz nasledné¢ podporuje
udrzeni pozornosti navstévnikid a umoziuje jejich nasmérovani k potiebnym c¢innostem.
Vizualni prvky tak slouZi nejen jako esteticky prvek, ale také jako ndstroj pro zvySeni

interakce s uzivateli a miry konverze[13].

V neposledni fadé¢ mize profesionalita a vizudlni kvalita webovych stranek, posilena
kreativné integrovanymi grafickymi prvky, vyznamné ptispét k vytvareni diivéry a autority
znacky v digitalnim prostoru. Efektivné vytvorend grafika ma pfimy vliv na vnimani znacky

a miZe byt rozhodujici sloZkou v rozhodovacim procesu potencialnich klient[13].

Zéaveérem lze konstatovat, Ze grafické komponenty jsou neodmyslitelnou soucasti procesu
tvorby webovych stranek, jejichz aplikace vyzaduje nejen estetické, ale 1 funkéni zohlednéni
s cilem zlepsit uzivatelsky zéazitek a podpofit obchodni cile dané znacky. V kontextu
digitalniho designu je tedy grafika vyznamnym prvkem, jehoz efektivni vyuZiti mize byt

rozhodujicim faktorem pro Uspéch online prezentaceex[11][12].

1.2.3 Vliv fotografie na design webovych stranek

V dnes$nim digitalnim svété, kde pfevlada vizualni komunikace, se pouziti fotografie ve
webovém designu jevi jako neoddélitelny a zasadni aspekt, ktery podstatné ovliviiuje
uzivatelsky zazitek a interakci s webovymi strankami. Fotografie na webu hraji
vicerozmérnou roli; pfispivaji nejen k estetické atraktivité, ale slouzi také jako ndstroj
komunikace a pfenosu informaci, ktery uzivatelim umoziiuje rychlou a efektivni analyzu

obsahu[14][15].
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Vyzkumy ukazuji, Ze vizudlni materidl, a zejména obrazky, si lidé pamatuji 1épe nez slovni
obsah. To je obzvlaste diilezité ve spolecnosti, kde jsou rychlost a bezprostfednost klicovymi
proménnymi uspesné komunikace. Fotografie tak mohou podstatné piispét k lepsi orientaci

na webu, napomoci zapamatovatelnosti znacky a podpoftit rozhodovaci proces uzivatelti[ 16].

Vybér spravnych fotografii pro web je proces, ktery by se nemél podcenovat. Vybrané
fotografie by mély odrazet identitu spolecnosti, jeji hodnoty a zaroven vyvolavat emoce a
reakce, které povedou k zamyslené akci, at’ uz se jedna o nakup produktu, prihlaseni k odbéru
newsletteru nebo sdileni materidlu na socialnich sitich. Autenticita a originalita fotografii

jsou kli¢ové pro vyvolani davéry a odliseni se od konkurence[ 14][15].

Optimalizace fotografii pro web je dalSim zasadnim krokem, ktery by nemél byt opomenut.
Spravné optimalizované fotografie nejen snizuji dobu nacitdni webu, coz je zdsadni pro
udrzeni z4jmu divaki, ale také ptispivaji k lepSimu umisténi ve vyhledavacich diky
vhodnému pouziti kli¢ovych slov a alt tagii. Kromé toho je vhodné prozkoumat rozmeéry a
format souborti, aby byly fotografie prezentovany v optimalni kvalit¢ na rdznych

zafizenich[15][16].

V neposledni fadé€ je tfeba zdlraznit, Ze fotografie maji velky vliv na celkovy uZivatelsky
zazitek na webu. Kvalitni a relevantni fotografie mohou zlepSit navigaci, zvysit prehlednost
obsahu a usnadnit lidem rozhodovani. Efektivné pouzité fotografie pfispivaji nejen k

vizualni hodnoté webu, ale také zlepSuji jeho fungovani a uzivatelskou ptivétivost[14][15].

Souhrnné 1ze tvrdit, Ze fotografie hraji pii tvorbé a navrhu webovych stranek nezastupitelnou
roli. Jejich schopnost sdélovat, vyvolavat emoce a pfitahovat pozornost ¢ini z fotografiky
silny néstroj, jehoz spravné pouziti miize podstatné piispét k Uspéchu online

prezentace[15][16].

1.2.4 Adaptivni a responzivni design

V soucasné dobé¢, kdy je nutné pfistupovat k webovym strankdm z rGznych zatfizeni, se
adaptivni a responzivni design jevi jako dvé hlavni techniky pro navrhovani stranek, které
reaguji na riznorodost displejil a uZivatelskych zatizeni. Tyto ptistupy, pfestoZe maji stejny
ucel - optimalizovat web pro riizné typy zafizeni - jsou definovany zésadnimi rozdily v

ptistupu k nédvrhu a implementaci[2][17].
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Responzivni webovy design (RWD) je definovan plynulym a flexibilnim rozvrzenim, které
se prizpusobuje velikosti obrazovky bez ohledu na zatizeni. Pouziva dotazy na média CSS
k upravé stylti podle cilového zafizeni, jako je typ zobrazeni, Siika, vyska atd., coz zarucuje,

Ze se web prizpusobi riznym velikostem obrazovky pouze s jednou sadou kédu[18].

Na druhé strané adaptivni webovy design (AWD) pouziva statické kompozice Ro zalozené
na zlomovych bodech, které se po prvnim nacéteni neptizptisobuji. Tato technika identifikuje
velikost obrazovky a nacte pro ni vhodné rozlozeni. Obvykle se vytvaii pro Sest popularnich
Sitek obrazovky, coz muze vyzadovat praci navic, protoze je tfeba sestavit riizna rozlozeni

pro razné Sitky[17].

Responsive Web Design Adaptive Web Design
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Obrazek 3. Responzivni webovy design / Adaptivni webovy design[2]

Volba mezi adaptivnim a responzivnim designem zavisi na individualnich potfebach
projektu, rozpoctu a cilovém publiku. Responzivni design se obvykle voli u novych projekti
kvtli jeho flexibilité¢ a snadnéjsi idrzbé. Naopak adaptivni design miize byt vhodnéjsi pro
pfizpusobeni stavajicich stranek mobilnim zafizenim, protoze umoziuje vétsi kontrolu nad

designem a obsahem pro konkrétni viewporty[17].

Responzivni design se 1i§i schopnosti pfizplisobit obsah a funkénost webu nezavisle na
zafizeni, coZ zajiStuje konzistentni uZivatelsky zazitek na vSech platformach. Naproti tomu
adaptivni design bere v Gvahu nejen zafizeni, ale také kontext uZivatele, coz umoziuje
vytvaret zazitky citlivé na kontext - naptiklad web mtiZze nabizet riizny obsah a funkce na

zaklad¢ zjiSténi Sitky padsma nebo typu zatizeni[18].

Z hlediska vykonu a uzivatelského zazitku miiZze byt responzivni design pomalejsi kvuli
pozadavku na nacteni kompletni verze webu, coz mlze vyrazné ovlivnit rychlost nacitani

stranek na mobilnich zafizenich. Adaptivni design mlize umoznit rychlejsi nacitani tim, ze
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nacitd odlisna rozlozeni pro rizné velikosti obrazovky, coz zlepSuje celkovy uzivatelsky

zazitek[2][17][18].

Vysledkem je, ze volba mezi adaptivnim a responzivnim designem by méla vychazet z
dikladného posouzeni potieb projektu, o¢ekavani cilové skupiny a technickych limiti. Oba
ptistupy nabizeji jedinecné vyhody, ale zdroven vyzaduji peclivou ptipravu a provedeni, aby

bylo dosazeno optimalnich vysledkil v digitalni sféte.

1.2.5 Soucasné trendy

Webovy design uz neni jen o estetice stranek, ale o vytvafeni krasnych, poutavych a
presvédcivych zazitkli. S rozvojem novych technologii a vétsi pozornosti vénovanou
vyzkumu chovani uzivateltl trendy v roce 2024 pravdépodobné zasadn€ zméni naSe chapani
digitdlniho designu a jeho uzitecnosti. Designové trendy, charakterizované oblibenymi a
Casto se opakujicimi designovymi feSenimi, se vyznacuji svou proménlivosti s neustalym

prichodem novinek a odchodem starych prvka[19][20].
Typografie

V typografii dochdzi k zasadni revoluci. Designéfi inovuji vyuziti struktury, velikosti, barvy
a zacleniuji dynamické a interaktivni aspekty. Typografie se zménila z jednoduchého néstroje
pro piedavani informaci na dynamicky prvek, ktery obohacuje vizudlni stranku a pfitazlivost
webu. Predpoklada se, Ze rok 2024 piinese smés konvencnich a futuristickych pisem,

velkych a tuénych fontd a napadité prace s prekryvajicimi se slovy a kombinaci vice médii.

Trendem obrovské typografie je pouzivani masivnich, vyraznych pisem, ktera jsou obecné
spojovana s minimalistickym designem. Tyto ohromujici titulky jsou okamzité

rozpoznatelné na prvni pohled.

Toto Setfeni ukazuje, Ze typografie prochazi zédsadni proménou a stava se dominantnim
faktorem v procesu tvorby webovych stranek, pfi€emz pokrok v této oblasti je zaméfen na
vytvofeni siln€jSiho vizudlniho a interaktivniho uzivatelského prostiedi. Pritkopnické
pifistupy k typografii, zeyména pouzivani riznych pisem, maji zasadni vyznam pro

dynamizaci webovych stranek a zvySeni uzivatelského zazitku[19][20].
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Obrazek 4. Typografie[20]
Retro style
Retro styl se v designu webovych stranek vraci v pravidelnych cyklech. Designéti ho znovu
objevuji, misi ho s minimalistickymi prvky a rozvijeji ho o nové, moderni vlastnosti. Tento
specificky styl nachazi své misto predevsim v projektech, jejichz cilem je zaujmout a
ptrekvapit - napiiklad webové stranky holi¢stvi, osobnich sbirek nebo uméleckych vystav

vyuzivaji vintage estetiku pro sviij vlastni vizualni jazyk[21][22].

—
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- Michel

gorand

“Ever since | was a boy, my ambition ha
completely surrounded by musi
anything. That's why I've never sett
discipline. | love playing, conducting. sinc
in all styles...”

Obrazek 5. Retro style[22]
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3D design

Technologicky pokrok zavadi do webového designu 3D zazitky, které jsou diky vyssi
rychlosti pocitacu stale dostupnéjsi. Tyto poutavé a zadbavné prezentace umoziuji divakiim
vnimat web z nové perspektivy. Vyuziti 3D je nezbytné pro prezentaci projektii, kde jsou
napiiklad plany budov nebo interiérii zobrazeny do hloubky. Modni a zacinajici firmy také
vyuzivaji 3D, aby se odlisily a dodaly svym prezentacim novou hloubku. Dlouhodobé
oblibené 3D obrazky nabizeji webovym strankam hloubku a realismus, pfi¢emz mohou
fungovat jako hlavni vizudlni prvek, drobnd dekorace nebo v kombinaci s animaci, coz
zvySuje jejich schopnost zaujmout a poskytnout spotfebitelim jasnéj$i predstavu o

produktech[19][21][22].

Obrazek 6. 3D design[21]

Parallax

Parallaxni rolovani, které poskytuje dojem hloubky tim, Ze nechdvd pozadi a poptedi
pohybovat se riznou rychlosti, oZivuje stranky a oZivuje uZivatelsky zazitek. V roce 2024
zazije tato sekce obnoveny zdjem diky ptidani zivého a video materialu, coz posili vizualni

stranku webu.

Novinkou je paralaxni zvétSeni, které umoznuje prochazet strankou novym, plynulej$im
zptisobem, nicméné kviili vykonnostnim omezenim vyzaduje komplexni optimalizaci. Tato
technika, osvéZzend a rozSifend o nové informace, méni prohlizeni webu ve vizudlné

fascinujici dobrodruzstvi a posouva interakci s webem na novou troveii[20][21].
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V ramci soucasnych trendd v oblasti webového designu je ziejmé, Ze rok 2024 se nachazi

Obrazek 7. Parallax[20]

na prahu zasadnich zmén a pokroku. Pfistup k designu se neustdle vyviji, pficemz
vyznamnou roli hraje estetika, uzitecnost a interaktivita. Mezi hlavni trendy, které ovliviiuji
soucasné i budouci projekty, patii diiraz na typografii, navrat k retro stylu, nartist 3D designu
a vyuzivani efektu paralaxy. Tyto aspekty spolecné vytvareji dynamicky a vizudlné pisobivy

digitalni pro-stor, ktery presahuje standardni pojeti webového designu.

Zasadni je také poznamenat, Ze pifi vybéru trendl pro dany projekt je nutné zohlednit
prostiedi webu, cilovou skupinu a jeji vnimavost k neotfelym feSenim, stejn¢ jako zivotnost
trendd. Jejich ispésna aplikace vyzaduje podrobné pochopeni téchto charakteristik, aby bylo

zajisténo, ze web zlistane relevantni a atraktivni pro své uzivatele.

Z téchto divodl je zfejmé, ze soucasné trendy v designu webovych stranek nejsou jen
odrazem es-tetickych preferenci a technologickych vylepseni, ale také metodou, jak reagovat
na ménici se pozadavky a ocekavani uZivateli. Zakladnim cilem zlstava vytvoftit web, ktery
bude nejen es-teticky atraktivni, ale také uziteCny a ptistupny co nejvétSimu mnoZstvi
uzivateli. V tomto postoji je tieba k designu webu pfistupovat s otevienosti k experimentim
a kreativit¢ a neustale hledat rovnovdhu mezi estetikou, funkCnosti a uZivatelskym

zazitkem[19][22].
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1.3 Technické zpracovani UI/UX

Design uzivatelského rozhrani (UI) se zamétuje na vizualni a interak¢ni ¢asti produktu,
zatimco design uzivatelského zazitku (UX) se zamétuje na komplexni dojem, ktery uzivatel
z produktu ziska. Hlavnim cilem obou technik je podpofit spokojenost uzivatelii, coz
zahrnuje hluboké pochopeni pozadavki uzivateli a jejich chovani. K dosazeni tohoto cile se
pouzivaji postupy, jako je vyzkum mezi uzivateli, tvorba prototypi a hodnoceni jejich
pouzitelnosti. Uspéch v tdchto oblastech zavisi na kombinaci technickych odbornych
znalosti, jako je design interakei, vizualni design a struktura informaci pro Ul, a socialnich
schopnosti, pfedev§im schopnosti empatie. Zaroven dilezité prvky, jako je jednoduchost
vizualniho vyjadfeni a presnost detailli, poskytuji zdklad pro intuitivni a vizudlné krasné
uzivatelské rozhrani, které zvySuje navigaci a celkovou spokojenost uZivatele

s produktem[24][25].

) [

Obrazek 8. User Interface / User Experience[26]

1.3.1 Procesy UI/UX Designu

Procesy UI (User Interface) a UX (User Experience) designu piedstavuji rozséhlou
kombinaci technik a metodologii zaméfenych na vytvareni efektivnich a esteticky
pfitazlivych uzivatelskych rozhrani. Tyto procesy jsou nezbytné pro zajisténi, ze kone¢ny
produkt bude nejen funkéni, ale také intuitivni a pfijemny pro uzivatele[23][24].

Zacatek procesu designu Ul je typicky charakterizovan fazi planovéni, kde designéfi

identifikuji klicové vizudlni prvky, které budou vyrazné ovliviiovat uzivatelské vnimani

produktu. V této fazi se klade diiraz na barvy, typografii, tvar tlacitek a dalsi interaktivni
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prvky. Rozhodnuti v této fazi jsou zasadni pro zajisténi soudrznosti a estetické pritazlivosti

produktu[24].

Paralelné, UX design zac¢ina hloubkovym vyzkumem a analyzou, které maji za cil pochopit
potieby a chovani uzivatel. Tento krok zahrnuje metody jako jsou priizkumy, rozhovory s
uzivateli a testovani pouzitelnosti, aby se zjistilo, jak uzivatelé interaguji s podobnymi
produkty a co od nového produktu oc¢ekavaji. Informace ziskané v této fazi jsou klicové pro

vytvoieni designu, ktery odpovida redlnym potfebam uzivatela[25].

DalSim krokem v procesu UI/UX designu je iterativni vyvoj, kde se prototypy neustéle
testuji a zdokonaluji na zdkladé zpétné vazby od skutecnych uzivatell. Prototypovani
umoznuje designériim rychle experimentovat s riznymi piistupy a okamzité vidét, jaké
dopady maji na uzivatelsky zazitek. Tento pfistup je nezbytny pro optimalizaci
uzivatelského rozhrani a zazitku, nebot’ umoznuje tymu efektivné reagovat na uzivatelské

potieby a o¢ekavani[26].

Proces zdokonalovani a findlni implementace designu ptedstavuje posledni fazi, kde jsou
vSechny prvky a funkcionality integrovany do finalniho produktu. V této fazi se provadi
posledni upravy zaloZzené na podrobném testovani a zajiStuje se, ze vSechny aspekty
produktu funguji v harmonii a splituji pozadavky stanovené v po€atecnich fazich projektu.
Zaroven je dulezité sledovat a vyhodnocovat produkt i po jeho uvedeni na trh, coz umoznuje

tymu pokracovat v jeho vylepSovani na zéklad¢ uzivatelské zpétné vazby[23][26].

Vysledny design produktu by mél byt vysledkem uzké spoluprace mezi Ul a UX designéry,
kde kazdy pfispivd svou specifickou odbornosti, aby bylo dosaZzeno optimélniho
uzivatelského zazitku a vizudlni ptitazlivosti. Tento integrovany piistup zajist'uje, ze produkt
bude nejen hezky na pohled, ale také pohodlny a efektivni v kazdodennim

pouzivani[24][25].

1.3.2 Metody uZivatelského vyzkumu v UI/UX

Uzivatelsky vyzkum pfedstavuje zasadni soucast procesu navrhu uzivatelskych rozhrani a
zazitki, poskytujici neocenitelné vhledy do potfeb a ocekavani uzivatelt. Jeho aplikace
umoziuje vytvaret produkty, které jsou nejen efektivni a pfijemné na pouzivani, ale také

pln€ odpovidaji uzivatelskym pozadavkim[27][28].
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Primarni vyzkum

Primarni vyzkum, ¢asto provadény na zacatku projektu, zahrnuje ptimé sbéry dat, jako jsou
rozhovory, focus skupiny a testy pouzitelnosti. Tento typ vyzkumu je zdsadni pro ovéieni a
zptesnéni designovych konceptl v rané fazi vyvoje, coz designérim umozinuje prizpusobit
produkty skute¢nym potiebam a preferencim uzivatela[27].

Sekundarni vyzkum

Sekundarni vyzkum vyuziva jiz existujici zdroje informaci k posileni zjisténi z primarniho
vyzkumu. Vyuziti publikovanych dat, studii a analytickych reportli pomaha objasnit Sirsi
kontext a podporuje validitu navrhovanych feseni. Tato metoda je cenéna pro svou efektivitu

a schopnost rychle poskytnout relevantni informace[27].
Exploratorni vyzkum

Na pocatku designového procesu se Casto provadi exploratorni vyzkum, jehoz cilem je hlubsi
porozuméni problémim, které design fesi. Tento pfistup podporuje formulaci hypotéz a

strategii pro dalsi vyvoj, poskytujici zdklad pro inovativni a G¢inné designové feseni[27][28].
Evalua¢ni vyzkum

Po vytvofeni prototypu umoziiuje evaluacni vyzkum jeho testovani s realnymi uZzivateli, coZ
piinasi zpétnou vazbu kli€ovou pro dalsi iterace designu. Tento proces umoziiuje nejen
identifikaci a feSeni problému, ale také potvrzeni, ze findlni produkt spliiuje uzivatelské

pozadavky a ocekavani[27].

Tato metoda se opird o kontinudlni interakci s uZivateli a jejich zkuSenostmi, které jsou
nezbytné pro optimalizaci a zdokonaleni kone¢ného produktu. Soubézné pouziti riznych
typt uzivatelského vyzkumu zvysuje pravdépodobnost uspéchu produktu tim, Ze zajisti jeho

vysokou uzivatelskou piivétivost a funkénost.

1.3.3 Integrace univerzalniho designu a adaptivnosti v UI/UX

Univerzalni design a adaptivnost v UI/UX pfedstavuji zasadni principy zaméfené na
zajisténi, ze digitalni produkty jsou dostupné a uzivatelsky piivétivé pro co nejsirsi spektrum
uzivatell. Tento pfistup nejen zvySuje inkluzivitu, ale také napoméha k vytvoireni
intuitivnich a esteticky pfitazlivych rozhrani, které jsou piistupné bez ohledu na individudlni

schopnosti uzivatelti[29].
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Univerzalni Design

Cilem univerzalniho designu je vytvaret feSeni, ktera jsou pouzitelna pro vSechny uzivatele,
a to maximalné¢ moznou meérou, bez potieby adaptace nebo specializované¢ho designu. To
zahrnuje zohlednéni rGznych fyzickych, senzorickych a kognitivnich schopnosti.
Univerzalni design klade diraz na zékladni principy, jako jsou rovnocennost uzivéni,
flexibilita v uzivani, jednoduché a intuitivni pouziti, snadno vnimatelna informace, tolerance
pro chyby, minimalni fyzické usili a dostatecnd velikost a prostor pro piistup a

pouzivani[29].
Adaptivnost

Adaptivni design se soustfedi na schopnost systému efektivné reagovat na riizné uzivatelské
potieby a preferenci. V kontextu UI/UX to znamena vytvéafeni rozhrani, které se dokaZzou
automaticky pfizplsobit riznym podminkdm uzivéni, jako jsou rizné velikosti obrazovek,

ruzné vstupni metody (dotyk, hlas, mys) a rizné uzivatelské prostredi[30].
Integrace do designového procesu

Integrace univerzalniho designu a adaptivnosti vyZaduje, aby designéfi od pocatku
pfemysleli o vSech moZznych uZivatelich a zplsobech, jakymi by mohli jejich produkt
pouzivat. To zahrnuje prizkum rtznorodych skupin uzivatell, véetné téch s omezenimi, a
testovani prototypt s Sirokym spektrem uzivatelii. Tento proces umoziuje identifikovat a

fesit potencialni problémy v pfistupnosti a pouZitelnosti jiz v ranych fazich vyvoje[29][30].
Vyznam pro UX

Integrace univerzalniho designu a adaptivnosti poméha vytvaret produkty, které jsou nejen
vice pfistupné a inkluzivni, ale také zvySuji celkovou spokojenost uzivatelli s produktem.
Toto nejen podporuje pozitivni uzivatelskou zkuSenost, ale také rozsifuje trhovy potencial

produktu tim, Ze je dostupny SirSimu okruhu potencialnich uzivateli[30].

Zakomponovani téchto principii do UI/UX designu neni jen etickou praxi, ale stava se
zasadnim aspektem komercniho uspéchu produkti v digitdlnim véku, kde diverzita a

inkluzivita hraji stdle vyznamné;jsi roli.
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2 MIKROINTERAKCI V PROSTREDI WEBOVYCH STRANEK

Mikrointerakce, pfestoze mohou byt vniméany jako drobné a na prvni pohled nevyznamné,
predstavuji zdsadni komponenty v navrhu uzivatelskych rozhrani webovych stranek. Tyto
subtilni a vysoce specializované interakce maji klicovy vyznam pro zlepSeni uzivatelského
zazitku a efektivitu interakce mezi uzivatelem a digitdlnim produktem. Pfedstavuji nejen
esteticky prvek, ale slouzi k provedeni konkrétnich tloh, poskytuji okamzitou zpétnou vazbu
a usnadnuji plynulou a intuitivni navigaci. V disledku toho se mikrointerakce stavaji
nepostradatelnym nastrojem pro designéry a vyvojare, kteti usiluji o vytvoreni kvalitnich

digitalnich prostiedi.

V ramci této kapitoly bude provedeno podrobné zkoumani vlivu mikrointerakci na
uzivatelsky zéazitek, s dirazem na jejich schopnost zvySovat uzivatelskou spokojenost a
efektivitu navigace na webovych strankach. Analyzovany budou konkrétni piiklady
mikrointerakci, jejich designové aspekty a implementacni strategie, které umoznuji

dosdhnout vyznamného zlepseni v interakci uzivatell s digitdlnimi produkty.

Dale se bude kapitola vénovat prohloubeni porozuméni roli mikrointerakci v ramci celkové
struktury webovych stranek a jejich pifinosu pro zajisténi bezproblémového uzivatelského
prostiedi. Zkoumany budou také metody a néstroje pro efektivni vyvoj a testovani
mikrointerakei, aby bylo zajisténo, Ze kone¢ny produkt nejen spliluje technické pozadavky,

ale také odpovida ocekdvanim a potfebam uZzivateld.

2.1 Vyznam mikrointerakce

V ramci digitalnich rozhrani jsou mikrointerakce dilezitym prvkem, ktery uzivatelim na
webovych strankach a v aplikacich poskytuje potfebné rady a varovna hlaSeni. Tyto
zakladni, ale zasadni vizudlni a kontrolni signaly jsou zdsadni pro zaruceni intuitivni
interakce mezi uzivatelem a digitdlnim prostfedim, protoze vyrazné obohacuji uzivatelské

rozhrani o prvky, které zvysuji jeho interaktivitu a intuitivnost[31].

V pojeti mikrointerakci lze jejich ulohu popsat jako peclivé cilenou reakci na konkrétni
vstupy nebo zmény vyvolané uzivatelem v systému. Tyto odpovédi, které jsou peclive
vytvateny jako mirné upravy rozhrani, jsou vyladény tak, aby byly okamzité rozpoznatelné

a kontextové relevantni pro uzivatele[31].
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Mikrointerakce mohou byt zpocatku spustény mnoha mechanismy: bud’ ptimo uzivatelem
prostiednictvim interakce s grafickym rozhranim, gesty nebo hlasovymi ptikazy, nebo
systémem, pokud jsou splnény stanovené okolnosti. Nasledna vizualni zpétna vazba po
aktivaci mikrointerakce je ¢asto umisténa co nejblize mistu vzpominky, aby uzivatel¢ mohli
okamzité pochopit a vizualizovat U¢inek své akce. Tato smycka zpétné vazby je nezbytna

pro efektivni a bezproblémovou interakci uzivatele s digitdlnim rozhranim[32].

MICROINTERACTION

FEEDBACK

NN /g

Obrazek 9. Proces, ktery ukazuje, jak jsou mikrointerakce spoustény uzivatelem

nebo systémem|[32]

2.1.1 Struktura mikrointerakci

Kazda mikrointerakce se sklada ze Ctyt klicovych slozek: spoustéct, pravidel, zpétné vazby

a smycek nebo rezimt[32][33].

Spoustéce mikrointerakce mohou byt iniciovany uZivatelem, napiiklad kliknutim mysi nebo
dotykem obrazovky, nebo systémem, kdyZ jsou splnény urcité okolnosti, naptiklad dosazeni
stanovené¢ho Casu nebo aktualizace materiadlu. Tato iniciace je prvnim krokem v procesu

mikrointerakce a oznamuje systému, aby provedl pozadovanou akci[31].
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Pravidla urcuji, co se stane po spusténi mikrointerakce. Urcuji chovani a ucinek interakce,
napiiklad spusténi animace nebo zobrazeni zpravy. Tyto zdsady zajist'uji, ze mikrointerakce

jsou konzistentni a predvidatelné, coz uzivatelim usnadiuje pruchod rozhranim[32].

Zpétna vazba je nezbytna pro komunikaci s uzivatelem o Uc¢inku jeho ¢innosti. Muze byt
viditelnd, akustickd nebo hmatova a poskytuje okamzitou reakci, kterd naznacuje, ze akce
byla provedena. Naptiklad zvukovy signal pii piijeti nové zpravy nebo vizualni indikator
priabéhu nahravani souboru jsou formy zpétné vazby, které uzivatele informuji o stavu

¢innosti[32].

Smycky a rezimy predstavuji metapravidla, kterd fidi chovani mikrointerakce v Case.
Smyc¢ky mohou rozhodovat o tom, jak dlouho bude mikrointerakce aktivni, zatimco rezimy
mohou nabizet vice druhi chovani na zaklad¢ konkrétnich podminek nebo preferenci

uzivatele[33].

Vyhody mikrointerakce sahaji od zvySeni uzivatelského komfortu az po optimalizaci
navigace na webu. Pomahaji navstévniktim Iépe se orientovat v digitalnim svéte, poskytuji
rychlou zpétnou vazbu o jejich aktivitach a podporuji bezproblémové spojeni s webem. Ve
svém zakladu mikrointerakce zvySuji hodnotu uZivatelského zazitku tim, ze digitalni zbozi
je intuitivnéjsi, citlivejsi a piijemnéjsi[33].

Zejména v digitdlnim kontextu, kde spotiebitelé ocekavaji rychlé a efektivni interakce, se
mikrointerakce stavaji rozhodujicim aspektem pro udrzeni z4jmu a spokojenosti uzivateld.
Jsou nejen nastrojem pro zlepSeni uzivatelského rozhrani, ale také prostredkem pro

zprostfedkovani znacky a jejich hodnot prostfednictvim vhodné€ navrzenych dynamickych

aspektt[31][33].

O QA6

TRIGGER RULES FEEDBACK LOOPS
& MODES

Obrazek 10. Struktura Mikrointerakci[33]



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 30

2.1.2 Principy mikrointerakci
Piehlednost stavu systému

Je dulezité, aby mikrointerakce poskytovaly uzivatelim jasné informace o tom, co se v
systému d¢je. Napiiklad indikatory zatizeni umoznuji uzivateliim zjistit, Ze jejich pozadavek
byl zaregistrovan a ze na n¢j systém reaguje. Tato transparentnost umoziuje lidem 1épe

porozumét digitadlnimu prostiedi a citit se v ném pohodIné&ji[34].
Intuitivni zpétna vazba

Poskytovani intuitivni zpétné vazby ma zdsadni vyznam pro udrZeni z4jmu uzivateld. Mikro-
interakce by mély spotiebitelim okamzité dat najevo, zZe jejich akce méla néjaky ucinek - at’
uz jde o zménu barvy tlacitka po stisknuti, nebo o zvukovou odezvu. Takova zpétna vazba

ptispiva k plynulosti uzivatelského rozhrani a zvysSuje celkovou spokojenost uzivateli[34].
Plynuly prechod

Mikrointerakce by mély byt vytvoreny tak, aby zajistovaly plynuly pfechod mezi riznymi
¢innostmi a obrazovkami. Rychlé zmény nebo rychlé ptechody mohou uzivatele rozptylovat
a snizovat kvalitu jejich zazitku. Plynulé animace a pfechody poméhaji vytvaret konzistentni
a intuitivni digitalni prostiedi[35].

Konzistence a soulad

Konzistence mikrointerakci v riznych ¢astech digitalniho produktu je zadsadni pro vytvofeni
jednotného uzivatelského rozhrani. Mikrointerakce by mély byt v souladu s celkovym
vizualnim jazykem produktu a pfispivat k jeho jednotnému vzhledu a dojmu[35].
Efektivni vyuZiti zdroji

Pfi vytvéareni mikrointerakci je zésadni zvazit jejich dopad na vykon a zdroje zatizeni.
Mikrointerakce by mély byt optimalizovany tak, aby byly efektivni a nenaruSovaly plynulost

uzivatelského rozhrani[34].
Prevence chyb

Mikrointerakce mohou hrat vyznamnou roli v prevenci chyb tim, Ze poskytuji uzivatelim
zpétnou vazbu v redlném cCase a pomdhaji jim predchdzet chybnému chovani. Efektivni
navrh mikrointerakce mize zahrnovat viditelna upozornéni na mozné chyby nebo pokyny k

opravée[35].
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Upravy a prizpiisobeni

Flexibilita pfi upravach a pfizptisobeni mikrointerakci umoziuje uzivatelim pfizpiisobit si

interakce podle svého vkusu, coz muze zlepsit jejich celkovy zazitek z produktu[34][35].

2.1.3 Vliv mikrointerakci na uzivatele

Mikrointerakce a jejich vliv na uzivatelsky zéazitek jsou dilezitym prvkem v designu
digitalniho zbozi, ktery vyznamné pfispiva k interakci a zapojeni uzivateli. Tato Cast se
zaméfuje na analyzu toho, jak mikrointerakce ovliviiuji vnimani a interakce uzivateld s
digitdlnim prostfedim, a zddraziiuje jejich vyznam pro zvySeni potéSeni a zapojeni

uzivatela[34].

Zakladnim a zdsadnim pfinosem mikrointerakci je zlepSeni zapojeni uzivateld.
Mikrointerakce, realizované prostfednictvim drobnych, ale smysluplnych interakénich
momentd, umoziuji uzivatelim pocitit okamzitou odezvu na jejich akce, coz zvysuje jejich
pocit kontroly a zapojeni. Patii mezi n¢ naptiklad zména barvy tlacitka nebo drobné vibrace
béhem interakce, které do uzivatelského prostfedi integruji prvky pfimé manipulace a

interaktivniho zapojeni[34].

Dalsi dileZitou soucasti je usmérnovani a formovani chovani uZzivatelli prostfednictvim
vizualnich signali a rychlé zpétné vazby. Mikrointerakce usnadiuji uzivateli orientaci v
digitalnim svété tim, Ze mu poskytuji intuitivni signaly o probihajicich procesech, naptiklad

ukazuji stav ukolu, coz orientuje chovani uZivatele smérem k pozadovanému cili[36].

Klicovou vyhodou mikrointerakci je jejich schopnost vytvafet pamét’. Pozitivni interakce
zprostiedkované mikrointerakcemi zanechavaji v uzivatelich silny dojem, ktery stimuluje
opakované pouzivani produktu a jeho navrhti. Jde o vytvareni momentt, které na uzivatele

pusobi trvalym a ptiznivym dojmem[36].

V kontextu pfistupnosti hraji mikrointerakce rovnéz kli¢ovou roli. Prostfednictvim vizualni
a zvukové zpétné vazby umoziuji uZivatelim s riznymi druhy omezeni snadné&j$i navigaci
a interakci s produktem. Prikladem muze byt implementace ¢tecich zatizeni pro nevidomé,

ktera poskytuji hlasovou odezvu na akce provedené v digitalnim rozhrani[37].

Mikrointerakce vyuZzivaji psychologické principy, jako je zpétnd vazba a ocenéni, ke zvySeni
divéry uZzivatelll a intuitivnosti pouzivani digitalniho produktu. Tyto drobné interaktivni
pohyby usnadiiuji zdkaznikim pochopit, jak systém funguje, a zvySuji jejich potéSeni a

pohodli pti pouzivani produktu[37].
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2.2 Vyuziti mikrointerakci

Tato podkapitola se vénuje mikrointerakcim potiebnym k zajisténi uzivatelského zazitku a
interaktivity v digitdlnich produktech. Tyto kratké, cilené akce zlepSuji interakci s
digitdlnimi systémy, jako jsou webové stranky nebo aplikace. Mikrointerakce informuji
uzivatele o stavu systému, poskytuji zpétnou vazbu o akcich a zlepsSuji celkovy zazitek z

rozhrani.
2.2.1 Typy mikrointerakci

Zobrazeni stavu systému

Tato konkrétni mikrointerakce mé zasadni vyznam pro poskytovani informaci uzivateli o
probihajicich procesech v systému. Nazornym piikladem je indikace zatizeni, ktera

informuje uzivatele, ze jeho pozadavek byl pfijat a systém poskytuje odpoveéd’[32].
Indikatory pribéhu
Indikétory pribehu jsou nezbytné pro zobrazeni postupu urcité akce nebo procesu, naptiklad

stahovani souboru nebo vypliovani formulafe. Pomahaji poskytovat uzivateliim informace

a minimalizovat jejich obtéZovani tim, Ze poskytuji odhad trvani tikolu[32].
Animace tlacitka
Tlacitka, kterd reaguji na interakci uzivatele, napiiklad zménou barvy nebo animaci pfi

kliknuti nebo pfejeti prstem, zvySuji vizualni zpétnou vazbu a zlepSuji uZivatelsky zazitek
tim, Ze poskytuji okamzitou reakci na ¢innosti uZivatele[38].

Pristup k podrobnostem tykajicim se dotazu

Mikrointerakce, které poskytuji ptistup k dopliujicim informacim na vyzadani, jako jsou
tooltipy nebo vyskakovaci okna napovédy, umoziuji uzivatelim ziskat dalSi podrobnosti,
aniz by museli pfechazet z aktudlniho kontextu nebo stranky[38].

Reakce na chybu

Poskytovani v€asné zpétné vazby v ptipadé chyby, naptiklad zvyraznéni poli formulafe,
ktera nebyla vyplnéna spravné, nebo zobrazeni chybové zpravy, pomaha uzivateliim rychle
odhalit a odstranit problémy, coZz zvySuje celkovou pouZitelnost a snizuje rozladéni

uzivatela[39].
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Animované ikony

Animované ikony, které se aktivuji pii urcitych ¢innostech, jako je ptehrdvani hudby nebo

uprava nastaveni, zvySuji dynamiku a angazovanost digitalniho rozhrani a zaroven pomahaji

uzivateliim pii navigaci v programu nebo na webovych strankach[39].

2.2.2 Priklady mikrointerakci

Tabulka 1. Ptiklady mikrointerakci[32]

Digitalni prvek Jedna se o Diivod
mikrointerakci?
Posuvnik Ano Spusténo uzivatelem;
vizualni zpétna vazba pro
uzivatele, ktery méni
polohu na strance
Digitalni alarm Ano Spusténo systémem,;

zvukova (a vizualni) zpétna
vazba na splnéni ¢asové

podminky

Tlacitko

Zalezi na tom

Pokud uzivatel nema
zpétnou vazbu po kliknuti
na tlacitko, nedochazi k

mikrointerakci

Pull-to-refresh animace

Ano

Spusténo uzivatelem;
vizualni zpétna vazba na

akci uzivatele

GIFs

Ne

Nespousti systém ani

uzivatel

Swipe animace

Ano

Spusténo uzivatelem;
vizualni zpétna vazba, ze
uzivatel ptejel prstem po

prvku
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E-mailové oznameni Ano Spusténo systémem;
poskytuje uzivateli zpétnou
vazbu, Ze ptisla nova

zprava

Prehravac videa Ne Funkce, nikoli
mikrointerakce; ovladani
hlasitosti v ramci
ptehravace videa by bylo

mikrointerakci.

ZlepsSeni spravy soubort pomoci mikrointerakei

Poskytovatel online tlozist¢ Dropbox ziskal uznani za zavedeni mikrointerakci, které
usnadnuji spravu soubort. Konkrétni designové prvky, jako jsou viditelné ukazatele pribéhu
nebo animace potvrzujici uspesné provedeni akce, prispivaji k efektivnéj§imu a uzivatelsky
piivétivéjSimu prostfedi. Tato promyslend interakce nejenze podporuje pocit kontroly a

uspokojeni z provedené akce, ale také zvysuje diivéru uzivateld v platformu[37][40].

k3]
Upload Create folder

Suggested from your activity @&

Uploads
All flles &

Completed Skipped Failed
4 Download  {J Delete

Name +

I:‘ - 500 Abonnenten Beloh

B 2023 0418 10.49.13.if

B Get Started with Dropbox Paperurl

[] B Get Started with Dropbox pdf

Upload successful!
O All items successfully uploaded

Obrazek 11. Dropbox animace potvrzujici uspésné provedeni akce [37]
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Interaktivni emoji na socialnich sitich

Jedna z nejvyznamnéjSich socialnich siti, Facebook, spustila funkci umoziujici interaktivni
vybér emoji prostfednictvim dlouhého kliknuti na tladitko ¥. Tato novd mikrointerakce
zvySuje moznosti vyjadieni uzivateld tim, ze jim umoziuje vybrat si z fady animovanych
emoji, které Iépe odpovidaji jejich emocim a pocitim. Tento detail poskytuje uzivateliim

zabavnéjsi a poutavejsi zpusob zapojeni do obsahu[38][41].

INTERACTION DESIGN

FOUNDATION

9 Reasons to Join IxDF Today o Sign up

Learn how we can help vou advance vour design career through ...

lb . 6 e 6 @ e 41 comments 58

d9 Like (_) Comment &) Share

People You May Know

Obrazek 12. Funkce interaktivniho vybéru emoji na Facebooku dlouhym

stisknutim tlacitka ¥ [37]
Vizualni vstupy od digitalnich pomocniki
Asistent Google pouzivd animované tecky k poskytovani vizudlni zpétné vazby
spotiebitelim. Tyto animace ukazuji, Ze digitalni asistent je pfipraven naslouchat a reagovat
na hlasové pozadavky. Tento krasny designovy prvek pomaha piekonat typicky problém
uzivatelli s nejasnosti, zda je jejich pokyn provadén, a tim zvySuje divéru v interakci s

aplikaci[37][38].

Obrazek 13. Animované tecky asistenta Google [37]
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Herni aspekty v nastrojich pro zvySeni produktivity

Aplikace pro spravu projektli Asana piiddva do svého designu herni aspekty, naptiklad
animované postavicky, které se objevi po dokonceni prace. Tyto mikrointerakce nejenze
pridavaji prvek zabavy do obvykle béznych praci, ale také poskytuji uzivateliim rychlou
pozitivni zpétnou vazbu, kterd podporuje pocit uspokojeni a stimuluje je k dalsi
praci[37][38].

= Client Projects ~ O ¥ O Setstatus
) ) 9 2\ Share Q  Search @ Upgrade g
Overview List Board Timeline Calendar Workflow More...
+ Add task v © Al tasks = Filter #Sort <+ | 35 Customize
Task narr v Assignee fate +
» () Blogpost2 5t & Reveccano 14 Jun a
» (© Blog post3 stz - g Rebecca No.. 21 Jun
Add task. © \\
~ Dream Client 3 2
\
» () Blogpost1 5t o / e Rebecca No 8 Jun
» SES g Rebecca No 5 Jun
» © Blogpost3 5t € reveccano
Add task
~ Dream Client 4
» (© Blogpost1 stz g Rebecca No..  9Jun
» @ Blogpost2 5t g Rebecca No...
r @ Blog post3 5&8 g Rebecca No 23 Jun

Obrazek 14.Mikrointerakce animované postavy, kterd se objevila po dokoneni

prace [37]
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3 PRUZKUM VLIVU VIZUALNIHO DESIGNU NA UZIVATELSKY
KOMFORT

Moderni webové stranky a digitalni aplikace jsou bohaté na vizudlni a interaktivni prvky,
které maji zasadni vliv na uzivatelsky komfort a spokojenost. Atraktivni a funkcni design je
klicovy pro uspéch jakékoli online platformy. Tato kapitola popisuje pruzkum, ktery
analyzuje vliv specifickych vizudlnich prvkli na uzivatelskou zkuSenost. Prizkum byl
navrzen tak, aby odhalil, jaké designové prvky jsou nejvice cenény mladou uzivatelskou

skupinou a jak ovliviiyji jejich rozhodovani a chovéni na internetu.

3.1 Metodologie

V této sekci je popsdna metodologie pouzitd pii provadéni prizkumu, kterd zahrnuje
definovani cili prizkumu, kritéria pro vybér respondentli a metody sbéru dat. Detailni
metodologie umoznuje pochopeni, jak byla data shroméazdéna a jaky je jejich vyznam pro

celkové zavery prace.

3.1.1 Cil Priuzkumu

Cil prazkumu spoc¢iva v analyze vlivu specifickych vizualnich a interaktivnich prvki na
webu a v digitalnich aplikacich na uZivatelsky komfort a spokojenost. Prizkum se zamétuje
na prvky jako jsou typografie, barevné schéma, zpétna vazba (vizualni, audio), animovana
tlacitka, parallaxové posouvani a 3D efekty. Hlavnim zdjmem je zjistit, které kombinace
téchto prvkll a designovych technik nejlépe odpovidaji preferencim a potfebam cilové
skupiny ve veéku 19-25 let, zahrnujici studenty s rozlicnymi stupni vzdélani. Vysledky
pruzkumu maji za cil poskytnout hlubsi porozuméni tomu, jaké aspekty vizualniho designu
jsou klicové pro vytvoreni efektivniho a ptijemného uZivatelského zazitku, coz umozni lepsi

navrh a optimalizaci digitalnich produkt.

3.1.2 Vybér Respondentii

Vyzkumny vzorek byl tvoren respondenty ve v€kové kategorii 19-25 let s riiznou urovni
dosaZzen¢ho vzdélani, od stfedniho po vyssi odborné. Tato demografickd skupina byla
zvolena kvuli jejich pfedpokladané vysoké urovni interakce s digitdlnim obsahem a

potencidlné diverzifikovanym preferencim ve vizualnim designu.
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3.1.3 Metoda Sbéru Dat

Data byla shromazdovdna prostfednictvim strukturovaného online dotazniku, ktery
obsahoval vyhradné uzaviené otazky. Tyto otazky pokryvaly Sirokou skélu témat tykajicich
se vizualniho designu a uzivatelského komfortu, vCetné preferenci v oblasti designovych
trendli, mikrointerakci, barevnych schémat, typografie a pouziti obrazkd, videi, GIFu a

koloto¢t na webovych strankach.

3.2 Analyza dat

Tato Cast se vénuje analyze dat ziskanych z prizkumu, ktery zkoumal vliv vizudlniho
designu na uzivatelsky komfort a spokojenost. Zjisténi z tohoto prizkumu poskytuji hlubsi
vhled do toho, jak specifické vizudlni a interaktivni prvky ovliviiuji chovani a preference
uzivatelii. Analyza zahrnuje demografické charakteristiky respondentt, jejich preference ve

webovém designu a dopad téchto preferenci na uzivatelskou navstévnost a interakci.

3.2.1 Demograficky profil respondenti

Tato podkapitola poskytuje analyzu demografickych udajii ziskanych z prizkumu
zaméfeného na vliv vizualniho designu webll na uZivatelsky komfort. Detailni zkoumani
demografickych charakteristik respondentii, v¢éetné pohlavi, vékové kategorie, aktualniho
zaméstnani a nejvysSiho dosazeného vzdé€lani, umoznuje hlubsi pochopeni zakladny

ucastnikd prazkumu.
Pohlavi respondentii
Pohlavi
31 responses

® Zena
® Vuz

Nechci uvadét

Obrazek 15. Pohlavi
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Analyza pohlavi respondentl odhaluje, Ze muzi tvofi vétSinu Gcastnikli prizkumu. Tento
faktor mlize poskytnout uzite¢ny kontext pro interpretaci preferenci vizualniho designu a

uzivatelského komfortu.

Vékova struktura respondentu

Vék

31 responses

@® Do 18 et
@ 19-25 let
@ 26-35 let
@ 36-45 let
@ Nad 45 let

Obrazek 16. Vék

Vétsina respondentit spadd do veékové kategorie 19-25 let, coz odpovida cilové skupiné
prazkumu. Tento udaj je kli¢ovy pro analyzu preferenci a chovani specifické vékové

skupiny.

Zaméstnani respondentii

Jste

31 responses

@ Studentka

® Zaméstnany/na

@ Podnikatel’ka

@ Nezaméstnany/na

@ Dichodce/dichodkyné

Obrazek 17. Jste
Data ukazuji, Ze vyznamna vétSina respondentl jsou studenti. Tento aspekt je zdsadni pro
pochopeni kontextu, v némz uZivatel€ interaguji s webovymi strankami, a jejich specifickych

potieb v oblasti vizudlniho designu.
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Nejvyssi dosazené vzdélani

Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
31 responses

@ Zikladni

@ Stiedni s vyuénim listem (bez maturity)
Stfedni s maturitou

@ Vyssi odborné vzdélani

@ Vysokoskolské vzdélani

4
5

Obrazek 18. Vase nejvyssi dosazené vzdelani?
Rozlozeni nejvyssiho dosazeného vzdélani naznacuje, ze vétSina respondentti dokoncila
stitedni vzdélani s maturitou. Pochopeni vzdélavaciho pozadi respondentt je relevantni pro

interpretaci jejich preferenci a ocekévani ve vztahu k vizudlnimu designu webd.

Demograficky profil respondentil poskytuje uzite¢ny kontext pro naslednou analyzu dat
ziskanych z prizkumu. Védomi si specifik demografické struktury ucastnikli umoziiuje 1épe
interpretovat vysledky a poskytuje zaklad pro zobecnéni zjisténych poznatkt v ramci cilové

skupiny.
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3.2.2 Preferované trendy ve webovém designu a jejich dopad na uZivatelskou

navs§tévnost

1. Preferované trendy ve webovém designu

1. Vyberte si jeden z modernich trend(l ve webovém designu ktery se vam zda nejpfijemnéjsi pro

interakci
31 responses

@ Typografie

@ Retro style
3D

@ Parallaxové posouvani, které vytvari
efekt hloubky tim, Ze pozadi a popfedi
se pohybuji rznymi rychlostmi, pfinasi
weblum dynamiku a oZivuje uZivatelsky
zazitek.

Obrazek 19. Vyberte si jeden z modernich trendii ve webovém designu ktery se
vam zda nejpiijemnéjsi pro interakci
Cilem prvni otazky priizkumu bylo zjistit, ktery z modernich trendti ve webovém designu se

respondentim zda nejpiijemnéjsi pro interakci.

Nejvice preferovanym trendem se ukdzala byt Typografie, kterou si jako nejpiijemné;jsi
vybralo 41,9 % respondentd. Druhym nejpopuldrnéj§im trendem byl 3D design s 22,6 %.
Paralaxni posouvani, které vytvari efekt hloubky a dynamiky, preferuje 19,4 % respondent.

Retro styl se umistil na poslednim misté s 16,1 %.

Z vysledku vyplyva, ze nejpiitazlivéjsi pro uzivatele je Cistota a jasnost v prezentaci
informaci, coz ztélesnuje trend Typografie. Mén¢ atraktivni jsou pak prvky, které ptridavaji
komplexnost a specificky vizudlni rozmér, jako je paralaxni efekt a retro design.

2. Vliv designovych trendi na navstévnost webu

Tabulka 2. Myslite si, Ze moderni trend pouzivani webu ma vliv na to, zda jej

navstivite, nebo ne?

Odpoved Pocet respondentt Procent

Ano 23 74,2%

Ne 8 25,8%
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Cilem otazky prizkumu bylo zjistit, zda respondenti povazuji moderni trendy ve webovém
designu za faktory, které¢ maji vliv na to, zda je webova stranka povazovana za navstévné
privétivou.

Vétsina z nich, presné 74,2 %, uvedla, Ze moderni trendy maji na navstévnost webu vliv.

Naopak, 25,8 % respondentii se domniva, ze tyto trendy navstévnost webu neovliviuji.

Tyto vysledky naznacuji, ze vétSina respondentll povazuje inovace ve webovém designu za
klicové pro piitazlivost webovych stranek a jejich schopnost piilakat a udrzet pozornost
uzivateli. Méné respondentli pak vidi tuto souvislost jako mén€ vyznamnou nebo

neexistujici.

3. Preferované mikrointerakce na webovych strankach

3. Vyberte aZ 5 mikrointerakci, které by podle vas mély byt na kazdém webu

31 responses

Registracni formulare pro kont... 11 (35.5%)

Tlacgitka like a share 21 (67.7%)
17 (54.8%)

20 (64.5%)

Audio zpétna vazba

Vizualni zpétna vazba

Autocomplete (automaticke vyp... 14 (45.2%)
Pfidat do koSiku 12 (38.7%)
Zprava o nacitani stranky 12 (38.7%)

Informace o dokoncéené cinnosti 18 (58.1%)
Rozsiteni vyhledavaciho pole
Animovana akéni tladitka 16 (51.6%)
0 5 10 15 20 25

Obrazek 20. Vyberte az 5 mikrointerakci, které by podle vas mély byt na kazdém

webu

Nejveétsi podporu ziskaly tlacitka like a share, kterd by podle 67,7 % respondentii méla byt
soucasti kazdého webu. Vizualni zpétnou vazbu povazuje za nezbytnou 64,5 % tucastnikd.
Tteti v pofadi byly informace o dokoncené Cinnosti, jez preferovalo 58,1 % dotazovanych.
Audio zpétna vazba byla zvolena 54,8 % respondenty, zatimco animovana ak¢ni tlacitka
byla vybrana 51,6 % ucastniky. Autocomplete funkce povazuje za dulezité¢ 45,2 %
respondentli, zpravu o nacitani stranky a ptidat do koSiku shledalo podstatnym 38,7 %

ucastnikli. Registra¢ni formuléfe pro kontakt byly uvedeny 35,5 % respondentli a roz§ifeni

vyhledéavaciho pole bylo na poslednim misté s 25,8 % preferenci.
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Z vysledkt prazkumu vyplyva, ze interakce zprostfedkovavajici zpétnou vazbu a socialni
sdileni maji pro respondenty velky vyznam. Prvky, které usnadnuji a zptijemiuji pouzivani
webovych stranek, jsou také vysoce hodnoceny. Naopak, funkce rozsifeni vyhledavaciho
pole se jevi jako méné¢ dulezitd a neni povazovana za nezbytnou v zékladni vybavé webu.

4. Vliv mikrointerakeci na rozhodnuti o navstévé webu

Tabulka 3. Myslite si, ze mikrointerakci ovliviiuji to, zda navstivite web nebo ne?

Odpoveéd Pocet respondentt Procentualni zastoupeni
Ano 29 93,5%
Ne 2 6,5%

Cilem této otazky bylo zjistit, jak respondenti vnimaji vyznam mikrointerakci pfi
rozhodovdni o navstévé webovych stranek. Vysokd vétSina, 93,5 %, uznala, Ze
mikrointerakce jsou diileZité a maji vliv na jejich rozhodovéani. MenSina, 6,5 %, povazovala

mikrointerakce za nedulezité v tomto kontextu.

Vysledky poukazuji na silny konsensus mezi respondenty o vyznamu mikrointerakci pro
uzivatelskou navstévnost. Tento nazor odhaluje trend, kdy uZivatelé ofekéavaji bohatsi

interaktivni zkuSenost, a zdiiraziiuje potfebu zaclenéni téchto prvkd do webového designu.
5. Preference barevnych schémat pro webové stranky

Tabulka 4. Jaké barevné schéma podle vas bude na webu vypadat nejlépe

Barevné schéma Pocet respondentt Procenta
Dark charcoal & bright 7 22,6 %
yellow
Baby blue & white 4 12,9 %
Deep blue, orange-red, & 4 12,9 %
yellow-orange
Mauve, dusty rose, & soft 4 12,9 %
blue-gray
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Dark reddish brown, taupe, 3 9,7 %
& light peachy brown
Blue & pastel pink 3 9,7 %
Light red & yellow 3 9,7 %
Cherry red & off-white 2 6,5 %
Dark navy blue, bright scar- 1 3,2%
let red, & light lemon yel-
low
Deep navy blue, bright red, 0 0%
& pale pink

Respondenti byli dotazani, které barevné schéma by podle nich vypadalo na webu nejlépe.
Kombinace dark charcoal & bright yellow ziskala nejvice hlasi, 22,6 %. Nasledovaly
schémata blue & pastel pink, light red & yellow a dark reddish brown, taupe & light peach,

kazdé s 12,9 %. Ostatni navrhované kombinace zaznamenaly mensi zajem.

Z vysledku je patrné, ze kombinace dark charcoal & bright yellow byla definovana jako
nejvhodnéjsi barevna Skala. Tyto informace budou zasadni pro vybér barevného feSeni

webovych stranek navrzenych v praktické ¢asti bakalarské prace.
6. Vliv barevného schématu na rozhodnuti o navstévé webu

Tabulka 5. Myslite si, Ze barevné schéma ovliviiuje, zda navstivite web nebo ne?

Odpoved Pocet respondentt Procentuélni zastoupeni
Ano 25 80,6%
Ne 6 19,4%

Tento dotaz byl zaméfen na pochopeni, jaky vyznam piikladaji respondenti barevnému
schématu pii rozhodovani o navstévé webovych stranek. Z vysledkll vyplynulo, ze drtiva
vétSina respondentd, 80,6 %, povaZuje barevné schéma za vyznamny faktor ovliviiujici
jejich navstévnost. Oproti tomu 19,4 % ucastnikl prizkumu nesdili tento nazor a nepovazuji

barevné schéma za dulezité v tomto ohledu.
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Zavéry z této analyzy naznacuji, ze barevné schéma hraje klicovou roli v uzivatelské

zkuSenosti a miize mit vyznamny dopad na atraktivitu a navstévnost webu.

7. Preference vizualniho obsahu na webovych strankach

Tabulka 6. Libi se vam, ze jsou na webu obrazky?

Odpoved Pocet respondentt Procentudlni zastoupeni
Ano 29 93,5%
Ne 2 6,5%

Cilem tohoto dotaznikového polozky bylo zjistit, jak velkou prioritu ptikladaji respondenti
pritomnosti obrazkii na webovych strankach. Podle odpovédi 93,5 % respondentd ma
vizudlni obsah, zejména obrazky, pozitivni vliv na jejich uzivatelsky zazitek na webu.

Naopak pouze menSina, 6,5 %, nevidi v obrazcich pfidanou hodnotu pro webové stranky.

Tyto vysledky podtrhuji vyznam vizualnich prvka v online prostiedi a poukazuji na to, Ze
obrazky jsou vyznamnym prvkem pii navrhovani a rozvoji webovych stranek, zvySuji jejich

estetickou hodnotu a podporuji uzivatelskou interakci.
8. Preference videa jako soucasti webového obsahu

Tabulka 7. Libi se vam, kdyZ je na webu video?

Odpoveéd Pocet respondentt Procentualni zastoupeni
Ano 22 71%
Ne 9 29%

V ramci dotaznikového Setfeni bylo zkoumano, zda respondenti oceiiuji pfitomnost videi na
webovych strankach. Majorita ucastnikl, 71 %, vyjadtila, ze preferuje web, ktery obsahuje
video. Zbylych 29 % respondentt uvedlo, Ze video na webu nepovazuji za lakavy prvek.

Z téchto udaji vyplyva, ze video je povazovano za pfinosné a mlize vyrazn¢ obohatit webové
stranky. Tato skute¢nost naznacuje, Ze zaclenéni videoobsahu mize byt efektivni strategii

pro zvyseni angazovanosti a poskytnuti hodnoty navstévnikiam.



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky

46

9. Preference GIFu na webovych strankach

Tabulka 8. Libi se vam, kdyz je na webu GIF?

Odpoved Pocet respondentt Procentualni zastoupeni
Ne 25 80,6%
Ano 6 19,4%

Cilem této otazky bylo zjistit, zda je pro uzivatele privétivé, kdyz webové stranky obsahuji
animované GIFy. VétSina respondent, konkrétné 80,6 %, vyjadfila, Ze by dala pfednost
webovému obsahu bez GIFG. Naopak, 19,4 % uzivatell preferuje, pokud webové stranky

zahrnuji animované GIFy.

Z odpovédi respondentii vyplyva, ze vétSina uzivatell nevyhledavd GIFy jako soucast
webového obsahu, coZ naznacuje preferenci pro méné rusivé a statické designové prvky na

webovych strankach.
10. Nazory na pouZivani koloto¢tu obrazki na webovych strankach

Tabulka 9. Libi se vam, kdyZ je na webu koloto¢? (obrazky, které se navzajem

nahrazuji)
Odpoved Pocet respondentt Procentuélni zastoupeni
Ano 25 80,6%
Ne 6 19,4%

Tato otazka se tykala preferenci respondentti ohledné pouziti kolotoct(obrazky, které se
navzajem nahrazuji). Z vysledki vyplynulo, ze vétSina, 77,4 %, je naklonéna vyuzivani této

funkce, zatimco mensi skupina, 22,6 %, preferuje staticky vizualni obsah.

Tento vysledek naznacuje, Ze kolotoCe se mohou stat mocnym ndastrojem pro zvySeni

zapojeni uzivatelll a vizualni pfitaZlivosti webu.
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11. Preferované pismo pro webové stranky

Tabulka 10. Vyberte font, které se vam nejvice libi

Pismo Pocet respondentt Procentudlni zastoupeni
Alegreya 11 35,5%
Vollkorn 6 19,4%

Crimson Text 3 9,7%

B612 3 9,7%

Titillium Web 2 6,5%

Varela 2 6.,5%
IBM Plex 1 3.2%

Cairo 1 3,2%

Karla 1 3,2%

Muli 1 3.2%

V této Casti dotazniku byli respondenti vyzvani k vyjadieni preference pisma, které by podle
nich bylo nejvhodnéjsi pro design webové stranky.. Nejvétsi podil respondentti, 35,5 %,
preferuje pismo Alegreya, nasleduje Vollkorn s 19,4 % hlasti. Ostatni pisma ziskaly nizsi

procentudlni podil.

Ziskané vysledky poukazuji na vyznamnou preferenci pro pismo Alegreya mezi uZivateli,
coz by mohlo byt dano jeho cCitelnosti a estetickym plisobenim. Vybér pisma ma kli¢ovy vliv

na celkovy vizualni dojem webovych stranek a miiZze ovlivnit uzivatelskou zkuSenost.
12. Vliv fontu na rozhodnuti o navstévé webovych stranek

Tabulka 11. Myslite si, Ze font ovliviiuje, zda navstivite web nebo ne?

Odpoveéd Pocet respondentt Procentualni zastoupeni
Ano 22 71%
Ne 9 29%
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Respondenti byli dotdzani na vyznam fontu ve webovém designu a jeho vliv na rozhodnuti
0 navsteéveé webove stranky. Vétsina, 71 % respondenttl, potvrdila, ze font mé vliv na jejich
rozhodnuti navstivit web. Naopak, 29 % ucastnikil prizkumu nepovazuje font za vyznamny

faktor pfi této volbé.

Vysledky naznacuji, ze volba pisma mtize hrat vyznamnou roli pii tvorbé prvniho dojmu a

muze piispét k zvySeni nebo sniZeni atraktivity webové stranky pro uzivatele.

3.3 Analyza preferenci uzivatelii a jejich vliv na efektivitu webového

designu

Na zakladé¢ ziskanych odpovédi 1ze konstatovat, ze soucasné trendy v oblasti webového
designu, jako je typografie a 3D design, jsou povazovany za klicové faktory ovliviiujici
pouzitelnost a navstévnost webovych stranek. Typografie diky své Cistoté a prehlednosti do-
retro design, jsou méné oblibené. Mikrointerakce, jako jsou tlacitka "sdilet" a "lajk", spolu s
intuitivni zpétnou vazbou hraji dilezitou roli pfi zapojeni uzivatelt a jejich rozhodovani o
navstéve webovych stranek. Barevna schémata, jako je kombinace tmave Sedé a jasné Zlute,
jsou rovnéz povazovana za diileZita pro estetickou pfitazlivost a mohou vyznamné ovlivnit
preference uzivateli.Navic, vyznam vizualniho obsahu, jako jsou obrazky a videa, je
zdiiraznén, jelikoz tyto prvky zvySuji estetickou hodnotu a podporuji uzivatelskou interakei.
Naopak, animované GIFy jsou obecné povazovany za méné¢ zadouci, protoze mohou byt
vnimany jako rusivé. Preference v pismech, jako je Alegreya, naznacuji, Ze volba fontu mtze
byt klic¢ova pro vytvareni prvniho dojmu a mize vyrazné ovlivnit celkovou uzivatelskou

zkuSenost na webové strance.
Celkové lze fici, Ze preference uzivatelti v oblasti webového designu jsou rtiznorodé, ale
ukazuji jasné trendy, které by designéti méli zvazit pfi tvorbé a optimalizaci webovych

stranek, aby maximalné vyhovéli ocekavanim a potiebam svych uZzivateld.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 VYVOJ PROTOTYPU WEBOVE STRANKY

V této kapitole je popsan proces vyvoje webové stranky, ktery je zaloZzen na ziskanych
poznatcich z teoretické Casti prace a na datech ziskanych z provedeného prizkumu mezi
potencidlnimi uzivateli. Vyvoj stranky integruje klicové aspekty ndvrhu, které byly
identifikovany jako nejvice relevantni pro cilovou skupinu a které¢ odpovidaji aktudlnim

trendiim v oblasti webdesignu.

Zaclenéni vysledkii prizkumu do procesu vyvoje umoziiuje piizpiusobit design a
funkcionalitu stranky tak, aby co nejlépe vyhovovaly potfebam a ocekdvanim uzivateli.
Tento pfistup zajiStuje, ze konecny produkt nejenze reflektuje teoretické poznatky o
uzivatelské zkuSenosti a interakci, ale je také prakticky ovéfen redlnymi daty, coz vede k
vy$si satisfakci a lepsi uzivatelské ptijeti.

Dulezité technologie jako HTML, CSS a JavaScript jsou vyuzivany k vytvotfeni robustni a
responzivni struktury stranky, zatimco vybér a konfigurace obsahu jsou ptizptisobeny tak,
aby odréazely preferované vizualni a funkéni prvky identifikované v prizkumu. Timto
zpisobem se zvySuje efektivita a ptistupnost stranky, coz jsou klicové faktory pro zajisténi
jejiho tspéchu.

Celkové je proces vyvoje webové stranky zaloZen na synergii mezi teoretickym vyzkumem
a aplikovanymi znalostmi, cozZ vede k tvorbé webové stranky, ktera je nejen informovana
nejnovejSimi poznatky v oblasti webdesignu, ale je také hluboce zakotvena ve skute¢nych

potiebach a preferencich uzivatelti.

4.1 Navrh tématu pro webovou stranku

Pro praktickou ¢ast této bakalaiské prace byl zvolen navrh webové stranky pro online
obchod s technikou. Tento vybér poskytuje idedlni platformu pro aplikaci ziskanych znalosti
v oblasti ergonomie a uzivatelského pohodli, které jsou klicové pro uspéch e-commerce
feSeni.

Online obchod s technikou je vyznamnym ptikladem, jak 1ze maximalné vyuzit teoretické
navigacéni struktury a pokrocilé funkce pro spravu obsahu, coZ umoznuje demonstrovat, jak

mohou byt principy uZivatelské piivétivosti efektivné implementovany v praxi.
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Dal§im divodem, proc¢ je online obchod s technikou vhodnym tématem pro tuto praci, je
jeho vysokd narocnost na vizudlni prezentaci a popis produkti. To umoziuje uplatnit
znalosti o typografii, layoutu a designu, coz jsou klicové komponenty pro zvyseni atraktivity

a funk¢nosti webové stranky.

Celkové vybér tématu online obchodu s technikou umozituje komplexni aplikaci
akademickych znalosti a praktickych dovednosti, coz pfispiva k hlubSimu porozumeéni a
ovladnuti principti navrhu webovych stranek, které jsou optimaln¢ ptizptisobené potiebam

uzivatelu.

4.2 Pouzité nastroje a technologie

Tato podkapitola popisuje piehled nastrojii a technologii, které byly vybrany a pouzity pii
vyvoji webového projektu online obchodu s technikou. Vybér spravnych néstrojt je klicovy
pro efektivni realizaci webového projektu, nebot” ovlivituje jak rychlost a plynulost
vyvojového procesu, tak i kvalitu a funk¢nost findlniho produktu. Predstaveni jednotlivych
technologii a nastroji poskytne uceleny pohled na to, jak byly integrovany do projektu, a

jakym zplsobem piispé€ly k dosaZeni cilli stanovenych v rdmci navrhu webu.

Kazdy z pouzitych nastroji a technologii byl zvolen na zéklad¢ specifickych potteb projektu

a jeho pfinos k maximalni ergonomii a uzivatelskému pohodli.

4.2.1 Visual Studio Code

Visual Studio Code, znamy také jako VS Code, je popularni editor zdrojovych kodl
poskytovany spolecnosti Microsoft zdarma. Tento editor se vyznacuje svoji lehkosti a
vysokou turovni vykonnosti, diky ¢emuz je preferovan pro programovani na ruznych

operacnich systémech véetné Windows, macOS, Linux [42][43].

VS Code podporuje Sirokou Skalu programovacich jazykd a nabizi integraci s mnoha
vyvojovymi prostiedimi a cloudovymi platformami[42]. Jeho adaptabilita a schopnost
rozSitovani funkcionalit prostfednictvim rozSifeni ¢ini VS Code nastrojem volby pro

vyvojate hledajici efektivitu a pfizplisobitelnost[43].

Editor je znamy pro své pokrocilé funkce, jako jsou IntelliSense pro automatické dopliovani
kodu, grafické ladéni, linting, prace s vice kurzory, ndpoveédy k parametriim a pokrocilé
mozZnosti refaktoringu. Tyto funkce jsou kli€ové pro zrychleni vyvoje a zlepSeni

produktivity, z ¢ehoz t&€zi vyvojafti napfi¢ technologickymi stacky[42].
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VS je pravideln¢ aktualizovan, aby reflektoval nejnovéjsi trendy a pozadavky v oblasti
softwarového vyvoje. Diky Siroké palet¢ podporovanych jazyki a technologii mize byt VS
Code prizptsoben pro téméi jakykoli vyvojovy projekt, coz z néj d€la vhodny nastroj pro

jak novacky, tak zkuSené vyvojare[42][43].

Tento editor tak predstavuje zdkladni kdmen pro efektivni fizeni projektti v oblasti webového
vyvoje, coz umoznuje projektiim dosahnout cilti stanovenych ve fazich ndvrhu s maximalni
ergonomii a uzivatelskou piivétivosti[42][43]. Integrace Visual Studio Code do vyvoje
online obchodni platformy tak zasadn¢ piispiva k plynulosti a i€innosti celého vyvojového

procesu.

4.2.2 HTML

HTML, coz znamend Hypertextovy znackovaci jazyk (Hypertext Markup Language),
ptedstavuje zakladni technologii pouzivanou pro vytvareni webovych stranek. Tento textové
orientovany jazyk umoznuje popsat strukturu obsahu v souborech, které pak prohlizece
zobrazuji jako webové stranky[44][45].

HTML je uznavén a podporovan vSemi hlavnimi prohliZeci, a to jak na desktopovych, tak
na mobilnich platforméch. Soucasné verze, HTMLS, pfedstavuje nejnovejsi iteraci tohoto

standardu, ktery definoval World Wide Web Consortium (W3C) a zahrnuje pokrocilé funkce

pro zlepSeni interaktivity a multimedialnich schopnosti webovych stranek[44].

Struktura HTML souboru za¢ind deklaraci typu dokumentu, kterd informuje prohlize¢ o
verzi HTML, kterd byla pouZita pfi vytvafeni dokumentu. Tento standard umoZiuje
souboriim byt ¢itelnymi a spravné interpretovanymi riznymi prohlizeci. Zékladni stavebni
prvky HTML jsou znacky a atributy, které¢ definuji riizné ¢asti webové stranky, jako jsou

odstavce, nadpisy, odkazy a dal$i obsahové elementy[44].

Pro uc¢inné vyuziti HTML je nezbytné, aby dokumenty byly spravné formatovany a
obsahovaly spravné znacky pro zajisténi kompatibility a funk¢nosti na riznych zatizenich a
v riznych prohlizec¢ich. HTML také umoZiiuje integraci s dal§imi technologiemi, jako jsou
CSS (kaskadové styly) a JavaScript, coz rozSifuje moznosti formatovani a interaktivni

funk¢énosti webovych stranek[45].
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Ve vysledku HTML poskytuje robustni zaklad pro vytvareni strukturovanych a funkcnich
webovych stranek, coz umoziuje vyvojarim realizovat Sirokou Skalu webovych projektt s
dirazem na pfistupnost a uzivatelskou piivétivost. Vzhledem k jeho Sirokému piijeti a
podpotfe se HTML stalo zakladnim stavebnim kamenem pro internet, umoznujici tvorbu

rozmanitych a dynamickych online zkusenosti[44][45].

4.2.3 CSS

CSS, coz znamena Kaskadové styly (Cascading Style Sheets), je jazyk slouzici k popisu
prezentace dokumentli napsanych v HTML nebo XML. CSS urcuje, jak maji byt weboveé

prvky vizudlné prezentovany na riznych mediich, jako jsou obrazovky, tisk[46][47].

CSS je standardizovan organizaci World Wide Web Consortium (W3C) a je podporovan
vSemi hlavnimi webovymi prohliZeci. CSS umoziiuje designérim oddélit vizualni prezentaci
webovych stranek od jejich obsahu, coz vede k zvysené flexibilit€ a pfistupnosti, a usnadiiuje
spravu webovych stranek. Styly jsou implementovany prostfednictvim pravidel, ktera urcuji,

jak se maji jednotlivé HTML elementy zobrazit [46].

Rozvoj CSS probihal v nékolika verzich, pficemz kazdd novéa verze pfinesla rozsifené
moznosti pro stylovani. Po uvedeni CSS 2.1 doslo k modularizaci specifikaci, aby bylo
mozné nezavisle vyvijet a implementovat nové funkce. V souc¢asné dob¢ se pouziva termin
CSS3 pro oznaceni souboru modernich funkci, jako jsou animace, pfechody a flexibilni

rozlozeni stranky, ale oficidlné je cely systém oznaCovan jednoduse jako CSS[46].

Vyuziti CSS ptinasi rychlej§i nacitani stranek, usnadiiuje udrzbu a umoziuje tvircim
kontrolovat, jak bude web vypadat a fungovat na rlznych zafizenich a v rlGznych
prohlizec¢ich. Vyvoj CSS nadéle smétuje k zlepSeni schopnosti webu prezentovat interaktivni
a vizualné atraktivni obsah bez nutnosti pouzivani externich plugind nebo slozitych

skripti[47].

4.2.4 JavaScript

JavaScript je programovaci jazyk uréeny pro rozvoj komplexnich funkci na internetovych
strankach, jako jsou naptiklad zivé aktualizace obsahu, dynamické mapy, animace a dalsi
interaktivni prvky. Kdykoliv se web rozsifuje o néco vice nez jen zobrazovani statického

obsahu, JavaScript je obvykle klicovym prvkem[48].
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Jako jedna z trojice zékladnich technologii webu, kde HTML zajistuje strukturu a CSS
vizualni styling, ptfinds$i JavaScript dynamiku, coz umoznuje manipulaci s multimédii,
animacemi a dalSimi interaktivnimi aspekty. Stava se tak esencidlnim ndstrojem, ktery

proménuje statické stranky v plnohodnotné interaktivni aplikace[49].

V ramci prohlizeCe JavaScript komunikuje s rtznymi aplika¢nimi programovacimi
rozhranimi (API), coZz umozniuje manipulaci s HTML a CSS, zpracovani geolokacnich dat,
moznosti JavaScriptu, umoznujici mu efektivnéji interagovat s jinymi sluzbami a poskytovat

uzivateliim rozsifeny obsah a funkce[48].

4.3 Ergonomie a uzivatelské pohodli

Tato sekce se vénuje analyze ergonomie a uzivatelského pohodli webového projektu online
obchodu s elektronikou. Projekt obsahuje tii klicové stranky: hlavni stranku, katalog
produktii a stranku s ¢lanky o technice. Design téchto stranek byl optimalizovan pro
maximalni uZivatelskou ptivétivost, kterd je klicovd pro udrzeni zdjmu a spokojenosti
navstévnikil. Kazda stranka je navrzena s dirazem na jednotny designovy koncept, ktery
podporuje srozumitelnost a vizudlni pfitazlivost, zatimco dale podporuje identitu znacky. V
nasledujicich podkapitolach je kazdéd stranka podrobn¢ analyzovéna s ohledem na jeji

specifické designové a funkéni aspekty, které prispivaji k ergonomii a pohodli uZivatele.

4.3.1 Koncepce jednotného vizualniho stylu

Tato podkapitola se vénuje prezentaci koncepce jednotného vizudlniho stylu, ktery byl
implementovan napfi¢ vSemi hlavnimi strdnkami online obchodu s elektronikou. Vizualni
styl tvofi zdkladni rdmec pro identitu a uZivatelskou piivétivost celého webu. Podrobné se
zde rozebird, jakym zplisobem byly principy jednotného designu aplikovany tak, aby byla
zajiSténa koherence mezi jednotlivymi strankami a soucasné byla podpotfena intuitivni
navigace a estetickd atraktivita webu. Dilraz je kladen na to, jak jednotné vyuziti
designovych prvkl napomaha uzivatelim v orientaci a zvySuje jejich celkovou spokojenost

pfi pouzivani webu.
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4.3.1.1 Vybér moderniho trendu

Na zéklad¢ prizkumu mezi potencidlnimi uzivateli byl zvolen trend typografie, ktery
naznacuje pouziti velkych a Citelnych prvki v designu webovych stranek. Tento trend byl
realizovan na vSech strankach online obchodu, kde je kladen diraz na vétsi a cCitelnéjsi
typografii. Cilem bylo zvysit pfistupnost a zjednodusit uzivatelské rozhrani, aby bylo pro

uzivatele intuitivni a pohodlné.

Ptikladem aplikace tohoto trendu je hlavni stranka, kde navstévnikiim okamzité padne do
oka velké uvitaci napis "Vitdme vas". Tento typograficky prvek nejenze upoutd pozornost,
ale také okamzité informuje uzivatele o zaméteni webu. Pouziti velkého pisma a jasného
vizualniho prvku je zdmérn¢ navrzeno tak, aby odrazelo moderni pfistupy k webdesignu a

zaroven zlepSovalo uzivatelskou zkuSenost tim, Ze zjednoduSuje navigaci a orientaci na

strance.

Obrazek 21. Ptiklad moderniho trendu Typografie uvitaci napis "Vitdme vas"

4.3.1.2 Aplikace jednotného barevného schématu

Tato podkapitola se zabyvd implementaci jednotného barevného schématu na prototypu
webové stranky.Barevné schéma, které bylo vybrano na zakladé prizkumu preferenci
potencialnich uZivatell, spo¢ivd v kombinaci tmaveé modré a Zluté barvy. Toto schéma bylo
pouzito na vSech strankadch webu, ¢imz byla posilena vizuédlni konzistence a podpoiena

identita znacky.
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Obrazek 22. Barevné schéma zvolené pro design webu

Pouziti tohoto barevného schématu bylo klicové pro zajisténi, Ze web bude vizudlné
pritazlivy a zaroven funk¢éné pristupny. Vlivem konzistence v barevném schématu dochazi
ke zvyseni uzivatelského pohodli a posilovani intuitivniho vnimani webu, coz je zasadni pro
udrZzeni pozornosti a z4jmu uzivatell. Tato strategie barevného designu je integralni soucasti

celkového vizualniho a ergonomického ptistupu projektu.

4.3.1.3 Vybér a pouliti typografie

Pro cely design byl vybran font Alegreya, ktery byl preferovan vétSinou potencidlnich
uzivateld v priizkumu provedeném pied vyvojem projektu. Tento font byl zvolen nejen kvili
sve estetické kvalité a Citelnosti, ale také proto, Ze odpovida modernim trendiim v typografii,

které preferuji vyrazné a dobte Citelné fonty.

Na prototypu webovée stranky byly texty navrzeny s relativné velkym rozmérem pisma, coz
umoziuje snadnou Citelnost a zvySuje uZivatelskou piivétivost. Pouziti velkych pismen ve
fontu Alegreya efektivné podtrhuje dulezité informace a navigaéni prvky, coz usnadiuje
orientaci na strance a zlepSuje celkovy uZivatelsky zazitek. Velké a dobie strukturované

pismo také napomaha k vizudlni Cistote a organizaci obsahu.

4.3.1.4 Konzistence navigacniho panelu

V ramci jednotného konceptu designu byla vénovana pozornost konzistenci naviga¢niho
panelu, ktery je umistén v horni Casti kazdé stranky prototypu webové stranky. Tento
navigacni panel slouzi jako kli€ovy prvek uZzivatelského rozhrani, umoziujici rychly a
intuitivni pfistup k riiznym sekce webu, jako jsou hlavni stranka, katalog produkta, a stranky

s Clanky.
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Jednotny navigacni panel podporuje uzivatelskou orientaci tim, ze zajiStuje stalou
dostupnost naviga¢nich prvki, bez ohledu na to, ktera ¢ast webu je praveé prohlizena. Tento
prvek designu napomdhd vytvoiit soudrzny a piedvidatelny uzivatelsky zazitek, coz je

zasadni pro pohodli uzivatelli a snadnou navigaci.

Implementace tohoto konzistentniho naviga¢niho prvku je nejen esteticky pfijemna, ale také
funkcionalitou podporuje efektivitu, umoznujici uzivatelim snadno se pohybovat mezi
strankami a rychle nalézat potiebné informace. Timto zpisobem navigacni panel ptispiva k

celkové ergonomii a designové harmonii webu.

4.3.1.5 Jednotny spodni panel

V ramci prototypu webové stranky byla zavedena praxe konzistentniho spodniho panelu,
ktery se nachazi na dolni ¢asti kazdé stranky. Tento spodni panel, je kli¢ovy pro poskytovani

stalych informaci a funkci, které jsou dillezité pro uzivatele na jakékoli ¢asti webu.

Spodni panel zahrnuje navigacni odkazy jako "Kontakty", "Prace" a "O nas", které umoznuji
snadny pfistup k zdkladnim informacim o spolecnosti a jejich sluzbach. Kromé toho
obsahuje autorské pravo s textem "VSechna prava vyhrazena", coZ zdiraziuje pravni
ochranu obsahu prezentovaného na webu. Pfitomnost ikon socidlnich médii, jako jsou
YouTube a Telegram, dale umoZiiuje uZivatelim snadné propojeni se socialnimi kanaly

spolecnosti, coz podporuje dalsi interakci a zvySuje angaZzovanost.

Implementace tohoto jednotného spodniho panelu posiluje navigacni strukturu webu a
zvySuje jeho funkc¢nost tim, Ze poskytuje uZivatelim konzistentni a snadno dostupné

prostfedky pro dalsi interakci a informace.

4.3.1.6 Animované tlacitko

Animované tlacitko pro volani je integralni soucasti vizudlniho a interaktivniho designu
webové stranky. Tento prvek byl navrzen tak, aby byl nejen esteticky pfitazlivy, ale
pfedevS§im funk¢ni, coz napomahd snadnému a intuitivnimu pfistupu k kontaktnim

informacim.
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@keyframes myAnim {

Q
=

100% {
transform: translateX(0%);
transform-origin: 50% 50%;

15% {
transform: translateX(-30px) rotate(-6deqg);

30% {
transform: translateX(15px) rotate(6deg) ;

45% |
transform: translateX(-15px) rotate(-3.6deg);

60% {
transform: translateX(9px) rotate(2.4deqg)

75% {
transform: translateX(-6px) rotate(-1.2deq);

Zdrojovy kod 1. Implementace pokrocilé animace tlacitka pro zvySeni uzivatelské
interaktivity a vizualni konzistence na webové strance

Tlacitko se pohybuje a rotuje pfi interakci, coz vyrazné upoutava pozornost uzivateli. Pohyb

a dynamika tla¢itka nejenze ptidavaji estetickou hodnotu, ale také podporuji snadnou

orientaci na strance, coz ptispiva k celkovému uzivatelskému pohodli.

Umisténi tohoto animovaného tlacitka na kazdé strance je zasadni pro udrZeni soudrznosti a
intuitivnosti celého uZivatelského rozhrani. Konzistentni prvek napfic strankami zajist'uje,
Ze uzivatelé maji staly a snadny pfistup k volaci funkci, coZ zlepSuje navigaci a posiluje
uzivatelské pohodli na kazdé casti webu. Tato konzistence je kli¢ova pro udrZeni jednotného

vizualniho stylu a podporuje celkovou ergonomii projektu.

Po aktivaci tlac¢itka je uZivatel ihned informovéan o dokoncené akci, konkrétn€ ozndmeni s
¢islem pro komunikaci.Toto tlac¢itko demonstruje, jak inovativni a pokrocilé technologie
mohou efektivné zlepsit uzivatelsky zazitek, zvysit interaktivitu a zapojeni uzivatele do
interakce na webu, coz je zasadni pro udrzeni jeho zadjmu a zvySeni spokojenosti s navigaci

a funkcionalitou webu.
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4.3.2 Responzivni design

Responzivni design je klicovym prvkem ve vyvoji modernich webovych stranek, zajist'ujici
optimalizaci obsahu pro riizné typy zatizeni. V této podkapitole jsou rozebrana konkrétni
pravidla CSS, které jsou aplikovany na strance pro zafizeni s maximalni Sitkou 755px, coz

typicky zahrnuje mobilni telefony a mensi tablety.

Skryti indikatori karuselu

.carousel-indicators {
display: none;

}
Zdrojovy kod 2. Implementace skryti navigacnich indikatorti v mobilnich

zafizenich
Na malych zatizenich jsou indikétory karuselu skryty, aby se zvysSila Cistota uzivatelského
rozhrani a eliminovaly se prvky, které mohou na malém displeji ptsobit rusive. To poméaha

udrzet vizualni jednoduchost a zlepsuje uzivatelskou zkusenost pti prohlizeni.

Uprava velikosti a stylu obrazki v karuselu

.carousel-item img {
height: 300px;
object-fit: cover;

Zdrojovy kod 3. Adaptace vysky a metody zobrazeni obrazkl v karuselu pro

zlepSeni vizualniho vnimani na mobilnich zatizenich

Obrazky v karuselu jsou upraveny tak, aby mély vySku 300px a pouzivaly vlastnost
object-fit: cover. Toto nastaveni zajiStuje, ze obrazky plné€ pokryji pfidéleny prostor bez

zkresleni, coz je idedlni pro zobrazeni produkt na mobilnich zafizenich.

Usporadani karet produkti

.container-card {
padding-left: 5%;
padding-right: 5%;
}

Zdrojovy kod 4. Optimalizace rozlozeni karet produktli pro zvySeni Citelnosti na
kompaktnich displejich
Usporadani karet produkti zlepSuje cCitelnost a estetiku na malych displejich tim, Ze

poskytuje vice prostoru kolem obsahu, coz umoznuje lepsi interakci a vizualni pohodli.
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Stylovani textového obsahu

.container-article {
padding: 0 10px;
margin-left: 10px;
margin-right: 10px;

}

.footer-text a {
font-size: 20px;
margin-bottom: 5px;
display: block;

}

.footer-text {
padding: 10px O;
}

.footer-text p {
line-height: 1;
}

Zdrojovy kod 5. Optimalizace textového formatovani pro lepsi navigaci a

Citelnost
Textovy obsah v ¢lancich a na spodnim panelu je upraven pro lepsi Citelnost a dostupnost.

ZvétSeni fontu, zvySeni mezery mezi fadky a blokové zobrazeni odkazii usnadiiuje navigaci
a ¢teni na dotykovych zatizenich.
Upravy obrazki socialnich médii

.media-links a img {

height: 50px;
margin: 10px;

Zdrojovy kod 6. ZvétSeni obrazki pro socialni média pro zlepSeni interaktivnosti
na dotykovych zatizenich
Zvétseni obrazku socidlnich médii usnadituje uZzivatelim klikani na malych zafizenich a
zvySuje interaktivitu stranky.
Piizptsobeni modalnich oken
.modal-body {

font-size: 18px;
line-height: 1.6;

Zdrojovy kod 7. Prizplisobeni typografie v modalnich oknech pro zvyseni
Citelnosti Ha kompaktnich displejich

V modalnich oknech je upravena velikost pisma a vySka fadku, coz zlepSuje Citelnost a

pohodli pfi ¢teni na malych zatizenich.
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Tato CSS pravidla spolecné tvofi robustni systém pro zajisténi, ze webova stranka je
pfivétiva a pristupnd na riznych typech zatfizeni, coz je nezbytné pro poskytovani kvalitni

uzivatelské zkuSenosti napfic riiznymi platformami.

4.3.3 Hlavni stranka

Hlavni stranka prototypu webové stranky byla navrzena s vyuzitim dynamickych a
interaktivnich prvki, které zvysuji uzivatelskou angazovanost a zlepSuji navigacni zazitek.
Tato koncepce byla vytvoiena na zdkladé¢ ptredchoziho prizkumu mezi potenciadlnimi
uzivateli, ktery identifikoval klicové preferované prvky webdesignu, a ziskanych znalosti.Na
zaklad¢ téchto vstupt byl vytvoten design, ktery odpovidd modernim trendim a soucasné

reflektuje specifické potieby a o¢ekavani cilové skupiny.

E-SHOF

Obrazek 23. Hlavni stranka
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4.3.3.1 Video

Jednim z kliCovych prvkl na Gvodni strance je video, které je automaticky spusténo pii
nacteni stranky a je doplnéno vizualn€ upoutdvajicim textem. Tato kombinace slouzi jako
okamzity vizudlni tahdk pro navstévniky a zajistuje, Ze hlavni sdé€leni webu je ihned ziejmé.
Text "Vitadme vas" je umistén piimo na videu.

<div class="bgvideo">
<video src="source/Files/video.mp4" type="video/mp4" autoplay muted
loop></video>
<div class="video-text">
<div class="Typografie">

<div>
\"4
</div>
<div>itéame<br> as </div>
</div>
</div>
</div>

Zdrojovy kod 8. Integrace automaticky piehravaného videa s prekryvnym textem

pro zvyseni vizualniho ptisobeni na tivodni strance

Video je automaticky spusténo bez zvukové stopy a s opakovanym pirehravanim, coz
zajistuje, ze video nebude rusit uzivatele pii prohlizeni jinych obsahil na strance. Efekt a
text pfidané pies video jsou navrzeny tak, aby vizualn€ podporovaly téma webu a zaroven

byly v souladu s celkovou estetikou.

Implementace video prvku s integrovanym textem na hlavni strance je efektivni strategii, jak
zaujmout uZivatele a poskytnout jim klicové informace o webu okamzité po jeho navstéve.
Celkové prispiva k dynamickému uZivatelskému prostfedi a vyrazné obohacuje vizudlni

prezentaci webu, ¢imz zvySuje Sance na dlouhodobé&jsi zajem a interakci navstévnika.

4.3.3.2 Obrazkova karusel

Obrazkova karusel na hlavni strance je prvkem, ktery poutd pozornost uzivateli po ptichodu
na web. Tento dynamicky prvek je designovan tak, aby intuitivné piedstavil Sirokou nabidku
produktli dostupnych na webu. Karusel je efektivné vyuzita k vizualni prezentaci
nejnovejSich nebo nejpopulérnéjSich produkti, a to s moznosti pfimého ptfechodu na

detailn¢js$i katalog produktti.
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Obrazek 24. Obrazkova karusel na hlavni strance

Funkcionalita karuselu umoziuje uzivatelim snadné a rychlé prochazeni vybranych
produktli prostfednictvim posouvani obrazkti doleva nebo doprava. Kazdy obrazek v
karuseli je interaktivni a slouzi jako propojeni piimo do katalogu, kde si mohou uzivatelé

produkty prohlédnout detailnéji a piipadné pfistoupit k nakupu.

Pouziti obrazkoveé karuseli na hlavni strance nejenze zvySuje vizualni atraktivitu webu, ale
také napomaha uZivatelim v rychlém a efektivnim orientovani v nabidce. Timto zpisobem
karusel ptispivd k lepSimu uZzivatelskému zazitku, podporuje interaktivitu a zajem o

produkty, a zefektiviiuje proces vybéru zbozi diky pfimému propojeni s katalogem.

Vizuélni a funk¢ni aspekty karuselu jsou promysleny, aby co nejvice vyhovovaly potfebam
a ocekavanim potencidlnich zakaznikl, coZ z karuselu €ini nejen esteticky, ale 1 prakticky

prvek hlavni stranky.

4.3.3.3 Integrované mini ¢lanky

Integrované mini ¢lanky na hlavni strance jsou strategicky rozmistény tak, aby poskytovaly
uzivatelim rychlé informace o klicovych tématech, které jsou soucasti SirSiho obsahového
spektra webu. Tyto ¢lanky jsou navrZeny nejen pro zvySeni informovanosti uzivateld, ale
také pro zlepSeni navigace na webu tim, Ze zvyraznéné kli¢ové slova funguji jako hyperlinky

vedouci pfimo k relevantnim podrobnym ¢lankiim v sekci ¢lankd.
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Vybiréte novy televizor a jste zmateni ze viech téch funkei a zkratek? V posledni dobé jdou
technologie milovymi kroky kupfedu. Co znamenajt zkratky HDR, 3D, DVB-T2, HbbTV a
dal3i? Je tézkeé si je zapamatovat a jesté téZsf si podle nich vybrat tu sprévnou televizi. Na§

¢lanek Jak vybrat televizor vam urcité pomiize.

Mobilni telefony se staly béznou soucésti naseho zivota. Zprostfedkuji hovor s blizkymi,
pfipomenou dulezitou schiizku nebo tfeba slouzi k vyfizovani pracovnich zalezitosti. V nasi

nabidce najdete jak smart telefony, tak tlacitkové ¢i odolné telefony, které zvladnou i pad z

vysky. Potfebujete poradit s vybérem? Mrknéte se do naseho ¢lanku Jak vybrat mobilni

telefon.

Obrazek 25. Integrované mini ¢lanky

Kazdy mini c¢lanek obsahuje stru¢ny ptehled tématu s moZznosti prohloubit znalosti
navstévnika o dané problematice. Tato funkce je zv1asté uzite¢na v pripadech, kdy uzivatelé
hledaji specifické informace, ale nechtéji se proklikavat celym obsahem webu. Zvyraznéna
klicova slova jsou interaktivni a jednim kliknutim mohou uZivatele pfesmérovat na stranku

¢lankd, kde je dané téma zpracovano detailngji.

Vyznam integrovanych mini ¢lanka spoc¢iva v jejich schopnosti zvysit uZivatelskou interakci
a zaroven poskytnout navstévnikim webu okamzity pfistup k dilezitym informacim. Tato
metoda pomahd webu udrzet navstévniky delsi dobu, zvySuje miru ponoteni do obsahu a

vede k vyssi konverzi diky efektivnéjsi navigaci.

Integrované mini ¢lanky tak predstavuji efektivni nastroj pro zvySeni dostupnosti obsahu a
zlepSeni celkové uzivatelské zkuSenosti na webu, coZz je kliCové pro udrZeni zijmu

navstévnikl a podporu jejich angazovanosti.

4.3.4 Katalog

Tato ¢ast se zamétuje na prezentaci katalogu produktt, ktery je kli¢ovou soucésti prototypu
webové stranky. Katalog je designovan tak, aby podporoval intuitivni a vizualné piijemny
zazitek z nakupovani, zahrnujici dobfe organizované karty produktl a interaktivni prvky,
jako jsou tlacitka pro sdileni a oznaceni oblibenych produkth. Tato sekce analyzuje, jak
jednotlivé designové prvky katalogu pfispivaji k uzivatelské ergonomii a pohodli pfi

prochazeni nabidky produkti.
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E-SHOP

Notebw

Obrazek 26. Stranka katalogu produktti

4.3.4.1 Prezentace produktovych karet

V ramci katalogu produktl je zvlaStni pozornost vénovana designu produktovych karet,
které jsou klicovym prvkem pro zajisténi vizualni pfitazlivosti a funkénosti webové stranky.
Kazda produktova karta je navrzena s cilem poskytnout jasné a stru¢né informace o

produktech, zahrnujici obrazy a vyrazna tlacitka pro nakup.

Produktové karty jsou navrzeny tak, aby byly nejen esteticky pfijemné, ale také aby
intuitivné vedly uZzivatele k tomu, aby se dozvédéli vice o produktech. Design karet je
optimalizovan pro rychlé skenovani a zahrnuje vizudlni prvky, které jsou dulezité pro rychlé

a efektivni rozhodovani spotiebitelil.
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Design produktovych karet zahrnuje vysoce kvalitni obrazky, které jsou zobrazeny v
dostatecné velikosti a kvalité, aby zaujaly pozornost a poskytly uzivatelim realisticky
pohled na produkt. Krom¢ obrazkt, kazda karta obsahuje zékladni informace jako nazev
produktu, kratky popis, cenu a dostupné varianty, coz umoziuje uzivatelim rychle

zhodnotit, zda produkt spliiuje jejich potieby.

Integrace tlacitek, jako je 'Koupit', pfimo na karté¢ produktu umoziuje uzivatelim rychly
piechod k nakupu bez potieby navigace na dalsi stranku. Toto usporddani nejen zvysuje
efektivitu nakupniho procesu, ale také podporuje lepsi uzivatelské pohodli a piivétivost

celého webu.

Tento pfistup k prezentaci produktd zajiStuje, ze uzivatelé mohou efektivné a bez
zbyte¢ného zdrzeni prochézet produkty, coz vede k lepSimu uzivatelskému zazitku a
potencidlné vyssi mife konverzi na webovych strankach. Celkové design produktovych karet
odrazi zékladni principy ergonomie a uzivatelského pohodli, coz je zasadni pro udrzeni

pozornosti a spokojenosti navstévnikli webu.

4.3.4.2 Tlacitko 'Lajk’

Tlacitko 'Lajk' na produktovych kartach je navrZeno tak, aby interakce byla nejen vizualné
piitazliva, ale také aby poskytovala okamzitou zpétnou vazbu, coZ zvySuje uZivatelské
pohodli a zapojeni. Design tlacitka obsahuje animaci, ktera zvySuje efekt stisknuti a vizualné

podporuje dynamicky prvek stranky.
Funkcionalita tlac¢itka

Tlacitko 'Lajk' je vybaveno JavaScriptem, ktery umoznuje prehrat zvukovy efekt a zménit
ikonu srdce, ¢imZ poskytuje uZivatelim ihned viditelnou a slySitelnou odezvu na jejich

interakci.

<script>
function toggleHeart (element) {
var audio = new Audio('source/Files/Like.mp3'");
if (element.classList.contains('heart-gray')) {
element.classList.remove('heart-gray');
audio.play();
} else {
element.classList.add('heart-gray');
}
}

</script>

Zdrojovy kod 9. Implementace zvukové odezvy a dynamické vizualni upravy pro

tlacitko 'Lajk’
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Animace tladitka

K zvyseni vizudlni atraktivity tlacitka byla pfiddna CSS animace, kterd zvétSuje ikonu srdce
pii interakci. Tato animace, nazvana pulse, zvysuje velikost srdce a jeho jasnost, coz ¢ini
akci vyraznéjsi a pritahujici pozornost.
Qkeyframes pulse {
%, 100% {

transform: scale(l);

}
50

o

{
transform: scale(l.2);
filter: brightness(1.5);

Zdrojovy koéd 10. Vizualni zvétSeni a zjasnéni ikony srdce pro zvyraznéni
interakce s tlacitkem 'Lajk’
Tato kombinace zvukové a vizudlni zpétné vazby zajistuje, ze uzivatelé maji pozitivni
zazitek pii interakci s produkty, coz mize vést k vySsi angazovanosti a zlepSeni celkové
uzivatelské zkuSenosti na webové strance. Diky své interaktivité a pfimé odezvé tak tlacitko

'Lajk’ hraje kli¢ovou roli v podporovani uzivatelského pohodli a pfijemnosti nakupovani.

4.3.4.3 Tlacitko 'Sdilet’

Tlacitko 'Sdilet' predstavuje dalsi klicovy interaktivni prvek na strdnkach katalogu. Tento
prvek je navrzen tak, aby umoZioval uZivatelim rychle a efektivné sdilet odkazy na
produkty s ostatnimi pies rizné platformy. Integrovani této funkce zvySuje socidlni
interaktivitu webu a podporuje viralni Sifeni produktii mezi potencialnimi zakazniky.
Funkce kopirovani do schranky

Pro zjednodusSeni procesu sdileni je tlacitko vybaveno funkei, kterd umoziuje uzivateliim
jednim kliknutim zkopirovat odkaz stranky do schranky. Tento mechanismus je podpofen

JavaScriptem, ktery také poskytuje vizualni zpétnou vazbu prostiednictvim kratkého

upozornéni, ze odkaz byl uspésné zkopirovan.



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky

68

function copyToClipboard(button) ({
navigator.clipboard.writeText (window.location.href)
.then(() => {
const alertBox = button.previousElementSibling;

alertBox.style.display = 'block';
setTimeout (() => {
alertBox.style.display = 'none';

}, );
})

.catch(err => {
console.error('Error copying text: ', err);

})

Zdrojovy koéd 11. Implementace funkce kopirovani odkazii do schranky s vizualni

odezvou pro tlacitko 'Sdilet'

Skript zajist'uje, ze po stisknuti tlacitka 'Sdilet' je odkaz stranky okamzité zkopirovan do

schranky uzivatele. Vizualni upozornéni se objevi hned po kopirovani a po nckolika

sekundéch automaticky zmizi, ¢imz minimalizuje ruseni uZivatele béhem prohlizeni.

Tato funkcionalita nejenze zvySuje uzivatelsky komfort diky snadnému sdileni, ale také

podporuje $ir$i zapojeni uzivatelti do propagace produktii, coz je kli¢ové pro moderni online

obchody vzhledem k vyznamu socidlnich siti a komunitnich platforem v soucasné

marketingové strategii.
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4.3.5 Clanky

E-SHOP

Obrazek 27. Stranka s ¢lanky

Tato sekce webu je vénovana ¢lankiim, které poskytuji uzivatelim podrobné informace a
navody tykajici se riznych produktii a technologii. Stranka "Clanky" je navrzena tak, aby
byla vizudln¢ atraktivni a obsahové bohatd, coz poskytuje uzite¢ny obsah, ktery dopliuje

zédkladni informace o produktech uvedené v katalogu.

Kazdy ¢lanek je navrzen s dirazem na Citelnost a interaktivitu. Uzivatelé mohou pfimo z
hlavni stranky pfejit na detailni ¢lanky diky integrovanym odkaziim ve vyse zminénych mini
¢lancich. Tato metoda propojeni nabizi plynuly ptechod mezi informacemi o produktech a

hloubkovymi €lanky, coz zvySuje uzivatelsky komfort a pohodli pfi navigaci na webu.

Interaktivita je dale umocnéna pouzitim specifickych klicovych slov v mini ¢lancich, které
jsou interaktivn€ propojeny s piisluSnymi hlubsimi ¢lanky. Tento pfistup nejen zvySuje
pohodli uzivatele pti hledani informaci, ale také posiluje ergonomii celého webu tim, Ze

zjednodusuje pristup k obsahu a zvySuje angazovanost uzivateld.
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4.3.6 Analyza ergonomie a uZivatelského komfortu v prototypu webu

Tato zavérecna podkapitola se zaméfuje na hodnoceni, jak byly v praxi realizovany klicové
aspekty ergonomie a uzivatelského pohodli v rdmci vyvoje prototypu webovych stranek.
Cilem bylo aplikovat znalosti ziskané v teoretické Casti a dat z priizkumu mezi potencialnimi

uzivateli tak, aby byly maximalné splnény ocekévani a potieby cilové skupiny.
Synergie teorie a praxe

Béhem vyvoje byla velkd pozornost vénovana integraci poznatkli o nejnovéjsich trendech v
oblasti webdesignu a ergonomie. Tato integrace byla klicova pro vytvofeni intuitivniho,
esteticky ptijemného a funkéné bohatého uzivatelského prostredi. Pouzité technologie, jako
jsou HTML, CSS a JavaScript, byly zakladem pro vytvofeni responzivniho designu, ktery
se automaticky pfizplisobuje riiznym zafizenim a velikostem obrazovek, coz zajistuje, Ze

webova stranka je vzdy piistupna a pohodlna pro uzivatele.
Optimalizace uZivatelského rozhrani

Diiraz na uzivatelské pohodli byl aplikovan v celém designu webu, od navigac¢nich prvka po
detailni vizualizaci produktovych karet. Design byl peclivé navrZen tak, aby poskytoval ¢isté
a nezatizené rozhrani, které usnadiiuje uzivatelim orientaci a zvySuje jejich celkovou
spokojenost. Vysledky prizkumu mezi uzivateli byly zasadni pro rozhodovani o typografii,
barevném schématu a uspofadani obsahu, coz vSe pfispélo k lepsi Citelnosti a vizualni

atraktivité stranky.
Interaktivita a funk¢énost

Zvlastni pozornost byla vénovana interaktivnim prvkim, jako jsou animovana tlacitka a
dynamické prvky jako karusely a modalni okna, které poskytuji zpétnou vazbu a zvySuji
zapojeni uzivatell. Tyto prvky nejenze zlepsuji estetickou stranku webu, ale také podstatné
pfispivaji k efektivité a pohodli pfi navigaci.

Ergonomicka efektivita

Vytvotfeny webovy prototyp demonstruje, jak 1ze efektivné kombinovat estetické a funkcni
aspekty webdesignu, aby byly splnény ergonomické pozadavky moderniho uzivatele

internetu. Uspotfaddani obsahu, pfistupnost informaci a celkova struktura stranek byly

optimalizovany s ohledem na sniZeni kognitivni zatéZe a zvyseni uzivatelské efektivity.
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5 STATISTICKA A ANALYZA INTERAKCI UZIVATELU S
PROTOTYPEM

Tato kapitola se zaméfuje na statistické zpracovani interakci testovacich uzivateli s
vytvofenym prototypem. Byla analyzovéna data ziskand z odpovédi uzivateld, ktera
poskytuji cenné informace o jejich preferencich a chovani. Tento pfistup umoziuje

identifikovat klicové aspekty, které jsou pro uzivatele pfitazlivé nebo problematické.

5.1 Metodologie

V této sekci je popsdna metodologie pouZita pfi provadéni prizkumu. Jsou zde definovany
cile prizkumu, kritéria pro vybér respondenti a metody sbéru dat. Detailni popis
metodologie umoznuje 1épe pochopit, jak byla data shromazdéna a jak jsou relevantni pro

zavery této prace.

5.1.1 Cil Pruzkumu

Cilem prizkumu je analyzovat preferenci vizualnich a interaktivnich prvki webovych
stranek a digitadlnich aplikaci mezi mladymi dospélymi ve v€ku 19-25 let, ktefi maji
stiedoskolské vzdélani s maturitou. Prizkum zkoumad, jak tyto prvky ovliviiuji uZivatelsky
komfort a spokojenost. Zamétuje se na prvky jako jsou typografie, barevné schéma, zpétna
vazba, animovana tlacitka, parallaxové posouvani a 3D efekty, aby zjistil, které kombinace

nejlépe vyhovuji potfebam a preferencim této specifické demografické skupiny.

5.1.2 Vybér Respondentu

Vyzkumny vzorek byl tvofen mladymi dospélymi ve veku 19-25 let s stfedoSkolskym
vzdélanim s maturitou. Tato demograficka skupina byla vybrana kvili jejich pravdépodobné
vysoké urovni interakce s digitdlnim obsahem a ofekavané rozmanitosti v preferencich
vizualniho designu. VSechni respondenti byli studenti, coz naznacuje jejich aktivni zapojeni

do studia a potencialné vysokou angazovanost ve vyuzivani digitalnich technologii.

5.1.3 Metoda Sbéru Dat

Data byla shromaZzdéna prostfednictvim online dotazniku, ktery byl specidln€ navrZzen pro
ziskani zpétné vazby od uZivateld, ktefi interagovali s vybranym modelem webové stranky.
Otazky byly formulovany tak, aby odhalily uzivatelské dojmy a ptedstavy o interaktivnich

prvcich, jako jsou animovana tlaCitka, typografie, barevné schéma atd. Respondenti byli
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vyzvani k hodnoceni své spokojenosti s témito prvky a jejich ptinosu k celkovému
uzivatelskému komfortu po interakci s webem. Cilem bylo zjistit, které designové aspekty
nejvice rezonuji s jejich estetickymi preferencemi a jak tyto prvky ovliviiuji jejich zazitek z

pouzivani digitalniho obsahu.

5.2 Analyza dat

Tato ¢ast bakalaiské prace poskytuje podrobny pohled na data ziskana z prizkumu interakci
uzivatell s prototypem webové stranky. V nasledujicich podkapitolach je provedena analyza
téchto dat, zaméfujici se na demografické charakteristiky respondentd a na to, jak rtizné

designové prvky webové stranky ovliviuji jejich uzivatelské vnimani a interakce.

5.2.1 Demograficky profil respondentii

Tato ¢ast poskytuje podrobnou analyzu demografickych tdajt ziskanych z prizkumu, ktery
se zamé&fuje na interakci uzivateli s prototypem webové stranky. Analyza demografickych
charakteristik respondentli, véetné pohlavi, véku, zaméstnani a dosazené¢ho vzdélani,

umoznuje lepsi pochopeni zdkladny ucastniki prizkumu.
Pohlavi respondentt

Pohlavi

35 responses

® Zena
® Muz

Obrazek 28. Pohlavi
Analyza pohlavi odhaluje, Ze vétSinu Gcastnikll tvoii muzi. Tento faktor je dilezity pro

pochopeni moznych rozdilii ve vnimani designu webu a interakci s nim.
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Vékova struktura respondentt

Vék

35 responses

@ Do 18 et
@ 19-25 let
@ 26-35 let
@ 36-45 let
@ Nad 45 let

Obrazek 29. Vek

Vsichni respondenti (100%) jsou ve vékové skupiné 19-25 let. Tato homogenita véku je
klicova pro cileni designovych a funkénich aspektlh webové stranky, které nejvice rezonuji

s mladymi dospélymi.

Zaméstnani respondentil

Jste

35 responses

@ Student/ka

@ Zaméstnany/na

@ Podnikatelika

@ Nezaméstnany/na

@ Dichodce/duchodkyné

Obrazek 30. Jste

Drtiva vétSina respondenti jsou studenti, coz ukazuje na vysokou uroven zapojeni do
akademického prostedi a moznou preferenci pro webové technologie a interaktivni prvky,

které jsou jim bliZsi.
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Nejvyssi dosazené vzdélani

Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
35 responses

@ Zikladni

@ Stiedni s vyuénim listem (bez maturity)
Stfedni s maturitou

@ Vyssi odborné vzdélani

@ Vysokoskolské vzdélani

[

Obrazek 31. VasSe nejvyssi dosazené vzdelani?

Vzdélanostni profil naznacuje, ze vétsina respondentil ma stfedni vzdelani s maturitou, coz

muze ovlivnit jejich preference a ocekavani od designu a funkénosti webu.

Tato demografické analyza poskytuje hluboky vhled do charakteristik skupiny respondentti
a umoziiuje lepsi porozumeéni jejich preference a chovani v digitdlnim prostiedi. Diky témto

informacim je mozné 1épe interpretovat data ziskana z prizkumu.

r__r

5.2.2 Vliv designovych prvkia webové stranky na uzivatelské vnimani

N4

1. Vliv typografie na uzivatelské vnimani

Tabulka 12. Libil se vam pouZity trend typografie?(Vyjadiuje se velikosti napisii a

jejich umisténim. Jako piiklad napis na hlavni strance "Vitame vas")

Odpoveéd Pocet respondentt Procent
Ano 32 91,4%
Ne 3 8,6%

Cilem otazky bylo zjistit, jak respondenti vnimaji pouZiti typografie na webové strance,
konkrétné velikost a umisténi textl, ilustrovano na ptikladu napisu "Vitadme vas" na hlavni

strance.
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Typografie je zdsadnim prvkem vizualniho designu, ktery mé vliv na estetiku i funk&nost
webu. Spravné vyuziti typografie mize zlepSit Citelnost, hierarchii informaci a celkovy

vizualni dojem, coz vede k lepsi orientaci na strance a muze zvysit uzivatelskou spokojenost.

Z vysledkl prizkumu vyplyva, ze 91,4 % respondentl ocenilo typografii pouzitou na webu,
coz naznacuje silnou piijeti tohoto designového prvku. Pouze 8,6 % respondentli mélo
opacny nazor. Tento vysoky podil kladnych reakci ukazuje na efektivitu zvolené typografie
v kontextu designu webové stranky a jeji pozitivni dopad na uzivatelskou zkusenost.

Statistické zpracovani téchto odpovédi poskytuje dlilezité informace o tom, jak typografické
prvky ovlivituji vnimani webu a jak mohou piispét k jeho funkcnosti a estetice, coz je klicové
pro dalsi design a optimalizaci webovych stranek s cilem zlepsit uzivatelskou spokojenost a

interakeci.
2. Vliv animaci na uzivatelské interakce

Tabulka 13. Libilo se vam, ze tla¢itko volani bylo animované?

Odpoveéd Pocet respondentt Procent
Ano 32 91,4%
Ne 3 8,6%

Otéazka prizkumu se zamétila na hodnoceni animovaného tlacitka volani na webové strance.
Animace mohou zvySit vizudlni pfitazlivost a podpofit uZivatelskou interakci tim, zZe
upozorni na kli¢ové prvky interfejsu. Tlacitko volani je casto kritickym prvkem na
webovych strankach, zvlasté pokud se jedna o stranky orientované na konverze, jako jsou
e-shopy nebo informacni platformy. Efektivni animace muze zvysit Sance, Ze uzivatel si

tlacitko v§imne a pouzije ho.

91,4 % respondentli ocenilo animaci tlacitka volani, coz ukazuje na vysokou pfijatelnost a
pravdépodobny pozitivni vliv na uZivatelskou zkuSenost. Pouze 8,6 % respondentl
preferovalo tlacitko bez animace. Tato data naznacuji, Ze animace tlacitka volani byla

efektivni a byla dobte pfijata vétSinou uzivateld.

Animovana tlacitka mohou vyznamné ovlivnit uZivatelskou interakci na webové strance.
Vysoké procento pozitivnich reakci na animaci ukazuje, Ze takové vizualni prvky mohou
zlepsit uzivatelské vnimani a zvysit angazovanost. Tento aspekt by mél byt zohlednén pfi

navrhu a vyvoji webovych stranek zaméfenych na zvysSeni interakce a konverzi.



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky

76

3. Efektivita informac¢niho upozornéni po aktivaci tlacitka volani

Tabulka 14. Libilo se vam, ze jste dostali upozornéni, kdyz jste stiskli tlacitko

volani?
Odpoved Pocet respondentt Procent
Ano 33 94,3%
Ne 2 5,7%

Otédzka zaméfena na hodnoceni uzivatelského vnimani informa¢niho upozornéni po stisku
tlacitka volani ukazala, ze drtivd vétSina respondentli (94,3 %) pozitivn¢ vnima tuto
funkcionalitu. Informacni upozornéni, které se zobrazuje po stisku tlacitka, slouzi jako

okamzita zpétna vazba, informujici uzivatele o dokonéeni pozadované akce.

Pouze mensi ¢ast respondentl (5,7 %) vyjadiila preferenci pro absence takového upozornéni.
Vétsina uzivatelll ocenila, Ze upozornéni ptispivéa k lepsi orientaci na strance a potvrzuje
uspésnost jejich akci, coz muze byt kliCové pro stranky vyzadujici aktivni interakci
uzivatele, jako jsou e-shopy nebo sluzby na vyzadani.

Vysledky ukazuji, ze implementace informacniho upozornéni miiZze vyrazné zlepsit
uzivatelské vnimani a spokojenost s webovym rozhranim, zvysit diivéru v webovou stranku
a podpofit dalsi interakce.

4. Vliv tlacitek "lajk" a "sdilet" na uzivatelskou interakci

Tabulka 15. Libilo se vam, Ze na webu jsou tlacitka lajk a sdilet?

Odpoved Pocet respondentt Procent
Ano 33 94,3%
Ne 2 5,7%

Otazka se zaméfila na pfijeti tlacitek "lajk" a "sdilet" na webové strance, které umoziuji
uzivatelim interaktivné se zapojit a sdilet obsah stranky. Vysledky ukazuji, Ze drtivéa vétSina
respondent (94,3 %) oceniuje moznost pouziti téchto tlacitek, coz poukazuje na jejich

oblibenost a efektivitu v podpofe uzivatelské interakce.
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Naopak, maly pocet respondentti (5,7 %) preferoval stranky bez téchto interaktivnich prvk,
coz miiZze naznacovat preferenci pro minimalisticky design bez ptidavnych interaktivnich
moznosti.

Tento vystup naznacuje, ze tlacitka "lajk" a "sdilet" jsou vyznamnymi nastroji pro zvyseni
uzivatelské angazovanosti a viralniho potencidlu webovych stranek, coz mtze ptispét k lepsi
viditelnosti a dosahu stranky mezi uzivateli socialnich siti.

5. Vliv zvukové odezvy tlacitka "lajk" na uzivatelskou zkuSenost

Tabulka 16. Libilo se vam, Ze kdyz stisknete tlacitko lajk, uslySite zvuk?

Odpoveéd Pocet respondentt Procent
Ano 32 91,4%
Ne 3 8,6%

Otazka se zaméfila na piijeti zvukové odezvy pii stisknuti tlacitka "lajk". VéEtSina
respondentt (91,4 %) ocenila tuto funkci, coz ukazuje na pozitivni piijeti auditivnich prvka

v uzivatelském rozhrani.

Mensi skupina (8,6 %) vyjadfila nesouhlas s pouzitim zvukové odezvy, coz muze

rrrrrr

Tento vystup podporuje mySlenku, Ze zvukové efekty pii interakci mohou zlepsit
uzivatelskou zkuSenost tim, Ze poskytuji okamzitou zpé&tnou vazbu a zvySuji zapojeni, coz

pfinasi uzivatelim potvrzeni o provedené akci.
6. Vliv barevného schématu na vnimani webového designu

Tabulka 17. Libi se vam barvy pouzité v designu webu?

Odpoveéd Pocet respondentt Procent
Ano 31 88,6%
Ne 4 11,4%

Otéazka zkoumala, jak respondentiim vyhovuji barvy pouzité v designu webu. Drtiva vétSina,
88,6 %, pozitivné hodnoti barevné schéma webu, coz naznacuje, ze barvy byly dobie zvolené

a pfispivaji k atraktivnosti a Citelnosti stranky.
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Mensina, 11,4 % respondentd, uvedla, Ze se jim barvy pouzité v designu nelibi. Tento ndzor

muze byt disledkem osobnich preferenci nebo specifickych pozadavki na ptistupnost.

Tato data poukazuji na to, ze spravny vyber barev je klicovy pro uspésny design webu, ktery
muze pozitivné ovlivnit celkovou uzivatelskou zkusenost. Spravna kombinace barev mtze

zvysit poutavost webu a podpotit jeho funkénost.
7. Vyznam obrazového obsahu na webovych strankach

Tabulka 18. Libilo se vam, Ze na webu jsou obrazky?

Odpoved Pocet respondentt Procent
Ano 35 100%
Ne 0 0%

Otazka zkoumala, jak respondenti vnimaji pfitomnost obrazkli na webu. Jednoznacny
vysledek ukazal, ze vSichni respondenti (100 %) ocenuji, kdyZ jsou na webu obrazky. Tento
vysledek potvrzuje, Ze vizualni obsah hraje zdsadni roli v atraktivit¢ a funk¢nosti webovych

stranek.

Vizualni prvky, jako jsou obrazky, nejenze zlepSuji esteticky dojem, ale také poméahaji
uzivatelim lépe porozumét obsahu, ktery se na webu nachazi. Obrdzky mohou zvysit
zapojeni uzivatell a zlepsit jejich zazitek z prohlizeni tim, Ze poskytuji rychlé a efektivni
pfedani informaci.

Tento jednoznacny vysledek poukazuje na to, Ze weby by mély nadale zahrnovat kvalitni

obrazovy materidl, ktery podporuje textovy obsah a zvySuje celkovou uZivatelskou

spokojenost.
8. Prinos videa na webovych strankach

Tabulka 19. Libilo se vam, Ze na webu bylo video?

Odpoved Pocet respondentt Procent
Ano 32 91,4%
Ne 3 8,6%
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Otazka zkoumala, zda respondenti ocefiuji ptitomnost videa na webu. Velka vétsSina, 91,4 %
respondenttl, potvrdila, Ze jim pfitomnost videa na webu vyhovuje, coz naznacuje, ze video

je efektivnim nastrojem pro zlepSeni uzivatelské zkusenosti.

Video na webovych strankdch muze vyznamné pfispét k lepSimu porozuméni obsahu,
poskytnuti detailnich informaci a zvySeni uzivatelského zadjmu. Vzhledem k tomu, Ze video
muze efektivné predavat slozité informace a zarovenl zaujmout divéka, neni piekvapenim,

Ze je mezi uzivateli populéarni.

Tento vysledek podporuje pouziti videa jako néastroje pro zvyseni angazovanosti a poskytuje

dikaz o jeho oblibenosti a efektivité na modernich webech.
9. Efekt kolotoc¢e obrazki na hlavni strance

Tabulka 20. Libilo se vam, Ze na webu byl koloto¢(obrazky, které se navzajem

nahradily na hlavni strance)

Odpoveéd Pocet respondentt Procent
Ano 33 94,3%
Ne 2 5,7%

Otazka zaméfena na koloto¢ obrazkti na hlavni strance webu odhalila, ze vétSina
respondentt, 94,3 %, ocenila tuto funkci. Tato vysoka mira pfijeti naznacuje, ze koloto¢
obrazkl je efektivnim prvkem pro udrZeni pozornosti uzivateli a zlepSeni vizualniho

vnimani webu.

Koloto¢ obrazkli na hlavni strdnce umoznuje dynamicky prezentovat vice obsahu bez
nutnosti dalSiho proklikavani, coZ mize zlepSit uzivatelskou orientaci a poskytnout rychly
pfehled o nabizenych produktech ¢i sluzbach. Pfitomnost kolotoce také miZze napomahat k
vétsi interakei a zvySeni doby stravené na strance, coZ jsou klicové faktory pro GspéSnost

webu.

Vysledek ukazuje, Ze koloto€ obrazki je popularni a efektivni nastroj, ktery podporuje zdjem

a zapojeni uzivatell pii prohlizeni webu.
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10. Preference pisma na webové strance

Tabulka 21. Libi se vam pismo na webu?

Odpoved Pocet respondentt Procent
Ano 33 94,3%
Ne 2 5,7%

V otazce tykajici se pisma na webové strance velka vétSina respondentd (94,3 %) vyjadiila
kladny postoj k pouzitému pismu. Tento vysoky podil pozitivnich odpovédi ukazuje na
uspésny vybér pisma, které je esteticky pfijemné a zaroven zvySuje Citelnost obsahu.

Vybér vhodného pisma je zasadni pro celkové vnimani webu uzivateli. Dobfe cCitelné a
vizualn¢ atraktivni pismo muize vyznamné prispét k uzivatelské privétivosti a zlepSeni
uzivatelské zkuSenosti. Pismo tak hraje klicovou roli v komunikaci s uzivatelem a mize
ovlivnit dojem z profesionality webu.

Data naznacuji, Ze vybér pisma byl vhodné pfizpisoben cilové skupiné, coz miize
podporovat jejich z4jem a udrzet je na strance déle. Vhodné zvolené pismo tak ptispiva k
lep$i navigaci a zvySuje celkovou spokojenost navstévnikii webu.

11. Hodnoceni designu webové stranky

Tabulka 22. Libi se vam design webu?

Odpoveéd Pocet respondentt Procent
Ano 33 94,3%
Ne 2 5,7%

Otazka tykajici se designu webové stranky odhalila, ze vétSina respondenti (94,3 %) hodnoti
design webu pozitivné. Tento vysledek naznauje, Ze design stranky byl uspéSné piijat
cilovou skupinou a povazuji jej za pfitazlivy a funkéni.

Design webu hraje kli¢ovou roli v tom, jak jsou obsah a funkcionality prezentovany

uzivatelim. Dobfe navrZzeny web nejenze podporuje estetické vnimani, ale také usnadnuje

interakci s uzivatelem, coZ mize vyznamné ovlivnit celkovou uzivatelskou zkusSenost.
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Pozitivni hodnoceni designu webu ukazuje na to, ze byl vytvotren s ohledem na uzivatelskou
ptivétivost a vizualni pfitazlivost, coz mize prispet k vyssi mife zdjmu a zapojeni uzivateli
pii prohlizeni stranky. Toto mlze byt povazovano za indikator uspéSného designu v kontextu

modernich webovych trendu.

5.3 Vliv designovych prvki na celkovou uzivatelskou zkuSenost

V rédmci hodnoceni riznych aspektii designu webové stranky byly analyzovany odpovédi
respondentii na klicové prvky, jako jsou typografie, animace, informacni upozornéni,
interaktivni tlacitka, zvukové odezvy, barevné schéma, obrazovy obsah, video obsah, pohy-

blivé obrazkové kolotoce a celkovy vizualni design stranky.

Z vysledkit prizkumu vyplyva vysokd mira pfijeti vétSiny zkoumanych prvka. VéEtSina
respondentl ocenila jak estetické, tak funkéni aspekty designu. Zejména vysoké procento
kladnych odpovédi na otazky tykajici se typografie, animovanych tlacitek, informacnich
upozornéni a pisma naznacuje, ze tyto prvky znacné pfispivaji k pozitivni uzivatelské
zkuSenosti. Stejné tak interaktivni prvky, jako jsou tlacitka pro sdileni a interaktivni reakce

na 'lajk', jsou vyrazné ocetiovany pro sviij piinos k uzivatelské angazovanosti.

Obrazovy a video obsah byl téméf jednohlasné hodnocen jako pozitivni, coz zdiraziuje
dalezitost vizualnich médii ve webovém designu. Tyto elementy nejenze zvysuji atraktivitu

stranky, ale také podporuji lepsi porozuméni prezentovanému obsahu.

Z analyzy je zfejmé, Ze vhodné zvolené designové prvky mohou znaéné zlepsit vnimani a
funkénost webové stranky, ¢imZz se nejen zvySuje spokojenost uzivatell, ale i
pravdépodobnost jejich navratu a doporuceni stranky ostatnim. Toto je zdsadni pro
webdesignery, ktefi by méli tyto prvky peclivé volit a optimalizovat, aby maximalné

vyhovély ocekavanim a potfebam cilové skupiny.
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ZAVER

Tato bakalatské prace se zabyva vyvojem prototypu webové stranky, kde hlavnim cilem je
aplikace teoretickych znalosti v oblasti ergonomie a uzivatelského pohodli za ucelem
dosazeni maximalni efektivity a optimalniho uzivatelského zazitku. Prace systematicky

kombinuje teoretické poznatky s praktickym vyvojem, coz umoziuje hluboké pochopeni

soucasnych trendl a osvédcenych postupt v designu interaktivnich webovych prostredi.

V teoretické Casti probiha dikladné zkoumani literatury zaméfené na ergonomii, uzivatelska
rozhrani, mikrointerakce a zdsady UX designu, coz umoziuje analyzovat existujici metody
a technologie z hlediska jejich dopadu na vnimani a interakci uzivateld. Vysledky tohoto
prizkumu zdlraziiuji vyznam intuitivniho designu, ktery podporuje navigaci uzivatele a
zvySuje celkovou spokojenost pfi pouzivani webovych stranek. Specidlni pozornost je
vénovana mikrointerakcim, které hraji klicovou roli v zlepSeni uzivatelského zazitku tim, ze
efektivné zjednodusuji bézné ukoly a zvysuji pocit plynulosti a reaktivity rozhrani. Tato ¢ast
také zdaraziiuje dulezitost adaptivniho a responzivniho designu, ktery se piizptisobuje
riznym uzivatelskym scénafim a zafizenim, coz ptispiva k efektivité a univerzalnosti
uzivatelského zazitku na riznych platformach. Analyza principi UX designu ptinasi hlubsi
porozumeéni tomu, jak design a funkcionalita ovliviiuji uzivatelské vnimani a interakce na
webovych strankéach, coz umoziuje vytvatet vice uZivatelsky piivétivé a piistupné digitalni

prostiedi.

V praktické Casti prace je vytvoien a testovan prototyp webové stranky, ktery je specificky
navrzen tak, aby odraZel vSechny ergonomické a designové principy zjisténé v teoretické
fazi. Proces vyvoje zahrnuje iterativni design, uZivatelské testovani a pfizpisobeni zaloZené
na zpétné vazb€ od uzivatell. Kazdy krok vyvoje je dokumentovan a analyzovéan, coz
umoziuje identifikaci klicovych faktorti, které ovliviuji uzivatelskou spokojenost a

efektivitu interakce.

Duraz je kladen na praktické aplikace teoretickych principti ergonomie a uZivatelského
pohodli, coZ pfindsi fadu vylepSeni. Jako soucast prototypu je implementovana dynamicka
navigaéni struktura, ktera se automaticky piizptusobuje kontextu uzivatele, ¢imz vyrazné
zvysuje piehlednost a snadnost pouziti. Déle jsou vyvinuty responzivni designové prvky,
které efektivné reaguji na zmény velikosti a orientace zafizeni, coZz je kli€ové pro zajiSténi

konzistentniho uzivatelského zazitku na riznych platformach.
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Vysledkem této bakalafské prace je dokumentace a prototyp, které plné vyhovuji
stanovenym ciliim zadani. Diky realizacim v praktické casti nabizi prace navod, jak se
efektivné vyporadat s slozitymi a casto ignorované aspekty ergonomie a designu

interaktivnich webovych prostredi.
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Ul User Interface

UX User Experience

CERN European Organization for Nuclear Research
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CSS Cascading Style Sheets

CMS  Content Management System
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Al Artificial Intelligence

AR Augmented Reality

RWD  Responsive Web Design

AWD  Adaptive Web Design
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W3C  World Wide Web Consortium

XML  Extensible Markup Language

API Application Programming Interface)
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