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ABSTRAKT

Bakal&ska prace kategorizuje barova a resténiradizeni, popisuje netraghi lokality a
prostedi. Klade draz na nové trendy, snazi se vystihnout nejl§gawmista z hlediska
cestovniho ruchu a zaraveivadi mozné zlepSeni a inovaci v 8tW propagace. ifkla-
dem na ufité lokalit¢, zndzofiuje moznou kombinaci ro@stajiciho se regionu a Setrny

zasah do zZivotniho prdsti.
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Restaurani zd&izeni, bar, lokalita, cestovni ruch, cykloturistikaeistvi, Zivotni prosedi

ABSTRACT

This work categorize bars and restaurants equipnizgcribe innovative locations and
environment. Place emphasis on new developmerdisidie best attractions in tourist tra-
de and likewise features feasible improve and iatiom in advertising branch. Example
on specific location, represent feasible combimatiew trends and rural tourism in enlarge

region.Describe living environment as the sourcattvactions for tourist trade.

Keywords:

Restaurants equipment, bar, location (range), gbtmnade, rural tourism, spa, living envi-

ronment
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UvoD

VSe co se v gastronomii stalo v 90. letech minulgtodeti zndnilo mnoho ¥ci a navyk,
do té doby povazovanych za nemitelné. Po desetiletiiphlizené a utajované skumesti
uvolnily sily, které nyni zmitaji gastronomii nelé@a evropském kontinentu, vyrazn
se dotykaji zrén Zivotniho stylu a #ni predstavu o globalizaci v gastronomii. ZhorsSujici
se zivotni prosedi, rychly genos chorob  vyvolanych mohutnymirepuny lidi
z kontinentu na kontinent, obavy z kvality potrgvia vSe stale vice poé&tuje hledani
odpowdi na otadzku jak a kde zdraxit, zdra¥ jist a zdra¥ pit.

Souwasnym pedpokladem je posilit zku a post, coZz znamena@s\wedcit, transparent-
ni a pro hosta srozumitelny projekt, nabidku speih pokrmi a sluzeb, které jsou ne-
piehlédnutelnym aspektenditiné propagace na stasmejSim trhu.

Ziskat novou klientelu dnes vyzaduje krond vyrazného konceptu také zcela nové ak-
tivity a opatieni v public teletions, reklané a naboru.

Cilem produktu sluzeb je n&é a existujici cesty k udrzendmosti stalych zakaznik
Restaurace jako s&éist sektoru cestovniho ruchu ifpdt obrovskému @imyslu, ktery je
ve stavu rychlé evoluce. Zvysujici s#jmy obyvatelstva vyvolavaji nejerétéi paet re-
stauraci, ale take i stale tvrdSi s@ub zadkaznika.

Hlavni roli vedouci ke zgné v restaurdnim piimyslu sehrava objemegdomosti jako kva-

litni predpokladéizeni.



|. TEORETICKA CAST



1 CHARAKTERISTIKA BAROVEHO, RESTAURA CNIiHO
ZARIZENI

1.1 Kategorizace hostinskych zéizeni

Doporwené rozdleni stravovacich Z&eni bylo zpracovano na zakég@gdnani Rady ces-
tovniho ruchu ze dne 12.7.1994, které poukazalpaig&bu praxe zejména stanovit za-
kladni podminky kategorizace ubytovacichizeni.

Vychazi se z poditi, které byly zaslany k problematice kategorizacgadacich a hostin-
skych z#izeni Asociace cestovnich kand€l&R, Asociaci¢eskych soukromych cestov-
nich kancelé, Sdruzenim podnikatiehv pohostinstvi a cestovnim ruchu.

Doporuweni obsahuje "kategorizaci hostinskychizeni". Uvedené charakteristiky se snazi
akceptovat téz tradhi zavedené nazvy hostinskychrizani uzivanych na nasem Gzemi.
Navrh na rozdil odidvéjSi praxe neupravuje gazovani do skupin.

Hostinska z&zeni (provozovny) seé&l podle druhu do kategorii aizuji se do nich dle
pievazujiciho charakteru jejicgtinnosti. Zakladni roz&éleni hostinskych Zé&eni restauka

niho typu dle statistické metodiky EU do kateginhasledujici:

Restaurace

Pro tuto kategorii hostinskych provozoven je dominaprodej pokrmd s moznosti zakou-
peni napaj a moznostiznych forem spokenské zabavy. Jedna se zejména o nasledujici

druhy provozoven:

a) restaurace
b) samoobsluzné restaurace (jidelny)
c) rychlé oberstveni, ryby, hranolky

d) Zeleznini jidelni vozy a jina Zézeni pro pepravu cestujicich



Bary

Pro tuto kategorii hostinskych provozoven je domtna prodej ndpdj s moznosti trz-
nych forem spok&enské zabavy. Je mozno téz prodavat vyrobky stukiectéyre, cukrg-
ské vyrobky, podle mistnich podminek teplé pokrasjména minutkového charakteru.

Jedna se zejména o nasledujici druhy provozoven:

a) bary

b) na@ni kluby
C) pivnice

d) vinarny

e) kavarny, espressa

DalSi ¢lereni dle statistické metodiky na kantyny a caterirg@luzby se netyk& hostin-
skych zaizeni restaukmiho typu, jedna se o prodej pokrma napoj za upravené ceny
zejména v zavodnich jidelnach, Skolnich jideInaaomeazach atp. a dale o vyrobuigpa-
vu pokrmi v centralnich vyrobnach a jejich dodavek na objettn leteckych spotmos-
tem, na bankety, spa@enské udalosti.

U jednotlivych kategorii Izefizovat sezénni afflezitostna odbytova itdiska, ktera jsou
souwtasti provozovny (terasy, atria, zahradigdgzahradky, saldénky, saly apod.).

VSechny hostinské provozovny s vyjimkou kategobi¢earstveni, kiosek maji pro hosty

WC, oddtlené pro Zeny a pro muze.



1.2 Kategorizace provozoven viejného stravovani

Provozovna viejného stravovani se skladé zediska:

* vyrobniho - zajiuje vyrobce jidel

» odbytového- prostory, kde se uskuiguje prodej jidel
Odbytova stediska nizeme dlit na tyto kategorie:

1) stravovaci —prevlada prodej pokrina vhodné druhy napj
a) restaurace

b) jidelny (samoobsluzné restaurace)

c) jidelni vozy

d) pohostinstvi

e) rychlé oberstveni

f) motoresty

2) spolatensko — zabavneé -hlavni funkci je prodej napbja tizné formy spol&enské za-
bavy podavani

Pokrm je funkci dogkovou.

RozliSujeme:

a) kavarny

b) vinarny

C) pivnice

d) nani bary, varieté a kluby

3) dopliikové —poskytujici olerstveni
RozliSujeme:

a) okkerstveni, kiosky

b) espresso

C) vycep piva

d) prodej polotovar



U jednotlivych kategorii Izefzzovat téZ dopikova stediska, nafiklad zahrady, terasy,
piedzahradky, salonky atd.
VSechny hostinské provozovny maji povinnost zajsto hostyWC — oddleni pro Zzeny

a pro muze (vyjimku tvid obterstveni a kiosky).

1.3 Charakteristika jednotlivych kategorii hostinskych provozoven

Restaurace

Restaurace je hostinské z@zeni zajigujici obsluznym zfisobem stravovaci sluzby
se Sirokym sortimentem pokinzakladniho stravovani.

Pohostinstvije modifikovanym typem restaurace zabezpiei zakladni i dogikové stra-
vovani.

Jidelni restauratni vozy a jina z&izeni pro prepravu osobposkytuji zakladni i dopt
kové stravovani ve wejnych dopravnich prasgdcich.

Motoresty jsou restaurace s dostateu kapacitou pro parkovani motorovych vozidel bu-
dované pi silnicich nebo fi dalnicich, které poskytuji sluzbygrevsim motorisim
Samoobsluzna restaurace (kafeterie)e hostinské z@zeni zajigujici zakladni a dogt
kové stravovani samoobsluznymispbem.

Bufet je hostinské Zdzeni zabezpwijici olerstveni, pipadré i stravovaci sluzby samo-
obsluznym zpisobem. Je moZné specializace podle hlavnibdnEtu prodeje nap ml&-
ny bufet, rybi bufet.

Bistro je analogicka forma bufetu. Obdabjsou charakterizovana i hostinskétizani
typu fast food outletsjako nap. McDonald’s, Burger King, ktera vSak podavaji mokr
a napoje pevazre v nevratnych obalech.

Obcéerstveni, kiosekje hostinské z@zeni zabezpwijici poskytovani oterstveni. Zizuje
se obvykle jako sezonnififezitostné z&izenicasto bez vlastni odbytové plochy. &b
stveni niize byt Zizeno jako dogiujici ¢ast provozovny neboistdiska (prodejni okno),

piipadre jako pocliizkovy prodej, (nap pomoci prodejnich kiosi.



Bary

Denni bar je hostinské zézeni, jehoz dominantnim vybavenim je barovy patskytuje
obsluznym zpsobem oberstvovaci, fipadré i podle svého zasiieni stravovaci sluzby. Je

mozna specializace podle hlavnibegnttu prodeje naf:

- Gril bar (grilované pokrmy)

- Pizzerie (pizza)

- Snack bar (vyrobky studené kuchynminutkova jidla)

- Aperitiv bar (vyrobky studené kuchgnrizné piipravované napoje)

- Lobby bar (je sowasti hotelu a nabizi@devSimiizne pripravené teplé i studené napo-

je)

Noéni bar, noéni klub, varieté, dancingjsou n@ni zabavné hostinskaizzeni poskytu;ji-
ci obsluznym zfisobem pokrmy a napoje. Dominantu vybaventitbarovy pult a tan@i
parket. Podle za#iieni a prostorovych moznosti seifté i se samostatnym prostorem pro
varietni vystoupeni.

Vinarna je obsluzné hostinské izeni specializovanér@devsim na podavani vina. Dale
podava studenéfipadre i teplé pokrmy.

Kavarna je obsluzné hostinské ifzeni se zagfienim hlavé na prodej teplych népij
cukraskych vyrobk, studené kuchyna podle mistnich podminek i teplych pokrr$vou
funkci a charakterem slouzi k delSimu pobytu hostanu je pizptisobeno i z&zeni

a vybaveni (kesla, boxy, stylovy nabytek, je k dispozici tisgpktenskeé hry atd.). Kavar-
ny mohou byt podle svého poslani specializovangeftai kavarna, koncertni kavarna,
kino - kavarna) nebo kombinovany (kavarna - culagrn

Espressoje obsluzné hostinskéizaeni, které zabezpaje prodej teplych napj zejména
kavy, cukrd@iskych vyrobk a vyrobki studené kuchyn Dominantu vybaveni t¥o pristroj
na vyrobu kavy typu expresso.

Hostinec je hostinské zézeni specializovanérgvazig na podavani piva a jidel vhatin
dopliujicich jeho konzumaci.

Pivnice je obsluzné hostinskeé iaeni specializovanéigvazie na podavani piva a jidel

vhodre dophujicich jeho konzumaci.



Vycdep pivaje hostinské Zdzeni zansrené na prodej piva a ostatnich ndipgfevazrg do

piinesenych nadob (¥ps ulici"). MiZe byt i sodasti provozovny jiné kategorie.



2 TYPY REKREA CNICH A STRAVOVACICH ZA RIZENI

2.1 Stravovaci z&izeni cglime podle Gelu

» Verejné (komekni) = pristupové Siroké vejnosti. Vylker jidel a napaj se usku-

tecnuje podle jidelniho a napojového listku, host plaSkerou konzumaci.

« Ucelové (uzawené) = zajifuje diferencované stravovani uremych skupin. Na-
klady na stravovani jsou hrazedgst&né stravnikem, $tSi ¢ast plati organizace,
podnik, stat, atd. Vi jidel je omezeny (diety, levnd jidla podle figafho limi-
tu). Nevytvai zisk.

2.2 Modernizace ¢eského pohostinstvi

Vyhlaskou 107/2001 se stat rozhédieskym podnikatéim nezavécil. Nebylo také divu,
kdyZ se objevilo &kolik negativnich ohlas protoZe zfisiovala podminky pro uchovavani
hotovych jidel. V roce 2004 doSlo k novelizaci enéagka 107, bylafepracovana. Nyni
méame platnou vyhlasku padslem 137. Ke zruSeni této vyhlasky se nikdo netéhypise
se d@ékame toho, Ze sefiglusné organy n&u pinéni této vyhlasky kontrolovat.
Vyhlaska je velice prosgna, chrani zdravi jak za&stnand v pohostinstvi tak i zdravi
vSech host.

Od nepaniti zakladni snahou vSech konstrukitduchyiskych zaizeni, kuch&i a gastro-
nomi, je zkrétit cestu od vyroby jidla do konzumacéna zarové snizit nebezp# konta-
minace potravin. Toto, jak vime, €8iamim, Japoném a jinym Asiatm pri piipraw
a upra¥ jidel ddi jiz po tisicileti.Ceska kuchy# se bude musetigptsobit €mto poza-
davkim.

Zprisreni vyhlasek neni mysleno, jako atak proti vynirncpokrmim, majitetim restaura-
ci..., ale pedevSim jde o pozvednuti Gr@vpohostinstvi.

Cesi by se neiti okamzit vzdavat surovin a jidel, na které jsou po stateykli, nicmér
nasi kuch#& musi nalézt nové techniky jejicltipravy a Upravy. BohuzZel kuchiatale je3t

vzhlizi k tak zvané francouzské kuchyni, ktera medakdyz se to tak vezme ma jiz od-



zvoreno, nebo jako dalSi extrém, najednou restauracgiyaji jenom konvenientni potra-
viny, coZ neni nejlepgeseni.

Cilem dnesniho kuchkského umini je odborg, hygienicky a ekonomicky spragpiipravit
jidlo, které je zdravé, chutné a atraktivni, a &teirzisk& obdiv a uznani jeho konzunient
Cesta k tomuto cili je jen ve znalostech a schagabskuchée.

Obor pohostinstvi je jednim z nejsl@dich oboti narodniho hospodstvi, a proto j&i-
zeni a kontrola veliceudezita a zarove velice naréna a jen malo osob se chce touto pro-

blematikou zabyvat.

2.3 NynégjSi trendy v cestovnim ruchu, netradéni lokality

Cestovani je v dnesni ddlielmi oblibeny zpsob traveni volnéhdasu. Kazdy si péebu-
je odpa&inout a nabrat noveé sily a kazdy stisedpaiinek a uzivani volnaipdstavuje ji-
nak. Nekdo se radji povaluje na plazi a lenosi, jini protahu§ia horskymi tarami nebo
jizdou na kole. Stéle se objevuji nové napady adkgbkde a jak travit volnyas, dovole-
nou. Novinkou je na naSem trhu agroturistika, jéjiailem je nejen naldkat lidi z&st
do pirody, ale také pomoci knan, které jinak turisty moc nelakaji a kde §2ké jakkoli

se uzivit. Otazkou je, jestli tentougob pomoci iZze byt pro kraje opravduimosny.

2.3.1 Agroturistika

Agroturistika je forma venkovské turistiky, kter&d pabizena a provozovanakterymi
farm&i a maijiteli zemntdélskych usedlosti a slouzi jako dodatg zdroj nabidky vykoin
a sluzeb. Agroturistikaipdstavuje jedingé spojeni zewuélstvi a turistiky. Bezprogedni
kontakt s pirodou, moZnost seznamit se s organizaci farmylanstzivota na ni, setkat
se s pirozenym chodem Zivota na vsi, to jsou gealu hosi natolik lakavé nabidky, Ze
misto klasické dovolené u r®zvoli pobyt na vesnické usedlosti.

Farmy specializujici se na chov koni nabizeji tak&jeni koni a ponikpro soukromé
osoby, rkteré provozuji i jezdecky oddil a f@maji vycvik jizdy a vyjidky po okoli.

Vedle projizék na konich nabizeji farmy z&jefim i moznost zkusit si, co obnasi né&ré



p&e o kor, ovce nebo kozy. &které usedlosti k tomu nabizeji i ubytovani v podogi
apartmanech.

Agroturistika je ideélnim typem rodinné dovolené&rk umo#uje turisim stravit volny
¢as ve zdravém prastdi ceského venkova, voinse pohybovat po celé faéna seznamit
se s chodem farmy a zeptat se na vSe, co ho zgjipadre se i do gkterych praci zapo-
jit. Pro cgti z mést byva zazitkem kontakt se ¥afy zijicimi na farmy (kravy, kor¢, kozy,
ovce, kralici, ditbez, kaky, psi a dalsi). kkteré farmy maji v nabidce také moznost stra-
vovani nebo moznost ochutnavky a nakdprstvych produkt z farmy (zelenina, ovoce,
mléko, tvaroh, syr, vejce a dalSi). Viipéhu dovolené na farnmaji hosté moznost chodit
na vylety, koupat sé& sbirat lesni plody a houby. Tentoi®pb turismu je Setrny kiffodg,
umo#iuje rozvojéeského venkova a pomatesit nezaréstnanost v obcich. Agroturistika
se stane do budoucna perspektivnim a zajimavymté@dmiapro cestovni kancét které
budou turisty na takové pobyty posilat.

Kvili vSeobecnému sghu, ale i zvySovanim Zivotnich naktadzainaji lidé vyhledavat
praw tyto formy odp@inku. Agroturistika je proto j@devSim ufena pro rodiny s &mi,

kteri tvori nejwtSi procento klierit.

2.3.1.1 Agroturistika u nas

Tento zpisob turistiky je u nds pa¥mé novy, coZz je mozna hlavnimidodem malého
zajmuceskych turisi travit svou dovolenou na fagm

Nap‘iklad v Bilych Karpatech prozilo dovolenou na vewloych farmach letos sotva stej-
né mnozZstvi turist jako v minulych letech. Jejich nizky ¢t je neundrny tomu, jaké
moznosti tamni krajina nabizi.

VétSina lidi ma zazitou fedstavu, Ze agroturistika znamena bydlet na daamezdit
na koni. Ta prava agroturistika také zahrnujéi pézvirata nebo vyrobu syra a o to tady
piiliS velky zdjem neni, a proto t&ld jen malokdo. Venkovska turistika nabizi i oréjmi
cerstvé produkty hospotkvi, viadt piipadi i zdravé ekologické potraviny. (Obrazéis-

lo 10 v @iloze obrazky)



2.3.1.2 Situace v krajich

Kazdy kraj ma mista, ktera by se pro provozovaaiksta poskytovani ubytovani na nich
dala dobe vyuZzit. Steja tak i v Pardubickém kraji jsou mista, kde je mo#o&olenou
prozit na rodinné fartn Podnikatal v tomto oboru je velmi malo. Dikytpode, ale i takée
kvili obtiznému hledani prace a dalSiho upiatrse nejvic podnikavicv agroturistice ob-
jevuje v odlehlych oblastech.

Na rozdil od Pardubického kraje se velmkips rozjizdi toto podnikani naiklad v kraji
Vystina, kde se o agroturistiku stara rozvojova agenturzajisuje dol¥e i propagaci,
coz je ¢tSinou vSude jinde zasadni nedostatek. V tomta kéggm o aktivni, ale klidnou
rodinnou dovolenou v malém venkovském penzionu 3nosti travittas i za nefizniveého
pocasi kazdoréné roste.

Cestovni kanceté zatim agroturisticefps velky vyznam nefikladaji. Pobyi, které by-
chom mohli z&adit do kolonky agroturistika, najdeme v nabidcst@enich kancef& jen
velmi malo. Provozovatelé farem se ale jen na vestkancelée nespoléhaji. Musi svou
Zivnost propagovat i jinym Zgobem, nap ve forne inzerce. DilezZité je vybudovat si
i stadlou klientelu, kterd znamena pro fafegengt jisté vynosy.

Najdeme u nas i oblasti, které tuto formu podnik@ligednosiuji. A praw v téchto ob-
lastech se nachazfifezitost z&it v tomto oboru podnikat. Jedna segevSim o severni
Cechy, kde je kili vysoké mfe nezansstnanosti také &3i podil chudsiho obyvatelstva.
Dalo by se¥ici, Ze pra¥ tito lidé, budou tento druh dovolené vyhledavagespo si takovy
zpisob dovolené vybiraji zejména lidé s vySSitijinpy.

Navic je mnoho lidi, kié na vesnici bydli a jsou radi, Ze mohou vyjet dolizace, kde

naleznou kulturni vyZiti a jinou #stskou zabavu.

2.3.1.3 Nedostaté&na propagace

Nékteré kraje se snazi rozvoj agroturistiky podpotomagiklad vydavanim samostatnych

katalogi, které by mohly pomoci podobné podniky zviditelnit



Poskytnout vice informaci o agroturistice se snazzné veletrhy zabyvajici se jak cestov-
nim ruchem, tak i ze&délstvim a ekologii. Nav8tvnici se mohou ztastnit i odbornych
semindt, které giblizuji jednotlivé oblasti a zadieni farem.

Mladi lidé se ¥tSinou uzivi jinak, a starSi na podobné aktivitynag silu. V obcich je na-
vic ¢asto i velka neza#stnanost, a proto chybi penizefebiné na rekonstrukci pronajima-
nych objeki a propagaci.

Rozvinutou agroturistiku ma n#iglad sousedni Rakousko a Bavorsko, kde se&nuy
malé rodinné farmyCeska republika v3ak igie vyuZit jiny potencial ubytovani a sluZeb.
Jednou z fekazek je podle Michala Buriana z Evropského ceptoaeko-agroturistiku
mala informovanost o moznostech podnikani v cestovachu na venkav

Farem, které by se agroturistikou mohly zabyvati jpads dostatek, ale jejich majiiei
¢asto pipada divné, Ze dkteri zapadoevropané i tuzemci prahnou opustit svédtirva-
né pohodli a cliji pobyt na vesnickych farmach.

Farem zaréujicich se na agroturistiku je nédad v Olomouckém kraji jen Sest. Ekolo-
gove, kteéi povazuji tento zjsob turistiky za jeden z nejlepSich, jsouéchto cisel
znepokojeni.

Souwasné podminky rozvoji tohoto podnikani fejp Musime p naSem provozu spbvat
tvrdé, mnohdy az nesmysiné hygienické podminkyékigZaduji znéné vstupni naklady,
odrazuji mnoho farni@ od podnikani v této oblasti. Pravdou je, Ze agrstika neni vy-
nosna zalezitost. Kdo se rozhodne pro provozovgmitaristiky na svém statku, musi mit

k takovému zpisobu Zivota vztah a nepomyslet pouze na zisky.

2.3.2 Stredowké krémy

Stredowk na vlastni kzi v krém¢ v Détenicich, Praze i B# Dnes jiz zcela roz&ny po-
jem ,Stredowka kkma“, ktery nam poskytuje nejen neiitelné zazitky z kulingského
umeéni samotnych mistrkuchdi, ale i doprovodny program.

Po navstiveni mistnich ldkadel malebné v#gnicekd navitvniky velké dobrodruzstvi.
Kazdy nav&tvnik tangjsi krkemy, by nel pii vstupu odlozit své technické vymoZenosti,

ostych a nendpadnym vchodem vejit dedwwku. Kréma je zcela Zdzena v duchidadi



minulych. Na dvéch je sice nepatrna vystraha: ,VSTUP NA VLASTNI BEZPECI,
ale toho se zadny dobrodruh nezalekne.

Pritmi, svice (bez naznaku el&kly), pevné dubové stoly, na zemi slama, zvuk madeb
flétny a v neposledriiads dobow oblezena kéméka. Clovek se opravdu na par okamiik
ocitl ve stedowku, ale jen do té boby, kdy personal podniku hostavita slovy: ,Co si
das k zradlu a co budes chlastat, holoto?“. Proemmboc¢lovéka, zvyklého na restaurace
3. tisicileti, je to Sok, ale po ostychavych mimtté@asaje atmosféru a pozorugnidkolem
sebe.

O jidlo a piti v této restauraci jde az v drudhé&. Prioritou je rozhodhatmosféra, o kterou
se postaraji nejen Sertky a Senkji, ale také dobovi Seriij hudebnici aizni kejklii.
Jidelni listek, stefhjako napojovy, nefekypuje @esycenou nabidkou jidel. Setkame

se zde s nazvy, jako:
o Zradla pro psetné druziny
600g TALIR PRO CHUDEHO POCESTNEHO

- 1 doméci klobasa, platek uzeného, 3ekil Kidla, paltka kukuice, platek
jablek, placka z hub a ovesnych &, Zampionovo-slaninovy Spigesne-

kova a povidlova omi&a, pecinek chleba
750g TALR PRO LOUPEZIVEHO RYTRE

- 1 jehreci kotleta, 1 vefpvy steak, 2 masové Spizy, 3r&ai Kidélka, platek
uzeného, patka kukuice, platek jablka, 2 placky z hub a ovesnychtelg

cesnekova a povidlova ortia, pecinek chleba

O propagaci se majitelé staraji velmi usilévNabizeji nejitznéjSi programy ( svatby, Sko-
leni, firemni akce... ). Na internetujznych periodikach nabizeji celodenni program pro
celou rodinu, kde si zdjemce zaplatéityr obnos ( z poslednich zdtogca 1400 K/os. ),
tim si zaplati prohlidku pivovaru, zamku a sabegmé ma zajis¢nou stravu ve $dowke
kréme.

Na tomto pikladu ( Stedowké kemy ) je vidkt, Ze se da zdt podnikat i na malé obci, ale

dulezit&jSi je napad a dobra propagace. (Obraislo 1,2 v piloze obrazky).



2.3.2.1 Détenice

Obec D¥tenice se naléza ve Vychodni€lechach na okraji CHK@esky raj a 60 km
od hlavniho nista Prahy. Nevyrazné obec, nedaleko Kopidlna, 2@#rdéina, je oZivena
o nevidanou atrakci. Kersdowké kéme je piidruZena i budova pivovaru a zamku.
Zchétrald budova pivovaru a zamku dostala novyezhDd roku 2000, kdy objekt koupili
novy majitelé, kt& obnovili tradéni vyrobu piva podle prastarého receptu. Zrestaalrov
pivovar do fivodniho stavu. Dnes n&ghici mohou obdivovat nadherné historické skle-
py, kde byly druhot& vioZzeny barokni klenby a dnetizena stedowka kkkma. Navstive-
nim pivovaru se dozvite, jak seiNa tangjSi pivo lasky,cerné i s¥tlé kvasnicové pivo,
navstivite sladovnu, bedis&ou dilnu, ledarnu a uvidite sudy na dozravana pivmnoho
dalSiho. Diky této met@dvyroby se dnesni generace dozvi, jaké pivo piii peedkove

a jak se vyra#io.

Barokni zamek, ktery je vybaven dobovym nabytkendcnymi koberci a obrazy. Na zam-
ku je vystavena ojedéha sbirka zbrani Maltézskych rij ¢itajici asi pes 300 kus.

Historie zadmku seijpomina uz v 11. stoleti, kdy zde byla Slechtickatvi ValdStejm

z Déteénic, zaloZena tvrz. Po ValdStejnech se majitelé ggoéndost stidali, za zminku stoji
napg. rod Clam-Gallas, ktefi nechali zamek baroknprestavt. Zarover rozsfili park

a obohatili ho mnoha vzacnymi sochami.V dnesSnidetzamek v soukromém vlastnictvi
rodiny Ondr&ka.

2.3.3 Kuriozni hotely

Drahych luxusnich hot&lby se naSlo po &% bez nadsézky tisice. Objevit ovSem zcela
unikatni hotel, ktery opravduripasi rtco nového, je velmi slozité. Pokud nawstik hote-
lu hleda peci jen rkco netradiniho, tak nize navstivit hotely, i jejichZz navséve se jist

nebudete citit jako doma.



2.3.3.1 Ice Hotel Quebec-Kanada

Ledovy hotel, ktery bere dech, ma podobu ledovédekagita stylova apartma, ledovy bar
a umnéleckou galerii — s ledovymi sochami sarfgjmé. V nabidce najdeteéh na lyZich,
rybareni na ledu, lukostlba, sihové aktivity a dokonce jizdy s psimigpenim. Pobyt
v ledovém hotelu se d&ipvnat k pobytu v ptihvézdickovem igld. Sshové krélovstvi je

otewené pouze od ledna do dubna a nutnosti je tepééesbla rukavice.

2.3.3.1.1 Ubytovani v ledovém hotelu

Zatimco venku klesaji rai teploty Bhem zimy az na -40 °C a venku pada husty snih,
uvnitt hotelu Vas fijemne prekvapi teplota kolem -5 °C. Hotelova obsluha se tsygty
ochotré postara. Hosté dostanou k dispozici specialniispgite s baviinou vlozkou,
ve kterych mohou igspat jen ve spodnim pradle&epici. Nocovani na ledovém hranolu
s drewenou deskou pokrytou matracemi, poise pravymi sobimi kozeSinami, kdy neoby-
¢ejnost okamziku dopllje mihotavy svit swiek a absolutni ticho, patk jedingnym Zi-
votnim zazitkm. V hotelu je kazdy pokoj unikatni,étgina vSak dvoulzkovych.
Za piplatek se host v apartmanuibe €Sit pohledem na uétecké ledové skulptury, jako
ledovy sob, Buddha nebgeba zmrzly samotny Tutanchamén. Zé& gmobouzi laponska
ledova kralovna s horkym brusinkovym drinkem, ktpfijemnre zatfeje. Po takto stravené
noci ukité nikdo neodola navdt¢ horké sauny, ke které neodmyslitelpati ledové

ochlazeni, jak jinak neZiece s dirou v ledu.

2.3.3.1.2 Poptavka po ledovych hotelech

Po vice nez patnacti letech zkuSenosti se z Ickhpoeldilo udélat vyhodny exportni arti-
kl. Kazdy rok je hotel #Si a rozlehlejSi, nelfco by jen jediny nocleh v &m je obrovsky
zdjem, a to festoze jedna noc vyjde ¥gpaitu na sedm az deset tisfeskych korun.
Za jednu sezonu zdeggspi pes jedenact tisic naeshika, bez gespani seifjde podivat
dokonce tikrat vice zwdavdi. Ve vesnici, kde je8tpred pér lety nebyl skoro Zadny Zivot,

se dnes miji turisté z celehast. (ObrazekKislo 3,4 v iloze obrazky).



2.3.3.2 Malmaison Oxford Castle, Anglie

VSe v hotelu Malmaison Oxford Castle je natolikemtické, abyste se citili jako ve zdech
skut&néhovézeni, pouze s lepSi spaleosti. Podle nazamavsévniki, vytvori rekonstru-
ované z#zeni byvalé ¥znice tu pravou nezapomenutelnou atmosférdizéai byvalé
véznice bylo renovovano tak, aby zajistilo pohodlmétavani. (Obrazekislo 8 v fFiloze

obrazky).

2.3.3.3 Al Maha Desert Resort, Dubaj, SAE - poustniuze

Jedingny, co do umisii uprosted dubajské poustje Al Maha Desert Resort, ktery je
oazou s luxusnim ubytovanimietré privatnich bazéina autentické podoby beduinského
tabora. Aktivity, které by s&tko kde jinde hledali, zahrnuji progiky v dunach, sokolnic-
tvi, treky na velbloudech a vyhledavané jsou i panmatické vyhledy na pokioHajar
Mountains. V noci se chodi napit vody z bazénua@mtia gazely. Jak podotkl jeden z ces-
tovatefi, potuluje se tu spousta divokych antilop, coz ¢zKe, ale &kdy i strastiplné,

to kdyz vam zatarasi cestu do pokoje. (Obratglb 7 v fFiloze obrazky).

2.3.3.4 Wigwam Motel, Holbrook, Arizona

Podél historické americké Route 66 stoji vigvancgmentove stany ve stylu tee pee. Lev-
ny motel dopava autenticky pocit poustniho¢ata 50. let, od nabytku po staré i
vozy na dvoe a zvuky davné lokomotivy projigdci méstem. Ceny také zavani minulosti,
pramérny pokoj fFijde na 45 dolar za noc (asi 750 . Podle jednoho z cestovataiena
odpovida reali a provozovatelé hotelu dit¢ ze svého podnikani nezbohatnou, berou jej
spiSe jako sluzbu vejnosti. Platit Ize hotavnebo kartou; s indianskym platidlem, koral-

Ky, ohnivou vodou nebo naturaliemi zde platit nej@@brazelcislo 9 v fFiloze obrazky)



2.3.3.5 Burj al-Arab, Dubaj

Nejvyssi stavba (321 mé)rpouzivana vyltne jako hotel. Stoji v mio na ungélém ostroé
280 mett, odkloren od plaZze v Perském zalivu, propojeny s pevniraalinym soukro-
mym zat&ejicim mostem. V&Si podoba hotelu je do tvaplachty arabské plachetnice.
Burj al-Arab nema oliejné mistnosti. Je roziekn do 202 duplexnich souprav, nejmensi
souprava ma rozlohu 169°mmejwtsi pokryje 780 rh. Burj al-Arab pat k nejdraz$im
muZe gesahnout $28 000 na noc. Celkové naklady na vystaetelu nejsou znamy. (Ob-

razekéislo 5,6 v piloze obrazky).



3 GEOGRAFIE CESTOVNIHO RUCHU

Cestovni ruch rizeme definovat jako specifickou formu mechanickpbbybu obyvatel-
stva. Cestovni ruch umtdje uplatnit gkteré poteby obyvatelstva — poznavani, @ma
prostedi, odpdinek, seberealizace, komunikace...

Cestovni ruch sousd'uje obyvatelstvo k dlouhodoby#h kratkodobym pobytm do vy-
znamnych sedisek nebo regidn Takové regiony nazyvame rekéaaoblasti. \&tSinou se
jedna o oblasti, které majiipnivé girodni podminky a minimalni naruseni lidsk&n-
nosti. Obecéh mizeme konstatovat, Ze cestovni ruch je realizovaekve&nich prosto-
rech.

Rozsah a intenzita cestovniho ruchu stale rosteseliyka pedevsSim vysglych zemi, kde
se cestovni ruch stava masovym jevem a ekonomidociologicky dlezitym fenomeé-
nem. Dotyka se ovSem i rozvojovych zemi, kteréake frijimaci zen¢ stale intenzivaji
zapojuji do cestovniho ruchu.

Geografie cestovniho ruchu jéda hranini a synteticka (navazuje na poznatky z jinych
piirodnich, ekonomickych i spalenskych ¥d). Zabyva se studiem obecnych zakonitosti

a faktickym rozmisinim cestovniho ruchu. Orientuje se na nasledujigdigy probléni:

1. Vyhodnocovani faktdra podminek obeén v konkrétnich podminkach

2. Analyzu cestovniho ruchu jako specifické formy raiggr obyvatelstva

3. Vliv cestovniho ruchu na z&ny ve struktie a rozmisini hospodgstvi

4. Vyhodnocovani oblasti praizné formy cestovniho ruchu
Pri pohledu do historie, zjistime, Zeciié formy cestovniho ruchu, byli znami jiz ve staro
vékémRime. Slo wtSinou o cestovni ruch spojeny s nabozenstvim &oolvem, gipad-
né zabavou (turnaje, plesy). Za prvni formu ,klasio&® cestovniho ruchu povazujeme
navsevy lazni, které se staly médnimi v 16-18 stoletn organizovany vylet se odehral
v Anglii roku 1841. V roce 1895 vznik4 v Rakouskhaysku Spoleki@atel girody, ktery

se zabyval realizaci cestovniho ruchu. Hlavni romastava po druhé &wové valce a jeho

hlavnimi gi¢inami jsou urbanizace, dostatek volnéhasu a zn&Steni Zivotniho progedi.



3.1 Geografie cestovniho ruchu \Ceské republice

V Ceské republice rozliujeme hierarchii cestovnilmhtuna zaklaglkomplexnich ukaza-
teld (dopravni dostupnost, vybavenost sluzbarfiropni a spoléenska atraktivita...). Po-
moci €chto ukazatd vytvatime ¥ az ¢tyti stupreé sttedisek cestovniho ruchu (nejvyznam-
n¢jSi centra maji stupel). Oblasti cestovniho ruchu jsékenény doctyt skupin.

Déleni oblasti cestovniho ruchuGeské republice:

« |. kategorie — krajiny s funkcifpvazr® mezinarodniho ipadreé celostatniho vy-

znamu (KrkonoSe, Zapatieské lazy).

Il. kategorie — oblasti s funkcigvazré celostatni &asténé mezinarodni.

[ll. kategorie — oblasti pouze s regionalni funkci.

IV. kategorie — oblasti stpdevsim kratkodobou regionalni funkci.

Rozvoj a rozmishi (lokalizace) cestovniho ruchu ovliyji predevsimii zakladni faktory

(skupiny faktotf):
1. Faktory (stimul&ni) selektivni
2. Lokalizani faktory
3. Realiz&ni faktory

Selektivni (stimulaéni) faktory se @li se na objektivni (n&pvnitropoliticka situace, eko-
nomické pedpoklady, demografické skteosti, kvalita Zivotniho prostdi,...) a na sub-

jektivni.
Do skupiny objektivnich selektivnich (stimatdch) faktofi fadime:

« Politické faktory — obechplati, Ze cestovni ruch (sté&jako jakakoli smysluplnd
lidsk&acinnost) se ve &Si mie rozviji v mirovém usgadani svta. Pak takeé zalezi
na vnitropolitické uvnit zen® (regionu) a na charakteru politického systéemuriv p
padt stabilizace politického klimatu dochazi k intengjgimu rozvoji vnitrostatni-
ho cestovniho ruchu a k vyS8S§imu zapojeni do meaimiho cestovniho ruchu.

V souwasnosti je to fipad agroturistiky.



Dosazena Zzivotni GUroviea objem fondu volnéhdasu — finatiné lépe situované

vrstvy zpravidla vyhledavaji mista drazsi a vzd§lErdestinace cestovniho ruchu.

Urbanizace — od patku 20.stoleti vzrostl get obyvatel ve rstech témy 10x,
vznikly velké neéstské aglomerace, které maji na cestovni ruchsti¢jpozadavky

— jsou zde vySSifimové skupiny, znehodnocené Zivotni predt...

Zivotni prostedi — obyvatelé oblasti s poskozenym Zivotnim peds$tn vyhledava-
ji ¢asto formy cestovniho ruchut @z formou individualni rekreace nebo laze

skych poby, ozdravnych pobyt Skol v fFirodg...

Demograficka struktura —ékolika nezavislymi vyzkumy bylo dokazano, ze ces-
tovniho ruchu vyuzivaji iedevSim lidé mladsi (15-39 let) a muzi. N&kw zalezi

i vybér formy cestovniho ruchu (mladsi voli spiSe z4jegéeysportovnim zakhe-
nim, starSi ufednosiiuji formy poznévaci a pobytové). Negativee do intenzity
cestovniho ruchu promita vysoky ded cti, z divodi mensi mobility a vyssi
finanéni nar@nosti. Co se e zangstnanosti, neptSi zajem o cestovni ruch
projevuji osoby ekonomicky aktivni, z&sinanci v piimyslu a sluzbach (opak
tvoii zenmedélci a pracujici dchodci). Cestovni ruch vice vyhledavaji osoby s
vySSim vzdlanim — maji ¥tSi touhu po poznani. Na cestovni ruch také pogitiv

pusobi vlastnictvi auta a rekrggho objektu.

Klimatické pongry — pro cestovni ruch maji né€péi vyznam dva podnebné pasy —
mirny a subtropicky. Ostatni pasy (polarni, trogickubpolarni) nejsou pro masové
vyuziti cestovnim ruchem a pro dlouhodobé pobytydrie — pedevSim z hlediska
extrémnich hodnot klimatickych veéin (teplot, srdZzek, vihkosti vzduchu apod.).
Vyjimku tvori nekteré gimorské oblasti (Karibik, Brazilie, jihovychodni Ausie)

a ostrovni oblasti (ostrovy v Tichém, Indickém au#a V subtropické oblasti je
hlavnim centrem $domdi (nejen diky pirodnim dispozicim). Cestovni ruch v
mirném pasmu do ztiaé miry zavisi na vyskové zonalifatraktivni jsou hory ne-

bo pol¥ezi).

Geologické poriry — rekteré oblasti jsou vyznamné diky svému geologickéiau
Zeni, které pedevSim za pomociiznych forem zetravani utvéi okolni krajinu,

nagiklad krasové (vapencové) oblasti — Kras (Slovins&torvatsko), Plitvicka



jezera (Chorvatsko), Slovensky raj, Carlsbad Ca/@d&A)...Krone toho méa geo-

logické slozZeni vliv naipklad na kvalitu poteZi.

e

Hydrologické pondry — jedna z nejilezitéjSich podminek. Pro rozvoj lagstvi je
dulezit4 koncentrace vywi podzemnich vod sdé&ymi G¢inky. Mezi vyhody |a-
zenskych stedisek pai predevsim celor@ni provoz, k nevyhodam piaamecasto
pouze vnitrostatni klientelu. Skupinu vyznamnychopgkych lazaskych center
tvori nagiklad 1azre Vichy (Francie), Baden-Baden {Mecko), Badgastein (Ra-
kousko), Karlovy Vary, Marianské Lagn.. Zvlastni skupinu tvid lazre pobliz ra-
dioaktivnich pramei— Aix les Bains [ee le been] (Francie), Bad Braatb@\-

mecko), Jachymov.

Pro cestovni ruch jsou atraktivni lokality souviseni s prudkymi vy¥ry podzem-

nich vod, gejziry — Island, Yellowstone, SeverritmsNového Zélandu.

Povrchové vody zabiraji ploSmozsahlejSi Uzemi. Miru cestovniho ruchuehto
oblastech ovlisiuje predevSim teplota aistota vody, kvalita patezi a gilehlého
zazemi. Pro dlouhodobé pobyty maji vyznatadevSim mite (zvlas¢ atraktivni
jsou ta, kde je mozny celanoi provoz). Mezi hlavni turistické oblasti paBtedo-
zemni maoe, Karibské mie, pdaezi Kalifornie, pobezi Zadni Indie, jihovychodni
Australie, ostrovy v Indickém ocednu (Seychely, kitaus, Réunion) a ostrovy
v Pacifiku (Indonésie, Tahiti, Havajské ostrovy)diZodi kratkodobé dovolena,
vikendového volna jsouateZita jezera a uié vodni plochy. Naifklad Zenevské
jezero (Svycarsko), Lago di Maggiore (ltalie), LaRestrict (Velka Britanie), Ma-
zurské jezera (Polsko), Finsko... Vyjimkou jsOasi, Slovaci, Mdati (vnitrozem-
ské postkomunistické stéaty), kisi v dobach komunistického rezimu, kdy névat
piimoiskych oblasti byla obtizna, zvykli na#gbvat gehradni nadrze a rybniky
i v ramci dlouhodobé rekreacRi¢ni oblasti jsou vyuzivanyipdevsim k poznava-
cim z4jezdm (vodopady — Niagarské, Viktoriiny, narodni patkA — Yosemite,
Yellowstone; kaony — Grand Canyon, Francie, Norsko, okoli Plityak jezer —
Chorvatsko...) nebo pro sportovni vyZiti (kanoistékaafting — Rakousko, Slovin-

sko, Svycarsko; rybolov — Norsko, Rusko, Finsko).

Reliéf a morfologické pogry — ma vliv na kvalitu pofeZi, jehcclenitost. Pro tu-

risticky ruch je vyznamnéaipdevsim vertikalnélenitost — zvlast zajimaveé jsou ho-



ry (rodinna rekreace, turistika, dlouhodobé pobgtyelehory (sportovni vyziti —

lyZovani, alpinismus, vysokohorska turistika, camigg, rafting...).

« Fauna a flora — porosty omezuji prasnost a hlukmgstskych lokalitach (parky,
lesoparky, zahradni kolonie...). Pro cestovni ruch jsejvhodsjsi vySkow propo-
jené, khem roku prorénlivé, ale stale zelené smiSené lesy. Vyznamnaiksio
cestovniho ruchu jsou n&a¥gy rezervaci, narodnich pdrla chragnych oblasti.
Vyskyt nekterych rostlin nebo Zivicha mize mit na cestovni ruch negativni vliv
(komé&i, bolSevniky). \étSinou ma ovSem negativni vliv cestovni ruch Heopni

slozky krajiny Zeng.

Realizatni faktory maji dominujici postaveni pro kafiteu fazi uskut&ovani cestovniho
ruchu. Umo#uji danou oblast dosadhnout (doprava) a vyuzit @madi a stravovaci fia
zeni, pipadre zdbavna a sportovni). Svoji kapacitouitvoabidkovy strop pro vyuziti

lokalizatnich podminek.

Lokalizaéni faktory (podminky) rozhoduji o konkrétni lokalizaci, o kénim vyuZziti kon-
krétni oblasti cestovnim ruchem z hlediskaqminich moznosti nebo z hlediska charakteru
a kvalit spoléenskych podminek a atraktivit.¢D se na pirodni a spoléenské. Uplatuji

se zejména v plogrrozsahlych arealech, maji stacionarni,ig@emefici, Zze i do jisté miry

konstantni charakte¢jmz vytv&eji predpoklad pro regionalizaci cestovniho ruchu.



3.2 Integraéni proces

PostavenCeské republiky vyplyva z jejiho ekonomického potéhca geografické polo-

hy. Jako mal& ze#leZici uprosed Evropy beziistupu k zasadnim zdioj nerostného
bohatstvi je jeji ekonomika kauzélpredukena k zavislosti na obchodu s vyrobky nebo
sluzbami. Fistup na s§tové trhy je vSak velmi omezeny. Proto ve vSechretio dochazi

k propojovani jednotlivych subjek{koncerny, holdingy) i narodnich ekonomik (uni@-st
tt), aby se tak staly&Simi co do dosahu swénnosti a moznosti uplaini své produkce

na swtovych trzich.

Globalizace projevujici séstem moznosti a jejich dosazitelnosti zasamrivnila i vyu-

Ziti volnéhocasu, zfisoby cestovani a poptavku po unifikovanych sluzbsgkioj hotel-
nictvi, pohostinstvi, vystavba samotnych ubytova@aizeni tak pedjima nebo reaguje

na rozvoj cestovniho ruchu.

V poslednich desetiletich dosSlo k dramatickéiimiu p@&tu hotelovych kapacit. Doposud
se rozSioval paet siti aretézci, jejich rozsah, rostla také specializa¢edmetu jejich
podnikani. Jednotlivé hotely se stavaji &&sti mezindrodnickrettzci. ZvySuje se vyznam
duSevniho vlastnictvi a jeho vyuzivani dostalo regsi pravni normy. VyuZzivaji se no-
véjSi formy spoluprace: manazerské smlouvy, lkegrsmlouvy a franSizingové smlouvy.
To vSe je dsledkem distu Zivotni Urovi ve vysglém swteé a zvySujicich se narékspo-
tiebitel, hotelovych host

Celkow Ize shrnout, Ze celo&tové jde o postupné vyt¥ani velkych celk. V Ceské re-
publice jiz dnes nadnérodni sp@esti provozuji nebo vilastni zhruba 40 % **** -
hoteli prazského trhu,ftemz se jedna o 2/3 celkovéhathopokoji hoteli takove tidy.
Nowv¢ pripravované projekty hotelovych komplexiebo tzv. business center jsou nadéale
zajmem zahraghichietzci. Podle statistik Ernst&Young ttiinvestice do objekis uby-
tovacimi sluzbami nejvice v oblastietini a vychodni Evropy. Na rozdil od severni Evro-
py, kde dominuji objekty poskytujici stravovaciZiy, a dale na rozdil od zapadni Evropy,
kde se jedn& o objekty souvisejici s infrastrukdypotebnou pro zajighi sluzeb turistiky.
Cilem investic jsou ifgdevSim expanze formou budovani novych oljjeldbo vytvéeni
alianci tzv. joint venture s lokalnimi operatory.

Globalizace WCeské republice se projevi ve #mi vztahu dodavatéla obchodnik, tpra-

vé pravnich norem omezujicich konkuéahsou¥z a aliagni strategie, pokeajici Upra



pravnich norem dotykajicich se duSevniho vlasthidtanSizingu zngek afizeni hotelo-
vych objekfi formou smluv dizeni. Dale bude nutné maximalizovat zapojeni itieméch
technologii, outsourcingu, modernich znalosti miamge (zakaznicka &rnost) a dsledrg
aplikovat poznatky statistiky. Rozhodovat bude grtust aktualniho reklamniho cileni

a vyuzivani globalnich zgek.



4 ANALYZA SOU CASNEHO STAVU CESTOVNIHO RUCHU V CR

Vyvoj cestovniho ruchu ¥R v obdobi 1997 — 200&e charakterizovat zejmén&niito

ukazateli:

» poet zahraninich nav&vnika Ceské republiky vzrostl zhruba tetinu a v roce
2003 ¢inil cca 94,98 mil. osob; z tohoto ¢a prijelo silnicnimi dopravnimi pro-
sttedky cca 88,71 mil. osob, po Zeleznici cca 3,12 asbb a cca 3,15 mil. osob le-

tecky,

* poet zahraninich turisti v registrovanych hromadnych ubytovacichizenich do-
sahl v roce 2006 5,1 mil.osob a celkovg@ozahraninich turisti dosahl \CR 6,8

mil osob,

« negastjsimi divody nav&vy CR pro turisty v roce 2006 byly 77 % dovolena, od-
pocinek, sport, zabava a poznani, 19% sluzebni c26t& naviiva pibuznych

a znamych a 24 % nakupy,

« pramérné naklady zahragmich turistt v CR ¢inily v r. 2006 140 USD na osobu
a den. Z toho 107,0 USD utratili turistéGR, coZ bylo cca o polovinu vice nez
v roce 2000,

« pramérna délka pobytu, kterou zahrani turista stravi \CR dosahuje cca 4,0 dne

a v roce 2006 dosahla 4,3 dne,

» z hlediska zempivodu tvai nejwtsi podil zahragnich turisti ubytovanych v hro-
madnych ubytovacich #iaenich Nmci v r. 2005 celkem 1 439 tis. osob (28,4%),
dale Britové 412 tis.(8,1%), Polaci 291 tis.(5,7%@Jové 281 tis.(5,5%), Slovaci
253 tis.(5,0%), Nizozemci 239 tis.(4,7%), Andamé 221 tis.(4,4%),

e zahranéni turisté se sousd’uji predevSim na Prahu, v r. 2006 se ubytovalo 52 %

zahranénich turisti v Praze (v hromadnych ubytovacichtizanich),



* pocet hromadnych ubytovacichizzeni k 31.12.2006 dosahldia 8 211,

» ekvivalent devizovychifjjmut z cestovniho ruchu na tvarblDP gredstavuje v roce
2006 4,2 %, coz je obdobny vysledek jako u sroungtd destinaci cestovniho ru-

chu,

4.1 Souhrn predchazejicich udalosti v CR

Makroekonomicka situace ¢R byla v letech 1993 - 2006 prdijezdovy cestovni ruch
celkem gizniva — nizk& inflace, stabilni kurzémy, opozd@na liberalizace cen apod. Z hle-
diska podminek podnikani vSak nelze obdobi hodfedihoznan¢ pozitivre. Chykel vy-
razny nastroj podpory malého #estniho podnikani.

Systém prograi podpory malého aigdniho podnikani se v tomto advi realizoval ne-
vyrazré, neba avérova politika bank se v tomto oélvi zmenila od extrémni vgicnosti
pocatkem 90. let k extrémni neviginosti 2. poloviny 90. let. Statni dota tituly pro od-
vétvi se nepoddo prosadit, utité finantni prostedky do od¥tvi smefovaly pouze v ram-
ci Programu obnovy venkova, regionalnich progrgradpory pro hospodsky slabé regi-
ony. Jednalo se o prastlky vyuzivané fedevsSim pro zkvaligmi infrastruktury obci
(nejen pro cestovni ruch) a budovani cyklostezeklediska podporyiflivu zahranénich
investon neexistuje pro toto odtwi Zadny podobny systém.

K nejdilezitéjSim koncepnim aktivitam tohoto obdobi patzpracovani Koncepce statni
politiky cestovniho ruchu, projednané viadou v r@®89, giprava, tvorba a realizace za-
konac. 159/1999 Sbh. o podnikani ¥kterych sluzbach cestovniho ruchu (cestovnich kan-
cel&i a agentur), zpracovani Sektorového ofrgteo programu cestovniho ruchu a kze
stvi, vytvaeni Statniho programu podpory cestovniho ruch@iie aktivitCeské centréa-
ly cestovniho ruchu, spoluprace &me prisluSnymi subjekty i piipraw satelitniho Gtu
cestovniho ruchu z@eskou republiku, aktivsi role CR v mezinarodnich organizacich
cestovniho ruchu, jichZ j€R ¢lenem, i v bilateralnich vztazich. Knito aktivitim rovez
pafti i Vyhlaska Ministerstva pro mistni rozvej 295/2001 Sb., o provédi a obsahové
néplni zkousky odborné #pobilosti pro vykon pivodcovské&innosti v oblasti cestovniho
ruchu (&inna od 1. 10. 2001).



Prestoze cestovni ruch je veégychapan jako nejdynasiéji se rozvijejici odwtvi eko-
nomiky, ve kterém pracuje kazdy desaty ekonomigkyy ¢lovék a tomuto odstvi je
ve Witsing zemi wnovana odpovidajici pozornost i podpora ze strédty,svCeské repub-
lice byla finani spolu@ast statu na jeho rozvoji velmi nizka.cibhgsi finargni
sowinnost statu si vyZadovaly zejména Statni progranppry cestovniho ruchu, aktivity
Ceské centraly cestovniho ruchu (zejména tem$izahrariinich zastoupeni, propagace v
zahranti, marketing, tvorba inforntgmich systéma apod.), aktivity ve prosgh rozvoje
cestovniho ruchu v regionechi¢devsim na urovni néwzniklych krajskych éada).
Vyznamny vliv n&l rust odwtvi cestovniho ruchu i na vyvoj z&stnanosti a na vSeobecny
rozvoj v ekonomicky slabSich regionech.

V obdobi 2002 — 2004 byl vyvoj mezinarodniho cesthwo ruchu ve sité ovlivnén prede-

vSim £mito okolnostmi:

ZhorSena bezgeaostni situace ve 8t po 11. z& 2001 — nebezgeé dalSich tero-

ristickych Gtoki (Spartlsko, Turecko, Egypt) a valaych konflikti (Irék).

* Nebezpéi rozSteni epidemii (SARS, Rtachiipka atd.)

» ZvySenicetnosti girodnich katastrof v turisticky exponovanych regoln (zejména
povodre ve stedni Evrog v roce 2002, povodrv jizni Francii, na vychodnim Slo-

vensku, Mdarsku atd.).

* Nové trendy ve sitovém cestovnim ruchu spojen&egevSim se stale rostoucim
vlivem procesu globalizace a ekonomickeé integraéstup novych rozvijejicich se
destinaci (ina), prudky rozvoj nizko-nakladovych leteckych Ispoosti, silici in-
tegrani tendence jako cesta ke snizovani ndkegosileni pozic na trhu (naprh
cestovnich kancetf hoteli a leteckych spotmosti), zvySeni individualniho ces-

tovniho ruchu, zvySeni prodeje zajézthst-minute” atd.

Prijezdovy cestovni rucBR byl v tomto obdobiémito okolnostmi rovaz velmi ovlivren.
V roce 2001 doslo ke snizerifjpzdu doCR o 1,1 % oproti roku 2000. Tento pokles byl

v roce 2002, v @isledku néivych povodni jest vice prohlouben. DGR v tomto roce pje-



lo 0 6,3 % zahraginich nav&vnikia meére oproti roku 2001. Vzhledem ke zhorSené eko-
nomické situace v Evr@p(zejména v Mmecku) pokréoval tento trend je&tv roce 2003.
Pro rok 2004 sedekéavalo v dsledku vstupi’R do Evropské unigistu pd@tu prijezdi.
Negativnim faktorem pro rozvoj cestovniho ruchw semto obdobi oft stala sazba DPH,
ktera byla k 1.5.2004 u hostins&@nosti zgt presunuta do zakladni 19 % sazby. U ubyto-
vaci ¢innosti se prozatim potilb vyjednat odklad zvySeni sazby DPH do konce roku
2005. Pro optimalni rozvoj cestovniho ruchu je&ehto ¢innosti Zadouci trvalé zachovani

snizené sazby DPH.

4.2 Cestovni ruch v sodasné dolg

VétSina @jmu ze zahrariniho cestovniho ruchu se saeduje na Prahu a okoli, mé&n
pak na ostatni turistické regiony. Je to dano aw$ezajmem movité zahrami klientely

0 naSe hlavni gsto a paméatky lezici v dosahu jednodennich trylderé zahragni turisté
programo¥ vyhledavaji (Karlstejn, Konopi&tKutna HoraCesky Krumlov, Karlovy Vary
aj.). Souasti poptavky ze strany kligntsou rovrez dalSi paméatky a pozoruhodnosti
na naSem Uzemi. BohuZel zde se ale iz projevujidlenost od hlavniho #sta, ktera je
pro fadu zahrartnich turisti limitnim faktorem k navswv¢ dané lokality. Je to mozné do-

lozit na gikladu Kronetize, by jsou zamek i zahrady na prestiznim seznamu UNESCO.

Pfesto v poslednich letech kles& ésto jako takové zajem.

4.2.1 Jak prilakat turisty?

Golfova Histe se mohou v fstich letech stat pro zahrani turisty atraktivni motivaci
k navstve Ceské republiky. Je viakeba zajistit kvalitni propagaci v zahréinivytvorit
odpovidajici vazby se zahranimi cestovnimi kancetémi a z#adit golf do nabidkyes-

kych cestovnich kanceiéa agentur.

V Ceské republice mameskolik znamych golfovych #i&t, jako jsou Karlovy Vary, Karl-

Stejn, Marianské Lazna dalSi, ktera snesou srovnani s evropskym staaaiaNepochyb-



né mame zahratinim navs&tvnikim co poskytnout, ale jédba vidt situaci i reals a u-
domit si, Ze v sousednim Rakousku maji golfovytiBthiikrat vice nez u nas! Jeque-
vSim ukolem propagace, aby byli osloveni spravriepcalni zéakaznici, kté naleznou

v nasi republice to, co hledaji. A to neni grfadnoducha zélezZitost.

4.3 Vyhodnoceni celkové analyzy cestovniho ruchu@R (SWOT)

Silné stranky

« vyhodna geograficka poloh@R (v centralni¢asti Evropy, krajinny réz, nad-

moiskd vySka, klimatické podminky),

» bohatstvi kulturnich, historickych a technickychmgaek a dalSich kulturnich
a folklornich atraktivit, tradice la#stvi, grirodni atraktivity (zejména chréne
krajinné oblasti a narodni parky), sportovni are&saha jako turisticky feno-
meén s¥toveého vyznamu,

* husta a dokonale zé@na s turistickych stezek a tras po celé republice,

» Kkvantitativré dostaténa ubytovaci kapacita,

adaptabilni pracovni sila.

Slabé stranky

» nedostaténa infrastruktura cestovniho ruchu (zejména ubytbkapacita v ne-
vyhovuijici kvalig a struktiie, nedokonaly inforntai systém, doprava a spoje

apod.),

» nizka kvalita z&kladnich a dailovych sluzeb cestovniho ruchu,



* nizky podil produki Setrnych forem turistiky (agroturistika, cyklotstika, @i

turistika, lazéska turistika) na trhu cestovniho ruch@R,

» absence marketingovych studii rozvoje potencialnégion cestovniho ruchu,

» absence koncepiho fizeni cestovniho ruchu ve velkoploSnych chkirgch

Gzemich (n&rodnich parcich a chm@ych krajinnych oblastech),

* nerovnovaha mezi poptavkou a nabidkou kvalitniett@vniki,

* nedostaténd udrzba a obnova historickych objela kulturré historického d-

dictvi, zejména pamatek zapsanych do seznamu UNESCO

« nedostaténa moznost propagackeské republiky a regidnv zahranii,

» vysoka koncentrace naeghika a turisti do hlavniho nasta Prahy,

nedostaténé statistické informace o cestovnim ruchu.

Prilezitosti

« zvySeny zajem o rekrdai a poznavaci pobyty ¢R, a to jak na sftovém, tak

zejména na evropském trhu cestovniho ruchu,

» zvySena poptavka po novych modernich produktectowesho ruchu (venkovska
turistika a obechekologicka turistika, cykloturistika, &tsky, kongresovy a incen-
tivni cestovni ruch, kulturni cestovni ruch, vyukgchnickych pamatek pro cestov-

ni ruch apod.) &etré doprovodnych prograin



 rozSkovani spolupraceifnrangnich regio (Sumava, jizni Morava, Nisa, Labe,
Krudné hory) a ostatnich regipa obci s jejimi fisluSnymi zahraghimi partnery

v oblasti cestovniho ruchu,

* rozvoj tradéniho lazastvi,

 ¢&lenstviCeské republiky v Evropské unii,

« Ceska republika — bezpeé destinace.

Hrozby

» ztrata konkurenceschopnosti, nezlepSi-li se vyraaralita a struktura infra-
struktury cestovniho ruchug¢etre doprovodné infrastruktury a #pob podava-

ni informaci,

» podcerni lidského faktoru a profesionalnfipravy odbornik v oblasti cestov-
niho ruchu, ¥etn® poradenské a vEtvacicinnosti pro zainajici podnikatele

(oblast vzdlavani dosplych),

* podcerni adrzby kulturnich a technickych pamétek vyuhgeh pro cestovni

ruch,

* nedocenni vyznamu legislativniho ramce podnikani a kontiolality sluzeb

vcetrg ochrany spdebitele,

» 3patna dostupnost kapitalu pro stabilizaci a dal®ioj podnikani v cestovnim

ruchu,

* podcerni vyznamu koordinace spdleho postupu statnich organorgari
samospravy, regionalnich rozvojovych agentur, mdgjitich sdruzeni cestovni-

ho ruchu a zajmovych profesnich sdruzeni cestovnitiou,



* podcerni vyznamu aktivit cestovniho ruchu pro rozvoj nmaléa stedniho

podnikani a tvorbu novych pracovnichil@zitosti v regionech.

* podcerni p&e o @irodni bohatstvi a krajinny raz jako podminky atinaty

Gzemi pro CR,

* podcerni vyznamu zaji®ni dopravni obsluznosti v oblastech atraktivniob pr

cestovni ruch,

» zhorSovéni kvality Zivotniho prasdi v sidlech (zejména ovzdusi),

* sniZzen& hodnoty krajinného razu.

Ceska republika je 7. nejatraktijii zemi pro investory na &¢. Davodi pro tento mimo-
fadny uspch se da naléztéholik. Nejzasadgsi roli ztejmé hraje kombinace levné pra-
covni sily a umighi na jednotném evropském trhu. Plusové baidlyapaji nepochybh
na vrub i vaticnému a chapavémuigtupuceskych dedniki. Prvnimfizenim ve ¥cech
povolovani velkych investic jéizeni o posouzeni vlivu zamu investice na zivotni pro-
stredi.



5 ZIVOTNI STYL, NOVE TRENDY A NAROKY

5.1 Zivotni prostiedi a cestovni ruch

Politika Zivotniho prosedi je zansifena na cilesdomoucinnost vlady, je vysledkem akti-
vity celého socialniho systému.

Zdraveé a kvalitni Zivotni pro&tdi gedstavuje zakladni podminku pro rozvoj cestovniho
ruchu, ktery se stava jednim z nejvyzngjaich socio-ekonomickych a kulturnich feno-
méni spole&nosti nasi doby. Cestovni ruchibe napomahat takovému rozvoiji, ktery stabi-
lizuje rdz a funkce krajiny, posiluje kulturni idén i socialni vazby mistni komunity a ma
pozitivni vliv na mistni ekonomiky. Na druhou stuamSak niiZze zmsobit prostorovou,
kvalitativni a socialni degradaci Uzemi, na kter@mozvijen, pofipact tuto degradaci
umocnit. To ve svémigledkuc¢asto vede ke snizovani biologické, socio-kulturhdspo-
daské rozmanitosti (Krusné hory). Proto Ministersiigotniho prostedi ve spolupraci

s Ministerstvem pro mistni rozvoj a dalSimi kompétémi institucemi hleda Zsoby, jak
rozvoj cestovniho ruchu usmiovat, aby byly snizeny n#&gnivé negativni dopady

a umoaovany pozitivni vlivy na Zivotni prosdi.

5.1.1 Zeleny hotel

Zelenym hotelem iizeme oznét to ubytovaci z#zeni, které smi pouZzivat oficialni a sta-
tem garantovanou ekoztial. Ekoznéka je ochranna znamka, ktera zanje spotebiteli
(hostu), Ze u takto oztané sluzby byly minimalizovany negativni dopadyZzneotni pro-
stredi. Ozn&eni se ovSem neomezuje pouze na samotiigend sndrem ,navenek”,
ale také na samotného hosta.

Udileni ekozn&ky méa vCR jiz dlouholetou tradici. Se vstupem do Evropskéeunam
pribila k tomuto klasickému oziani, jeS¢ znaka EU, tvz. K¢tinka. Ok tato loga jsou
si sol& rovny a uznavany Ministerstvem zivotniho presf.

Ekozna&eni turistickych ubytovacich sluzeb zaZiva véemmé dob znany boom ve v3ech

statech Evropské unie. Trh neni stale¢phasycen, poptavka stalgepySuje nabidku



a vzhledem k poloz€R, je tu prostor pro nové #aeni, které se o toto prestizni ozeai
budou uchéazet.
NejvétSi zajem o certifikované #iaeni maji hosté z &énecka, Rakouska, Italie, Nizozemi

a skandinavskych zemi.

5.2 Moderni zivotni styl

5.2.1 Wellness z&izeni

Wellness je moderni a modni Zivotni trend. Jedmpmjeti wellnessiika, Zze se jedna
o aktivity lidi vedouci k pocitu uspokojeni z polyodkterou si vytvéi jedinec souborem
piijemnych impul8, &’ jiz psychického nebo fyzického razu. P& nim pohyb, regenera-
ce, Fijemna hudba, uklidini, relaxace, viimérené mie dobré jidlo a piti, dale pak pozi-
tivni vjemy a pozitky.

Luxusni lazéskeé wellness hotely jsou idealnim mistem pro roolindi individualni rekre-
aci. L&ebné lazn a lazéiska zéizeni jsou co do jejich vybaveni a zkuSenosti sohaom-
bidnout kvalifikovanou prevenci a rehabilitaci.

Tento moderni Zivotni styl se dostal do Evropygikem 80. let 20. stoleti. Jednou
z prvnich wellnessovych zemi bylo Rakousko. Dnes\gali, Ze v Rakousku je vice nez
500 hotel s wellnessovym programem. Také ostatérnacky mluvici zem (Némecko,
Svycarsko) rychle reagovaly na rostouci trh. Pastige wellness rozsli i do dalSich¢asti
swta, atak lze dnes nalézt wellnessovéizemi napiklad v Tunisku, Maroku, Egypt
Turecku, ale také v Peru, Japonsku nebo Indonésii.

Lokality byvaji protkany p&etnymi cyklistickymi trasami, mnohdy je wellnessogm s
venkovskou turistikou, existuji dokonce stezky mmdce na konich. Zimni sporty, vodni
sporty u pehrad a nadrzi, golfov&iBte, tenisové aredly, kuzelny, vicalové sportovni

haly, jizdarny a rafe, sportovni letigta Siroka paleta kulturnich akci.



5.2.2 Pivnice — nat@ si sam?

Oteweni restaurace neni nic jednoduchého ariitesstauraci, kam by chodili i lidé je jest
cifického. Ani pivnice neni vyjimkou.

MladSi generace vnima pivni kulturu trochu jinakak je teba se pzpuasobit. Moderni
design, zajimavé doprovodné akce, napadity jidedték. Tyto prvky uz se staly standar-
dem pro klasické pivnice. Touha po nevSednich e@hitnuti provozovatele vymyslet stéle
nova lakadla. Jednim z nagige samoobsluzny wgpni systém.

Nowv¢ otewenou pivnici, jménem Beer faktory, se splnil seadéanu pivéi. Podniky toho-
to druhu nejsou ¢R Uplnou novinkou. Sam siime ¢lovek natait pivo v Brnd a v Plzni

a po novu i v Praze a Hradci Kralové.

Krome specialniho servisu piva, podnik nabizi i atrakitiidelni listek, moderni cocteilo-
vy bar a aktivni v&erni program. Jedwidné, Ze se podnik zaffil na mladsi klientelu,
ktera nechce stravit nad sklenici piva cely¢ere ale spiSe maji zajem o celéemi pro-

gram se spoustou atypickych zasitk

5.3 Cykloturistika

Cykloturistika vCeské republice je téma velmiifaZlivé a aktualni. V dnesdni détjsou
vém useku a co nejleg§im zpisobem. Jizdni kolo se pro sgim téchto cili stava nena-
hraditelnym, kazdému dostupnym prototypem. Celt se globalizuje. VeSkera naSe ko-
nani, zaniry, touhy, vysgné mety nezavisi pouze od naSich fierdoh moznostech, ale

I ¢ase, ktery jsme ochotni &tovat.

Kraje se v poslednich leteclfenlharji v budovani cyklostezek. Kdo do svého regionu
nalaka cyklisty, ziska i jejich penize. Rostouéijnpy pockuji nagiklad provozovatelé
restauraci v blizkosti frekventovanych tras. Zapbjykloturistiky do nabidek &kterych
ubytovacich zézeni je velkym potencialem pro zvySentponavsévniki.

Atraktivni cyklistickd nabidka pomaha turistickyjimavym mistm v Ceské republice

i v zaostalych oblastech. K propagafitto zajimavych, ale malo navgbvanych lokalit,



by mel aktivn¢ prispét destingni management. Podpora cyklistiky zéijife pracovni mista

v riznych oblastech sluzeb cestovniho ruchu a podpamijgeni Zivotni Urowh stredni
tidy obyvatelCeské republiky.

Se vzfistajicim pétem cyklisti v CR vzristaji i pozadavky na souvisejici sluzby. Nejde
piitom jen o samotnou infrastruktutupopis okolnich zajimavosti. Ubytovaci a stravavac
zarizeni nabizejici sluzby specidlpro cyklisty (vyprani, vhodné jidlo a napoje, ssrv
atp.) jiz maji moznost ziskat certifikaci sluzelo myklisty Cyklisté vitani (certifikované

subjekty ozn&ny logem s rozesmatym kolem).

i \'.i:

©L?

CYKLISTEVITANL.CZ
Na cyklisticky boom se jiZifipravuji rektefi podnikatelé nafklad na Vysding. Konkrét-
né¢ na Humpolecku idili ischovnu kol, hosté si mohou bicykly téZ umrmgbo nechat
opravit. Klienti zde mohou téz nahlédnout do cykigmmebo si objednat b&tk s jidlem.
Do penzionu v jihdeském [Bboline u Jindichova Hradce fjizdi na kole dokonce vice
nez polovina hodt Bylo zde postaveno nové odiiadlo se stojany na kola, poskytuji
informace o cyklostezkach. Zvladnou se zde cilatpravy, teba zalepeni pichlé duse
a umyti kola. Okolni mirzvinény terén je vhodny i pro rodiny s malymitohi ¢i starSi

pary. Lokalitu protina dalkova cyklotrasa GreenwByasha — Vide.
5.3.1 Neocerény potencial v Jihomoravském kraji

Navsevniky regionu pitahuje nejen atmosféra, pistna pohostinnost a ska@st obyvatel
Jizni Moravy, ale i bohatost folkléru spojend dicami a vinéstvim. Dnes je na Uzemi
regionu sougedino 96% vinic cel&eské republiky. Metropoli jizni Moravy je Brno, dru
hé nejtsi mistoCeské republiky.

Specifickou a ojedilou nabidku poskytuje Jihomoravsky kraj primarskou turistiku .
Tou se Jihomoravsky kraj odliuje od ostatnichtk(aR. Tato atrakce hraje velkou roli
piedevsim v domacim cestovnim ruchu, ale je i prawjte zpestenim prograr vétSiny

turistickych produki pripravenych pro zahragni turisty.



Ténxt cely region je protkan hustou siti cyklostezeky&tnemaji ve sdni Evrog obdo-
by. Jejich trasy jsou lemovany velkym mnoZstvirmyich sklipki, v nichZ ntizete kdykoli
ochutnat ta nejkvalit)Si moravska vina. Nejznaisi z €chto cyklostezek, Moravska vin-
né stezka, spojuje centra znojemské a uherskolisadi¥indské oblasti. K jejich navége
je nejgihodrejSim terminem z4, kdy se zde p@daji whlasné slavnosti vina a ldaku -
vinobrani.

Budovani infrastruktury pro popularni cykloturistilstale pokréuje, i kdyz podil bezpe
nych usek (s vylowenim automobilové dopravy) na cyklotrasach je dogeichi nizky.
Krajem prochazi &kolik dalkovych mezinarodnich cykloturistickych $ranap. Greenways
Praha-Vidé, Jantarova stezka Krakov — Morava — \isebo cyklostezka Brno — Vitle
Specifickym regionalnim programem cestovniho rudpojujicim cykloturistiku, podporu
drobného podnikani, udrzbu vesnické architektugracovani a prodej mistnich prodiukt
jsou jiz zmirgnéMoravské vinai'ské stezky.

S platnosti silriniho zédkona zaplavila panika i jihomoravské yaka& obce, které uz pi
taji s jistym poklesem cykloturist Obce, jimiz cyklostezky vedou, i tamni podnikatel
trati na tom, Ze policisté pokutuji cyklisty, ktesi v rekterém ze sklipk daji sklentku
vina. Nicmég starostové i fes mozne ztraty s novymi pravidly souhlasi. Nawdp‘iklad
bieclavska policejni mluwi tvrdi, Ze pimo na stezk&ch policie na opilé cyklistycaka.
Na silnicich ovSem ano.

ZvySené prohil@ini aktivity se podepiSi na poklesu trzeb, pro getiSeni situace se da
fici, kdyz cykloturisté nesndji pit = nemaji co @dlat ve vina'skych oblastecl nema cenu
budovat tam cyklostezkyorSi by bylo, kdyby se Kii silni¢cnimu zakonu festaly ving-
ské a pivni stezky rozvijetibbec. Kraj na cykloturistiku kmé prispiva rekolika miliony
korun.

LAZE NSTVi

Statut lazaského mista ma pouzessto Hodonin. Ve srovnani s jinymi krajR je proto
lazeasky cestovni ruch v kraji velmi omezeny. Tato sieiby se réla za rekolik let priz-
niveji zmeénit, a to vystavbou novych lazskych zaizeni v oblasti Lednice. Velmi omeze-
né jsou také iprodni gredpoklady pro zimni lyzakou turistiku v Jihomoravském kraji.
Jednou z ficin nedostatku Z@zeni pro turistiku je i nedostatek kapitalu pretavbu nebo

rekonstrukci ubytovacich a gastronomickych kapag#iSich objeki sluzeb a projevovana

nedivéra bankovniho sektoru k podnikani v cestovnim ruchu



Problémem cestovniho ruchu v Jihomoravském krajzfdedem k jehoifrodnimu poten-
cidlu i stavu sotasné nabidky a turistické infrastruktury vyraznZosmost a omezenig
vazre na letni ndsice.

Absence dostateého mnoZstvi lazskych za@izeni na jedné strana enormni firodni
a spoleéensky potencial na stramlruhé umo#uji uvazovat o porné velkorysém rozvoji
lazeistvi na jizni Moraw. Tento zanr bude s vysokou pra¥dodobnosti podporovan jak
Ministerstvem zdravotnictvi(lesky inspektorat lazni aidel), tak zdravotnimi poji®v-
nami.

Z ekonomického hlediska i z hlediska projektovmavenosti vychazi zcela jednozna
jako prvni realizani krok zan&ru na vybudovani novych lazskych mist vystavba ¢éb-
nych lazni a zabavrrekreg&niho arealu v Pasohlavkach. Tento Zapodporuje jak obec
Pasohlavky, tak &tSina podnikatelskych subjektkteré jsou vlastniky pozeraki zatizeni
a hodlaji v dané lokalitinvestovat.

Predpokladem zabavrrekre&niho arealu je vyuZzivani jako hlavni atrakci temhalody
a aredl zaloZzeny na wellness aktivitach, kteny gmesni dob velice lukrativni zalezitosti
a navratnost vloZenych investic je pamne kratka.

Pripravovany projekt lazni v Lednici neni tak rozighbko projekt v Pasohlavkach.



6 VYHLASKY A ZAKONY SPOJENE S VEDENIM PROVOZOVNY

Se Zizenim provozovny je spojeno mnoho legislativniphat@ni, vyhlasek, zakdna pra-
videl, kterymi by se ré provozovatekidit. Mezi z&kladni znalosti dobrého provozovatele,
by mela patit znalost vyhlasky. 147/98 Sb., o Zysobu stanoveni kritickych béd

6.1 VyhladSka¢. 147/98 Sb., o zisobu stanoveni kritickych bodi

Tato vyhlaskas. 147/2008 Sb., ve které je uvedeno: Systém kiitlskbodi se upravuje

pro kazdy vyrobni proces o&ldré podle druhu pokriina zpisobu vyroby Z toho vyplyva,

Ze kritické body se musi it bud’ pro skupiny pokrmi, které se vyrabi stejnym &go-
bem (nap. polévky) nebgro jednotlivé pokrmy, které reprezentuji titou skupinu po-

krmu, nebo které maji nestandardni vyrobni postufipagré obsahuiji rizikové suroviny

nag. bifteky, dfibezi minutky, vajené pokrmy, atd. U takto zvolenych pokimebo sku-
pin musime uiit, kde jsou v procesu jeho vyroby a vydeje operatiekterych jenejvétsi
riziko poruSeni zdravotni nezavadnosti pokrmu Nagiklad u péeného masa tize byt
jako kriticky bod stanovena operace@ei, neb6 dostaténé propéeni masa zki mikro-
organismy, ktera se do masa vlgthu jeho pipravy dostaly a naopak nedostaie prope-
¢eni by mohlo zfisobit gipravu kontaminovaného pokrmu a tim ohrozit zdkarizumen-
ta. V €chto operacich pak musime stanovit, taitické body a ukit, jaké veltiny u nich
sledujeme a jakych hodnot musi dosahovat. Pokug lhede stanoven jako kriticky bod
peteni masa, bude se tjkontrolovat doba a teplota ¢eni.

Kritické body se stanovuji a sleduji na zakldav. planu kritickych bod i, ktery musi
obsahovat popis a specifikaci pokrmu, jeho sloZzepisob vydeje a ipadné distribuce
nebo skladovani, figob pouziti a weni vzhledem ke konzumentovi, atd. Dale musime
ovSem vhodnym zjsobem popsat jednotlivé kroky vyroby pokrmu, cozds@oruduje
provést nap grafickym znazorénim (formou tzv. diagramu vyrobniho procesu). Zee |
dulezité, aby to nebyl jen formalni popis, ale poiko, jak pokrm v praxi skuteé pri-
pravujeme.

DuleZitou sodasti planu kritickych badje provedeni tzvanalyzy nebezpéi, coZz zname-

na popsatizna zdravotni nebezgiev jednotlivych fazich vyrobniho procesu, stanowit



ru rizika ohrozeni zdravotni nezavadnosti pokrmuvast jakymovladacim opafenim
tato rizika eliminujeme. Ndppii ptijmu (ndkupu) surovin od dodavatdhrozi nebezpg
piijmu zavadnych, kontaminovanych suroviniippc, Ze tyto suroviny budou mit proslou
dobu trvanlivosti (to je tzv. biologické riziko).\adacim opaenim, kterym toto nebezpe-
¢i ovladame, je vizualni a senzoricka kontrola sur¥i piijmu, kontrola zda neni prosla
doba trvanlivosti apod. NesfaovSem, Ze takovouto kontrolgldme, ale musime tuto sku-

tecnost uvést do dokumentu, popisujicino systém ksiib bodh.

6.1.1 Co znamena pojem HACCP?

HACCP je zkratka anglického nazvu "Hazard Analgsid Critical Control Points" (analy-
za nebezp# a kritické kontrolni body), ktera se veégypouziva pro soubor ogehi, je-
jichz smyslem je eliminovat riziko vyroby zdravétaavadnych vyrobk (pokrmi) tim,

Ze vyhodnocuji nebezpiendkazy je&t pred tim, nez vyrobek vznikne. Zavadi se jako sys-
tém preventivnich opni, slouzicich k zaji&hi zdravotni nezavadnosti potravin a final-
niho vyrobku Bhem vSeckinnosti, které souviseji s vyrobou, zpracovaninmadbvanim,
manipulaci, pepravou a prodejem kofr@@mu spatkbiteli. V ceské potravingké legislati-

vé se zkratka HACCP nepouziva a systém je zdecoxda jako "systém kritickych batl
Zkratka HACCP se ovSem jiz vzila natolik, Ze je pimanacastji nez cesky nazev a to jak

odbornou, tak Sirokou vejnosti. (Obrazekislo 11 v piloze obrazky).

6.2 Zakon o zZivotnim prostedi

Posledni zéni je uvedeno v zakonu 100/2001 Sb. , plathym oedna 2002. Zakon vy-
mezuje zakladni pojmy a stanovi zakladni zasadyaogtvivotniho prosedi a povinnosti
pravnickych a fyzickych osob¥ipochraré a zlepSovani stavu Zivotniho pri@sti a pi vyu-
Zivani girodnich zdra}; vychazi pitom z principu trvale udrzitelného rozvoje.

PrisluSné organy statni spravy pro zZivotni ptedt jsou oprawny v pripadech, kdy hrozi
zavazné poskozeni Zivotniho ptesti nebo kdy k poSkozeni jiz doslo, rozhodnout © do

¢asném zastaveni nebo omezé&nhosti, ktera mMZe toto posSkozeni Agobit nebo je jiz



zpasobila, na dobu nejdéle 30 WrpredEzné opateni) a sotiasrt navrhnout opdéeni

k napra¥ vécre prislusnym orgaim statni spravy. Podrobnosti stanovi zviastedpisy.



Predpokladem vyuZiti existujiciho potencialu rozvogstovniho ruchu je vytveni atrak-
tivni a pestré nabidky vlastnich turistickych pritdua progran.

lokality se jevi byt cestovni ruch a turistika sm s expanzi obchodu a sluZzBbotoze
pro cestovni ruch je prévokalizace z&zeni, projeki, ¢innosti a systéimzcela kléovym
hlediskem, musime mit na mysli, Ze se do budoueatreezvyznam tradnich lokalit a ob-
jekta (historicky vyznam, kulturni hodnoty) sniZovat. ivnedostatkwasu, lidé inklinuji
spiSe k plezitosné zabay hernim aktivitam (golf), sportovnim aktivitam &tignimu
vyuzivani volnéh@asu (cykloturistika).

Pro Uspsné nastartovani a dlouhodobé udrzeni gamssti turisticky atraktivnich mist a
oblasti je nutné zabezpiei odpovidajici infrastrukturu detré pristupovych tras, fipiemz
je samogejmeé nutné respektovat limity ochranyimdy a zachovani krajiny. Séasré je
Zadouci podporovat zvySeni nawgtosti formou zpistupovani dalSich (dosud turisticky
neobjevenych) mist a aktivit (wellness, ledové lyotagrofarmy).

Do budoucna se e stat, ze diky nedostatku volnétasu se zme [Fetvaet i stavajici
regionalni cestovni ruch. Potencialni klienti CRhiedavaji takovou lokalitu, kde proziji

za co nejkratSi dobu, co nejvice zaiZitkaktivit.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOL U A ZKRATEK

*kkk

*kkkk

CR

swot

HDP

°C

Zna¢eni hotelu podle hzd, zn&i Urovei kvality pokoji a sluzeb
Zn&i urovei kvality pokoji a sluzeb, #Si paet *, wtSi komfort
Cestovni ruch
Analyza slabych a silnych stranek
Hruby domaci produkt
Stupr Celsia

Ceska republika



SEZNAM OBRAZK U

Obrazelksislo 1 — stedowka kikma v Dstenicich




Obrazeke. 4 — mistnost v ledovém hotelu

Obrazeke. 5 — hotel Burj al-Arab hotelu

Obrazelke. 6— hotel Burj al-Arab hotelu




Obrazeke. 7 - hotel Al Maha Desert Resort v Dubaiji

Obrazelke. 9 - motel Wigwam v Arizof




Obrazek.

D el o
ey %

10 — agroturistika u nas, za
. r xy N L + T I

.’1 T

Zitek pigid

# ¥

Obrazeke. 11 — zn&ka pro provozovnu, ktera ma zavedeny systém HACCP

Matzaredern
system kritickych bodu

pro pfiprava zdravetné nezavadnych pokrmii

©www.haccpservis.cz




