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Posudek oponenta diplomové prace

Jméno studenta: Bc. Marcela Svabova

Oponent DP: Ing. Véra Rubacova Ak. rok:2008/2009

Téma DP: Projekt marketingové komunikace spolecnosti Kabelova televize Prerov a.s.

Stupent hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni: A B | £ D E F
1 | 1 2 25 | 3 9
1  [Naroc¢nosti tématu prace :
2 'Splnéni cili prace "
3 |Teoretické ¢asti prace "
4 |Praktické Gasti prace
(analyticka cast) a
5  |Praktické ¢asti prace
A X
(feSici Cast)
6 |Formalni urovné prace .

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznacte znakem X) v pfislusné arovni.

(Obrat'te, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé strané formulare.)



Celkové hodnoceni préce a otazky k obhajobé:
(otazky uvadi vedouci prace i oponent)

duleZitou roli v kazdé spoletnosti. Jedna se o téma bezesporu aktudlni, coZ je v této praci
umocneno tim, Ze se autorka soustfedi na zefektivnéni stavajiciho stavu spole¢nosti Kabelova
televize Prerov a.s. Po peélivém prostudovani konstatuji, Ze tento stanoveny cil diplomové
prace byl splnén.

Téma prace je aktudlni i z hlediska soudasného stavu ekonomiky, nutno poznamenat, e
oblast marketingu je stale v nékterych spolecnostech stale na okraji zajmu.

Diplomantka prehledné a vystizng objasnila teoretickd vychodiska véetng n€ékterych novych
trendu. Vhodné vyuzila aktualni odbornou literaturu, dokumenty i internetové zdroje.

V praktickych krocich zametenych na dosazeni cile diplomové prace se autorka zaméfila na
rozbor okoli spole¢nosti a analyzu soucasného stavu marketingové komunikace. Vystupem
analytické ¢asti byl navrZen projekt pro zlepSeni marketingové komunikace. V zavéru je
provedena nakladova a rizikova analyza projektu.

Z formalniho hlediska spliiuje, dle mého nazoru, diplomova prace veskeré pozadované
naleZitosti. Prace je &tiva, navaznost i struktura jednotlivych kapitol logicky navazuje a je
velmi dobfe zvolena. Text je obohacen fotodokumentaci, kterd umoznila &tenafi se detailné
seznamit se sou¢asnym stavem marketingové komunikace. Prace celkove pusobi dojmem, Ze
diplomantka odvedla velmi svédomitou praci.

Diplomovou prici doporucuji k obhajobé.

Pti obhajobé diplomové prace doporucuji poloZit diplomantce tyto otazky:

1) Které navrhy projektové &asti diplomové prace byly vedenim spoleCnosti pfijaty
a realizovany?

2) Ktery z Vami doporuéenych navrhi povazujete za nejvyznamnéjsi a pro¢ ?
3) Jak byste méfila ti¢innost projektu ekonomickymi ukazateli?

4) Ktery z nastroji marketingové komunikace je podle Vs pro firmu KTV Pierov
nejduleZitéjsi a pro¢?

Diplomova préce spliuje pozadavky kladené na diplomovou praci a diplomantka prokazuje
znalosti ziskané studiem a schopnost aplikovat je do praxe. V teoretické &asti prace studentka
vyuziva dostupné literatury s diirazem na oblast marketingové komunikace ve sluZbich a
prezentuje vychodiska pro praktickou &ast. V analytické ¢asti diplomové prace Jsou mimo jiné
prezentovany i odborné analytické metody jako napi. PESTE analyza, SWOT analyza a
Porterova analyza. PfedloZeny projekt odpovida pozadavkim firmy, je v praxi realizovatelny
a je vhodné doplnén nakladovou, &asovou a rizikovou analyzou.



Navrh na klasifikaci diplomové prace: vyborné

Ve Zliné dne 7.5.2009
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podpis oponenta DP

Pro klasifikaci pouZijte tuto stupnici:

Stupen klasifikace: A - vyborné B - velmi dobre D - uspokojive

E - dostate¢né F-nedostate¢né

Pfi navrhu klasifikace nedostateé¢né (F), se doporucuje pritomnost piisluiného hodnotitele.

Hodnoceni kritérii:

Kritéria se hodnoti stupném hodnoceni podle stupnice ECTS podle nésledujici tabulky:

Stupent ECTS Slovni vyjadieni Ciselné vyjadreni
A vyborné 1
B velmi dobfe 1,50
& dobie 7
D uspokojiveé 2,50
E dostate¢né 3
F nedostate¢né -

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznadte znakem X.

Kritérium 1. Hodnoceni naro¢nosti tématu prace

Toto kritérium hodnoti originalitu zvoleného tématu. jeho zaméfeni na studijni obor, sloZitost
reSené problematiky, naro&nost na teoretické i praktické informaéni zdroje.

Kritérium 2. Hodnoceni splnéni cilii price

Toto kritérium hodnosti splnéni zadani prace a na zakladé zadani definovanych cila prace,
které musi byt sou¢asti uvodu.




Kritérium 3. Hodnoceni teoretické ¢dsti prace

Hodnoti se pfedevsim vybér teoretickych disciplin, jejich mozna aplikace pro feSeni tématu,
podil poznatki ziskanych b&éhem studia, tak i studium odborné literatury a dal3ich
informacnich zdroji. Hodnoti se rovnéZ zpiisob i uroven citaci. V teoretické &asti nelze uvadét
poznatky, které nejsou vyuzity v praktické ¢asti.

Kritérium 4. Hodnoceni praktické &isti price (analyticka c¢ast)

Hodnoti se droven analyzy zadaného tématu, vazba analyzy na stanovené cile, vyuziti
teoretickych poznatkii pro analyzu problému. P#i hodnoceni se bere v ivahu naro¢nost
ziskavani informaci, pfistup studenta a jeho schopnost logickych zavért z analyzy, jako
vychodisko pro fesici ¢4st.

Kritérium S. Hodnoceni praktické &4sti prace (reSici ¢ast)

Hodnoti se vécna uroven feseni problému, dosazeni stanovenych cild, ndvaznost fesici &4sti
na analytickou ¢ast. Hodnoti se logicka struktura feSeni problému. popfipad€ pfedpoklady
jeho verifikace. Kritérium 5 hodnoti rovnéz celkovou troven provazanosti teoretické a

praktické Casti prace.

Kritérium 6. Hodnoceni formalni tirovné prace

Hodnoti se gramatickd uroven, zvolené formulace, celkova troven vyjadfovani. Hodnoti se
dodrzovani Smérnice rektora UTB o jednotné formalni upravé vysokoskolskych
kvalifika¢nich praci a normy CSN o tprave pisemnosti zpracovavanych textovymi editory.

Navrhne-li vedouci nebo oponent prace hodnoceni kteréhokoliv kritéria stupném nedostate¢né
(F), je celéd prace hodnocena timto stupném.



